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Introduccion

En un mundo cada vez mds globalizado, los sucesivos gobiernos desde mediados
de la década de los ochenta ha privilegiado la insercién de México en las grandes
ligas del comercio mundial, uno de los productos que México tradicionalmente
ofrece en el mercado internacional es el café, este producto enfrenta una importante
caida de los precios internacionales, esta crisis tiene un impacto muy importante en
el empleo y los ingresos de un gran niimero de familias ubicadas entre los sectores
mds pobres del 4mbito rural, en gran proporcion indigenas.

Los indigenas ndhuatls, otomies, tepehuas, mixtecos, cuicatecos, chatinos,
chinantecos, zapotecos, tojolabales, tzeltales, tzotziles y mames han cultivado y
recolectado café desde hace 200 afios, y no han conocido los beneficios de las
bonanzas cafetaleras, aunque si han sufrido los efectos de las crisis cafetaleras.
(Existe una alternativa para ellos en el marco de la globalizacién? o ;estan
destinados al olvido, o a los libros de historia, de antropologia o al folclore
turistico?, /existen alternativas dignas para las comunidades indigenas de Chiapas,
Oaxaca, Guerrero, Puebla y Veracruz?, y a los pequeiios productores mestizos cada
vez mas empobrecidos, ;s6lo les queda la ruta de la migracién a los Estados Unidos
de Norteamérica?

Ante una cada vez méas complicada situacién del mercado del café, las
alternativas paralos productores deben tomar en cuenta las tendencias del mercado:
precios bajos, café de calidad, cafés especiales, productos “saludables”, conciencia
ambientalista, a la vez tratar de aprovechar las condiciones naturales y sociales
existentes para la produccién.

Hoy es importante partir del marco de la globalizacién, donde adquiere cada
vez mayor relevancia el desarrollo de una conciencia de los gobiernos y los
ciudadanos respecto al grave deterioro de las condiciones ecolégicas a escala
mundial y de los efectos planetarios que tiene la degradacién de los recursos
naturales en cualquier regién del mundo: sin temor a exagerar se puede decir que
la humanidad avanza hacia una nueva cultura, que estd impregnando las organiza-
ciones politicas, sociales y productivas, el concepto que lo resume es el de
sustentabilidad.
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El presente trabajo pretende demostrar que el esquema de cultivo de café
orgénico cumple con los requisitos de produccién sustentable y representa una
alternativa viable para mejorar las condiciones de reproduccién de los pequefios
productores cafetaleros, y especialmente de los productores indigenas.

Aspectos técnicos de la produccion y manejo del café

Para abordar las perspectivas de desarrollo del cultivo orgdnico de café es
conveniente resaltar algunos aspectos técnicos, ya que las condiciones fisicas del
cultivo y manejo del café condicionan su desempeiio econémicoy las posibilidades
de desarrollo de nuevos esquemas productivos.

El café es un cultivo semiperenne. Los arbustos necesitan de 2 a 5 afios desde
que se plantan hasta obtener la primera cosecha y pueden seguir produciendo, segtin
la variedad, entre 20 y 40 afios. Por lo tanto la elasticidad oferta-precio es muy
pequefia y a corto plazo pricticamente no existe.

La cereza se trata por un laborioso método de limpieza para separar la pulpa y
se seleccionan los granos, posteriormente se seca y se realiza la criba de los granos
para separar las calidades. Cabe destacar que el beneficio himedo genera gran
cantidad de desechos y contaminacién de corrientes de agua. Existe también el
método seco, pero el humedo es el que logra los cafés mds apreciados. El café en
esta etapa se denomina café verde u oro, cerca del 80% de las exportaciones de los
paises productores son de café verde.

En México, la produccién de café se realiza bajo diferentes condiciones
climéticas, dando origen a numerosas variedades y calidades, asf como a distintos
periodos de floracién y fructificacién. Lo cual hace necesaria larecoleccién manual
delacereza’ La cosecha se realiza de septiembre a abril, y se realizan de 2 a 3 cortes
por ciclo, esta actividad es gran demandante de mano de obra y en México
participan los grupos familiares enteros. En el caso de los medianos y grandes
productores contratan mano de obra para la recoleccién, origindndose flujos
migratorios estacionales en las zonas cafetaleras. Asi, los pequefios productores
(hasta 2 ha) al concluir con sus actividades de cosecha, se alquilan como jornaleros
para completar el sustento familiar.

Es importante tomar en cuenta que existen alrededor de 40 especies de café que
se agrupan en cuatro grandes tipos: suaves colombianos. Proceden de la especie
arabica, son los de mejor calidad y uniformidad. Otros suaves. Son similares a los
suaves colombianos pero de menor calidad y es donde se ubica el café mexicano;
ardbicos no lavados. Conocidos como brasilefios y otros ardbicas, de menor calidad

2 Altitudes que van desde 200 a 1,800 metros sobre el nivel del mar, precipitaciones de 1,300 5,000
mm anuales; y temperaturas muy variadas entre 18° - 30° a lo largo del afio.
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que los anteriores; robusta. De baja calidad, tiene mas cafeina, es amargo, sin
cuerpo ni aroma y se utiliza para café soluble.

Mercado internacional del café

Histéricamente el mercado del café ha sido muy dindmico y dificil, debido a: una
marcada regionalizacién entre la oferta y lademanda, a la inelasticidad que presenta la
demanda (préacticamente no cambia ante una variacién en el precio) y laenorme volati-
lidad del precio, ya que ante cualquier accidente en la oferta (sequias o heladas) el mer-
cado presenta muy grandes movimientos, ademds influyen factores especulativos®.

Tabla 1

Café: precio en diferentes mercados
(délares por 100 libras)

Suaves Brasilefios Otros suaves Robustas
colombianos | y otras ardbigas
Afio 1 2 3
(1 1989 107.1 98.8 107.6 756 |

2 1990 90.3 96.5 89.3 54.3

3 1991 90.1 72.9 85.0 48.6

4 1992 68.0 56.4 64.0 42.7

5 1993 75.8 66.6 70.8 52.5

6 1994 157.3 143.2 150.0 118.9

7 1995 158.3 146.0 151.2 125.7

8 1996 131.2 119.8 1222 81.9

9 1997 198.9 166.8 189.1 78.8
10 1998 142.8 121.8 135 82.7
11 1999 116.5 88.8 103.9 67.5
12 2000 102.6 79.9 87.1 414
13 2001 721 50.7 62.3 27.5
14 2002 * 62.6 43.2 58.7 23.6

1 Nueva York

2 Promedio Nueva York - Bremen Hamburgo

3 Promedio Nueva York - Le Havre Marsella

L* Promedio enero - febrero J

Fuente: CEPAL

3 Conelobjetivoderegularlaofertay estabilizar el precio del caféen 1962 que nace la Organizacién
Internacional del Café (oic), aglutinando a 50 paises productores y 25 consumidores. El 1°
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Los precios internacionales se han desplomado a su nivel més bajo en los
ultimos 50 afios, debido principalmente al crecimiento de la produccién mundial en
una proporcién mucho mayor al incremento del consumo, debido principalmente
a la entrada de nuevos productores. Durante el ciclo 1999/2000 la produccién
mundial ascendié a 116 millones de sacos. Si bien se registré una disminucién de
la produccién brasilefia y colombiana, la produccién de Africa y Asia-Oceania tuvo
un incremento muy importante, destaca el caso de Vietnam cuya produccién ha
crecido muy répido, llevé su cosecha de 3,5 millones de sacos en 1994/1995 hasta
casi 10 millones de sacos en 1999/2000, produccién destinada a 1a exportacién, ya
que su consumo interno es apenas 0,2 millones de sacos*.

Tabla 2
Principales paises productores de café
(miles de sacos de 60 kg)

[ Pais 1997 1998 1999 2000/a %Participaciénj

( Brasil 28,000 37,158 35,600 41,500 31,8% )
Colombia 14,000 16,000 12,012 13,800 10,6%
Vietnam 5,500 7,040 8,900 11,200 8,6%
Indonesia 9,900 10,010 9,174 8,800 6,7%
Costa de Marfil 6,100 7,300 8,030 8,030 6,2%
México 5,300 4,801 4,950 6,173 4,7%
Otros (51) 41,082 39,346 36,867 41,000 31,4%

L Total Mundial 109,882 121,655 115,533 | 130,503 100,0% J

Fuente: Fao, base de datos FAOSTAT.

/a cifras preliminares

Por el lado de la demanda, el consumo mundial se sitiia alrededor de los 103
millones de sacos. Los tltimos 5 afios, s6lo avanzé a una tasa anual promedio de
1%, inferior a la tasa de crecimiento de la poblacién mundial. Cabe destacar que la
caida de los precios no se reflejé a nivel del consumidor final, la pérdida de los
productores no sirvié para promover el consumo y s6lo se convirtié en ganancias

convenio entré en vigor en julio de 1963, cuando la oferta exportable era cercana alos 60 millones
de sacos (de 60 kg), y la demanda s6lo de 47 millones de sacos, su instrumento fue un sistema de
cuotas anuales y trimestrales, hasta 1989 cuando se rompe el clausulado econémico, desde
entonces concurrimos a libre mercado.

4 cepaL, serie Estudios y Perspectivas n° 9, sede subregional de la cepaL México, D.F., 8 de agosto
del 2000.
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para las principales compaiiias que dominan la manufactura y el comercio del café
a escala mundial.

Los principales paises importadores de café son Estados Unidos, Alemania y
Francia, juntos representan el 54% del consumo mundial, a éstos se agrega una
creciente participacién de Italia y Japén, estos cinco paises representan mas del
70% de las importaciones mundiales’ .

Es notorio el crecimiento de la demanda, sobre todo en los paises europeos y
en algunas capas de poblacion de otros paises desarrollados, por un producto de alta
calidad, los llamados cafés gourmet y especiales. Estd en franco desarrollo una
cultura de diferenciacién del producto, identificando a partir de una denominacién,
caracteristicas sumamente detalladas del producto, desde su variedad (de planta),
su calidad (altura) y sus caracteristicas de cultivo.

Esta tendencia se une al crecimiento de la demanda, en los paises mads
desarrollados, por productos nutritivos y sin efectos nocivos sobre la salud de los
consumidores, ademds de que se encuentra en franco desarrollo, sobre todo en
Europa, una cultura de comercio justo y de apoyo a productos cuya produccion es
realizada en condiciones de respeto al medio ambiente y a las necesidades sociales
de los productores directos®.

México en el mercado mundial del café

El café es un producto de gran tradicién en México, es parte de la dieta popular, fue
en algiin tiempo el principal producto agropecuario de exportacién, exportael 83%
de su produccidn, en el ciclo 1999/2000 rebasé los 5 millones de sacos, representa
esto cerca del 5% del mercado mundial del aromatico.

El cultivo del café es realizado por cerca de 300.000 productores, de ellos
180.000 son indigenas, y por la mano de obra que absorbe su cultivo y cosecha,
alrededor de 2.5 millones de personas dependen del mismo. Se produce sobre una
superficie de 761.000 hectdreas (ha), incluyendo algunas de las regiones con
mayores indices de pobreza del pafs. El cultivo se realiza generalmente en laderas
de montafia. La topografia es muy accidentada y de dificil acceso, esta situacién ha

AGUIRRE SAHARREA, FRANCISCO Situacion de la cafeticultura mundial, site web Tosepan, pag. 14.

6 “En Europa, Jap6n y los Estados Unidos, la creciente demanda de alimentos orgénicos, mas
nutritivos y sin efectos nocivos, habrd de cambiar a lo largo de esta década el mercado
convencional de alimentos. La tendencia es y serd la del desplazamiento paulatino (...) de los
alimentos producidos bajo los actuales sistemas de agricultura industrial por los generados bajo
una agricultura ecolégica u organica” ToLepo, VicTor. Campesinos, modernizacién rural y
ecologia politica: una mirada al caso de México, pag. 354.
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dificultado el desarrollo tecnolégico para la produccion, sobre todo la introduccién
de maquinaria para recoleccién. Casi el 80% de las tierras cafetaleras en México no
pueden usarse para la agricultura o ganaderia’.

Los principales estados productores de café son: Chiapas, Veracruz, Oaxacay
Puebla, quienes producen el 85% del total nacional. Chiapas, el mas importante,
aporta alrededor de un tercio de la produccidn nacional, con una poblacién rural de
1.9 millones de personas, de los que 1.1 millones son indigenas, dedica 228.000 ha
al cultivo del café. La problemitica social y politica en Chiapas no es objeto de este
ensayo, pero es indudable su importancia en el contexto nacional®. Oaxaca aporta
el 13% de la produccién nacional, de los 1.8 millones de poblacién rural del estado,
1.5 son poblacién indigena. También en Veracruz y Puebla los nicleos de
poblacién indigena son significativos.

En la produccién del café persiste la heterogeneidad productiva que integra a
pequeiios, medianos y grandes productores de café, el 80% de la superficie, se
concentra en unidades productivas de menos de 10 ha.

En la dltima década del siglo XX, las exportaciones de café mexicano
fluctuaron entre 3 y 4 millones de sacos, siguiendo las fluctuaciones globales del
mercado. Desde 1994 con el alza de precios originada por las heladas en Brasil, y
hasta el ciclo 1996-1997 se observa un crecimiento de los ingresos de divisas
provenientes del café, se alcanza la cifra de 864 millones de délares por exporta-
ciones, en términos de volumen 4.6 millones de sacos, a partir de ese punto la
situacién volvié a presentar una tendencia descendente, con un leve repunte para
el ciclo 1999-2000.

Por otro lado México en la agricultura en general y en el cultivo del café en
particular el detertoro de las condiciones de produccién, la baja rentabilidad, el
rezago técnico, la elevacién de precios de los agroquimicos, el desgaste y contami-
nacién de los suelos y recursos hidricos. Condiciones que son especialmente
criticas para los pequefios productores, campesinos e indigenas. Ante esta situa-
cién, la produccién orginica aparece como una alternativa, para las dreas de
explotacién con menos recursos financieros y con mano de obra abundante, la cual
debe ubicarse en el marco de la bisqueda de la sustentabilidad.

7 Loépez Garcia, JuLio, “El impacto de la biotecnologia en la cadena productiva del café”, tesis, Fe
UNAM, 1995, pag. 3.

8 Algunos municipios cafetaleros son: Altamirano, Chenalh6, Huixtla, San Andrés Larrainzar,
Mapastepec, Las Margaritas, Ocosingo, Pantetho, Simojovel, Yajal6n, entre otros.
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Tabla 3
Produccién y exportacién de café de México
Ciclos 1988-1989 / 1998-1999

( Superficie Produccién Exportaciones Exportaciones
Periodo cosechada volumen volumen valor

- (hectareas) (miles de sacos de 60 (miles de délares)

{ 3
1988-1989 560,343 5,440 3,739 530,891
1989-1990 560,217 5,150 4,359 422,954
1990-1991 558,415 4,587 3,506 384,545
1991-1992 558,500 5,160 3,119 266,030
1992-1993 559,891 4,422 3,061 271,585
1993-1994 592,565 4,116 3,150 437,200
1994-1995 615,516 4,160 3,257 678,043
1995-1996 683,166 5,300 4,579 663,843
1996-1997 690,077 5,100 4,381 858,364
1997-1998 700,087 4,801 3,882 770,731
1998-1999 713,095 4,750 4,085 550,821

L 1999-2000 713,095 6,193 5,138 668,979 )

Fuente: Consejo Mexicano del Café

Desarrollo sustentable

En este siglo XXI, la eficiencia es la divisa orientadora de toda accién econémica
y politica, sin embargo hoy ésta se debe valorar no sélo por los volimenes
producidos por un determinado sistema productivo, sino también por su capacidad
para mantenerlos a lo largo del tiempo y por su habilidad para utilizar los recursos
de la naturaleza sin destruirlos o degradarlos. La orientacién de los esquemas
productivos especialmente de los agricolas hacia los marcos del desarrollo susten-
table, es cada vez mas relevante a escala internacional

Como es claramente planteado por uno de los principales estudiosos de la
cuestién rural en México la tendencia en los sistemas agricolas mundiales es:

“una oportunidad para impulsar en el campo una transformacién que enfrente algunos de los
meollos de la catdstrofe agricola mexicana: el deterioro de los recursos naturales y la
necesidad de integrar a los productores rurales al mercado nacional e internacional a través
de productos real y permanentemente competitivos™.

9 ToLepo, VicTor, Campesinos, modernizacién rural y ecologia politica: una mirada al caso de
México, pag. 355
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Podria pensarse que es una utopia plantear que la produccién se encamina hacia
los valores ecolégicos, parece imposible conciliar los intereses del capital con los
valores ecolégicos, en su desenvolvimiento el capital arrasa recursos naturales, y
también sociedades y culturas. Sin embargo el deterioro de los recursos ha llegado
a tal grado que cuestiona la reproduccién misma del sistema e incluso el futuro de
la humanidad.

La agricultura orgdnica!® se enfoca dentro de la agricultura sustentable, e
incorpora diversas técnicas dependiendo del tipo de cultivo y las condiciones del
ecosistema, pero, en todos los casos, es un sistema de produccién integral que
utiliza insumos naturales, maximiza el reciclaje de nutrientes y evita el uso de
productos derivados de energia f6sil, tales como los fertilizantes y plaguicidas
quimicos. Los productos de la agricultura orgdnica deben evitar cualquier residuo
t6xico, no sé6lo en el producto, también en su transporte, embalaje, envasado y
etiquetado. Se incorporan también cultivos intercalados y la integracién de activi-
dades, por ejemplo proyectos de ecoturismo y/o artesanales, con el fin de diversi-
ficar las fuentes de ingresos. El término orgénico incluye tres elementos'' :

* Econdémico: que debe ser rentable.
* Ecolégico: que no utilice insumos nocivos para la salud o el medio ambiente.

* Social: que una parte importante del valor agregado del producto sea obtenido
por los productores, en caso de sociedades rurales indigenas que se garantice el
respeto a sus usos y costumbres de organizacién.

Es importante aclarar que orgdnico denomina un proceso y no un producto, el
cual fisicamente no presentard ninguna diferencia con el no orgéanico, por su
aspecto no podemos saber si su cultivo fue organico o no. Porlo tanto son relevantes
los aspectos normativos, que garanticen al comprador que efectivamente esti
consumiendo un producto con los beneficios de organico y por lo tanto remunera
el sobreprecio pagado; y al productor que su producto va a ser reconocido como tal
y compensado su esfuerzo adicional.

10 “..es un sistema global de gestién de la produccién que fomenta y realza la salud de los
agroecosistemas, inclusive la diversidad biolégica, los ciclos biolégicos y 1a actividad biolégica
del suelo. Hace hincapi€ en la utilizacién de practicas de gestién, con preferencia a la utilizacién
de insumos no agricolas, teniendo en cuenta que las condiciones regionales requieren sistemas
adaptados localmente. Esto se consigue aplicando siempre que es posible, métodos agronémicos,
biolégicos y mecéanicos, en contraposicin ala utilizacion de materiales sintéticos, para desempefiar
cualquier funcién especifica dentro del sistema”, Codex Alimentarius rao, Comité de Agricultura,
enero 1999.

11 Ptrez-Grovas Garza, Vicror “El cultivo del café, avanzando hacia la sustentabilidad agricola”,
conferencia en Expo Café 2000, Cd. de México, 22/09/2000.
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Los esquemas productivos organicos enfrentan algunos aspectos criticos:
mayor necesidad de mano de obra, un mayor cuidado para una rapida deteccién y
control de plagas y un periodo para la descontaminacién de la tierra y otros recursos,
antes de alcanzar la certificacién. Este esfuerzo es recompensado con un sobrepre-
cio respecto a los no orgénicos, que puede ser de hasta 30%.

Por supuesto que es necesario conocer las perspectivas y oportunidades para los
productos orgénicos en los mercados, este factor es de gran relevancia, incluso mas
que los aspectos técnicos, entonces nuestra pregunta es ;existe mercado para los
productos organicos y en especial para el café organico?

Si bien es un nicho de mercado todavia incipiente, la demanda por productos
orgdnicosy saludables ha crecido en la mayoria de los mercados, en 1997 registro
ventas por 10 billones de délares en el afio 2000 éstas se duplicaron y llegaron a 20
billones de délares, solo en los Estados Unidos de América registré el aiio 2000, 7.8
billones de d6lares y se estima que en el 2002 alcance los 13 billones en ese pais'?.

México principal productor de café organico en el mundo

En México confluyen una serie de factores que propician el desarrollo de los
cultivos orgdnicos en general, y en especial del café, algunos de ellos son:

» Presencia de pricticas de agricultura tradicional, como la asociacién y rotacién
de cultivos, incorporacién de materias orgéanicas, terrazas, etc.

» Presenciaimportante de conocimiento y tradiciones indigenas, cosmovisién de
respeto a la tierra, el agua y las plantas.

*  Minimo o nulo uso de agroquimicos de la mayoria de los productores.

* Fuerte arraigo de formas de organizacién tradicional, de acuerdo a usos y
costumbres de los grupos indigenas, respeto del pueblos y comunidades a sus
autoridades tradicionales, y arraigo al grupo.

¢ Abundante mano de obra.

* Condiciones de produccién del café, en su mayoria en montafiay “bajo sombra”,
de importancia ecoldgica, al ser las zonas de produccién cafetalera de México
importantes generadoras de oxigeno, lo que las hace susceptibles de ser
apoyadas por organizaciones ambientalistas.

* Presencia importante de organizaciones no gubernamentales (ONG), principal-
mente europeas, promotoras de la justicia social, los productores indigenas

12 GoOMEzZ Tovar, LAURA, conferencia “Laagricultura orgdnicaen México” en Universidad Auténoma
de Chapingo (uacH), 27 julio 2001.
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estdn en contacto con organismos internacionales que apoyan su acceso al
mercado internacional®®.

» Existen capitulos para México de las principales certificadoras de productos
orgénicos™.

+ Existe también en el mercado la oferta de maquinaria y equipo adecuado a los
requisitos de produccién orgénica.

* Los tratados de libre comercio de México con los principales mercados del
mundo, especialmente el firmado con la Unién Europea (TLCUE), abren oportu-
nidades de mercado, si bien en primera instancia el café ha estado excluido, la
cooperacifn en otras 4reas es muy valiosa.

Laagricultura orgdnicaen México muestra una tasa media de crecimiento anual
de 45% en los tdltimos 5 afios, en el afio 2000 existian 103.000 ha dedicadas a la
producciénde cultivos orgénicos, destacan Chiapas, Oaxaca, Michoacén, Chihuahua
y Guerrero, que concentran el 83% de la superficie total, aunque tan s6lo Chiapas
y Oaxaca cubren el 70%. Destaca la amplia participacién de los pequefios
productores (con menos de 20 ha), asi como de indigenas organizados, juntos
representan el 97,5% del total de los productores orgédnicos!®.

La agricultura organica abarca aproximadamente 31 productos, predomina el
cultivo del café con 72% de la superficie total, el cual se realiza actualmente en los
estados de Chiapas, Oaxaca, Guerrero, Puebla, Colima y Veracruz. Aunque la
agricultura orgénica existe en México desde la década de los afios sesenta, es en la
década de los noventa que se ha incorporado el 84% de la superficie total actual.

La produccién orgénica es “menos productiva”, los productores han estableci-
do esquemas de proteccidn, que incluyen: la firma de compromisos de largo plazo
con sus distribuidores, la incorporacién de cultivos asociados de productos compe-
titivos como maderas finas, macadamias, flor de jamaica, etc.; la incorporacién de
proyectos de ecoturismo, productos artesanales, “manufacturas hidropénicas” de
setas's.

13 “Pan para el mundo”; W.K. KeLLog; Fundacién moa de Jap6n; Fundacién Rockefeller; Sociedad
para ¢l fomento de la solidaridad con el tercer mundo (GepA- Alemania), Cooperativa Equal
exchange; Equo Mercato; Twin Trading, Fundacién Hébitat para 1a Humanidad.

14 ocia-México; Certimex; Naturland; Quality Assurance Int.; Bioagricoop; Mo Control, Demeter
Bund.

15 GOMEz Tovar, LAURA , op. cit.

16 Uni6n de Ejidos y Comunidades del Beneficio Majomut, Chiapas, México. www.oneworld.org/
recepac/chiapas/majomut, 29/05/2002 / Tosepan tenosike / Productores indigenas de la sierra
chiapaneca, www laneta.apc.org 30/05/2002.
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La produccién de café organico en México se inicia el afio de 1963, como una
variante de la agricultura biodindmica europea en la finca “Irlanda”, en Tapachula,
Chiapas. En 1967 se obtiene la primera cosecha certificada en México por la
empresa alemana Demeter Bund. A fines de la década de los ochenta otras fincas
de la regi6n del Soconusco, Chiapas, orientaron también su produccién al modo
organico, motivados por la concepcién de latendencia ecoldgicas en la produccién
y por el aumento en el precio del producto orgénico.

Como se observa, en México se cuenta con casi de 40 afios de experiencia en
el cultivo del café organico, periodo que garantiza el conocimiento detallado del
proceso, y el manejo de plagas y resolucién de problemas de manejo y productivi-
dad acorde a las condiciones naturales locales.

Destaca la exitosa experiencia de asociaciones de productores indigenas como
la Unién de Comunidades Indigenas de 1a Regién del Itsmo (ucirr), en el estado de
Oaxaca, que, con apoyo de la Asociacion Alemana para la Promocién de la
Colaboracién con el Tercer Mundo (Gepa) y algunas otras organizaciones no
gubernamentales (ONG), en su mayor parte europeas, reconvirtié sus técnicas de
produccién del café hacia el proceso orgdnico. En 1988 uciri realizé su primera
venta al exterior de café organico, hoy en dia es la organizaci6én mexicana mas
popular en el mundo como productora de café organico.

A su vez ucirt ha apoyado y asesorado a otras organizaciones, como los
Indigenas de la Sierra Madre de Motozintla (1IsMaM), que es el mayor productor de
café orgdnico en México (25,000 quintales anuales), cuenta con la certificacién de
la Organic Crop Improvement Association (0CIA) y de NATURLAND, su producto es
distribuido bajo la marca “Café MaM. organico™"’.

Postertormente inician su conversion otras organizaciones como: la Sociedad
de Produccién Rural Yeni Navan con sede en Oaxaca, la Unién de Ejidos dela Selva
en Chiapas, 1a Coalicién de Ejidos de la Costa Grande de Guererro, la Tiemenlonia
Nich k’lum y Unién Majomut en Chiapas, entre otras.

Algunas de estas organizaciones estdn asociadas a organismos internacionales
como la Fundacién Max Havelar, dedicada a la vigilancia del comercio justo y

17 1sMaM es una sociedad de solidaridad social que tiene como objetivos: luchar contra el hambre y
el racismo, la extrema pobreza, analfabetismo, marginacidn, enfermedades, desigualdad, maltrato
y el olvido.

Se enfoca a luchar por un pedazo de tierra para trabajarla, conservarla y hacerla productiva, sin
destruirla ni contaminarla, impulsando el trabajo comiin organizado como un medio para obtener
un desarrollo integral y la preservacion de su cultura, costumbres, religién y tradiciones. 1ISMAM
declaracién de principios.

Citado en “Consolidan cafeticultores produccion orgénica”, Rev. Agro 2000, n° 6, mayo - julio
2000 pag. 36.
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equitativo, con sede en Holanda y Alemania, tiene un papel destacado en brindar
apoyos técnico y financieros a los productores que deciden incorporar sus recursos,
su trabajo y su experiencia en la produccién orgénica.

La produccién y exportacién de café orgdnico de México en el ciclo 1994-1995
aparece por primera vez en las cifras nacionales con un volumen de 27.8 miles de
sacos, llegando en el ciclo 1999-2000 a 158.000 sacos.

El café organico de México se vende a 17 paises, tiene como principales
destinos los Estados Unidos (20%), Alemania (20%), Dinamarca (17%) y Holanda
(14%), en conjunto los paises europeos adquirieron el 72% de las ventas al exterior
realizadas el dltimo ciclo cafetalero. Las ventas de café orgdnico a Japén represen-
taron el 7.2% del total en el aiio 2000.

Para acceder a comercializar en el mercado internacional de productos organi-
cos se requiere contar con la certificacién, la cual se debe renovar periédicamente.
El productor debe contratar a una empresa de certificacién para que realice la
inspeccién, el costo del servicio puede ser alto (aproximadamente el 2% del valor
de las ventas). En México existen actualmente varias certificadoras, que ademads
tienen su sede principal en los estados de Oaxaca y Chiapas, lo que significa acceso
rapido y eficiente a los servicios de certificacion y asesoria técnica que se requieren
para garantizar el éxito de la produccion. Las certificadoras son mantenidas por los
productores y no reciben ningin subsidio gubernamental, no estdn sujetas a los
vaivenes de los gobiernos estatales o federal, su existencia depende de su capacidad
de responder a los requerimientos del mercado.

Recientemente (marzo del 2000) se obtuvo el reconocimiento de la categoria
“café orgénico de sombra (shade grow)” o “Categoria plus” con una normatividad
y criterios biofisicos claramente establecidos, lo que significa una identidad mas
clara del café mexicano y las condiciones especiales de su cultivo en nuestro pais,
y el reconocimiento de 1a calidad del producto en términos de sus cualidades fisicas
(aroma, sabor, acidez), ademas de su aportacién ecoldgica.

En el marco de la alta competitividad en el mercado internacional, México
enfrenta limitaciones de organizacién y cultura empresarial, existe una gran
dispersion organizativa, y las principales asociaciones de cafetaleros de México
tienen mds un carécter politico-gremial que de negocios!®. Caso aparte es el de la
Coordinadora Nacional de Organizaciones Cafetaleras (cNoc) que agrupa a las

18 Algunas organizaciones, con representacién en el Consejo Mexicano del Café son: unpc-cNC
Unién Nacional de productores de Café- Confederacién Nacional Campesina; uNorca Unién
Nacional de Organizaciones Regionales Campesinas Aut6nomas; cNoc Coordinadora Nacional
de Organizaciones Cafetaleras. Por otro lado existen asociaciones de cafetaleros especializados
en la manufactura y distribucién, que se encuentran agrupados en Ia CANACINTRA.
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asociaciones y uniones de productores indigenas y pequeiios productores mestizos,
que estan desarrollando la produccién orginica y que negocia directamente en
Europa, pero con una capacidad limitada para desarrollar campaiias que impacten
el mercado global.

Cabe comentar el caso de los cafeteros colombianos que, agrupados en la
Federacion de Cafeteros de Colombia, han mantenido una campafia permanente de
promocién de su producto, logrando, que lineas aéreas internacionales, lo manejen
como su caf€ oficial, llegando asi a un sector de alto poder adquisitivo, que puede
pagar el precio mds elevado de su producto. Por otra parte la autoridad de la
Federacién sobre los productores asociados garantiza el camplimiento de aporta-
ciones, destinada a financiar el lento desarrollo de nuevos productos y esquemas
productivos, actualmente en Colombia estd en pleno desarrollo el esquema de cafés
especiales que obtienen un importante sobreprecio en el mercado. Experiencia que
México no tiene a pesar de dos siglos de cafeticultura. Por supuesto que las
condiciones econémicas de produccién de café de Colombia son radicalmente
diferentes, ya que no existe la atomizacién de unidades productivas sobre las que
se basa la produccién de café en México.

Otra area que muestra debilidad es la promocién del mercado interno para el
café organico, se requiere modernizar la presentacién del producto, desarrollar
campailas promocionales, adecuadas, asociando el caf€ a la juventud, la moderni-
dad y sobre todo resaltando los valores ecoldgicos, sociales y de calidad del
producto.

Conclusiones

La produccién orgénica de café es un esquema alternativo viable para los produc-
tores cafetaleros, y para mejorar las condiciones de vida de un amplio niimero de
productores y poblacién (jornaleros) que dependen del cultivo del café. Porque
aprovecha condiciones econémicas arraigadas en la cafeticultura mexicana y
ademds aprovecha la sinergia de las tendencias productivas y sociales en el marco
de un mundo globalizado.

Los modernos medios electrénicos y satelitales, permiten una comunicacién
fluida entre los indigenas de la sierra de Oaxaca y Chiapas, y asociaciones europeas,
estableciendo acuerdos de largo plazo, para la colocacién de su producto.

Latransformacién de plantaciones cafetaleras hacia cultivos orgdnicos es lenta,
y ofrece importantes dificultades técnicas, requiere ademds de capacitacién de la
mano de obra para el adecuado manejo del producto que asegure el nivel de calidad
que ¢l consumidor de altos ingresos solicita. En todo caso la decision sobre la
reconversion de plantaciones al esquema orgénico debe ser valorada porlos grupos
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de productores asesorados por técnicos con experiencia y avalados por una
certificadora reconocida internacionalmente.

Es muy importante desarrollar los aspectos organizativos, desde alianzas
estratégicas entre pequefios productores y empresas lideres en el mercado nacional
e internacional, y la capacitacién empresarial de las uniones y sociedades de
productores, ya que al crecer la produccién y el nimero de productores organicos,
se presentan fenémenos de competencia, y se debe contar con las instancias que
garanticen el sano desarrollo de la produccién y sobre todo de la comercializacién
y distribucién, adema4s de promover la obtencién de apoyos alternativos, ecolégicos
y sociales.

México es pionero en el desarrollo de la agricultura orgénica, pero el mercado
interno para estos productos es minimo, existe poco conocimiento sobre el
significado “orgdnico”, en este sentido es urgente promover el consumo nacional
de productos orgédnicos, quizis esta sea una buena aportacién que podria hacer el
gobierno.

Finalmente invité a todos los que est4n en contacto con el estudio de la ciencias
econdmicas y sociales a apoyar la produccién orgénica, como consumidores y
promotores. Al consumir café orginico (y otros productos organicos) obtenemos
beneficios en nuestra salud, y contribuimos a garantizar la seguridad ambiental de
las generaciones futuras y apoyamos a las comunidades indigenas en su lucha por
una vida digna.

Bibliografia

Apoyos y Servicios a la Comercializacién Agropecuaria (Aserca), “Café de
MEéxico: hacia los mercados de calidad”, Claridades agropecuarias, n° 103,
Meéxico, marzo de 2002.

Banco Nacional de Comercio Exterior, “Informacién sectorial - alimentos proce-
sados”, www.bancomext.com.mx, 06/2002.

Banco de México, “Informe de la balanza comercial”, www.banxico.org.mx, 04/
2000.

CEPAL, Centroamérica: el impacto de la caida de los precios del café, serie Estudios
y Perspectivas n° 9, Sede subregional de la cePAL en México.

Consejo Mexicano del Café, A.C., “Informacién general y estadisticas bésicas del
caf¢”, www.sagar.gob.mx, 06/2002.

AGUIRRE SAHARREA, FraNcisco, “Situacién de la cafeticultura mundial”,
www laneta.apc.org/tosepan, 22/09/2000.

Cuadernos de Desarrollo Rural (48), 2002



El café orgdnico en México 75

DE LA RocHE, HERNANDO, “Perspectivas del mercado de café”, conferencia en
ASERCA, 8/08/2000.

MARTINEZ ALIER, JoaN, “Pobreza y medio ambiente”, La tierra. Mitos, ritos y
realidades, Ed. Anthropos, Espaiia 1992,

Lo6pez Garcia, JuLio, El impacto de la biotecnologia en la cadena productiva del
café el caso de México, tesis, Facultad de Economia, unam, México, 1995.

Gomez Tovar, LAura, “Mercado internacional de productos organicos”, conferen-
cia en la Universidad Auténoma de Chapingo, México, julio de 2001.

Organizacién de la Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién, La
agricultura orgdnica, documentos de trabajo, tema 8, www.fao.org, Roma,
enero de 1999.

Organizacion Internacional del Café, Monografia cafetera, México, México, 1999.

SAGAR. “Consolidan cafeticultores produccién orgdnica”, revista Agro 2000, n°® 6,
mayo —j ulio 2000.

ToLepo, VicTor, “Campesinos, modernizacién rural y ecologia politica: una
mirada al caso de México”, La tierra. Mitos, ritos y realidades, Ed.
Anthropos, Espafia, 1992

Perez-Grovas Garza, Victor, “El cultivo del café, avanzando hacia la
sustentabilidad agricola”, conferencia en Expo Café 2000, 22/09/2000.

Cuadernos de Desarrollo Rural (48), 2002



	page 1
	Images
	Image 1

	Titles
	EI café orgánico en México 
	ÜLIVIA NÁJERA ELIZALDE1 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48), 2002 


	page 2
	Images
	Image 1
	Image 2

	Titles
	60 Olivia Nájera Elizalde 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 3
	Titles
	El café orgánico en México 
	61 
	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 
	Introducción 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 4
	Titles
	62 Olivia Nájera Elizalde 
	Aspectos técnicos de la producción y manejo del café 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 5
	Titles
	El café orgánico en México 
	63 
	Mercado internacional del café 
	Fuente: CEPAL 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48).2002 

	Tables
	Table 1


	page 6
	Titles
	64 Olivia Nájera E/izalde 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 

	Tables
	Table 1


	page 7
	Titles
	El café orgánico en México 
	65 
	México en el mercado mundial del café 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 8
	Titles
	66 Olivia Nájera Elizalde 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 9
	Titles
	El café orgánico en México 
	67 
	Fuente: Consejo Mexicano del Café 
	Desarrollo sustentable 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 

	Tables
	Table 1


	page 10
	Titles
	68 Olivia Nájera Elizalde 
	· Económico: que debe ser rentable. 
	10 es un sistema global de gestión de la producción que fomenta y realza la salud de los 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 11
	Titles
	El café orgánico en México 
	69 
	México principal productor de café orgánico en el mundo 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 12
	Titles
	70 Olivia Nájera Elizalde 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48).2002 


	page 13
	Titles
	El café orgánico en México 
	71 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 14
	Titles
	72 Olivia Nájera Elizalde 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 15
	Titles
	El ccifé orgánico en México 
	73 
	Conclusiones 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48).2002 


	page 16
	Titles
	74 Olivia Nájera Elizalde 
	Bibliografía 
	2000. 
	www.laneta.apc.org/tosepan, 22/09/2000. 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 


	page 17
	Titles
	El café orgánico en México 
	75 
	café el caso de México, tesis, Facultad de Economía, UNAM, México, 1995. 
	Organización de la Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación, La 
	TOLEDO, VíCTOR, "Campesinos, modernización rural y ecología política: una 
	Cuadernos de Desarrollo Rural (48),2002 



