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eter Burke es profesor de Historia

Cultural en la Universidad de

Cambridge, es autor de textos
como La cultura popular en la Enropa
moderna, Y Formas de hacer historia'. Sus
propuestas provienen de una formacién
en la Escuela Francesa de los Annales y
una postura critica ante los Estudios Cul-
turales Birtanicos’. Asa Briggs ha sido
rector del Worcester College, v ha escri-

Matria Isabel Zapata V.

to Historia contempordnea de Enropa. 1789-1989.
v A social history of England .

El texto que aqui presentamos, escri-
to por dos de los historiadores de mayor
reconocimiento en Gran Bretafia, se pro-
pone recorrer la historia de los medios
de comunicacidn, con la finalidad de ver
cOmo éstos en cambio de mostrar la for-
ma en que la sociedad se ve afectada por

*  Historiadora. Departamento de Historia, Pontificia Universidad Javeriana,
1 Burke, Peter, Lo aultura popular en la Enrgpa moderna, Madrid, Alianza ed., 1991, Burke, Peter. {ed)

Formas de hacer historia, Madrid, Alianza ed., 1993.

2 Entrevista con Peter Burke. En:

htp://clio.rediris.es/entrevistas/peter_burke.htm
3 Briggs, Asa. Historia sontompordnea ds Enropa. 1789-7989, Barcelona, Ed. Critica. 2000, y 4 socia! History

of England, Londres, Ed. Penguin, 1999.
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ciertas acciones espectficas, buscan mos-
, P y DUSE
trar cdmo la difusidn de cierta informa-
ci6n y la forma de hacerlo afecta a la so-
ciedad. Entendiendo a los medios no
como generadores de los cambios socia-
les, sino como catalizadores de éstos. Esta
cuestion se plantea desde el prefacio ala

edicion en espaiiol, con el ejemplo de las

transmisiones hechas sobre los sucesos
ocurridos el 11 de septiembre de 2002,
en Nueva York.

Su ubicacion se centra en el occidente
moderno, partiendo por lo general desde
lainvencién dela imprenta por Gutenberg
en 1450. Aunque segun salvedad de los
autores, en algunos momentos tuvieron
la necesidad de remitirse a fechas anterio-
res, sobre todo en el primer cap;tulo cuan-
do se hace referencia a la invencion de la
imprenta y se hace aluston a los adelantos
hechos en China con respecto a los tipos
movibles en el siglo XT*.

Es un estudio que invita tanto a
comunicadores como a historiadores a
interesarse por un tema central de nues-
tra sociedad, a la cual algunos hacen refe-
rencia como la era de Ja informacién, Es
claro y se nota que su escritura fue a cua-
tro manos. Pero no porque en la practica
fisica se haya realizado tal cual el ejercicio,
sino porque los dos estudiosos se dieron a
la tarea de escribir cada uno sus textos y
luego ponerlos en comin, revisarlos y
corregitlos. Burke presenta fas tres prime-
ras partes del libro y a Briggs le corres-
pondio el resto.

Briggs, Asa, De Gutenberg a Interne, pég. 27.

5  Briggs, Asa, De Gurenberg a Internet, pag. 22.

Burke es claro desde el comienzo del
libro, y en cuanto a los enfoques comu-
nicativos inscribe el estudio bajo la in-
fluencia del politdlogo de Ia Universidad
de Chicago Harold Laswell, el cual se
pregunta por la comunicacion en térmi-
nos de las conocidas 5 W, propuestas en
1948: Quién dice, qué dice, a quién se lo
dice, por qué canal y con qué consecuen-
cias. Es de esperarse que con este enfo-
que la intencion no es medir los grados
de responsabilidad de los medios en los
problemas que aquejan a la sociedad,
como lo dicen: “La era de la radio nosélo
fue la era de Roosevelt y Churchill, sino
también, la de Hitler, Mussolini y
Stalin™ . Por el contrario, si desalienta la
posicion de los autores ante unos recep-
tores pasivos y una comunicacion unidi-
reccional. Aunque no lo hacen explici-
to, los autores traspasan la frontera de
la propuesta de Laswell y llegan a plan-
tear la relacidn de los medios con el en-
tretenimiento, funcidon propuesta por
los sociologos Paul Lazarsfel y Robert
Merton®.

Enla primera parte del texto se aclara
que en la historia de la comunicacion el
interés estd en Jos cambios que experimen-
ta y que genera en la sociedad. Aunque se
reconocen permanencias insospechables
que a la luz de las comparaciones resultan
enceguecedoras, ya que se comparan los
extremos descon-textualizandolos. Como
por ejerplo, la comparacién que citan del
Tapiz de Bayen {¢. 1100) con un film con-
temporaneo por su representacion narra-

Mattelart, Armand y Mattelart, Michéle, Historia de fas teorias de la comunicacién, Barcelona, Paidds,

1997, pég. 31.
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tiva’. También se hace con la pintura de
Tintoretto (1518-1594) conocida como F/
mtlagro del esclavo kberto que ‘presenta la fi-
gura de san Marcos como el Superman
de los comics de cuatro siglos mas tarde,
zambulléndose desde el cielo para resca-
tar a un cristiano cautivo™. O lo refe-
rente 2 la permanencia en los rituales:

“Las trausferencias de Vierra podéan ir acompariadas d
regals di objets simsbilicos, bales coro un fervin de Mierba
0 sind espada, Bl ritwal, con s ferte componente s,
éra wa Jormia mayor de pblividad, como volveriz a serlp
et la eva de los qeontscimientos felevisadss, conee a corona-
cion de la reina Isabel IT d Inglatorra™ .

Aunque, con este ejemplo precisamen-
te desconocen el carcter inventado que
van adquiriendo las ceremonias reales,
gracias a esa visibilidad que van adqui-
riendo por la invencién de la television,
afirmacién que precisamente propone
John B. Thompson en su texto Las me-
dia y la modernidad”, quien segin los
autores les recomendd la preparacién del
libro que estamos presentando.

Las tres primeras partes del libro son
fluidas y las recurrentes conexiones en-
tre los medios y las relaciones de compe-
tencia que se establecen entre ellos son
luminadoras, en la medida en que esta-
blecen distancia con Marshall Mcluhan,
quien st mantenia la idea de la suprema-
cia de unos medios sobre otros, al vatici-
nar el remplazo del libro impreso por la

Briggs, Asa, De Gutenberg a Internes, pig. 20.
Briggs, Asa, De Gutenberg a Internet, pag, 12,

Briggs, Asa, De Guienberg o Internet, pag, 20.

televisidn en la década de los sesenta, co-
rrientes que hoy tienen seguidores como
Régis Debray.

Por el contrario las partes cuatro y
cinco se tornan densas y mondtonas por
la sucesion de adelantos técnicos y apor-
tes de los inventores de los medios que
fueron apareciendo, seglin la fuente de
energia que se iba desarrollando. Paso
obligado que se ve recompensado con los
capitulos seis, siete y ocho, en los que se
tratan temas como la relacidén medios y
politica, y las posiciones tedricas que hi-
cieron los estudios culturales y la escuela
de Francfort en la investigacidn sobre
radio y television.

Al final las conclusiones nos descri-
ben como la red internet atin compite
con problemas tan antiguos como los de
la red ferroviaria en Inglaterra, y cémo
su capacidad de desarrollo y expansién
esta empujada por la inversién econd-
micay el desarrollo de negocios a partir
de ella. A lo largo del recorrido vemos
que el texto estd excesivamente concen-
trado en Europa y Estados Unidos, te-
niendo unas pocas referencias a Rusia
en épocas de Catalina la grande o a
América central y del sur en época co-
lonial. La bibliografia recomendada para
los temas, nos muestra la gran beta e
importancia que comienza a adquirir el
tema en la historiografia.

10 Thompson, Jokn B., Los media 1y la modernidad. Una teoria ds los medsos de comunicaciin, Barcelona, Paidés,

1998.
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