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Resumen

Este articulo analiza los encuadres mediéticos desde los cuales la National Geographic Magazine —NGM—
(1903-1926) contribuy6 a la construccién de la identidad de los colombianos a comienzos del siglo XX.
El argumento central del articulo es que los encuadres medidticos encontrados estidn soportados por las
ideologias del Destino manifiesto y del positivismo. A través de la estrategia retérica de la apropiacion, los
encuadres encontrados promueven dos valores asociados al Destino manifiesto: la virtud de las institu-
ciones de Estados Unidos y la misién de transformar el mundo de acuerdo con los valores profesados por
este pafs. En relacién con la ideologia del positivismo, los encuadres mediaticos la reproducen a través de
la estrategia retérica de la clasificacidn, ya que los reportajes observan la identidad de los colombianos a
través del lente de la teorfa cientifica del darwinismo.

Palabras clave: andlisis critico del discurso; identidad; Colombia; Destino manifiesto; panamericanismo

Abstract

This article analyzes the media framings from which National Geographic Magazine -NGM- (1903-1926)
contributed to the construction of the identity of Colombians at the beginning of the 20th century. The
main argument of this paper defends the idea that the media framings found are directly supported by
the ideologies of Manifest Destiny and Positivism. By means of the rhetoric strategy of appropriation, the
framings found promote two values associated with the Manifest Destiny: the virtue of the institutions
of the United States and the mission to transform the world in accordance with the values professed by
this country. Regarding the ideology of positivism, the media framings reproduce this ideology through
the rhetorical strategy of classification, given that the reports observe the identity of Colombians through the
lens of the scientific theory of Darwinism.

Keywords: critical discourse analysis; identity; Colombia; manifest destiny; pan-Americanism

Resumo

Este artigo analisa os enquadramentos mediaticos desde os quais National Geographic Magazine -NGM-
(1903-1926) contribuiu para a construcio da identidade dos colombianos a principios do século XX. O
argumento central do paper defende a ideia de que os enquadramentos medidticos encontrados, estio
diretamente suportados pelas ideologias do Destino Manifesto e do Positivismo. Através da estratégia
retrica da apropriagdo, os enquadramentos encontrados promovem dois valores associados com o Destino
Manifesto: a virtude das instituicoes dos Estados Unidos e a missdo de transformar o mundo de acordo aos
valores professados por este pais. No que diz respeito da ideologia do positivismo, os enquadres medidticos
reproduzem essa ideologia através da estratégia retérica da classifica¢io, uma vez que os relatdrios observam
a identidade dos colombianos através do lente da teoria cientifica do Darwinismo.

Palavras-chave: Anilise Critica do Discurso; Identidade; Colédmbia; Destino Manifesto; Pan-americanismo
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Anélisis critico del discurso de la identidad
de los colombianos en National Geographic

Magazine (1903-1926)

Introduccidn

Mi interés por estudiar los encuadres medidticos
sobre la identidad de los colombianos en Natio-
nal Geographic Magazine (NGM) surge de la
necesidad de revisar, desde la perspectiva de los
estudios criticos y culturales, los discursos oficiales
que circularon sobre los habitantes de Colombia,
sus costumbres y su cultura, a principios del siglo
pasado. La presente investigacién analizé cuatro
reportajes que incluyen 78 piginas, 75 fotos
y un mapa, publicados en NGM entre 1903 y
1926. Este periodo de tiempo es particularmente
significativo, ya que NGM se consolid6 ante la
opinién publica como una institucién neutral y
cientifica que contribuy6 de manera significativa
a la reproduccién y legitimacién de las ideologias
del Destino manifiesto, el positivismo y el pana-
mericanismo. En consecuencia, NGM se convirtié
en una fuente historiografica clave para estudiar
la identidad de los colombianos, en la medida en
que operd como “zona de contacto global” (Pratt,
1992). Esto quiere decir que se convirtié en un
espacio medidtico singular, en el cual “personas
que se encuentran geograficamente e historica-
mente separadas entran en contacto unas con las
otras, estableciendo un tipo de relacién, que la
mayor parte de las veces incluyen condiciones de

opresion, inequidad y conflicto” (Pratt, 1992, p. 6).
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La mayor parte de los estudios académicos
que han analizado NGM han identificado el
concepto de identidad como uno central para su
indagacién (Beaudreau, 2002; Darling-Wolf y
Mendelson, 2008; Jansson, 2003). El problema con
estas investigaciones es que, la mayoria de veces,
este concepto ha sido entendido como una variable
independiente y estatica asociada a los conceptos
de clase social (Marx y Engels, 2007; Gilbert y
Kahl, 1982; Cannadine, 2013) y de Estado-nacién
(Jansson, 2003; Hofstede y Hofstede, 2004), o
como un problema cross-cultural (Darling-Wolf 'y
Mendelson, 2008). Trabajos recientes en el campo
de los estudios criticos y culturales han llamado la
atencién sobre la necesidad de un anélisis mucho
mdés complejo y critico, desde el cual sea posible
profundizar en el concepto de identidad (Escobar,
2012; Martin-Barbero, 1993, 2002; Wodak, de Cil-
lia, Reisigl, y Liebhart, 2009). Asimismo, abogan
por la necesidad de entenderlo como un problema
de representacion y de resaltar dos aspectos cen-
trales: primero, la crisis actual del concepto de
Estado-nacién (Hardt y Negri, 2000) y, segundo, el
carécter discursivo y performativo de la identidad
(Barker, 2004; Laclau y Moutfe, 2001).

Tomando a Colombia como caso de estudio, este
articulo intenta hacer una doble contribucién al estu-



dio de la identidad. Por un lado, identificar y com-
prender los encuadres mediaticos (Goffman, 1974;
Pan y Kosicki, 1993) desde los cuales la identidad
de los colombianos en NGM ha sido ‘orientalizada’
bajo las caracteristicas de ‘no o sub-desarrollada’,
‘inferior’ y ‘no civilizada’ (Said, 2003). De otro lado,
permite iniciar un ejercicio de deconstruccién de los
intereses politicos y econ6micos que contribuyeron
a la legitimacién de un discurso hegeménico que
privilegié los intereses de una elite particular en los
Estados Unidos, la National Geographic Society
(NGS), grupo fundador y promotor de NGM. En
este contexto, esta investigaciéon propone complejizar
el estudio de la identidad, indagando por aspectos
centrales del paradigma de los estudios culturales
y criticos, entre ellos la ideologia y la hegemonia
(Bhabha, 2004; Escobar, 2012; Gramsci, 1992; Hall,
1985; Lyotard, 1984; Pratt, 1992; Said, 1998, 2003;
Spurr, 1993; Pérez-Marin, 2016).

Las preguntas que se abordan en esta investig-
acion son las siguientes: jcudles son los encuadres
medidticos utilizados por NGM entre 1903 y 1926
en relacién con la identidad de los colombianos?
{Cudl es el contexto de produccion de los encuadres
medidticos relacionados con la identidad? ;Cémo
se relacionan estos encuadres medidticos con los
conceptos de ideologia y hegemonia?
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Seleccioné como método el andlisis critico
del discurso (CDA), ya que permite una contex-
tualizacién histérica del discurso al tiempo que
resalta tres dimensiones: el nivel textual, el nivel
de las précticas discursivas y el nivel de las précti-
cas socioculturales (Fairclough, 1989, 1992, 1995).
Como unidad de anilisis, esta investigacion se
centr6 en los encuadres mediiticos. Estos, en
tanto representaciones, permiten a los individuos
“ubicar, percibir, identificar y etiquetar” la reali-
dad (Goffman, 1974, p. 21). También cumplen
simultineamente una doble funcién: trabajan
como “estructuras internas de la mente” y como
“herramientas insertas en los discursos politicos”
(Kinder y Sanders, 1990, p. 74), que impactan
de manera directa las ideas que circulan en los
medios de comunicacién y en la esfera pablica.
En este sentido, los encuadres medidticos son
estructuras cognitivas que presentan, representan
e interpretan fragmentos de informacién en el
contexto de las rutinas mediaticas o periodisticas
(Gitlin, 1980, p. 7). Desde ellas, la mayoria de veces
se “enfatiza y excluye” (Goftman, 1974, p. 7) otra
parte de la informacién.

El argumento central del articulo es que
los encuadres medidticos encontrados en NGM
—Colombia, un naciente pafs democrético
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necesitado de asistencia; Colombia, una sociedad
bifurcada: una clase alta afrancesada y una clase
baja campesina, y Colombia, una sociedad racial-
mente mixta— estdn construidos y soportados
en las ideologias del Destino manifiesto y del
positivismo. A través de la estrategia retdrica de
la apropiacién (Spurr, 1993, p. 28), los encuadres
identificados promueven dos valores asociados al
Destino manifiesto: la virtud de las instituciones
de Estados Unidos y la misién de transformar
el mundo de acuerdo con los valores profesados
por este pais. En relacién con la ideologia del
positivismo, los encuadres mediaticos reproducen
esta ideologia a través de la estrategia retorica de
la clasificacién (Spurr, 1993, p. 61). Los reportajes
observan la identidad de los colombianos a través
del lente de la teoria cientifica del Darwinismo,
que privilegia el desarrollo sociocultural y le da
un aspecto preponderante a la jerarquia racial.

Marco teorico: la identidad desde los estudios
criticos y culturales

De acuerdo con J. B. Thompson (1995), el impacto
que los medios de comunicacién han tenido en el
proceso de construccién de la identidad ha sido
un problema raramente estudiado. Esto puede
deberse a que la comunicacién, bajo el lente del
paradigma hegemoénico del positivismo y del
pospositivismo, ha sido considerada una variable
facil de predecir. Alli, se asume que los medios de
comunicacién “sirven para transmitir informaciéon
e interacciones simbdlicas con y para individuos
en los cuales sus relaciones con otros se conservan
inalterables” (Thompson, 1995, p. 4). Esta mirada
del mundo configura una identidad esencialista,
estable, predeterminada e inmutable desde la
cual los sujetos son asumidos como emisores o
receptores neutrales. En ese escenario, no es posible
atribuir o identificar el origen histérico del sujeto,
de su cultura, su lengua y de las estructuras de
poder que determinan su contexto.

En un esfuerzo por entender este silencio
histérico desde el cual se ha estudiado la identidad
y de hacer visibles las estructuras ideoldgicas,

138

politicas y econémicas que han permeado los
discursos medidticos, se seleccion6 NGM. Los
estudios criticos y culturales son definidos en esta
investigacién como el estudio de la “reproduccién
de la cultura que opera desde la tensién que se da
entre las determinaciones estructurales, versus el
grado de agencia que se pueda lograr” (Miller,
2001, p. 1). En este contexto, el propésito central
consiste en explicar “quién lograr hablar, a quién
habla y qué formas toman estos encuentros sim-
bélicos en el espacio pablico” (Murdock, 1995, p.
94). Adicionalmente, la seleccién de los estudios
criticos y culturales es apropiada en la medida en
que es una aproximacién multi-disciplinaria o
post-disciplinaria (Barker, 2004, p. 42), puesto que
cruza diferentes campos de conocimiento (Miller,
2001, p. 1) y estd en sintonia con la propuesta de
la ‘ontologia débil’ de Heidegger (1962) y de Vat-
timo (1997).

Comprometidos con el desafio teérico y prac-
tico de recuperar la categoria de sujeto y dar cuenta
de su identidad, los estudios criticos y culturales se
centran en la identidad como una de las categorias
clave que deben ser estudiadas en relacion con las
estructuras de poder, en las cuales la intertextuali-
dad, la reflexividad y la agencia juegan un papel
protagoénico. En este sentido, una de las mejores
maneras de estudiar la identidad es a través del
estudio de textos y los discursos, ya que existe una
relacién constitutiva entre identidad y narracién
(Bhabha, 1990, 2004; Martin-Barbero, 1993, 2002).
En otras palabras, la identidad “no es aquello
que puede ser atribuible a alguien como mera
virtud de la membresfa a un grupo particular, por
ejemplo en el sistema de castas de la India; por el
contrario, la identidad es la expresién de aquello
que da significado y valor a la vida del individuo”
(Martin-Barbero, 2002, p. 627). Por lo anterior,
en esta investigacion, el concepto de identidad es
concebido como un concepto en disputa, lejos de
ser entendido como una esencia o un producto que
se produce y se configura en el contexto histérico
de las ideologias del Destino manifiesto, el posi-
tivismo y el panamericanismo.



Tres aproximaciones desde las cuales se ha
estudiado la identidad

De acuerdo con Stuart Hall (1997), las repre-
sentaciones “conectan el significado y el lenguaje
con la cultura” (p. 15). El significado es siempre
un concepto en disputa, asociado a “un sistema de
conceptos e imdgenes que se forman en nuestros
pensamientos, las cuales pueden estar por o ‘repre-
sentar’ el mundo” (p. 17). Uno de los debates mas
importantes en el campo en los estudios criticos y
culturales que ha contribuido a la reformulacién
del concepto de identidad es la discusién alrededor
de la construccién del sentido. De acuerdo con
Hall (1997), es posible identificar tres maneras
diferentes de comprender la conexién entre
representacion, lenguaje e identidad: el enfoque
reflexivo, el intencional y el construccionista.

El enfoque reflexivo

El enfoque reflexivo asume que los atributos de
la identidad reposan en el objeto, la persona o el
mundo real. En este contexto, “el lenguaje fun-
ciona como un espejo que refleja el sentido que
existe en el mundo” (Hall, 1997, p. 24). Si el sentido
y el significado de la identidad se encuentran en el
mundo o en la realidad que observamos, el desafio
del cientifico social consiste en desentrafar y expli-
car los misterios de una realidad aparentemente
cadtica, con el 4nimo de encontrar los principios
o la leyes universales que rigen dicho caos, para
luego pasar a construir o proponer una teoria que
explique lo que no se logra comprender. Los pasos
que se deben seguir para investigar se conocen con
el nombre de método cientifico, y son bésicamente:
observacién, hipdtesis, experimentacién, teoria o
formulacién de una ley.

Los presupuestos epistemolGgicos que carac-
terizan esta mirada del mundo se conocen como
paradigma positivista o pospositivista, que asume
que existe un sujeto cognoscente y un objeto a estu-
diar. Este paradigma parte de una mirada dualista
y objetivista del mundo, en la cual la neutralidad y
la objetividad desempefian un papel central. Esto
en la medida en que el propésito central es verificar
hipétesis e intentar establecer leyes universales
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(Guba y Lincon, 2008, p. 193). Algunas interpre-
taciones que se han hecho desde este paradigma
—particularmente de la identidad— promueven
la idea de que las estructuras o superestructuras
sociales son las que determinan y moldean las
précticas sociales y, por ende, la identidad. Algunas
formulaciones sobre la base y la superestructura
de las teorfas marxistas de la ideologia promueven
la idea de la determinacién, concepto que asume
que hay una “correspondencia entre un nivel de
la formacioén social y otro de un mundo objetivo o
realidad econémica” (Hall, 1985, p. 94).

La idea de que hay una correspondencia
entre la clase social y el sujeto, de acuerdo con
Daly (1978), estd fuertemente inspirada en la
filosofia aristotélica del ser como unidad, siempre
presente en la cosa, ontolégicamente subyacente a
todos los entes diversos y singulares. Pensar el ser
como unidad trae consigo la idea de realismo o
literalismo en el lenguaje, “que da una prioridad
absoluta a una manera de ser y que excluye todas
las otras. Para un literalista existe una sola manera
correcta de escribir, pintar, hacer ciencias; todas las
otras manera son distorsiones, ideologia o retérica”
(Brown, 1986, p. 148).

Algunas teorfas desde las cuales se ha estu-
diado la identidad desde esta perspectiva en el
campo de la comunicacién intercultural son la
teorfa de la gestién de la ansiedad y la incerti-
dumbre o Anxiety Uncertainty Management Theory
(Gudykunst, 1995, 2004, 2005), la teoria de la
negociacion cara a cara o Face Negotation (Ting-
Toomey, 1988, 1998, 2004, 2005), la teoria de las
restricciones de la conversacién o Conversational
Constraints Theory (Kim, 1993, 1994, 1995, 2004),
la teorfa de la acomodacién o Communication
Accomodation Theory (Giles, Coupland y Cou-
pland, 1991; Giles y Ogay, 2006; Giles, 2008) y la
difusién de innovaciones o Diffussion of Innovation

(Rogers, 1962).

El enfoque intencional

En este enfoque “es el hablante y/o el autor quien
impone su significado en el mundo a través del
lenguaje” (Hall, 1997, p. 25). La teoria de la aguja
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hipodérmica o de influencia directa de los medios
es una de las teorfas emblemdticas que nos permite
explicar los presupuestos de este enfoque: primero,
la comprensién de la comunicacién como mera
transmisiéon de informacién o datos que lleva
implicita una idea de control y dominacién vy,
segundo, la idea de un receptor pasivo, indefenso,
presa fécil de manipular y controlar.

Asociado al primer presupuesto esta el con-
cepto de ideologia, uno clave y central para pensar
la representacion. Este, de acuerdo con Althusser
(2014), es pensado como una asociaciéon de image-
nes, un “sistema de representacién —compuesto
por conceptos, ideas, mitos e imigenes— en el cual
los hombres y las mujeres (en mi adicién) viven la
relaciones imaginarias de las condiciones reales de
existencia” (Hall, 1985, p. 103). La peculiaridad
del tipo de relacién que se establece entre las
representaciones, el mundo real y la identidad esta
predeterminada, en la medida en que, de acuerdo
con Marx y Engels “las ideas dominantes siempre
se corresponden con la clase dominante, y éstas
como un todo tienen una mente propia, que reposa
en una ideologia particular” (Hall, 1985, p. 97).

En cuanto al segundo presupuesto, los
pensadores de la Escuela de Frankfurt, son los
primeros que llaman la atencién sobre las conse-
cuencias —la uniformidad y la alienacién— que
trae pensar a los sujetos sociales como objetos o
recepticulos manipulables. La diferencia entre
el enfoque reflexivo y el enfoque intencional es
que el segundo, ademds de guiar y orientar la
prictica, implica dominacién. Esta caracteristica
crea un mundo alienado y manipulado, donde la
emergencia de un discurso critico que produzca
el cambio social no es posible. En este sentido,
la critica del positivismo o cientifismo “concluye
en un evaluacién critica de la ‘racionalidad cien-
tifica y tecnoldgica’ como una nueva forma de
dominacién, caracteristica del capitalismo tardio”
(Bottomore, 2002, p. 23). Algunas de las teorias
desde las cuales se ha estudiado la identidad desde
esta perspectiva son la teorfa de la reproduccion
social (Althusser, 2014) y las teorfas poscoloniales

(Escobar, 2012; Mignolo, 2000; Said, 1978, 1998).
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El enfoque construccionista

De acuerdo con Hall (1997), el enfoque construc-
cionista “reconoce el caricter publico y social del
lenguaje; admite que ni las cosas en si mismas,
ni los usuarios individuales del lenguaje pueden
fijar el sentido de la lengua” (p. 25). A diferencia
de las anteriores dos aproximaciones, la identidad
en el enfoque construccionista no se encuentra en
el mundo/lenguaje, como en el enfoque reflectivo,
y tampoco estd predeterminado o impuesta por el
emisor, como en el enfoque intencional. La iden-
tidad en el enfoque construccionista es proceso,
accion y devenir. En conclusion, la identidad es
algo que se construye en el proceso mismo de la
interaccién, mediado por el lenguaje. No es posible
definirla a priori.

Dos presupuestos epistemolégicos que dan
sustento a este enfoque son, primero, la idea de
que el significado es algo mévil, impredecible y
localizado y, segundo, la idea de que los receptores
en el proceso comunicativo son activos. Si la comu-
nicacién es algo movil y el mensaje es algo que se
transforma y cambia en el proceso comunicativo,
el didlogo se convierte en uno de los elementos
centrales del proceso dialéctico de la comunicacion.
El didlogo es alli el encuentro del hombre mediado
por el mundo con el propésito de nombrarlo.
En este contexto, el didlogo “fenomenaliza e
historiza la esencial intersubjetividad humana”
(Freire, 2000). Consecuentes con este principio de
movilidad y transformacién, los actores sociales y
las comunidades se encuentran en permanente
proceso de cambio y transformacion, ejerciendo el
derecho a decidir. Esto nos remite al principio de
agencia (Giddens, 1984; Touraine, 1988; Laclau y
Moutffe, 2001). Algunas aproximaciones teéricas
desde las cuales se ha estudiado la identidad desde
esta perspectiva estdn en sintonia con la comuni-
cacién para el cambio social (Gumucio-Dragon
y Tufte, 2008; Obregén, Tufte y Wilkins, 2013;
Wilkins, Tufte y Obregén, 2014).



Estado del arte

Los trabajos que se analizaron han centrado su
atencién en la representacién de lugares especifi-
cos como Puerto Rico (Perivolaris, 2007), Africa
(Moseley, 2005), Canadd (Beaudreau, 2002) y
Filipinas (Hyndman, 2002; Tatel, Jr., 2011; Tuason,
1999). Sin embargo, lugares como Colombia y Sur
América no han sido tenidos en cuenta en este tipo
de estudios o indagaciones. Otras investigaciones
sobre NGM han dedicado su atencién a explorar
temas relacionados con la ciencia (Boguski, 2010),
el bosque tropical (Nygren, 2006), el cuerpo de las
mujeres (Neuhaus, 1997) y la defensa del medio
ambiente (Bortree, Ahern, Dou y Smith, 2012). Un
rasgo comun o distintivo de la mayor parte de las
investigaciones es la conceptualizacién del mundo
desde la dicotomia Occidente/no-Occidente
(Jansson, 2003; Lutz y Collins, 1993; Nygren,
2006; Rothengberg, 2007; Schwartz-Du Pre, 2010;
Tatel, Jr., 2011; Todd, 2010). Esta perspectiva es
particularmente problemadtica para abordar la
identidad, ya que continda reproduciendo la idea
de ésta como una esencia o una entidad homogé-
nea, inmovil, estdtica y rigida, y no tiene en cuenta
la relacion entre el lenguaje y la construccion del
mundo social.

Siguiendo esta linea de trabajo, Lutz y Collins
(1993) indagaron en NGM por “los espacios que
personas ‘no-occidentales’ ocuparon y los temas
y las historias que organizan dicha narraciones
desde la estructura mental occidental” (p. 2). En
este sentido, la bisqueda de estas autoras “no es
exclusivamente sobre el mundo ‘no-occidental’;
todo lo contrario, es mas bien sobre el rol que
Occidente y NGM ha jugado para lograr dicha
apropiacion” (p. 2). Complementando esta per-
spectiva de trabajo, Rothengberg (2007) propone
el analisis de las “estrategias de la inocencia” desde
las cuales NGM represent6 e introdujo el mundo
desde 1888 hasta 1945. El propésito de esta autora
fue estudiar la manera en que esta publicacién se
convirtié en la fuente norteamericana de bienes
exoticos y erdticos, que contribuyé a consolidar
su hegemonia.
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Esta investigacion reconoce la importancia
y la necesidad de investigar las representaciones
de la identidad de los colombianos en NGM, ya
que esta revista “ha sido ignorada por la mayor
parte de académicos y escritores en temas rela-
cionados con la fotografia, los medios masivos
de comunicacién y la cultura en general” (Lutz
y Collins, 1993, p. 8). En este contexto y en sin-
tonfa con los trabajos de Lutz y Collins (1993)
y Rothengberg (2007), la presente investigacién
propone una nueva mirada de la identidad que
reconoce su cardcter discursivo y performativo y
su cardcter relacional. Finalmente, la intencién
de este ejercicio analitico es proporcionar nuevos
elementos historiograficos que permitan reinter-
pretar y reescribir lo que ha sido la historia oficial
de Colombia en el contexto de las posiciones
ideoldgicas del Destino manifiesto, el positivismo
y el panamericanismo.

Método: analisis critico del discurso

Con el propésito de proceder con el anélisis de la
informacién, seleccioné como método el andlisis
critico del discurso (ACD). Una de las premisas
claves de ACD es que el lenguaje, ademds de
transmitir el significado de la realidad social, crea
la realidad misma. Apoyados en Foucault (1972),
algunos investigadores afirman que el propoésito
del ACD es estudiar el lenguaje para develar las
relaciones que existen entre discurso, cultura y
poder (Fairclough, 1989, 1992; Hodge y Kress,
1993; van Dk, 1997; Wodak y Meyer, 2001).
Debido a que la mayoria de veces la ideologia
dominante es asimilada por un grupo predeter-
minado, denominado por Gramsci (1992) como
“grupo hegemoénico”, el ACD presta una atencién
especial a “toda clase de creencias latentes y escon-
didas, que la mayor parte de las veces permanecen
desapercibidas como metéforas conceptuales y/o
analogias, que llaman la atencién lingiiistica: la
vida es un paseo, el amor es un campo de guerra,
etc. (Lakoff y Johnson, 1980 en Wodak y Meyer,
2001, p. 8).
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Para el caso especifico de esta investigacién, en
la cual estudio los encuadres mediaticos que NGM
utiliz6 para representar a Colombia y sus habitan-
tes ante el mundo, el método de ACD se constituye
en una herramienta poderosa, ya que nos permite
examinar en detalle la l6gica de produccién del
texto y los encuadres desde los cuales un proyecto
expansionista sin precedentes tiene lugar. En este
sentido, el ACD es un método histéricamente
localizado que da cuenta de multiples dimensiones
y funciones del lenguaje (Halliday, 1978, 1985;
Halliday y Hasan, 1985) que son relevantes para
el estudio de NGM.

El método tridimensional de Fairclough

Los reportajes utilizados para este estudio se
encuentran en el portal de NGM, al cual fue
posible acceder a través de la biblioteca de la Uni-
versidad de Nuevo México, Estados Unidos. Se
encontraron cuatro articulos del periodo de tiempo
seleccionado para mi investigacién (1903-1926), los
cuales incluyen 78 pdginas, 75 fotos y un mapa. Los
articulos analizados fueron “Notas de Panama
y Colombia” (Grosvenor, 1903), “Latinoamérica y
Colombia” (Barrett, 1906), “Desde los Andes hasta
Bogotda” (Chapman, 1921) y “Los alrededores
de Bogota. A la caza de nuevas frutas y plantas
de las montaiias forestales de la particular capital
colombiana” (Popenoe, 1926). La unidad de ané-
lisis fue la totalidad de cada articulo.

En el primer nivel de analisis, el de las prac-
ticas comunicativas o discursivas, se estudiaron
aspectos relacionados con el “proceso de la cons-
truccién del texto y del proceso de consumo del
texto” (Fairclough, 1995, p. 58). En esta investiga-
cién solamente se estudié el contexto de produc-
cién y circulacién de los reportajes, resaltando el
contexto sociopolitico de ambos paises, Colombia
y Estados Unidos, y la politica editorial de NGM.

El segundo nivel de analisis, denominado
andlisis textual, corresponde a la identificacién
y descripcién de los encuadres medidticos rela-
cionados con la identidad de los colombianos en
los articulos seleccionados. El propésito central
de este ejercicio de andlisis fue trascender el nivel
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lingtiistico y desplazarnos hacia una teoria social
en la que fuese posible dar cuenta de las maneras
como el lenguaje produce y pone en circulaciéon
creencias y representaciones particulares de la
realidad social —en este caso, de la identidad de
los colombianos—. En otras palabras, el propésito
central de este apartado consisti6 en hacer visibles
las estructuras discursivas que han configurado
los sistemas de creencia y de conocimiento (Fair-
clough, 1989, 1992, 2008).

El tercer nivel de anilisis, el de las practicas
socioculturales, centré su atencién en el estudio
del discurso como una préctica social inserta en un
conjunto de instituciones y macrocontextos que con-
dicionan y regulan las practicas discursivas. En este
nivel de andlisis se estudiaron estructuras de poder
mds complejas, como la ideologia y la hegemonia,
las cuales dan cuenta de estructuras, procesos,
relaciones sociales y culturales méds amplios que
estdn mediados por el lenguaje (Fairclough, 2008,
p. 174). En este apartado, se estudiaron especifica-
mente tres macrodiscursos: el Destino manifiesto,
el positivismo y el panamericanismo.

Resultados y analisis

Primer nivel de analisis: contexto de
produccién del texto

National Geographic Society y National
Geographic Magazine

National Geographic Magazine (NGM) fue creada
por la National Geographic Society (NGS) en 1888.
El primer nimero de la revista fue publicado nueve
meses después de la fundaciéon de NGS. De acuerdo
con Pauly (1979), cuatro acontecimientos decisivos
contribuyeron a la fundacién de la revista: primero,
la aparicién del periodismo de masas; segundo, el
desarrollo de la tecnologia de fotograbado; tercero,
el surgimiento de distintas disciplinas académicas, y
cuarto, el interés de los norteamericanos por conocer
nuevos paises. El propésito central de NGM fue
proveer “informacién geogréfica de cardcter amplio
que incluyera dngulos relacionados con aspectos



comerciales, la botdnica, la geologia y la antro-
pologia, que fueran derivados de exploraciones”
(Rothengberg, 2007, p. 26).

Desde su creacion, NGS estuvo preocupada
por los discursos oficiales que circulaban en la
esfera publica, enfatizando la diferencia entre un
conocimiento especializado —cientifico— y un
conocimiento comun o popular. En este sentido,
uno de los problemas principales de la época era
la profesionalizacion de la ciencia y su populariza-
cién. La estrategia de NGS se nutri6 de “los vin-
culos con instituciones de caricter gubernamental

y de corporaciones” (Lutz y Collins, 1993, p. 5),

sociedades que agrupaban estudiosos de la
economia, la entomologia, la quimica, la fisiologfa,
la geologia y la biologia, que se fundaron en 1880;
y que en la siguiente década, fueron ampliados a los
campos de la matematica, la fisica, la astronomia y
la sicologia. (Rothengberg, 2007, p. 25)

En este periodo de tiempo, estas dos institu-
ciones —NGS y NGM— desempefiaron un rol
como lideres de opinién, lo que las ubica como
instituciones poderosas y altamente influyentes,
encargadas de crear, divulgar e institucionalizar
el discurso oficial de la nueva ciencia.

Politica editorial de NGM y los autores de los
reportajes

De acuerdo con Bryan (1987), la politica editorial
de NGM estuvo condensada en siete principios:

1) El primer principio es precisién absoluta,
nada podr4 ser impreso si no corresponde a aconteci-
mientos verificables. 2) Abundancia de ilustraciones
que sean bonitas, instructivas y artisticas. 3) Todo lo
que sea impreso en el magazine debe tener un valor
permanente. 4) Todas las impresiones y apreciacio-
nes personales de los autores deben ser evitadas en
los textos. 5) No se deben incluir notas partidistas
y controversiales. 6) Solamente se incluird material
que sea de naturaleza amable relacionado con

cualquier pafs, todo aquello que no sea agradable y
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excesivamente criticas deber4 ser eliminado. 7) El
contenido de cada ntimero debera ser planeado con

la idea de que sea oportuno. (p. 90)

Los articulos analizados fueron escritos por
figuras influyentes de la época: Gilbert H. Gros-
venor, John Barrett, Frank M. Chapman y Wilson
Popenoe. El primer autor de los reportajes, Gilbert
H. Grosvenor, se desempeiié como presidente de la
NGS y como editor de NGM. Fue pionero en temas
ambientales y defendié la creacién y cuidado de los
Parques Naturales de los Estados Unidos. Algunas
de las expediciones cientificas y proyectos de inves-
tigacién en los que colabor6 fueron la expediciéon
al Polo Norte, realizada por Commodore Robert
Peary en 1909, y la de la inmersién en el océano,
realizada por William Beebe en 1934 (America’s
Library, s.f.). El segundo autor, John Barrett, fue
uno de los diplométicos mas influyentes de la Unién
Panamericana. Trabaj6 como periodista en la costa
oeste y como corresponsal durante la guerra de
Estados Unidos contra Espafa. Adicionalmente, fue
asesor del diplomatico Almirante George Dewey y
se desempen como embajador de Siam, Argentina,
Panami y Colombia.

El tercer autor es el cientifico Frank M. Cha-
pman, quien trabajé en el Museo de Americano
de Historia Natural y fue asistente de Joel Asaph
Allen, lider de Departamento de Ornitologia del
Museo. En 1901, el Dr. Chapman ascendi6 a la
posicién de curador de mamiferos y aves en el
mIisSmo Mmuseo y se mantuvo en ese cargo hasta
1942. Algunos de sus libros mas importantes son
Bird life (1897), Birds of Eastern North America
(1895), Birds Studies with a Camera (1900) y Life
in the Air Castle (1938). Por su libro Distribution
of Bird-life in Colombia (1917). Fue galardonado
con la distincién Daniel Giraud Elliot Medal,
de la Academia Nacional de Ciencias. El tltimo
autor, Frederick Wilson Popenoe, fue un boténico,
agrénomo y docente estadounidense que vivié
gran parte de su vida en Honduras. Trabaj6 para
el gobierno de los Estados Unidos en el Departa-
mento de Agricultura y fue director de agronomia

de la United Fruit Company, en 1925. Esta firma
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comercial multinacional se convirtié en una fuerza
politica y econémica determinante para algunos
paises latinoamericanos, llevando a cabo sobornos
e intervenciones militares para desestabilizar
politicamente la regién y, de este modo, obtener el
mayor margen de ganancias posible (Schlesinger

y Kinzer, 1982).

La audiencia

La circulacién de NGM a comienzos del siglo
pasado estuvo restringida a los miembros de la
NGS. Esta caracteristica particular hace de la NGM
un elemento distintivo de jerarquia o estatus (Lutz y
Collins, 1993, p. 7); sus suscriptores fueron personas
“pudientes y mejor educadas que el promedio de
los norteamericanos” (Lutz y Collins, 1993, p. 8).
Asimismo, esta peculiaridad transform6 a NGM
en un producto cultural singular y clave, desde
el cual una elite particular construyd, promovié e
institucionalizé un régimen de verdad (Foucault,
1972) relacionado con la nueva ciencia. El nimero
de copias impreso por cada ntimero, mensualmente,
pasé de 1 200 en 1896, a més de 10 000 en 1905, a
més de 285 000 en 1914 y mas de 990 000 en 1995
(Lutz y Collins, 1993). En 1995, NGM empez6
a publicar en otros idiomas diferentes al inglés,
como el japonés. Solo en 1997 NGM comenzaria
a publicar en espafiol con dos ediciones, una en
Espaifia, que comenz6 en octubre de ese afio, y otra
en Latinoamérica, que comenzd en noviembre de
ese mismo afio. La circulacién de NGM al dia
de hoy en los Estados Unidos es de alrededor de

5 millones copias mensuales.

Segundo nivel: los encuadres mediaticos

Los encuadres medidticos identificados en los
reportajes analizados fueron: 1) Colombia, un
naciente pafs democrtico necesitado de asistencia;
2) Colombia, una sociedad bifurcada: una clase
alta afrancesada y una clase baja campesina y 3)
Colombia, una sociedad racialmente mixta.

Colombia, un naciente pais democrdtico necesitado
de asistencia

En los articulos analizados, la identidad de los
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colombianos estd asociada a la idea de un gobierno
débil y pobre. “Colombia no tiene un ejército para
hablar, no tiene barcos, no tiene dinero, solamente
posee unas millas de ferrocarril, y por ello no existe
la posibilidad de enviar fuerzas para luchar en
Panama” (Grosvenor, 1903, p. 465). De acuerdo
con lo anterior, los colombianos son representados
como personas carentes y en necesidad de recursos.
Este encuadre medidtico enfatiza la necesidad de
apoyo de los Estados Unidos, particularmente eco-
némico, para lograr la estabilizacién del naciente
gobierno democrético. Con el 4nimo de construir
una atmosfera de confianza entre los dos paises,
el Dr. Barret promueve en su discurso una posi-
ci6n paternalista hacia la ‘hermana’ Reptblica de
Colombia, quien, segtin su parecer, estd haciendo
su mejor esfuerzo para lograr un mayor nivel de
civilizacién:

Debemos dar a América Latina mis crédito
en relacién al progreso real y digno de elogio, que
se estd haciendo para promover el desarrollo y la
estabilidad del gobierno nacional y municipal, tanto
en la promocién de la clase alta como en la educa-
cién general; también en la fabricacién de excelente
literatura histérica y romdntica, y en la promocién
de la investigacion cientifica y la solucién de graves
problemas sociales con el 4nimo de llegar a unos

altos estdndares de civilizacién. (Barrett, 1906, p. 698)

La premisa central de este encuadre mediético
es que con un mayor crecimiento econémico, el
Estado colombiano podré consolidar un pais mas
democratico y civilizado. Adicionalmente, este
encuadre promueve el sistema econémico y politico
norteamericano como el modelo ideal a seguir. La
presencia de los Estados Unidos en Colombia y
Panama se justifica en la medida en que América
Latina ‘necesita’ apoyo, al tiempo que se constituye
en una excelente ‘oportunidad’ para mejorar el
comercio y aumentar el prestigio de Suramérica.
En este contexto, Barrett (1906) escribié:

El gran momento se acerca, a tal punto que

podria denominarse el Movimiento Latinoame-



ricano en los Estados Unidos. La condiciones
econémicas y comerciales, y sociales y el progreso
de nuestros vecinos del sur, llaman de inmediato
nuestra atencién. Hasta el punto que podemos decir
que es “ahora o nunca” con el prestigio de Norte
América y el comercio en centro y sur América, no
es una mera afirmacién de alarmismo o pesimismo.
Simplemente es una conclusion légica que se deriva

del estudio de la situacién actual. (p. 694)

Las fotos asociadas a este encuadre medidtico
resaltan personalidades de los Estados de ambos
paises, particularmente aquellos personajes que
estdn a cargo de fortalecer el llamado ‘proceso
democritico’. La naturaleza y funcién de estas
fotos tiene que ver con los valores de la distincién, la
solemnidad y la institucionalidad. Por ejemplo, en la
fotografia “El secretario de Estado Root y el Comité
de recepcion en Cartagena, Colombia, Septiembre
24,1906” (Barrett, 1906, p. 694), las personalidades
ubicadas en la fila de adelante aparecen identificadas
en el comentario de la foto, mientras que las otras
personas que estdn en las demds filas no aparecen
nombradas. Los personajes identificados son: en
el centro, el Sr. Root, Secretario de Estado; a su
derecha, el Ministro de Relaciones Internacionales,
el General Alfredo Visquez-Cobo y el gobernador
de Cartagena;a la izquierda de la foto, el Arzobispo
de Cartagena y el Sr. John Barrett —autor de uno
de los articulos analizados—, quien también se
desempenaba como Ministro de los Estados Unidos
para Colombia. Con el 4nimo de legitimar el pro-
greso del pueblo colombiano hacia la democracia,
aparece en uno de los reportajes la fotografia del
General Reyes, Presidente de Colombia, y el Sr.
Don E. Cortés, Ministro de Colombia.

Colombia, una sociedad bifurcada: una clase alta
afrancesada y una clase baja campesina

En este encuadre medidtico se menciona que los
3 600 000 de habitantes de Colombia segtn el
censo de 1881 (Grosvenor, 1903) estaban divididos
en dos grupos o clases sociales. El primer grupo,
que habitaba la zona urbana y particularmente
las ciudades de Bogot4, Cali y Medellin, estaba
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conformado por miembros de la antigua nobleza
espafiola, empresarios, industriales, banqueros,
rentistas, altos funcionarios del gobierno, hacen-
dados, intelectuales y profesionales liberales, entre
ellos abogados y médicos. El segundo grupo,
habitante de la zona rural, estaba conformado por
ciudadanos humildes, campesinos y miembros de
la clase trabajadora. Algunas de las caracteristicas
que alli se le atribuye a la clase alta colombiana
son las siguientes:

Casi todas las personas de clase alta con la que
uno entra en contacto directo viven en casas hermo-
sas, son bien educados, han viajado al extranjero,
y hablan francés con tanta fluidez como lo hacen
en espaiiol. Existe un elemento literario, artistico y
musical que ejerce una influencia favorable sobre el
refinado progreso de la nacién. Existen excelentes
universidades y escuelas. Los clubes (cafés) son
centros en los cuales los hombres mis inteligentes de
la capital se retinen. Existen oportunidades para el
disfrute de deportes, especialmente en formas como
el tenis, el polo y deportes ecuestres. Las cenas y las
fiestas de gala son celebradas con la misma elegancia
con la que se celebran en Washington o New York;
as{ mismo, las mujeres se visten con tanto gusto y
respeto siguiendo las tendencias de la moda, como
lo hacen las mujeres de la capital de nuestro pafs.
(Barrett, 1906, p. 706)

En relacién con este encuadre medidtico, los
autores manifiestan con sorpresa que las précticas
sociales y culturales de los capitalinos van muy de
la mano con las costumbres Europeas, de alli que
la ciudad de Bogota lleve el sobrenombre de la
Atenas de Suramérica (Grosvenor, 1903, p. 465).
Popenoe (1926) identifica un rasgo distintivo de los
habitantes de Bogotd en relacién con el vestuario:

Las calles de Bogotd presentan el aspecto de
una capital europea, con un énfasis mucho mas
marcado en el traje formal de lo que es habitual en
la actualidad en Europa. Los sastres de Bogota, y
sus colaboradores, reciben las placas y los moldes de

la moda de Londres y Paris por correo, y compiten
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entre ellos para vestir a sus clientes con los tltimos

pardmetros de la moda. (p. 131)

Esta caracteristica peculiar de los bogotanos a
la hora de vestir no solamente representa un rasgo
de pertenencia a la clase burguesa o alta; también
representa un factor de distincién (Bourdieu, 1984)
que no solamente es percibido por los habitantes
locales, sino también por los visitantes de otros
paises. El autor del cuarto articulo expresa su
sentimiento de sorpresa del siguiente modo:

No es necesario decir que el resultado de toda
esta atencion que se presta al vestuario es agradable
para este visitante (quien escribe este reportaje),
sin embargo, el vestuario que €l ha traido de casa
—vestuario que se considera adecuado para todas
las ocasiones— no cumple los estdndares de los
rigidos requisitos de esta capital Suramericana, en
la cual la formalidad es la regla y muy pocos se dan

libertades. (Popenoe, 1926, p. 131)

En los textos analizados no se encontré de
manera expresa o explicita una descripcion de las
clases sociales bajas colombianas. LLa mayoria de
veces se hacen comentarios indirectos donde se
mencionan algunos rasgos distintivos del vestuario
de los habitantes de las zonas rurales, que estin
clasificados en habitantes de zonas altas y de zonas
bajas. Algunas de las prendas que se mencionan son
el sombrero, pantalones de algodén o dril, ruana 'y
alpargatas. El vestuario de las clases sociales bajas es
caracterizado como exético y pintoresco; la ruana
es descrita como “una prenda de gracia y servicio”
(Popenoe, 1926, p. 133). La bifurcacién de la socie-
dad colombiana de principios de siglo XX es tan
marcada que los autores la describen del siguiente
modo, en su experiencia de viajar en tren:

El viajero ordinario en Colombia rara vez
piensa en tomar la primera clase. Los funcionarios
del gobierno, militares, miembros del clérigo y unos
pocos hacendados ricos (rancheros) son los princi-
pales clientes de este exclusivo método de transporte

[...]. La verdadera democracia de Colombia se
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encuentra en los vagones de segunda clase. En
relacion a la tercera clase, yo podria culpar a Her-
nando, cuando vi el grupo de peones abigarrados, los
arrieros (o conductores de las mulas) y las mujeres
de clase social baja cargando los bebés llorones que

viajan en esta clase. (Popenoe, 1926, p. 136)

Colombia, una sociedad racialmente mixta

Los habitantes de Colombia son representados
como “una mixtura de razas” que vive en un terri-
torio particular denominado “tierras bajas”, donde
“el sol tropical golpea con tal intensidad que hace
que estas partes sean inhabitables para el hombre
blanco” (Grosvenor, 1903, p. 465). En los cuatro
reportajes analizados, este encuadre medidtico
describe a los colombianos como “una fusién de
variadas proporciones entre aborigenes y blancos
procedentes de distintas partes de Espana, también
se encuentra un considerable nimero de judios
bautizados [...] y un elemento africano en la pobla-
cién” (Grosvenor, 1903, p. 465). En relaciéon con
Bogot, la capital de Colombia, Chapman (1921)
afirma que “se observard, casi en su totalidad, la
ausencia de raza negra, elemento caracteristico
de las tierras bajas” (p. 371). Adicionalmente, se
resaltan factores raciales y climaticos que ubican a
Colombia en una posicién desfavorable en relacién
con los paises que tienen estaciones:

Los latinoamericanos, por un largo periodo
de tiempo, han sido afectados por influencias
climiticas y otros tipos de influencias que los han
marcado fisica y mentalmente. Hay que recordar
también que, racialmente, nosotros nos encontra-
mos tan apartados de ellos, como lo estuvieron los
conquistadores de los padres peregrinos. (Chapman,

1921, p. 357)

Este encuadre mediatico sefiala una relacién
directa entre el clima del trépico, el mestizaje y
las condiciones fisicas y mentales de atraso. Esta
relacién permite construir un ‘nosotros’ superior,
que no deriva de la mera opinién sino que se
encuentra cientificamente comprobado por la
teorfa de la evolucién de las especies de Darwin:



“aceptemos ahora como un hecho que nuestros
hébitos de pensamiento son fundamentalmente
diferentes debido a la historia, la tradicion, el
medio ambiente y la herencia que puede ser las
causantes o las culpables de estas condiciones de
existencia” (Chapman, 1921, p. 357).

Las fotografias que acompafan los articulos
enfatizan el carédcter primitivo y salvaje de los habi-
tantes de Colombia. Por ejemplo, la descripcion que
acompaifia la foto “Las casas de los indios Talamaca”
versa de la siguiente manera: “los Talamaca son una
tribu no civilizada que vive en los limites de Panama
y Colombia. Ellos son aborigenes y pricticamente
son tan salvajes hoy en dia como en los tiempos de
Colén” (Grosvenor, 1903, p. 466). Con el 4nimo de
resaltar este estado de primitivismo y salvajismo, la
foto “Las mujeres lavanderas del Panam4” (Gros-
venor, 1903, p. 466) deja ver su torso desnudo. En
relacién con el aspecto primitivo, la descripcién de la
foto “Una piedra prehistérica de San Agustin en el
Parque de Bogota” (Chapman, 1921, p. 371) resalta
el caricter aborigen de la identidad de los colom-
bianos, “que no es ni Inca, ni Chibcha, (cultura)

de la cual poco sabemos” (Chapman, 1921, p. 371).

Tercer nivel de analisis:

las practicas socioculturales

En cuanto al contexto colombiano, diferentes his-
toriadores han sefialado que uno de los problemas
centrales de la investigacién en el siglo XIX y XX
es el deseo de civilizaciéon (Palacios, 1980; Rojas,
2002; Saftford, 1976). En esta época, las nuevas
republicas latinoamericanas se encontraban en
proceso de consolidar las primeras instituciones
politicas y econémicas. Durante la segunda
mitad del siglo XIX, Colombia adopté el modelo
econ6mico liberal (Rojas, 2002). Los hacendados,
en calidad de duefios de las tierras, impusieron la
civilizacién en las montafas de los Andes con
la siembra de café. El propésito central de la élite
colombiana era “lograr el ideal de lo practico o
el ideal del progreso econémico, enfatizando la
disciplina y los habitos de trabajo” (Rojas, 2002,
p. 3). Los lideres liberales introdujeron cambios
a favor del mercado mediante “un entrenamiento
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técnico que se centr6 en la capacitacién de profe-
sores fortaleciendo la escuela primaria” (Rojas,
2002, p. 3). En este contexto, la industrializacién
y los procesos migratorios fueron las caracteristicas
principales que marcaron el inicio del siglo XX.

En relacién con el contexto norteamericano,
a comienzos del siglo XX Estados Unidos comen-
zaba un proyecto econémico sin precedentes,
conocido con el nombre de panamericanismo.
Con esta politica, EE.UU. se compromete con
los paises de Suramérica “a brindar un apoyo
amigable a los gobiernos latinoamericanos, en
contra de la insurgencia, promoviendo el deseo
de la expansién del tratado comercial y de la
inversién de capitales en la regién” (Finkelman,
2000, s.f.). Asimismo, este proyecto expansionista
estuvo alentado por la idea de una superioridad
norteamericana, conocida también como Destino
manifiesto, ideologia que promovia y legitimaba
la expansién norteamericana a otras latitudes
del continente. Las razones eran, primero, la
superioridad de los valores profesados por las
instituciones y los habitantes norteamericanos
y, segundo, un llamado divino de Dios, quien
le encomendaba a EE.UU. la misi6n sagrada de
la expansiéon. En un segundo momento, estas
creencias se reafirmaron y legitimaron por la
teorfa del darwinismo social, segtin la cual es
posible aplicar los principios de cambio y de
lucha formulados por Darwin al terreno social,
en términos del progreso de los pueblos. En este
sentido, el imperialismo profesado por Estados
Unidos a comienzos del siglo XX fue legitimado
y promovido de manera expresa y explicita, ya
que se pensaba que la sociedad norteamericana
era un modelo digno de imitacién por parte de
otras naciones (Finkelman, 2000).

En este contexto, las dos ideologfas que ayudaron
a configurar los encuadres medidticos relativos a la
identidad de los colombianos son el Destino manifiesto
y el positivismo. El panamericanismo estd presente
como una variable contextual, pero no tiene una
relaci6n directa con la identidad.

En relacién con el Destino manifiesto, la
estrategia retérica utilizada es la de la apropiacion
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(Spurr, 1993, p. 28). Con ella, se legitima la inter-
vencién de los Estados Unidos —incluyendo la
ocupacién militar— mediante la apropiacién del
espacio y el deseo del otro. Asi, se da por sentado
que existe una causa justa para llevar a cabo dicha
intervencién: la necesidad de estabilizar la demo-
cracia en los nacientes paises latinoamericanos.
De otro lado, se justifica el intervencionismo con
el argumento de que Estados Unidos es el pueblo
elegido por Dios para salvar y apoyar la los her-
manos latinoamericanos, quienes se encuentran
‘necesitados’ y claman por su ayuda.

En cuanto al positivismo, la estrategia retérica
es la clasificacién (Spurr, 1993, p. 61). La identidad
de los colombianos se describe siguiendo los cdno-
nes del darwinismo, que privilegia la organizacion
de la especies a partir de un desarrollo evolutivo.
Estas teorias propias de la biologia se llevaban
al campo social bajo la idea de un desarrollismo
sociocultural, que “tomé un cariz biolégico
mediante la idea de que los grupos aborigenes
vivos se encontraban mds cerca del hombre pri-
mitivo que del civilizado debido al tamano de
su cerebro, las caracteristicas de su cuerpo y la
estructura de su esqueleto” (Urfas Horcasitas,
2000, p. 73). Muy ligado a estas teorias cientificas
hegemoénicas de caricter evolucionista que asocian
caracteristicas bioldgicas con aspectos comporta-
mentales, el material analizado manifiesta una
creencia de que existe cierto atraso mental o
inhabilidad mental de los habitantes de las zonas
tropicales, dadas las singularidades del clima de
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