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| POLITICA EDITORIAL |

Signo y Pensamiento es una publicacién académica dedicada a
resefiar los avances en teoria, investigacion, prictica y politi-
cas de comunicacién. Pretende ser un foro de discusién y
divulgacion de aportes de docentes e investigadores priorita-
riamente en las dreas de:

»

Fundamentacidn de {a comunicacién como disciplina cien-
tifica, humanistica y artistica y reflexién acerca de las
diferentes metodologias de investigacién y construccién
del conocimiento en comunicacién. )

Analisis de problemas contemporaneos de comunicacién y
los contextos culturales que la comunicacidn reproduce y
transforma.

Etica de la comunicacién.

Relacidn de la comunicacidn con fenomenos delaexpresién
religiosa.

Andlisis de diversas formas de expresidn y la multiplicidad
de lenguajes propios de los medios de comunicacién.
Andlisis de los procesos y lenguajes propios de la interac-
cién entre nuevas tecnologias y comunicacion.

Anélisis y ensefianza de la publicidad, el periodismo, la
produccién audiovisual, editorial y radiofénica y la comu-
nicacién organizacionat entendidos como campos profesio-
nales y objetos de estudio de la comunicacién.

Politicas, planeacién y legislacién de L3 comunicacion.
Comunicacién y cultura politica:

Signo y Pensamiento se encuentra indexada en:

»

El Banco de datos DARE (Unesco). Centro de Documentacion en
ciencias sociales.

ELCICH-UNAM en la Base de Datos CLASE, Citas latinoamericanasen -

ciencias sociales y humanidades. Universidad Auténoma de México.
Base de datos ISIS-Chile.
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| COLABOQRACIONES |

Signo y Pensamiento invita a docentes e investigadores de la comuni-
cacidn a enviar colaboraciones. Estas deberdn acogerse al sigutente
formato:

»

El material deberé ser preferentemente inédito. En caso contrario,
se deberd incluir elnombre de la publicacidn en la que ha aparecido
y fecha, la.direccion-del editor y una carta del autor o del editor
en la que se autoriza su reproduccidn.

Deben_ser preferentemente escritos en castellano, aungue se
aceptan articulos en inglés, francés y portugués.

Los articulos deben tener una extension entre diez y quince
paginas escritas a espacio y medio en hoja tamafio carta. 0 25.000
caracteres aproximadamente, sin espacios.

Debe incluir las notas y citas bibliogrificas a pie de pagina,
numeradas siguiendo ek sistema arabigo (1,2,3, etc.}. Debe citarse:
apellido, nombre, titule, ciudad, editorial, afio, pagina. La biblio-
grafia completa debe citarse al final del articulo siguiendo el
mismo sistema.

El articuto debe incluir un resumen en espafiol entre cien y ciento
veinte palabras, y de ser posible, su traduccién al inglés.

Los cuadres y graficas deben enviarse por separado.

Los articulos deben enviarse por duplicado en papel y en disquete
en programa Word para Macintosh o compatible (especificar).
También pueden ser enviados por correo electrénico.

Debe enviarse una hoja separada con los datos del autor: nombre,
direccion, teléfono, fax, E.Mail, nacionalidad, listado corto de
publicacignes recientes, afiliacion institucional y dreas de interés.
Las colaboracién deben ser enviadas a:

Catauma Montova Lonoofio
REVISTA SIGNO ¥ PENSAMIENTO
FACULTAD Dé COMUNICACION ¥ LENGUAJE
PONTIFICIA UNIVERSIDAD JAVERIANA
TransversaL 4 No. 42-00 Eorricro 67 piso 6°
BOGOTA, D.C. = COLOMBIA
-E.MAIL: catalina.montoya@correo javeriana.edu.co

El material serd evaluado por el Comité Editorial que determinara ia
fecha de publicacion. Previa a su publicacién se le informard al auter.
EL material enviado no sera devuelto.
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Comunicacion

para construir lo publico

Un articulo interesante sobre la situacién de Colombia es el de Alvaro
Camacho: “Democracia, exclusion social y construccion de lo publico en
Celembia™. En: Revista Nueva Sociedad. No. 171 {enero-febrero, 2000): p.
18-33,

En los congresos internacionales de comunica-
cién, colegas de otros paises preguntan a menudo: ;qué
pasa en Colombia?, mientras los colombianos dedican
buena parte del iempo en dichos eventos a explicar por
qué la mayoria de los ciudadanos de este pais no son
narcotraficantes ni guerrilleros y, mucho menos, parami-
litares. Se les dice que, en los Gltimos afios, Colombia
sufre una de las peores crisis sociales, politicas y econd-
micas, que el pais enfrenta graves problemas deigualdad,
equidad vy justicia, y que ha sido dificil construir una
nacion democratica debido a los altos indices de corrup-
cién, clientelismo, desempleo, exclusiones politicas,
econdmicas y sociales, violencia cotidiana, asi como
trafico de drogas’.

A los colombianas les cuesta mucho explicar por
qué diariamente son capturadas personas con drogas
ilicitas en diferentes aeropuertos del mundo; por qué hay
dialogos de paz, perc a la vez hay secuestros, masacres
y terrorismo, y, para el ambito de la comunicacian, por
qué, ademas de los asesinatos contra la poblacion civil,
campesinos, lideres politicos, sindicales, maestros y
miembros de organizaciones sociales, en Colombia, el
ejercicio del periodismo representa una actividad de alto
riesgo. Seglin las estadisticas, entre 1977 y 1999;

SIGNO Y PENSAMIENTO N° 38 (XX}, Universidad Javeriana: Departamento de Comunicacién, 2001. pp. 5-8
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Pues no son pocos los casos en los que, periodistas en
ejercicio de su profesion han difundido noticias que no
san del agrado de alguno de los actores del conflicto,
razdn por la cual han sido calificados de favorecer al
contrario. Por lo mismo, sin otra férmula de juicio,
deciden eliminarlos arbitrariamente’.

Sin embargo, en estos congresos casi nunca se
le pregunta a los colombiangs sobre ;qué estan propo-
niendo, qué estan haciendo para salir de la crisis y para
resolver politicamente el conflicto en el gque se encuen-
tran? En realidad, es preocupante la desinformacion y el
desconocimiento existente de las realidades de nuestros
paises y, peor aun, de los paises vecinos de Colombia.
Escasamente hay tiempo para as descripciones y los
diagnésticos y, en muy pocas oportunidades, espacios
para explorar y comprender, mas alla de la poca informa-
cion internacional en los medios de comunicacion lati-
noamericanos, las soluciones que muchos sectores de la
soctedad colombiana vienen proponiendo, entre otras, la
necesidad de pensar un pais posconflicto, un nueve
proyecto de nacién que incluya y trabaje especialmente
por la construccidn de lo pablico en Colombia’.

La construccion de lo pablico se relaciona, en
primer lugar, con la comunicacién, porque esta constitui-
do por espacios simbélicos en los que todos los ciudada-
nos se pueden comunicar y son interlocutores de todas
las voces y proyectos que existen en al pais. Espacios en
los cuales debe caber la palabra, la imagen en sus
miltiples manifestaciones, el debate, la fiesta y la
expresion de ta memoria. Por eso, hablar de comunica-
cién para construir o pdblico implica ante todo abrir
espacios para deliberar, participar, reflexionar, generar
controversia, expresarse, dado que, como dice Hannah
Arendt, «solo la pura violencia es muda, razén por la cual
nunca puede ser grande»?,

En sequndo lugar, ya que la comunicacién se ha
convertido en una dimensién estratégica para pensar la
sociedad, ;como podria ayudar a construir lo piblico en
tiempos del individuo, de lo intimo® y lo privado,
igualmente deteriorados, con tal de transformar la actual
«cultura de yo»® en una cultura de lo colectivo, la
ciudadania y la construccién de tejido social? Ademas,
;qué estin haciendo el Estado, las corporaciones inter-
nacionales, las empresas privadas nactonales con nues-
tros sistemas de comunicaciones?, ;qué estan haciendo
nuestros ciudadanos y cémo se involucran en los debates
pablicos o ‘privados’ sobre las comunicaciones en nues-
tros paises?, ;qué estrategias de comunicacién se han
disefiado para orientar los sistemas de comunicaciones y
para crear una sociedad menos excluyente y masinclusiva?
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Todas éstas son preguntas centrales de la actual reflexion
en comunicacién no sélo en Colombia, sino en otros
paises de América Latina.

En relacion con los medios de comunicacidn, en
Colombia existen actualmente 632 emisoras de cubri-
miento nacional, regional y local, de las cuales 413
funcionan en el sistema de AM y 219 en FM’, de la misma
manera que 556 emisoras de radiodifusién sonora comu-
nitaria legalmente constituidas. Hay 22 periddicos afilia-
dos a la Asociacion Macional de Diarios (ANDIARIOS),
cuyo tiraje en su totalidad apenas alcanza 1,2 millones
de ejemplares diarios. Con respecto a la television, el pais
tiene dos canales piblicos nacionales, un canal cultural,
dos canales privados, siete canales regionales, dos cana-
les locales, un canal local privado, diez operadores por
suscripcién y se calculan que unas diez mil antenas
parabélicas estan en funcionamiento. Por otro lado, en
un diagndstico realizado sobre television comunitaria
encontramos que en Colombia existen mas de 300 expe-
riencias de televisidon comunitaria, de las cuales (nica-
mente 43 tienen licencia de la Comisién Macional de
Televisian. La situacidn de internet no es la mejor, segiin
International Data Corporation, el nimero de navegantes
no llega adn a los estratos mas bajos de la poblacion y el
acceso rural es casi nulo. Ademas de los costos para
acceder al servicio y la imposibilidad de comprar un
computador, la poblacién que tiene acceso a la red
actualmente no supera al 2% de la poblacion®.

German Rey sostiene gue:

Al finalizar la década de los 90s en la prensa escrita se
observan fusiones y cambios de duefios, en 1997 fue

Datos tomados de la Fundacidn para la Libertad de Prensa en Colombia
hitp://www _flipcolombia.org/index_htm

* Las reflexiones sobre un pais posconilicto vienen siendo lideradas, entre
otros, por Luis Jorge Garay S. Uno de sus trabajos interesanies sobre el
tema se encuentra en: Ciudadania, o ptiblico, democracia: lexlos y notas.
Bogoté, s. I. 1., 2000.

* Arendt, Hannah, La condicién humana. Barcelona: Paidds, 1993. p. 40. Para
Arendt la pubfico significa dos fendémenos estrechamente relacionados: en
primer lugar, es lo que puede ver y cir todo el mundeo y liene la mas amplia
publicidad, y. en segundo lugar, significa el propio mundo en cuanto es
comin a todos nosctros y diferenciado de nuestre lugar poseide privada-
mente en £l. El mundo une y separa a los hombres al mismo tiempo.

»  (iddens, Anthony. La transformacion de la intimidad: sexualidad, amor y
grotismo en las sociedades modernas. Madrid: Catedra. 1992

*  Béjar, Helena. La cuftura de! yo. Madnd: Alianza. 1993

Ministeric de Comunicaciones de Colombia. Division de Servicios de Radio-
difusian, 1996.

®  Para los datos sobre internet véase £/ Espectador. Bogota: sabade, 21 de
abril del 2001, p. 14A.
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vendido el diario £l Espectador de la familia Cano al
grupo empresarial Bavaria del grupo econdmico Santo-
domingo. Las revistas Dinero y Clase empresarial se
fusionaron. La tevista Cambio fue vendida por su prin-
cipal accionista a grupo que encabeza el escritor Gabriel
Garcia Marquez. Asistimos a una corporativizacién de ta
Casa Editorial EL Tiempo creando semanarios regionales,
el paso a la digitalizacién e impresin a distancia, el
asocio con City Chanel de Toronto para la compra de un
canal local de tetevisién en Bogotd, City Tv. En cuanto
a la prensa diaria es necesario resaltar que la mayoria de
los diarios de circulacion nacional o regional tienen sus
sitios para ser consultados en la WEB con lo que
asistimos a una creciente edicidn electrénica de los
periddicos para responder a nuevas demandas del mer-
cado. En el campo de la televisidn, en L3 década de los
90s se crea a partir de la Constitucién Politica de 1991,
ia Comision Nacional de Television, entidad encargada
del disefio de las politicas y la planeacién de sector de
la televisién en el pais. En esta década se adjudicaron
a los dos grandes grupos econémicos del pais —Ardila
Liile ¥ Santodorningo—' duefos ademas de las cadenas
radiales RCN y Caracol, las dos primeras frecuencias de
television privada. Los canales RCN y Caracol comenza-
ron sus transmisiones en 1998 por un valor de US$ 95
millones cada frecuencia®.

Si en los medios de comunicacion nos encontra-
mos con fusiones y una creciente corporativizacion, la
percepcién que los ciudadanos o ‘comunidades interpre-
tativas’ tienen sobre la representacién del conflicto en
los medios “es de una situacion de sin salida: de
destruccién y desesperanza, En lineas generales el con-
fticto es representado a través de una sucesién intermi-
nable de hechos de violencia y muerte, despojados de su
historia y contextos”*.

Ante la situacion que vive Colombia, algunos
sectores estdn empenados en construir una sociedad
donde los ciudadanos demanden sus derechos econdmi-
cos, sociales, civiles y politicos; donde se interesen y

¥ Rey, Germdn. “Los medios de comunicacidn: la reorganizacion de los
medios”. En: Sintesis' 99. Bogota: IEPRI, Fundacién Social {1999); p.55-60.

'®  Bardn, Luis Femando y Valencia, Ménica. "Medios, audiencia y conflicto
armado: representaciones sociaies en comunidades de interpretacién y
medios informativos®. En: Controversia. Bogotd, No. 178 (mayo, 2001); p.
43-81.

' QOcampo, José Antonic. Un futuro econdmico para Coiombia. Bogota:
Altaomega, Cambio, 2001. p. 33.

?  Paraira, José Miguel y Bonilla, Jorge Ivan. “Comunicacién, cultura y desa-
rrollo en Colembia: elementos para el debata regional”. Ponencia presenta-
da en el Simpasio Nacional de Cuttura, Desarrollo y Regién. Bucaramanga,
agosto de 1997.
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actien de manera permanente y organizada frente a los
asuntos publicos, especialmente en el dmbito de las
comunicaciones, y, en fin, una sociedad que utilice los
diversos espacios que cred la Constitucion Politica de
1991, para que el pafs asuma su pluralidad regional,
cultural, étnica y los distintos modos de pensar que, por
‘las violencias, se han silenciado y excluido del debate
publico y de la esfera plblica en su conjunto. Para
algunos analistas, desde el punto de vista econémico,
Colombia enfrenta el doble reto de:

Reconstruir las formas de convivendia y avanzar, al mismo
tiempo, en hacer compatibles el desarrollo, la equidad y
la democracia. El pais debe trabajar para lograr esto en
siete frentes diferentes: educacién y conocimiento; pro-
teccion social integral y lucha contra la pobreza; acceso
ala poblacién poﬁr_qa activos productivos y programas de
desarrollo rural campesino; estabilidad y crecimiento
ecandmico; politica de desarrollo productive; desarrollo
de la institucionalidad econdémica méis democratica; y
participacién en la construccidn de la agenda econdmica
y social internacional®,

Desde el punto de vista de la comunicacidn, en
la urgente tarea de construir lo pablico, Colombia tiene
el gran desafio de disefiar politicas de comunicacién
globales y, a largo plazo, estrategias de comunicacién
en los diversos planes y proyectos {ciencia y tecnolo-
gia, salud, educacién, medio ambiente, procesos de paz
y gestion cultural, entre otros). Lo gue implica, ade-
mas, volver realidad los derechos consagrados de la
Constitucion Politica como: la libre circulacién de
informacién, la libertad de expresi6n, la libertad de
prensa, el pluralismo y la independencia de los medios
masivos de comunicacion; pero también la necesidad
de promaover, facilitar y animar el fortalecimiento de la
capacidad expresiva, comunicativa y lidica de sus
habitantes, los lazos, los intercambios y las redes
sociales cotidianas, que son ta base para el fortaleci-
miento de la esfera pdblica, la democracia y del tejido
sacial en su conjunte'?,

El contexto colombiano y la organizacién por
parte de los jovenes de la Carrera de Comunicacidn Social
de la Pontificia Universidad Javeriana, del XII Congreso
Latinoamericano y el VII Nacional de Estudiantes de
Comunicacion Social —que se va a realizar el préximo
septiembre en Bogotda— propiciaron la convocatoria a
investigadores colombianos y latinoamericanos a escri-
bir para este No. 38 de Signo y Pensamiento que hemos
denominado “Escenarios de lo pdblico: medios, ciudada-
nias y gestidn comunicativa”.
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y Pensamiento N* 38, 2001 o)

El presente ndmero de la revista pretende explo-
rar el campo de reflexion sobre la comunicacién y la
construccion de lo pibtico, en relacién con el papel de los
medios, la participacién ciudadana y la gestion de la
comunicacién, desde una perspectiva latinoamericana.
Tema que, por lo demas, es muy complejo y amplic en el
analisis, pero que consideramos fundamental, desde los
retos que la situacién de nuestros paises imponen a
nuestras disciplinas de conocimiento.

Por ello, el ndmero de ta revista esta articulado
en torne a la comunicacién, vista desde las dimensiones
de lo politico y lo cultural, en escenarios tan importantes
como los medios de comunicacién, la universidad o las
organizaciones sociales, atravesadas por maltiples con-
flictos; lo cual implica reflexionar, por ejemplo, sobre la
representacién, el reconocimiento, la visibilidad, la
participacién y los pactos necesarios para el fortaleci-
miento de lo pablico desde la comunicacion, en contex-
tos democraticos, internacionales, nacionales y locales
en permanente construccion.

Los articulos que constituyen esta reflexién
estan divididos en tres apartados. El primero, los medios
y lo pablico, que incluye los trabajos de: Omar Rincon

{“De la desconexién a la conexién”), Patricia Bernal

{“Debates en torno a la comunicacién politica en inter-
net"}, Luis Fernando Bardn (“Ilegitimidad frente a sec-
tarismo: representaciones sobre los conflictos en medios
y audiencias de Irlanda del Norte y Colombia”)} y el texto
Eliana del Rosario Herrera {“Apuntes para pensar la
produccidn radial desde la academia”).

El segundo, ciudadanias comunicativas, pre-
senta articulos de: Carlos Camacho Azurduy (“Propuesta
de un modelo de comunicacién masiva para la construc-
¢idn de ciudadania en América Latina”™), Cicilia Krohling
Peruzzo ("Comunicacion comunitaria y educacidn para la
ciudadania”), Alfonso Sanchez Pilonieta (“Las narracio-
nes comunitarias como fuentes de lazos sociales
empoderantes”) y José Miguel Pereira (“Comunicacién y
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ciudadania: apuntes para comprender las radios y televi-
siones comunitarias en Colombia”™).

Y, el tercero y lltimo, gestion de la comuni-
cacidn, incluye los textos de Florencia Saintout (“Un
collage para pensar los debates en torno a la planifica-
cion de la comunicacién”), Diana Diaz Soto y Aura
Patricia Orozco (“Proyecto de comunicacién para la
infancia: una experiencia gue reconoce la expresién de
las niftas y los nifios y su participacion como ciudada-
nos”), César Leonardo Arévalo y Oscar Sadl Cortés
{“Discapacidad: nueve imaginaric social. Del mito y la
exclusién a la comunicacién para todos”) el articulo de
Gabriel Gomez y Juan Carlos Quintero (“Para entender la
radio comunitana hoy”) y el texto de Cristina Baccin
{("Diagndstico de comunicacidn: desafios del ‘venir
entre”™). Al igual que en nimeros anteriores de Signo y
Pensamiento, presentamaos las resefias de algunos libros
y una bitacora de las principales actividades realizadas
por el Departamento de Comunicacién durante el primer
semestre de 2001.

Unicamente queda agradecer a los autores por
su contribucién, por haber hecho posible este nimero y
por ayudar a que nuestros lectores comprendan, ain mas,
los actuales desafios que enfrenta la comunicacion en el
proceso de construccion de lo piblico, la ciudadania y el
desarrollo de nuestros paises; no sin antes decirle a los
colegas latinoamericanos que preguntan por Colombia,
en cada congreso internacional, que a veces, ni los
propios colombianos sabemos a ciencia cierta ;qué esta
pasando y hacia donde construir las salidas? Por eso,
Signo y Pensamiento es un escenario propicio para el
debate y la socializacién de ideas que nos ayuden a
entender nuestras situaciones locales y regionales y
para, en ese dialogo miltiple, construir las salidas.

José MicueL PereIra
Proresor
Departamento o ComunIcaCION
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