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4 DEsSAFioS PARA LA
FORMACION DE COMUNICADORES

De Moragas, Miguel et. Al La in-
vestigacidn y formacién en comunicaciones
en lg era de la globalizacién, Lima: Centro
de Investigocién en Comunicacién Social.
Universidad de Lima, 1998. 45 p.

El texto recoge las memorias del con-
versatorio que se llevd a cabo en el marco del
IX Encuentro Latinoamericano de Facultades de
Comunicacién Social (FELAFACS), realizado en Lima, Per, entre
el 27 y el 31 de octubre de 1997.

El conversatorio, que contd con la participacion de
algunos de tos mas reconocidos estudiosos del campo de la
comunicacién en América Latina como Jesds Martin Barbero,
Eliseo Veron, Néstor Garcia Canclini, Miguel de Moragas y
Armand Mattelart, fue planteado por los organizadores con el
objetivo de generar un espacio de encuentro entre los princi-
pales conferencistas del evento y levantar una memoria de esta
‘conversacién’ un tanto informal, sobre los temas convocados
al Encuentro Académico de Felafacs. Lo que se resefa en el
texto, es pues, la transcripcidn de las intervenciones de los
invitados y sus apreciaciones sobre los temas de la agenda.

Asi, las tematicas centrales de la discusidn fueron
fundamentalmente dos: la sitvacién actual de la formacién en
comunicactones y los desafios que dicha formacion debe
afrontar en la era de la globalizacion.

Frente a la primera, el andlisis parte de un comentario
critico de Eliseo Verén, seqiin el cual, las Facultades de Comunica-

cibnestdn formando a un niimero cada vez mayor de comunicadores - .

sin ninguna responsabilidad social. Este investigador sustenta su
observacidn, en la cada vez mas dificil vinculacién laboral de los
comunicadores en los campos hacia los que se dirige preferente-
mente la formacion de [a profesidn; es decir, el periodismo, la
publicidad, la produccion de medios y las relaciones piblicas.
Siguiendo por esta misma linea de analisis, varios de
los participantes en el conversatoric.sostuvieron que mientras
las facultades de comunicacién insistian en la formacion en
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“areas tradicionales, las nuevas condiciones
generadas por la globalizacion, estaban de-
mandando una formacién en nuevos campos
como el que tiene que ver con analisis de
audiencias, el uso de las tecnologias en educa-
¢ién, la necesidad de articular la oferta cultural
de los medios conla dela escuelay ta capacidad
de hacer investigacion atil para las empresas y
las instituciones gubernamentales.

En relacidn con estas cuestiones, el
punto de vista de Jesis Martin Barbero es el de
que socialmente se ha producido una inflacin
del término de la comunicacién, en la que los
problemas de pareja, los problemas familiares
y hasta los problemas entre estado y sociedad
civil son vistos como problemas de comunicacién, sin que
formalmente puedan ser resueltos por el campo comunicacién.
Para Martin Barbero lasituacion descrita, se traduce en desafios
para las facultades de comunicacidn que, bajo estas circunstan-
cias, deben no solo ajustar sus planes de estudios sino también
aportar claridad a la confusién gue se ha generado a raiz de la
inflacién del término de la comunicacién:

El sequndo gran desafio en el cual convergleron los
participantes en el conversatorio, fue el de la necesidad de
ofrecer a los estudiantes un analisis de la comunicacién en et
que se hiciera a un lado la "intoxicacion’ fatalista con la cual se
habia creado una imagen de futuro en la que la globalizacion
era el dnice camino posible para la sociedad.

Segtin Mattelart el problema de fondo en esta intoxi-
cacién es el de que la globalizacion no es solo.un discurso gue
contiene las imdgenes del futuro, sino que ademds llega a ser
una realidad vivida por el capitalismo tenofinanciero que busca
imponerse en otras esferas de la vida. Para Mattelart el desafio
consiste entonces, en motivar a los estudiantes a trabajar por
un modelo alternativo al modelo de comunicacidn globalizada
que, desde el &mbito tecnofinanciero, pretende imponerse. .

Desde el punto de vista de Jesis Martin Barbero,
trabajar par este modelo alternativo debe traducirse en una
capacidad para pensar los preductos comunicativos en- térmi-
nos distintos.a los de la logica comercial transnacional. | -

MirLa ViLLaDIEGD PRINS
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