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UNA NUEVA REALIDAD CULTURAL
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Una nueva reatidad intenta ser demar-
cada en el mas reciente libro publicado por
sociologo e investigador brasilefio Renato Ortiz.
Bajo el titulo de Otro territorio, el autor busca
explicar de qué manera las transformaciones
tecnolbgicas y culturales, vivendiadas al inte-
rior de diversas sociedades, han propiciado el
advenimiento de esa nueva realidad, en donde
las expresiones mas caracteristicas son la globa-
lizacién econdmica y tecnoldgica y la mundializacién de la
cultura,

La distincion entre ambas expresiones es pertinente
en la medida en que cada una de ellas intenta dar cuenta de
unos procesos concretos que es imposible examinar bajo una
misma dptica o con las mismas categorias de andlisis.

En este sentido, el autor sostiene que mientras la
primera sirve para designar procesos mas o menes homogeé-
neos, en los que los objetos tecnoldgicos son producidos,
globalmente, bajo una misma racionalidad, la sequnda,
debe dar cuenta de situaciones mucho mas complejas en las
que es preciso preguntarse de qué manera la modernidad-
mundo penetra y altera el sentido de las identidades
culturales, de los estados nacionates, del consumo, de la
ciudadania y del territorio.

No obstante, para el autor brasileiio, la posibilidad de
responder a este tipo de interrogantes, se constituye en un
problema que deshorda la capacidad de las ciencias sociales,
pues su punto de vista es que estas continiian sujetas a légicas
y a referentes que impiden comprender los cambios que se han
operado dentro de esa realidad.

Para Ortiz, la légica del trabajo especializado en las
ciencias saciales impone a los objetos estudiados una fragmen-
tacién, en la que cada una de ellas definiria una dimensién
especifica del objeto, lo cual quiere decir que, por este camino,
estarian incapacitadas para comprender un proceso como la
mundializacion de la cultura, cuya amplitud demanda una
mirada general, para poder dar cuenta de sus particularidades.

De igual manera sostiene, que las ciencias sociales
han asumido el estudio de las relaciones sociales y la produc-
cién de la cultura a partir de su arraigo a un referente
plenamente identificado, come lo es el territorio. Pero no de un
territorio indiferenciado, sino mas bien distinguide por tas
particularidades culturales que cada estado nacional supo
forjar bajo sus fronteras,

Otro Territorio

Sin embargo, para el autor, lo que la
globatizacian tecnolégica v econdmica y la
mundializacidn de la cultura ponen en cuestién
es precisamente la claridad sobre esas fronteras
y consecuentemente la integracion de la pobla-
cién bajo una identidad nacional esencial o
particular, De ahi que para referirse a esta nueva
realidad prefiera hablar de modernidad-munde,
una situacidn en la que lo que se produce no es
precisamente la homogenizacién cultura] de los
individuos, por la estandarizacién de los pro-
ductos que se consumen en distintos territorios,
€omo parecen sugerirlo otros autores que con-
tinilan apoydndose en conceptos clasicos como
el de sociedad de masas.

La modernidad-mundo es para Ortiz,
esa nueva realidad en la que, aungque gran
parte de los paises muestran escenarios comu-
nes como hoteles, aeropuertos, restaurantes; bienes de consu-
mo comunes como hamburguesas Mc Donalds y gaseosas Coco-
colay productos comunicativos comunes come films de Hollywood
o telenovelas brasilenas, que hacen que cualquier turista, en
cualquier parte del mundo, se sienta como en casa, lo cierto es
que esto no se constituye en un factor que logre borrar
completamente las diferencias que hay entre las identidades
nacionales y locales.

Para el socidlogo brasilefio estos escenarios, estos
bienes de consumo y estos productos comunicativos comunes
no homogenizan culturalmente a las sociedades sino que las
atraviesan y la cargan de nuevos sentidos. De zhi que para él,
la modernidad mundo no puede ser estudiada como un conjunto
de partes que interactian entre si (y que pueden ser examinadas
por separado) sino mas bien como un conjunto de planos
atravesados en los que se conjugan y penetran identidades
locales, nacionales y mundiales. A ello se refiere, ademas,
cuando habla de ‘otro territorio’ pues entiende que lo cultural
ya no coincide con su arraigo a un espacio fisico determinado,
sino que se encuentra, a la vez desterritorializado por la
modernidad-mundo v reterritorializade en el consumo.

Sostiene ademas que este es un proceso que estd
siendo afianzado por la tendencia, cada vez mas fuerte, de
sustituir tos modos de produccidn capitalista al estilo fordista,
esto es de control centralizado, produccion en masa, uniformi-
dad y homogenizacidn de los productos, por unos modos de
produccién mas flexible, es decir con descentralizacian de la
administracién y el trabajo, produccién segmentada y diversi-
dad de los productos.

Finalmente, puede afirmar que el texto de Renato
Ortiz se constituye en un valioso anilisis que permite comprender
la nueva y a la vez diversa realidad cultural a la que se enfrentan
los paises, a partir de su travesia por la modernidad-mundo.
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