Problematicas y desafios

Jost Micuer Pereira G.*

wRecierdas el dia en que quemaste tus
naves —Iti, 1u doble, jqué anicpasado? ;Re-
cuerdas cuando prendiste fiiego a lt barco,
blanco como esta casa? Como 6, af contrario
de éi, acaba pues con i habitat, fijo o méuil,
arroja tu memorid a la hoguera, us libros yins
zapatos, mdrchate. Mata al anciano que der-
me con sus categorias, sigie al Horla: eso es
vivir, aprender, conocer, inventar, Maupassant,
reproduce ef gesto de beacerse ¢ la mar: ir de

aqui bacid el afuerar.
Michel Serres. Atlus

entro de las tareas centrales de la universidad, en
especial las Facultades de Comunicacion, estd la
de continuar profundizando en las implicaciones
y los desafios de la Comunicacién como campo del saber y
como ¢jercicio profesional, investigar cdmo se ha dibujado y
construido la relacién Comunicacion-Soctedad v en plantear
nuevos mapas-atfas que las universidades deben crear para
orientarse en el viaje por el nuevo mundo contemporineo.
Ademis, la proyeccion de las Facuhades de Comunicacion
hacia la sociedad colombiana debe intensificarse en campos
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como la formacion de investigadores, las comprension de
los medios y su papel en procesos educativos y la promo-
cién del disefio de unas politicas pablicas y democriticas de
Comunicacion. En tal sentido, este articulo pretende contri-
buir con la reflexién que nos ha convocado este nimero de
Signo y Pensamiento.

Anverso y reverso

Cuando se habla de ensefianza de la Comunicacion, se
sostiene que, con contadas excepciones, la mayoria de las
experiencias educativas en Colombia han priorizado untipo
de racionalidad profesionalizante. Pareceria que las univer-
sidades no estin interesadas ni comprometidas con un
proyecto educativo y social distinto al de la formacion de
personas con capacidades para trabajar en el mundo
laboral. Por un lado, los ctiticos —tanto desde los medios
masivos como de las empresas privadas— sostienen que las
carreras y Facultades de Comunicacién no tienen claro el
sentido de la educacién y el papel de la universidad en la
formacién de los profesionales y expertos que ellos nece-
sitan. Por otro, académicos, criticos de la educacién y ciertos
sectores de la sociedad civil sostienen que la universidad
colombiana en su conjunto —y no sélo, como hacen
parecer los medios, las carreras de Comunicacién— estin
en una de sus peores crisis, ya que no responden ni estan
comprometidas en la construccion de un proyecto social
mucho mas amplio que articule las transformaciones del
mundo contemporineo, que responda a las necesidades y
que plantee soluciones a los complejos problemas de la
sociedad colombiana en su conjunto.

En cuanto a la situacién de la educacién superior del pais,
en un informe publicado poreldiario £ Tiempo', se sostiene
que en Colombia existen unos dos mil programas de
educacién superior aprobados, de los cuales 486 opciones
son técnicas y 610 tecnoldgicas. De esta oferta los egresados
de secundaria prefieren Medicina, Ingenierfa de sistemas,

' El Tiempo. Septiembre 7 de 1997. p.6-7c.
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Administracién de empresas, Ingenieria civil y la Odontolo-
gia. Segiin expertos, dada la concentracitn en estas carreras,
el pais requiere profesionales en otros campos como
Quimica, Fisica, Matematicas, Biologia, Ingenierfas, Socio-
logia, Antropologfa, Telemdtica, Informdtica, Idiomas y
carreras técnicas v tecnolGgicas. Entre 1960 v 1993 las
universidades en el pais se multiplicaron por catorce
descuidando muchas veces la calidad académica. E1 42% de
la Educaci6n superior en Colombia es nocturna v a distan-
cia. Mientras que en América Latina se presentd entre 1950
y 1990 un cambio profundo en las dreas de estudio al pasar
el grueso de la matricula de Derecho y Medicina a Ingenie-
rias y las Ciencias Naturales, en Colombia dicho trdnsito se
dio hacia las Ciencias de la educacién, la Administracién y
la Economia. Los estudiosos en cuestiones educativas
sostienen que los demds paises ya nos tomaron dos
generaciones de ventaja en la formacién de profesionales
claves para el desarrollo. De las veinticinco carreras prefe-
ridas por los bachilleres, la Comunicacién Social ocupa el
puesto dieciocho y no aparece entre las diez carreras con
mayor nimero de egresados.

En 1995, de las carreras de Comunicacion Social de todo el
pais egresaron unos 800 comunicadores, de Administracion
de empresas 6117, de Contaduria piblica 5183, de Derecho
4453 y de Medicina 1945. Las criticas a la calidad de la
formacion de estos profesionales, por parte de los expertos
y de los medios de comunicacién, no son tan fuertes y tan
visibles como las que se le hacen a los comunicadores y en
especial a los comunicadores-periodistas egresados de las
universidades que ofrecen carreras de Comunicacion.

La critica a la educacién superior colombiana y a los
comunicadores egresados de las Facultades es visceral, en
muchas oportunidades. Se argumenta que, para algunas
universidades, los problemas centrales del pais como la
violencia politica, la corrupcidn, la pobreza, el medio
ambiente, la salud, la Educacién, la resolucién pacifica de
los conflictos, la exclusidn social, la economia dependiente,
la seguridad en las ciudades, la constante violacién de los
derechos humanos v la crisis politica, estdn por fuera de sus
proyectos educativos. Igualmente, que los comunicadores,
en especial los periodistas universitarios, no comprenden al
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pais y no analizan problematicas especificas de su campo
como podrian ser el lugar estratégico de las comunicaciones
en la actual «sociedad de la informaciéns, los recortes al
pluralismo informativo, la censura o la autocensura, la
aprobacién de frecuencias para radio y canales de television
por fuera de amplios debates y a espaldas de las sociedad
civil, la concentracion, cada dia mds creciente, tanto econd-
mica como politica de los medios masivos de comunicacion,
la convergencia de las telecomunicaciones, la informadtica,
la electronica y las industrias culturales, creando eligopo-
lios, los atentados contra la libentad de expresion y prensa,
el desconocimiento de la diversidad social, culural y
politica en el discurso de los medios masivos y la funcion
social de los medios entre otros.

Estas problematicas nos llevan a preguntar por el papel de
la universidad en nuestra sociedad, por el proyecto de pais
y sociedad con el que estin comprometidas, por los retos
que deben asumir las carreras de comunicacién ante las
actuales transformaciones econdmicas, politicas, culturales
y tecnolégicas de las sociedades contemporaneas. Pero por
el lado de las industrias culturales, de los medios, también
nos preguntamos por su funcién social y por el papel
desempenado en la actual crisis politica del pais. ;Sera que
—retomando a Noam Chomsky— han sido los guardianes
de la libertad y defensores de la verdad?

Entre el campo del saber
y la practica profesional

Como un modo peculiar de interaccién mediadora y media-
da entre sujetos-agentes sociales?, la Comunicacién presu-
pone que los procesos de interaccién son significativos y
que comprometen al dmbito de la vida cotidiana, a las
dindmicas sociales v culturales, a la esfera publica, a las
sensibilidades y a las identidades colectivas. Resulta claro de

2 PINUEL, José L. y Juan Gaitan. Metodologia General: conoci-
miento cientifico e investigacién en comunicacion social.
Madrid: Editorial Sintesis, 1995. p. 221, '
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esta manera, que la Comunicacién no se agota ni se reduce
a fas medios, instrumentos o tecnologias. Por el contrario,
los estudios de Comunicacién ponen el énfasis en los
procesos de produccidn, intercambio y negociacién de
significados en el seno de la vida social, lo cual implica que
la sociedad, como tejido y como red de relaciones, en su
hase, sus estructuras y sus dindmicas, se sustenta en esos
intercambios comunicativos que son significativos dentro
de contextos culturales especificos. |

En taf sentido, pensar la relacién comunicacién-sociedad
implica referirse a la manera como una sociedad amplia o
recorta los intercambios, la red de relaciones sociales
mediatizadas, los modos de expresion y significacion de sus
habitantes, la participacién ciudadana, la libertad de expre-
sién de diversos actores sociales, el grado de accesibiliclad
a los medios de comunicacidn y el reconocimiento que
éstos hacen de la pluralidad regional, social, cultural y
politica de una sociedad.

Es necesario reconocer que en la vida cotidiana, la interac-
¢ién social es lo que convierte al individuo en miembro de
una sociedad, y es en ese proceso donde se snegocians y
«producens los significados socialmente compartidos v las
identidades colectivas. Asi, vemos ¢dmo pensamientos,
sentimientos, acciones, suefios, deseos v la experiencia
humana, en su totalidad, pasan por los intercambios comu-
nicativos. Lo anterior, teniendo en cuenta que el lenguaje,
como sostiene Gadamer, no es un instrumento ni una
herramienta sino :

«¢| verdadero centro del ser humano si se contempla en
el 4mbito que sdlo él llena: el 4mbito de la convivencia
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humana, €l 4mbito del entendimiento, el consenso siem-
premayor, que es tan imprescindible para la vida humana
como el aire que respiramos. El hombre es realmente,
como lo dijo Aristételes, el ser dotado de lenguaje. Todo
lo humano debemos hacerlo pasar por el lenguaje-.

La experiencia humana se manifiesta en las distintas mane-
ras de expresion v significacién: palabra, gesto, poema y
obras. Las obras, en su totalidad, se refieren a la cultura, a
los contenidos y los simbolos que gobiernan las relaciones
entre los hombres. Por la mediacién de esas obras se
constituye la dignidad humana y se le da significado y conti-
nuidad a 1a accidn social. Las acciones € interacciones, que
son significativas y estdn mediadas por el lenguaje, no
son transparentes; por el contrario, son complejas y
problemiticas.

Si comunicar significa intercambiar significaclos, -expresar-
se, interactvar, gozar, proyectarse, afirmarse en el propio
ser, abrirse al mundo, sentirse y sentir a los demés y ejercer
la calidad del ser humano+, ;por qué ese intercambio es
problematico? Porque por ese «compartir significados» pa-
san los conflictos v las miltiples miradas del mundo. Pero
también, los enigmas, los secretos, la polisemia y las
ambigiedades de las que estd llena la experiencia humana.
Por eso, la Comunicacién no es, como creen ingenuamente
algunos, incluso directores de medios, un asunto de efecti-
vidad, de transmisién, transparencia y pureza dialdgica. Es
un asunto de interlocucién conflictiva de-sentido por donde
pasan las diferencias culturales, sociales, politicas, estéticas
y éticas de los individuos y las sociedades.

Esta es la problemitica en la que estdn interesadas muchas
disciplinas, no solo la Comunicacién y las ciencias del
lenguaje. Disciplinas que pretenden comprender por qué el
hombre habla, y habla de tantas maneras. Si es posible la

3 GADAMER, Hans-Georg. Hombre y lenguajfe. En Verdad y
Método Il. Salamanca: Sigueme, 1994, pp. 145-163.

4 PRIETO, Daniel. Palabras e imagenes para la comunicacion
impresa. Curso a distancia en comunicacién impresa. Quito:
UCLAP, 1996.

comunicacion, ;c6mo es que los seres humanos llegan a
producir y compartir sentido, a establecer acuerdos para la
vida colectiva?, jqué hacer y cémo cualificar la capacidad
expresiva y comunicativa de los seres humanos?, ;c6mo
interviene la Comunicacion en los diversos campos de las
acciones humanas?, ;cudles son los dispositivos creados por
la sociedad para controlar la libertad de opini6n y expre-
sién? y jeudl ha sido el impacto de las transformaciones
econdmicas, politicas y tecnoldgicas en los procesos socia-
les, culturales y, especialmente en el ambito de la comuni-
cacion e interaccidn social?, scudl es el papel de los medios
masivos de comunicacidn, de las industrias culturales, de las
empresas de comunicacién, de los procesos politicos y
cdmo organiza la sociedad su esfera piblica comunicativa?

Estos y otros interrogantes nos plantean la manera como se
han complejizado los estudios en Comunicacién y como,
desde la universidad, los foros académicos y la produccion
investigativa se ha pretendido legitimar un «uevo campo
del saber. Se ha buscado, como viene insistiendo la teoria
v la reflexion comunicolégica desde hace muchos afios, que
la investigacion en Comunicacién se realice «desde los
problemas y operaciones de intercambio social, esto es,
desde las matrices de identidad y los conflictos que articulan
la cultura+*, que la comunicacién no se agote en los medios
masivos, que no se trate sGlo de estudiar sus efectos y sus
ideologias. Asi mismo, se ha profundizado en el hecho de
que en la vida cotidiana existen otros modos de expresién
y significacidn y se ha descubierto que fa recepcion de los
medios no es ingenua, por el contrario, que alli también se
producen y negocian nuevas significaciones.

Pero cuando pasamos de la Comunicacién como campo de
investigacion, referida a la construccién de modelos-tedrico
explicativos que posibilitan construir e} sentido del campo
a la ensefianza, a cierta profesionalizacion de las practicas,

5 MARTIN BARBERO, Jesus. Comunicacién desde la cultura:
perder el objeto paraganar el proceso. En Signo y Pensamiento
No.5, Vol. Il. Bogota: Universidad Javeriana, 1984.
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nos enfrentamos a otra dimensién de la Comunicacion, al de
la formacion profesional, entendiendo que hoy

«un profesional es la persona que desarrolla una compe-
tencia prictica que le permite desempefarse como un
experto en su campo, sobre todo, en aquellas dreas mas
complefas y sofisticadas donde lo que se premia es la
capacidad de innovacién. Queriendo decir con esto que
las ocupaciones encargadas de tareas repetitivas, relativa-
mente sencillas y espectalizadas, donde el conocimiento

empleado consiste en destrezas reiterativas, estin en
[

declinacions®.
Esta reflexidn nos permite concluir, ademds, que la ense-
fianza de la Comunicacién no se agota en la formacién de
periodistas. Por el contrario, las universidades asi lo ha
entendido v han ampliado su oferta a otras dreas que
necesita la sociedad y que son compatibles con los intereses
de los estudiantes que no encuentran posibilidades en otras
disciplinas para formarse como profesionales en un drea
especifica de la Comunicacién.

Algunas universidades le han apostado a a combinacién de
la investigacion como produccién de conocimientos con la
creacién de nuevos campos profesionales. Pero, podriamos
decir que otras, si no la gran mayoria, han priorizado la
docencia, la administracion de curriculos y la formacién de
profesionales «como muestra la ampliacién de ofena provo-
cada por el ingreso de la universidades al mercado tradicio-
nals’. En algunos casos reduciendo la tarea de b1 universidad
a la ensenanza y reproduccién de oficios y saberes «pricti-
cos» y a la formacién de «ecursos humanos. para las
empresas v la industria cultural en su conjunto, El investi-
gador chileno José Joaguin Brunner sostiene que

Ja irresistible tendencia hacia la profesionalizacién de la
pricticas expertas, asi como su masificacién en medio de

5 BRUNNER, José Joaquin. Desafios de innovacién en la do-
cencia universitaria. Documentos de trabajo. Serie Estudios
Sociales No. 45. Santiago: Flacso, 1994, p.14.

" Ibid. p.18.
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la sociedad, plantean a la universidad el desafio de
mantener el control de las bases cognitivas de la profesio-
nafizacion, ya que la formacion profesional en vez de
volverse mds y mis exigente desde el punto de vista
cognitivo, se torna mas v mds rutinaria por el empuie de
las fuerzas del mercados®,

El problema estd en pensar que la universidad sélo estd para
ensefiar oficios y pricticas, en caer en la trampa de la
reproduccion del mundo laboral en las aulas —de los oficios
y las précticas profesionales— y en centrar su tarea en la
primacia de una razén técnico-instrumental. Creemos
que hay que ensenar oficios pero con sentido y funda-
mento. Sabiendo desde dénde, por qué y para qué se
hacen, sosteniendo, como dice Brunner, las bases cog-
nitivas de esas pricticas y oficios. Sin embargo, la
universidad nunca puede perder de vista que su esencia
es la razon, el saber, ya que ésta se define como <€l lugar
donde se sabe aprender y se aprende a saber. La razén de
ser de la universidad ha sido la razén misma+®. Pero ademds,
la universidad actual tiene como reto central el compren-
der la época en la que desarrolla su tarea, el fomentar y
realizar investigaciones en los diversos campos del saber
y el formar integralmente a sus estudiantes con criterios
y fundamentos tedricos y éticos para el ejercicio profe-
sional.

St bien las carreras de Comunicacion se originan para
legitimar ciertas pricticas profesionales como ¢l Periodismo
v las relaciones publicas, han avanzado en la legitimacion
del campo del saber por la investigacién y la produccién de
conocimientos. Esto mismo, cuando se traduce en los
curriculos, se convierte en un problema por la necesidad de
combinar Areas de formacién bisica, areas de fundamenta-
cién del campo v dreas relacionadas con las destrezas y
habilidades pricticas.

¢ |bid. p.18. .

® DERRIDA, Jacques. Las pupilas de fa universidad. El principio
de razdn y la idea de universidad, En: VATTIMO, G. Hermenéu-
tica y racionalidad. Bogota: Norma, 1994, pp. 165-209.
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Sin embargo,

Jas universidades interesadas en mnovar y dispuestas a
asumir el desafio el futuro, que prepdran a practicantes
expertos —como Jos comunicadores, 4 consultores en
publicidad y Comunicacién, a directores artisticos, pro-
ductores de television entre otras actividades— que
involucran un alto grado de creatividad en la identi-
ficacién y solucién de problemas complejos mediante
la coordinacion de personas, organizaciones y cono-
cimientos, deben equiparse y replantear sis concepcio-
nes educativas en cuanto a las deficiencias en la forma-
cién de profesionales tradicionales a’la luz de la
creciente complejidad de los problemas de gestion de
la sociedad-?.

Entre este juego y tension, campo del saber-campo profe-
sional, se ha ubicado la lucha por legitimar a la Comunica-
cién. Sin embargo, lo que queda por fuera del debate la
mayoria de las veces es la relacién universidad-sociedad.
;Cudles, por éncima de los intereses del saber, o de los
intereses del mercado, el proyecto social al que le estin
apostando las instituciones en estos momentos de crisis €n
la sociedad colombiana? ;A .quiénes estd-formando la
universidad?, ;qué conocimiento es el que estd produciendo
y al servicio de qué pais estin los profesionales y la ciencia
que se hace en sus recintos? Esta es la pregunta, que a
nuestro modo de ver; no han asumido con profundidad las
universidades y en especial, las carreras de Comunicacién
en Colombia.

El reto: proyectar la comunicacion

Hablar de las relaciones entre Comunicacion, Universidad
y Sociedad en Colombia es una tarea bien compleja. Realizar
un esbozo de los de problemdticas y actores que configuran
la esfera plblica comunicativa del pais, nos posibilitard
establecer algunos retos y desafios para las universidades y
las carreras de Comunicacion.

° BRUNNER, J.J. Op:Cit. pp. 18-21.

wavwfastio.com

a. Las universidades

Es necesario tener en cuenta que en Colombia existen
alrededor de veinticinco universidades, piblicas y privadas,
que lienen programas educativos relacionados con la Co-
municacién Social (carreras deé pregrado, especializaciones
y maestrias). Igualmente, figuran institutos técnicos y tecno-
logicos de formacion profesional que tienen programas
como locucion y produccién en radio y television, entre
otros. Actualmente, unas dieciocho universidades con pro-
gramas en Comunicacion, estin afiliadas a la Asociacion
Colombiana de Facultades de Comunicacion Sacial, AFACOM.

El mayor nimero de carreras de Comunicacion Social (7) se
concentira en Bogotd; ocho en las ciudades de Cali, Medellin,
Barranquilla y Bucaramanga. Una en Pasto, en Tunja y en
Manizales. De estas universidades sélo dos son de caricter
plblico y las restantes son privadas. La duracién de los
estudios oscila entre ocho y diez seméstres. Para 1995
estaban matriculados unos seis mil quinientos alumnos y
hasta el mismo afio, habfan egresado cerca de veintidés mil
profesionales de la Comunicacién’.

Se piensa que quien estudia Comunicacién social solo se
dedica al Periodismo. Esto no es tan cierto, porque ademds
del periodismo, los egresados, hasta 1995, se especializaron
principalmente en Comunicacién organizacional, Comuni-
cacion educativa, Publicidad y comunicacién-cultura y
desarrollo. Sin embargo, es necesario reconocer que en los
ultimos anos, la oferta académica de estas carreras se ha
ampliado, diversificado y especializado por las reformas

‘curricularés y por el surgimiento de nuevas propuestas

educativas en dreas como produccién y administracién de
medios, produccién de television, periodismo cultural,
relaciones internacionales, Comunicacién corporativa, Pe-
riodismo investigativo, Comunicacion participativa y comu-
nitaria, lenguaje audiovisual y produccién audiovisual entre

M FELAFACS. Investigacién sobre los campos profesionales y

mercados laborales en comunicacién en América Latina.
Informacién de referencia: Facultades de Comunicacion en
Colombia. Bogota: Mimeo, 1896,
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otras. Asistimos a un desplazamiento del Periodismo como
area de preferencia, a otros campos profesionales donde el
comunicador aparece como estratega, como disefiador de
propuestas de Comunicacién para las empresas pablicas y
privadas v para las organizaciones sociales y comunitarias.
Desplazamiento que también ha sido significativo hacia
campos més especializados relacionados con la produccion
de comunicacion, principalmente, en lo referente a la
produccion televisiva y audiovisual. Es necesario resaltar la
experiencia colombiana de la Universidad Nacional Abjerta
y a Distancia —como otra modalidad educativa— y su
programa de Comunicacion Social con énfasis en Comuni-
cacién comunitaria, que con sede en dieciocho
departamentos atiende a unos seiscientos
estudiantes, que por diversos motivos, no
pudieron .ingresar al sistema educativo
tradicional.

-
3

e

v

Y

En Colombia, ademds, existen pro-
gramas de posgrados en Comunica-
cion: nueve especializaciones v
dos maestrias. Las especializa-
ciones se realizan en dreascomo
Periodismo  econémico, Pe-
riodismo investigativo, me-
dios de comunicacién, pro-
duccién de televisidn,
Derecho de la Comuni-
cacion, Co-municacion
para ¢l desarrollo, Co-
municacién organiza-
cional y gerencia de
recursos publicitarios.
Una de las maestrias
enfatiza el analisis de
medios masivos de co-
mumnicacion v la otra la
comunicaciony la ges-
tién cultural.

LOdk o=
——

Sin embargo, la oferta
existente en términos
de posgrados en Co-
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municacion en Colombia ain es muy pobre, dado que
ademds de formar profesionales, el pafs también necesi-
tarfa ampliar el mimero de investigadores y cientificos.

«En la academia de los paises occidentales, un cientifico
es definido como una persona con titulo de educacién
superior (Doctorado), varios afios de experiencia profe-
stonal como investigador entrenado y creativo, cantidad
y calidad de publicaciones, nimero de articulos
referenciados, membrecia en academias cientificas y
nitmero de patentes. Para un nivel adecuado de compe-
tencia, con una poblacién de treinta y seis millones de
habitantes, Colombia deberia tener por lo menos treinta
y seis mil cientificos. Actualmente sélo se cuenta
con cinco mil, de los cuales la mitad no ha
realizado estudios de maestria ¢ doctorados”,

Lo que significa que Colombia esta por
debajo de los promedios mundiales. S6lo
si se desarrolla la educacién superior, si
se ofrecen maestrias y doctorados en el
pais, se pondran formar investigado-
res que estudien y realicen plantea-
mientos creativos para resolver los
problemas y conflictos por los que
atraviesa el pais,

Este desafio es prioritario para
las universidades y en especial,
para la facultades de comuni-
Cacion ya que, en una encues-
ta aplicada en las carreras de
Comunicacion en Colombia,
de 868 profesores apenas el
(6% tienen titulo de doctor, el
24% de magister y el 70% res-
tante, de pregrado. De esos

2| LINAS, Rodolfo. Ciencia, edu-
cacion y desarrolio. Colombia en
el siglo XXI. pp.59-88 En VVAA,
Colombia al filo de la oportuni-
dad. Bogotd: Colciencias, Tercer
Mundo, 1986.
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profesores s6lo €l 11% tiene titulo de magister en Comuni-
cacién obtenido en universidades extranjeras en la mayoria
de los casos". Si bien las carreras de Comunicacion logran
formar profesionales que, de una u otra manera, encuentran
ubicacion en el mercado laboral, la mayoria de las univer-
sidades en el pafs que ofrecen programas de Comunicacion,
si estdn interesadas en la produccidn de conocimientos, sen
salir de six, en reatizar mayores confribuciones al pais,
enfrentan el reto de fomentar la formacién de doctores,
investigadores y cientificos en el campo de las comunicacio-
nes, dado que a nuestro modo de ver, la oferta en pregrado
esta saturada v los cursos de especializacion existentes s6lo
contribuyen con la actualizacién de los profesionales, més
no con la produccién cientifica de la Comunicacién en
Colombia. Reflejo de ello es la poca presencia de colombia-
nos en eventos nacionales e internacionales con ponencias,
resultados de investigaciones o disertaciones de algunos de
los campos de la Comunicacion. Ademds, si realmente las
universidades y las facultades de Comunicacién estin
comprometidas con la produccién cientifica y con el pais,
deberian tener en cuenta que €sto no se logra si el 73% de
sus profesores trabajan por horas-catedra, y sélo un 20%,
ademas de las actividades docentes y administrativas, dedi-
ca algin tiempo a la investigacion.

La formacién de doctores es uno de Jos retos que deben
enfrentar, a largo plazo, las universidades y las facultades de
Comunicacion en Colombia. Asi como la consolidacién de
la Asociacién de Facultades de Comunicacion, el desarrollo
de la investigacion, la estabilidad laboral y el desarrollo
profesional de los profesores, y como el incremento de
publicaciones sobre la problemitica de la Comunicacion en
nuestra sociedad.

b. Los medios de comunicacion

En Colombia, a través de la radio, la prensa y la televisién
y el Internet, se ofrecen servicios de informacion, educacion
y entretenimiento. Sin embargo, el desarrollo del sistema de

¥ FELAFACS. Op.Cit.
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comunicacién se convierte en un reto y en una prioridad
para el pais, al igual que la investigacién sobre las industrias
culturales y el uso intensivo de los medios de comunicacién
en el la formacién y educacién de los colombianos.

Los informes sobre los medios de comunicacién en el
mundo nos muestran que, para el caso de la radio, en los
paises desarrollados existen 1023 receptores de radio por
cada mil habitantes, y en los llamados paises subdesarrolla-
dos existen 176 receptores por el mismo nimero de
habitantes, es decir, unas 5 veces menos. Se calcula que en
Colombia existen 177 aparatos por el mismo nimero de
habitantes. La radio es uno de los medios de mayor
cubrimiento y expansion en América Latina.

Colombia cuenta con un nimero significativo de estaciones
de radio. Actualmente existen 632 emisoras de cubrimiento
nacional, regional y local, de las cuales 413 funcionan en el
sistema de A.M.y 219 en F.M.". Sin embargo, el desequilibrio
mundial y regional, en cuanto a la concentracién geogréfica
de emisoras, también se reproduce en Colombia. El mayor
niimero de las estaciones de radic se ubican en las cinco
principales ciudades del pafs, teniendo en cuenta que en
esas ciudades es en donde se concentra el mayor niimero
de la poblacién colombiana. Estas emisoras se encuentran
principalmente ubicadas en los departamentos de Antioquia
(76), Cundinamarca (75), Valle del Cauca (61), Norte de
Santander (40}, Atdntico (35) y Bovacd (33). Un gran
nimero de ellas, ademas, estn vinculadas a unas diez
cadenas radiales que, a la vez, pertenecen a los grandes
grupos econdémicos del pais,

En cuanto a la prensa, se calcula que en los paises
desarrollados circulan 336 ejemplares diarios por cada mil
habitantes, mientras que en los llamados paises subdesarro-
llados circulan apenas cuarenta y cuatro, es decir siete veces
menos. Las diferencias en el desarrollo de la prensa son tan
marcadas que en paises como Alemania circulan veintiséis
millones de ejemplares diarios, en ¢l Reino Unido veintidds

14 Ministerio de Comunicacicnes de Colombia. Divisién de Servi-
cios de Radiodifusién, 1996. :
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millones y en Espafia cuatro millones; en paises de América
Latina como Brasil circulan 6.3 millones, en México 10.5
millones y en Argentina 2.6 millones. Por el contrario, en
Colombia existen unos treinta periédicos, afiliados a la
Asociacion Nacional de Diarios, ANDIARIOS, cuyo tiraje, en
su totalidad, apenas alcanza 1.2 millones de ejemplares. El
mayor ndmero de esos ejemplares —alrededor un 85%—
concentran su circulacion en las cinco principales ciudades
del pais.

Con respecio a la television, en Colombia existen tres
cadenas nacionales y cuatro canales regionales, ademas de
los servicios de television por suscripcion y cable. Desafor-
tunadamente, en este aspecto aun no hay informacion
confiable sobre el nimero de operadores y los cdlculos de
posibles suscriptores. El modelo de la radio y la prensa se
repite en televisién, mientras que en los paises desarrolla-
dos existen 489 aparatos por cada mil habitantes, en los
subdesarrollados, apenas cincuenta vy dos, es decir nueve
veces menos. En Colombia existe un promedio de 117
aparatos de televisién por mil habitantes.

5i asistimos a un subdesarrollo en érminos de infraestruc-
tura tecnolégica, de acceso y democratizacion de los medios
de comunicacion, a una concentracién econémica y politica
—cada dia mas creciente de los medios—, también es cierto
que en Colombia se produce muy poca investigacion sobre
las industrias culturales. No sabemos como los medios de
comunicacién estdn avudando al hombre colombiano a
vivir y circular por el mundo, cémo estin contribuyendo
con la educacién y el desarrollo det pais, cudl es su
responsabilidad social ante a crisis y los problemas de la
sociedad colombiana, coOmo seguir sosteniendo que asisti-
mos 4 una sociedad generalizada de la informacion, cuando
nos enteramos que mientras que en los paises desarrollados
existen entre cincuenta y sesenta lineas telefonicas por cada
100 habitantes —base para el desarrollo del Internei—, en
los paises de América Latina, entre ellos Colombia, apenas
alcanzan las diez lineas en promedio.

La investigacion sobre los medios de comunicacion v las

industrias culturales se convierte en un reto para las univer-
sidades v lus faculades de Comunicacion ya que no cono-
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cemos a fondo su estructura, su funcionamientto, su progra-
macién, su participacion en la educacion, el desarrollo, la
cultura y la modernizacién del pais. Ana Maria Lalinde —
con respecto a la radio— sostiene una conclusion que
podria extenderse a los otros medios:

«€] panorama general de los estudios académicos sobre la
radio en cinco facultades de Comunicacién en Colombia
no es halagador. Predominan los estudios descriptivos,
son repetitivos e inciden muy poco sobre las practicas
productivas de las industrias culturales. Es necesario
realizar estudios sobre el mensaje radiofonico como
mediacidn culrural, las l6gicas de produccion, esto es,
estudios que permitan comprender las relaciones que se
establecen entre organizacion, rutinas, pricticas e ideo-
logias profesionales, la recepcidn como uso y apropia-
cidn, Ia historia, la legislacicn, la ensenanza y las pricticas
de produccién v las formas de hacer radio en el paisi®.

Michel Serres en Atfas —basado en un texto de Guy de
Maupassani— hace una propuesta para modificar el sistema
educativo cldsico. Es una pista para la transformacién de fa
educacion y una invitacién a los medios y tecnologias de
comunicacion a vincularse y comprometerse con la educa-
cidn v el desarrollo. Serres sostiene que

denemos medios para atender a esta necesidad de
formacion, prioritaria; para los problemas ms graves que
conocemos v vivimos, tenemos una solucién, sencilla,
que no wilizamos jamds. La formacion a distancia, con las
tecnologias actuzles, cuesta menos que la ensenanza
cldsica, cuyo precio, demoledor, no encuentra mas que
recursos que se van consumiendo; se encuentra en todas
partes 4 dispasician de todoes. ;Qué hacer? Decidirla. Los
medios de comunicacion desarrollan espacios virtuales.
El hombre tiene —por la red y la tecnologias de comuni-
cacion— la mayor empresa de tejer de nuevo el vinculo
social en general: en lugar de reducirlo a las relaciones de
fuerza y de jerarquia, de dinere, de violencia v de
asesinatos, la red de informacion v de intercambio

'* LALINDE, Ana Maria. La radio en Colombia: estudio
exploratorio documental 1973-1994. Cuadernos de Comuni-
cacién No. 33. Bogota: Universidad Javeriana, 1996. pp. 19-24.
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contribuye a trenzarlo con nuevos cabos procedentes de
iniciativas imaginativas. Si, por ella misma piensa, domi-
na, sabe, convence, persuade, juzga v consagra... la
ensefianza abierta, difundida por ella, seria la primera
victoria de los hombres, libres, sobre un poder, universal,
que puede someterlos, es cierto, perotambién liberarlos®.

Germin Rey en una de sus investigaciones concluye que

«se adelantard mucho camino el dia en que se vea la
responsabilidad de los medios unida a la libertad de
expresién, no como una carga sino como algo que
subraya precisamente el caricter comunicativo y pablico
de los medios, que los acerca a las audiencias y los hace
mucho mis flexibles, que les resta su caricter de exhibi-
¢ién v de reiteracién y los dota de su condicién de
creacién y pensamiento. En ese momento serd posible un
gratificante didlogo entre las dos orillas:”,

... esto es, entre productores y audiencias.

Si a las universidades les compete la tarea de formar
profesionales para los medios, de realizar investigaciones
sobre las industrias culturales en Colombia, a los medios de
comunicacién por su parte, les compete preguntarse por si
proyeccion social, su cardcter pablico, su papel educativo
y por su contribucion con el desarrollo del pafs, mds alla de
fos intereses politicos y comerciales. Entonces es urgente y
prioritario intensificar el dialogo entre la universidad y los
medios de comunicacidn,

¢. Comunicacion des-centrada: lo localy lo regional

En la presente década, dados los procesos de descentraliza-
cién politica, administrativa v fiscal del pais, la apertura
econémica y la creacién de una nueva Constitucion
Politica, los departamentos y los municipios se han
convertido en las entidades territoriales claves para la

' SERRES, Michel. Atlas. Madrid: Catedra, 1994. p. 165.
7 REY, German y Javier Dario Restrepo. Desde las dos orillas.
Bogota: Ministerio de Comunicaciones. 1996. p. 76.
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planeacién, la autogestion, la autonomia local y la posibi-
lidad de formar un nuevo ciudadano. Al mismo tiempo,
desde la sociedad civil, encontramos una serie de
organizaciones de caricter nacional, regional o local
que vienen adelantando trabajos de produccidn de
Comunicacién en diversos dmbitos como la salud, 1a
prevencion de la drogadiccién, el medio ambiente, la
educacién popular, la organizacion-participacién comuni-
taria y la animacién cultural.

Son organizaciones que, ademds, estin participando en
diversos procesos politicos y culturales que tienen como
proposito ampliar la esfera piblica comunicativa del
pals, reivindicando el derecho a la informacién y a la
Comunicacién como derechos fundamentales del ser
humano, consagrados en la Constitucién Politica de
Colombia de 1991.

En Colombia se vienen dando dos procesos interesantes
relacionados con la lucha de las organizaciones sociales,
los municipios y las regiones por la descentralizacién del
pais que, simultineamente, se convierten en un reto para
las universidades, tradicionalmente ubicadas en Santafé de
Bogotd y en las principales ciudades del pais. El primero
de esos procesos estd relacionado con el reconocimiento
legal de las radios comunitarias y el segundo, con la
irrupcion, en el escenario comunicativo, de las televisiones
locales y comunitarias.

A partir de la Constitucién de 1991, el Ministerio de
Comunicaciones inicié el proceso de incorporacién de las
radios comunitarias existentes dentro de un marco legal, y
abri6 la posibilidad para que nuevas organizaciones de la
sociedad civil pudieran crear sus propias radios comunita-
rias, En este sentido se promulgaron los decretos 1445 y
1446 de 1995, que comprenden el nuevo marco juridico de
la radiodifusién sonora®™.

18 BENAVIDES, Julio et. al. Comunicacién para el desarrollo:
elementos para el disefio de politicas de comunicacién.
Bogota: Ministerio de Comunicaciones, Universidad Javeriana.
Inédito. 1997. p.84.
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A finales de 1993, el Ministerio realiz6 una convocatoria
ptiblica para la adjudicacién de frecuencias de emisoras
comunitarias clase D (locales) para la comunidades organi-
zadas dispersas en todo el pafs, asi como de emisoras de
interés pliblico clase [ para las Alcaldias Municipales. La
adjudicacion se realizé teniendo en cuenta criterios juridi-
cos, sociales y de contenido de programacion. A este
respecto, se presentaron 1305 solicitudes de los mil cien
municipios de todo el pais. De estas solicitudes, se
aprobaron en marzo del presente afio 401 emisoras
comunitarias-locales. Actualmente existe una nueva lici-
tacidn para aprobar otras doscientas cincuenta emisoras
comunitarias mas.

Sobre las emisoras de Radio Comunitaria, mds alli de
establecer una categorizacion sobre su cubrimiento, progra-
macion, tecnologia y tipo de gestion contemplados en los
decretos en mencidn, la tarea consiste en gestar un proceso
de intercambio entre las diversas organizaciones sociales
(ue hoy encuentran un espacio legal en tanto productoras
legitimas de radio comunitaria. De esta manera, el reto que
aqui surge —at cual se podrian incorporar las universidades
y carreras de Comunicacién— es construir un proyecto que
articule a las redes regionales de radios comunitarias con el
fin de consolidar la institucionalidad de cardcter nacional.
Los primeros pasos se han dado en el Primer Encuentro
Nacional de Radio Comunitaria en Bucaramanga, en 1995,
el cual pretendid conformar un grupo coordinador, que con
cardcter provisional, trabaje en pro de la efectiva formacion
de la red nacional de radios comunitarias.

La consolidacion de la Red Nacional de Radios Comunitarias
€S necesaria porque se convertiria en un espacio de
encuentro ¢ intercambio de experiencias, instituciones,
producciones, concepciones v modos de fimanciacién que
permitiria definir lineas de capacitacién ¢ investigacion.
Consideramos que este es uno de los retos y tareas centrales
del fortalecimiento y legitimacién —de los ahora reconoci-
dos legales— productores de radio comunitaria, en el
coniexto de la consolidacion de lo local en tanto espacio
democritico v, a la vez, polenciador del didlogo nacional y
de la Comunicacion social en el proceso de desarrollo
nacional.

wvvwfastio.com

Por otro lado, en un diagnéstico realizado sobre television
local y comunitaria, nos encontramos que en Colombia
existen mas de trescientas experiencias de television local,
aunque en este estudio solo se registran 265 casos. Allf se
concluye que

«las regiones con mayores recursos econdmicos concen-
tran la mayorfa de las experiencias, cuestién que es
similar para el caso de las radios comunitarias. (...) los
resultados_del estudio dejan ver con claridad que la
heterogeneidad de experiencias y proyectos de tele-
vision local reflejan la diversidad de procesos histdri-
cos, de tejido de identidades culturales y territoriales
al interior de las regiones y las zonas del pais... La
participacion plural de organismos e instituciones
revela el acceso de nuevos actores sociales con voz
propia a eslos espacios que estdn construyendo pro-
puestas diferentes de desarrollo social y cultural. La
television local v comunitaria no sélo se ha convertido
en una nueva plaza de discusién de asuntos piblicos,
sino una nueva tribuna para adquirir visibilidad so-
cial: Tiene como objetivo central lo cultural, entendi-
do como la resefia, recuperacién y reconocimiento de
expresiones artisticas y sociales de los lugares donde
operan (v} reclaman al Estado que garantice la confeccion
de un marco reglamentario que le permita a estas
experiencias nacer y crecer en condiciones de eguidad
frente « las demds modalidades de television ¥,

Las experiencias de radio v television local y comunitaria
demandan de asesoria, capacitacion para el disefio de la
programacion, personas conocedoras de su administracion
y manejo, propuestas radiales y televisivas que incorporen
las culturas locales. Ahi las universidades en las regiones y
los seis mil quinientos estudiantes de Comunicacién de todo
el pais, tienen un enorme desafio y una tarea por realizar,
principalmente en ¢l diseno de propuestas culwrales y
educativas tanto para las racio como para tas televisiones
locales.

' BARON, Luis, et. al. Diagnéstico nacional de television local
y comunitaria. Bogota: Ministerio de Comunicaciones, CINEP,
Fundacién Habla Escribe. Inédito, 1997.
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b. Politicas publicas de comunicacion

En Colombia, el sector piiblico de las comunicaciones esta
institucionalizado a través del Ministerio de Comunicacio-
nes, al que le compete una amplia gama de tareas relacio-
nadas con el disefio de politicas publicas, la planeacién y
coordinacion del sector, la vigilancia por cumplimiento de
normas y la participacién en programas de cooperacion
nacional e internacional. También le corresponde el impul-
so del desarrollo tecnoldgico, el diseno de legislaciones y
reglamentos para regular el sector, la vigilancia y control del
espectro electromagnético, la expedicion de licencias para
el ejercicio de actividades de telecomunicaciones y el
disefio de programas de comunicacion social que contribu-
yan al desarrollo del pais®.

Un recorrido por el sector de las Comunicaciones en
Colombia, durante los ultimos treinta afios, nos permite
concluir que dicho sector, efectivamente, ha estado vincu-
lado a los lineamientos de Planeacién Nacional, asi como 2
los procesos de modernizacién de la sociedad colombiana,
a las dindmicas de descentralizacién politica, administrativa
y fiscal y al proceso de apertura econémica, vivido por la
sociedad colombiana en los afos més recientes. A primera
vista, pareciera que en ¢l paso de una administracién
politica a otra, hubiesen sucedido cambios significativos en
la orientacién del sector de las comunicaciones. Esto, sin
embargo, no es tan cierto, puesto que las politicas disefiadas
durante las tres dltimas décadas no presentan diferencias
muy significativas de un gobierno a otro, lo cual implica una
tradici6n gradualista y continuista en los propdsitos estrate-
gicos del desarrollo del sector®’.

Aungue en 1990 se realizé una reestructuracion administra-
tiva del Ministerio de Comunicaciones, en la que se propuso
actualizar el marco juridico v la planeacién del sector en el
contexto de la apertura econdmica, es breciso afirmar que
en materia de Comunicacién para el Desarrollo Social, el

20 Ministerio de Comunicaciones de Colombia. Decreto 1901, de
1990.
2 BENAVIDES, Julio et. al. Op. Cit. p.80.

wavwlastio.com

trabajo tiene mds retos por cumplir, que realidades para
mostrar. Esto quiere decir que en los tltimos Planes
Nacionales de Desarrollo, especialmente en las politicas
sectoriales, ain no estdn presentes unas Politicas de Comu-
nicacion para el Desarrollo dentro de los diversos progra-
mas de la politica social, lo cual se convierte en un reto y en
una tarea por realizar, no sélo para la formulacién de un
nuevo Plan Nacional de Desarrollo, sino en la planeacion
que realizan las entidades territoriales en las regiones, los
departamentos y los municipios colombianos.

Uno de los problemas de las comunicaciones en Colombia
—que va es de vieja data y que aparece en otros diagnds-
ticos del sector— consiste en la ausencia de una informa-
cién completa, permanentemente actualizada y confiable
sobre este campo que compromete no sélo al Estado a
través de! Ministerio de Comunicaciones, sino a la sociedad
civil, a la empresa privada, a los centros educativos y a
algunas organizaciones no gubemamentales que adelantan
estudios sobre problematicas de las comunicaciones en €l
pais. Este hecho tiene serias implicaciones para el disefio de
una politica a mediano y largo plazo, ya que la informacién
v el conocimiento que se tenga del sector, producto de la
investigacién, es un insumo indispensable para la toma de
decisiones, la planeacion y la ejecucion de inversiones por
parte de la sociedad civil y del Estado.

Desde los primeros afios de esta década el sector de las
comunicaciones en Colombia aparece como un tema cen-
tral de discusion, pues éste es considerado como un campo
estratégico en los procesos de apertura econdmica, inver-
sion de capitales, modernizacién institucional y desarrollo
nacional. Asistimos, por ejemplo, a varias propuestas de
reforma y reestructuracion de la infraestructura informatica
y telemdtica del pais, las cuales estdn inscritas en el Plan
Decenal de las Telecomunicaciones, recientemente pro-
mulgado por el Ministerio de Comunicaciones. Actualmen-
te, se estin realizando foros de carcter nacional y regional
acerca de la conveniencia o no —dentro de la politica de
apertura econdmica— de transformar a Telecom en una
empresa privada, o al menos con participacidn del capital
privado, en la prestacion del servicio telefénico de larga
distancia nacional e internacional.
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En el centro de la discusién sobre el sector de las comuni-
caciones en Colombia también figura la cuestidn de abrir a
otros operadores la prestacién del servicio telefonico de
larga distancia. Del mismo modo, han sido aprobadas 81
nuevas emisoras en F.M. y estdn por aprobarse otras dos-
cientas cincuenta emisoras de radio comunitarias, amén de
que se encuentra en dlgidos debates y demandas, que
involucran a politicos, empresarios, organizaciones de la
sociedad civil y a la propia Comisién Nacional de Televi-
sién, tanto la nueva Ley de Television, como la puesta en
funcionamiento de dos canales nacionales de television
privada y de otros canales regionales y locales de television,
junto a los cuales se han realizado varios debates sobre la
funcién social de los medios y el papel de la informacidn en
la actual crisis politica y econdmica del pais.

Patricia Anzola, al finalizar la década de los afios ochenta,
sostenia una conclusion que aun sigue vigente:

No se ha definido nunca en Colombia una politica
explicita de comunicaciones, coherente e integrada; y
menos aln que ella y sus estrategias respondan a los
planes de desarrollo que han sido propuestos al pais
desde hace tres décadas. El Estado no ha asumido su rol
de orentador y regulador del sistema de comunicaciones
en su conjunto. Esta ausencia ha impulsado el progresivo
predominio de la l6gica comercial privada y la fragmen-
tacion del sistema en su normatividade™

La ausencia de politicas globales a largo plazo v la ineficien-
cia en la gestion de la Comunicacion por parte del Estado,
han sido unos de los problemas centrales del sector de Jas
comunicaciones en nuestro pais.

Silas carreras de Comunicacion se proyectan al pais, ellas,
junto conlas universidades, no pueden dejar de preguntarse
por cuestiones como fa regulacion del monopolio de los
proveedores de informacion y el como evitar que se sigan
agudizando las desigualdades sociales en el acceso a la

2 ANZOLA, Patricia. Hacia un diagnéstico de la Comunicacion
Sacial en Colombia. Bogota: UNICEF, D.N.P_, 1988, p.11.
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informacion, al conocimiento y a la produccién de comuni-
cacién. Como el Estado va a ofrecer la posibilidad de que
los colombianos se conviertan en sujetos-produuctores o co-
productores de Comunicacion, y no de meros receptores de
informacion, de campanas y programas asistencialistas, lo
cual implicarfa romper con la centralizacidn y fortaleceria la
autogestion y la iniciativa local y regional. Cémo contribuir
en la resolucién de los problemas de concentracién econd-
mica v politica —cada dia mas creciente— de los medios de
comunicacion, el acceso, la produccion simbélica y cultural,
los desequilibrios nacionales y regionales en la produccion
y al acceso a la informacién y al conocimiento, la estanda-
rizaci6n de los contenidos, las discusiones sobre reglamen-
taciones y politicas ptblicas de Comunicacién. Cuestiones
todas que, ademds, competen a los ciudadanos y a la
sociedad civil en su conjunto.

Por eso creemos que las carreras y facultades de Comuni-
cacién nuestro pais se enfrentan al reto de entender y de
promover que la Comunicacién en relacién con el desarro-
llo del pais, compromete ¢l disefio de politicas de comuni-
cacién globales y a largo plazo, las acciones y estrategias de
comunicacién en los diversos planes y proyectos como
ciencia y tecnologia, salud, educacidon, medio ambiente y
los procesos de paz y gestién cultural entre otros. Esto
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implica, ademds, traducir a la realidad derechos consagra-
dos de la Constitucion Politica Nacional; como son la libre
circulacién de informacidn, la libertad de expresion, la
libertad de prensa, el pluralismo y la independencia de los
medios masivos de comunicacion. Peroambién la necesi-
dad de promover, facilitar y animar el fortalecimiento de la
capacidad expresiva, comunicativa y lddica de sus habitan-
tes, los lazos, los intercambios vy las redes sociales cotidia-
nas, que son la base para ¢l fortalecimiento de la esfera
plblica y del tejido social en su conjunto®.

Conclusion

En esta relacién compleja comunicacidnsociedad, que
hemos someramente dibujado, de lo que se trata, con
Michel Serres, es de cambiar el actual sentido de la
educacién v de la universidad: <seguir El Horla: ir de abi
hacia el afuerar. Porque no somos seres del abi, nos salimos
de nosotros mismos, nos lanzamos, nos proyectamos fuera
de nosotros y por delante de nosotros. Eso significa partir,
viajar, navegar, errar, quemar la casa, hacerse a la mar,
propagarse, pasar de lo local a lo global, de la calle a la plaza
y de esta a la red mundial, prolongarse, para que lo Jejano
vuelva a ser proximo, buscar at otro. Se trata’de construir
nuevos mapas que ayuden al hombre a vivir y circutar por
el mundo.

Ese «ir de abi bacia afuerar supone algunos desafios y un
mayor compromiso de la universidades —en especial de las
facultades de Comunicacién— con la reforma curricular, la
investigacion, la formacién de personas que «proyecten la
Comunicaciéns mds alld de los campos laborales y del
ejercicio profesional, de comprometer a los medios v a fas
industrias culturales con la tarea educativa, de ampliar la
esfera piblica comunicativa de los colombianos, en donde
converja su diversidad politica y cultural, de motivar a la

= BONILLA, Jorge |. y José Miguel Pereira. Comunicacidn, Cultura
y Desarroflo en Colombia: elementos para el debate regional.
Ponencia presentada en el Simposic Nacional de Cultura,
Desarrollo y Region, Bucaramanga, agosto de 1997,
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sociedad y sus organizaciones en el disefio de unas politicas
plblicas democraticas de Comunicacién y cultura, de
superar la discusion parroquial academia-profesion, de
esclarecer y de comprometerse con un proyecto social mas
alla de aulas y muros, de motivar la libertad de expresion y
prensa, de luchar por la democratizacién y el pluralismo de
los medios de comunicacién por la creacion de espacios
para el fortalecimiento de la expresién ciudadana, de
nuevas formas de encuentro para fortalecer el tejido social
a través de la musica, la danza, la cocina, el teatro, €l tejido,
la plistica, el video, de incorporar a la Comunicacion y la
gestion cultural como eje de los planes y estrategias de
desarrollo regional v local, de motivar la creacion y el
fortalecimiento de las redes locales de radio y television
comunitaria, de promover el derecho a la informacion y
fomentar el pluralismo y el didlogo intercultural. Intensificar
esta tarea que -s¢ bace a la manr, que va de -aqui bacia el
afueras, que comprende e interviene en el contexto donde
trabaja, es la tarea de la universidad que, en las actuales
circunstancias, necesita Colombia.
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