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NELSON CASTELLANOS*

La radio colombiana, una historia de amor

LAS IDEAS, LO QUE ESCUCHAMOS
Y LO QUE QUEREMOS
Una de las preguntas vigentes respecto al proceso
de modernizacién de las sociedades latinoamerica-
nas tiene que ver con el lugar de los medios de co-
municacién en la conformacién de una cultura de
masas. Un evento que convocé masivamente la es-
cucha de radio en América Latina a mediados de
los cincuenta, fue el titulo de una historia que algu-
nos viejos recuerdan, palabras mas palabras menos
como: una historia de amor y de dolor gue ha conmo-
vido a América...

Los relatos de lo que la gente hizo con la
radionovela Ef Derecho de Nacer son un ejemplo
del lugar de la radiodifusién en la conformacién de
dicha cultura y posteriormente, de lo que ésta ha
significado para el Estado y el sector privado. Pero
no vamos a hablar de esta historia sino de otra, aque-
lla que tiene que ver con los balances historiogréficos
y con lo que algunos autores han planteado respec-
to a dicha cultura, de manera que asi como se pue-
den plantear hipétesis sobre la incidencia de los
medios en el reforzamiento o desplazamiento de la
tradicién, también es necesario indagar por lo que
el Estado ha hecho con sus medios de comunica-
cién, es decir, preguntarnos por sus politicas co-
municativas y lo que la empresa privada, desde su
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y de olvido

légica comercial, ha hecho indirectamente en la
conformacién de una cultura de masas.

Para el caso colombiano, los trabajos histo-
riogrificos sobre la incidencia de la radio en este
proceso alin no estdn soportados en investigacio-
nes rigurosas de archivo que respondan a la pre-
gunta por el lugar de la radio en dicha conforma-
cién. Las dificultades de mérodos y fuentes son una
constante en los pocos trabajos que abordan esta
relacién y que deben enfrentar otro problema ma-
yor: el deterioro de las pocas grabaciones que se
conservan. Serio problema de descuido tanto en el
Estado como en la empresa privada, que adin no
comprenden el valor patrimonial de sus archivos
sonoros y le plantean al investigador un encuentro
con la indolencia de los funcionarios y con la des-
memoria de las empresas, debido segin parece, al
poco interés de estas por su propia historia.

Finalmente, conviene decir que la programa-
cién musical de la radio es uno de los contenidos
que mds acerca al oyente con el medio, no solo por
el acompafiamiento cotidiano, sino también por la
recuperacién de memoria. Es asi como el lazo afec-
tivo que cada uno de nosotros puede tener con la
radio pasa quizds por ese momento evocativo; la
muisica activa la memoria y nos ayuda a reconstruir
fragmentos de nuestras vidas ubicando en el tiem-
po amigos, experiencias y lugares que le dan pers-
pectiva a nuestras vidas y sin duda, nos dan pistas
para ver la dimensién de nuestros distintos arraigos
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afectivos. Por supuesto, en muchas historias de amor
la radio ha sido cédmplice para la dicha y la desdi-
cha, para complacer con la dedicatoria de una can-
cién o para preferir no recordar cuando se escucha
la cancién equivocada.

En los siguientes pdrrafos intentaremos hacer
un balance historiogréfico a partir de algunas ano-
taciones ubicadas entre las décadas del treinta y el
cincuenta con el fin de plantear nuevas preguntas
para posibles investigaciones en el campo de la
historiografia de la radio colombiana. Luego resca-
taremos algunas observaciones de autores latinoa-
mericanos sobre la conformacién de una cultura de
masas en la regién, con el fin de visualizar el caso
colombiano en €l horizonte latinoamericano.

EL BALANCE. LO QUE SE HA DICHO

Y LO QUE SE PODRIA HACER

A partir de la década del treinta cuando comenzé
ta radiodifusién en Colombia, se inicié también un
periodo de gobiernos liberales en el que las masas
campesinas y urbanas adquirieron mayor organiza-
cién y mejor visibilidad, que obligé al Estado a in-
corporarlas al proceso de modernizacién mediante
campaias de higiene, alfabetizacién y uso de me-
dios como ¢l cinemarégrafo y la radiodifusién. Fue
también el momento para desarrollar aquella idea
que sedujo a muchos letrados encargados del go-
bierno y a otros, que desde la cdtedra o la prensa,
escribfan con vehemencia sobre las consecuencias
de no tener una cultura propia, por lo tanto habia
que pensar en una cultura nacional’. Fue asi como
se le asigné al Estado la tarea de gestién y ejecucion
de politicas dirigidas a superar el atraso econémico
y avanzar en la civilizacion del iletrado, o sea, trra-
diar del centro a la periferia rural, aquella ilustra-
¢idn necesatia-para incorporatlo al mercado, y de

1 Marin-Barbero, Jesis, De los medios a las mediaciones. Comunica-
cidn. Cultura y Hegemon{a, Editorial Gustavo Gili, Mé&xico. 1891, pp.168.

2 Pareja, Reynaldo, Historia de Ia radio en Colombia. 1929-1980, Servicio
Colombiano de Comunicacion Social, Bogotd, 1984, pp.26-40

3 Castellanos, Nelson, La /stra amenazada, el proyecto letrado de radio-
difusidn en Colombia. 1929-1940, Mimeo, 2001.

4 Ver articulo de Silva, Rendn, “Ondas Nacionales. La pclitica Cultural de
la Repibiica Liberal y la Radiodifusora Nacional de Colombia™, en And-
lisis Politico. No. 41. Septiembre-diciembre. 2000.

5 Pareja. Op. Cit .pp. 52.
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paso doblegar temperamentos ariscos que no encaja-
ban en el concepto de civilizacién de los manuales.

El origen comercial de la radiodifusién en nues-
tro pais ha sido argumentado desde su papel como
divulgadora masiva de publicidad de la industria
nacional en un momento en el que se estaba am-
pliando el mercado interno, advirtiendo de mane-
ra parcial su impacto y relacién con el campo cul-
tural’. Aunque algunos trabajos se han acercado a
estudiar la estrategia pedagdgica del Estado para
educar al pueblo desde su nocidén de cultura a tra-
vés de la primera emisora oficial, la HJN?, y luego a
través del papel de la Radiodifusora Nacional en la
politica cultural de masas de los gobiernos libera-
les*, ain falta por estudiar desde el campo de la
recepcion lo que las audiencias hicieron con la oferta
cultural proveniente tanto del Estado como de la
empresa privada. Esta mirada es necesaria, pues nos
permite ver fisuras de la cultura letrada en su inten-
to por acercarse a las culturas orales populares, asi
como la incorporacién de bienes simbélicos extran-
jeros, sobre todo en el campo musical.

Al comenzar la década del cuarenta fue mds claro
para el Estado que debia echar mano de un medio
de comunicacién para hacer la conexién centro-
periferia y esa tarea fue encomendada a la
Radiodifusora Nacional cuyo proyecto comenzé en
1940, diez afios después de haberse dado inicio a la
primera emisora oficial. Los hechos del nueve de
abril de 1948, pusieron en la mira a la radio por su
capacidad para movilizar a las masas y a partir de
ese afio el proyecto comercial parecié consolidar
modelos de programacién eficaces en la construc-
cién del “sentir nacional” y sobre todo en la co-
nexién con el entorno internacional. Formatos
como el radioteatro, los concursos, variedades mu-
sicales, radionovelas y radioperiddicos ha sido his-
toriados como la respuesta de la industria radial a
necesidades del momento como, expandir el mer-
cado de consumidores y distraer masivamente a los
radioescuchas de los problemas sociales y econé-
micos, consecuencia de la Segunda Guerra Mun-
dial.> Pero mirar la programacién de entre-
tenimiento bajo este enfoque es dejar a un lado el
aporte y la innovacién de tales géneros asi como su
posible conexién con prdcticas comunicativas an-
teriores a la radio. También consideramos necesa-
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rio indagar cédmo las audiencias capitalizaban los
contenidos de una programacién, aparentemente
evasiva, en su vida cotidiana en razén del uso de
algunos programas como aquellos dedicados a res-
ponder cartas de oyentes que contaban sus histo-
rias de afecto y pedian un consejo a las “doctoras
corazén’, programas que no pueden ser ignorados
con la simple excusa de que muchas de las historias
eran inventadas, o la duda sobre la “idoneidad pro-
fesional” de las consejeras.

La década del cincuenta, caracterizada por ¢l
control y la censura del gobierno sobre la radiodi-
fusién como respuesta al clima de violencia, por el
uso politico de espacios radiales y, al final, por la
aparicién de la televisién, ha sido historiada desde
un enfoque en ¢l que la programacion se consideré
“politicamente neutra™ para alejar a las masas de
los temas de discusién y evitar su voz o representa-
cién en el medio: una radio
alejada de los problemas del

consumo. En su estudio acerca del compositor
Agustin Lara, Monsivais explica el éxito del mexi-
cano a partir de los siguientes elementos:

A Lara lo hacen posible varias cosas: las con-
cesiones forzosas de la moral familiar, la expan-
sion de la ciudad de México y la irrupcién de
los poderes publicitarios, mercantiles y cultura-
les de la tecnologia. La radio es una revolucién
del gusto que complementa la fuerza de las imé-
genes cinematogrdficas y preserva, con infinita
reiteracién, los descubrimientos emocionales...”

Aqui vale mencionar el cardcter de la oferta y
demanda de bienes simbélicos en América Latina;
recordemos cémo las posibilidades para afectar el
deseo y las emociones de las audiencias masivas se
dan mediante la internacionalizacién de la oferta.
Sin duda, el cine es una de
las actividades de mayor con-

pais y sumergida en el ensue-
fio del entretenimiento. Tal
enfoque deja por fuera la re-
lacién de la radio comercial
con ¢l régimen militar y, lo
mds importante, deja por fue-
ra la forma como la radio ali-
mentd a la televisién, no solo

Los hechos del nueve de abril de 1948,
pusieron en la mira a la radio por su ca-
pacidad para movilizar a las masas y a
partir de ese afo el proyecto comercial
parecid consolidar modelos de programa-
cidén eficaces en la construccion del “sen-
tir nacional” y sobre todo en la conexién
con el entorno internacional.

currencia en estos afios y al
observar, por ejemplo, las pi-
ginas de publicidad cinema-
togrifica en la prensa, llama
la atencién no solo la canti-
dad de peliculas fordneas sino
la visibilidad del cuerpo y el
rostro, elementos claves en el

de trabajadores, sino de his-
torias, de técnicas y de la experiencia de radioactores
que pasan al teleteatro para iniciar alli una etapa
nueva y consolidar mds adelante géneros como las
telenovelas.

Insistimos, creemos que no se trataba simple-
mente de una programacion disefiada para la dis-
traccién de los problemas y enfocada exclusivamente
a las clases populares. El gusto por algunos géneros
y el disgusto de los letrados por la musica popular y
las radionovelas, quizds nos revelen cambios: apari-
cién de nuevas estéticas, o nuevas formas de con-
tar, la proyeccién de nuevos valores encarnados en
nuevos acrores sociales, o una modelizacién distin-
ta del deseo. Sobre este tema y para el caso mexica-
no que no es muy distinto al de otros paises de la
regién, Carlos Monsivais nos da pistas para traba-
jar desde la cancién romdntica y desde el papel de
la mujer en este cruce de caminos: radio, musica y
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discurso publicitario. Qué
pensar entonces sobre el impacto del rostro feme-
nino en la pantalla grande a través de los close-up,
que en opinién de Monsivais, contribuyeron a la
construccién de divas y diosas, esos seres casi
mirtolégicos transferidos a las mujeres cotidianas que
las hacian respirar seduccién y provocaban suspiros
de adoracién,

Volviendo a la cancién romdntica y a la difu-
sién de géneros musicales fordneos a través de los
discos, el tema de dicha cancién es importante no
s8lo por los contenidos de sus letras sino por su
divulgacién en la radio comercial y en los impre-
sos, tal como se puede constarar al revisar las revis-

6 idem., pp.79.

7 -Monsivais, Carlos, “La Agonia interminable de la cancion romantica”, en
Comunicacion y Cultura. N*12, México, Agosto de 1984, pp.35
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tas especializadas que traian secciones de cancione-
ros para que los lectores aprendieran la letra de sus
melodfas favoritas; entretenido ejercicio pedagdgi-
co para estimular el consumo musical que se reali-
zaba con el goce de la escucha por radio. Este mo-
mento estelar de la oralidad y la escritura tiene mds
antecedentes; desde mediados de los treinta, los pe-
riédicos ya trafan secciones es-
pecificas sobre cine y radio,

sino la proyeccién interna de un orden amoro-
so que, por el hecho mismo de serlo, pertenece
a la mitologfa, a la transfiguracién de la reali-
dad. Se intenta apresar la autobiografia ideal de
los oyentes, que el ejercicio simbdlico y cantu-
rreado reanime pasiones atrofiadas por falta de
destinarario o exceso de vida conyugal...?

En efecto, la repercusién

indicadores de los especticu-
los que se presentaban en las
ciudades, ademds de un gran
apoyo visual de forografias
que enmarcaban las historias
y proyectaban las figuras
medidticas del momento. Por

La repercusion de la misica en las au-
diencias masivas es un tema que tras-
ciende el gusto popular y compromete las
aspiraciones de sociedades en trénsito
hacia la urbanizacién, y que al ser tam-
hién espectadoras de cine, aprenderan a
percibir los modelos de conducta y los
estilos de vida propuestes en la pantalla.

de la musica en las audien-
clas masivas €s un tema que
trasciende el gusto popular y
compromete las aspiraciones
de sociedades en trénsito ha-
cia la urbanizacién, y que al
ser también espectadoras de
cine, aprenderdn a percibir

~

supuesto, se debe considerar
en estas pginas el seguimien-
to que los espectadores hacian del dia a dia a las
estrellas de ambos medios, lectura vivencial que
sincronizaba la cotidianidad del consumidor con la
del radioactor, sin apartarse del discurso publicita-
rio en el que era comiin encontrar avisos de las es-
trellas del momento recomendando el consumo de
algiin producto.

Como veniamos diciendo, segtiin Monsivais, el
bolero fue a principios del siglo XX en México no
solo un género musical, sino también un lenguaje
cuyo vocabulario procedia de la literatura de dis-
tintos campos y luego se depuré para hablarle a la
mujer en tono de adoracién abstracta. Por supues-
to, buscaba también generar en el oyente un estado
de 4nimo que armonizara letra y musica para efec-
to de su memorizacién:

...]a cancién romadntica es, en principio, vul-
garizacién de la musica culta, conjunto de nor-
mas y respuestas aprendidas que aporta la sen-
sibilidad que podrian negarle al oyente su
educacién y su vida cotidiana. Se afina una as-
piracién psicoldgica, la de expresar (de forjar)
para el publico las emociones que no tiene tiem-
po de imaginar por cuenta propia. No podré ja-
mds olvidarte... y el oyente se sumerge en “pai-
sajes de ensofiacion”, no los de su vida especifica,

8 lidem., pp.29
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los modelos de conducta y
los estilos de vida propuestos en la pantalla. De igual
forma, al escuchar por la radio las canciones, toma-
rin de ellas frases y se identificardn con estados de
dnimo para incorporarlos a su lenguaje cotidiano.
Pero el hallazgo mds interesante en el estudio de
Monsivais tiene que ver con la transformacién de
un tipo de publico:

...las exigencias de la radio determinan cam-
bios: un formato prdcticamente dnico para la
cancién, un ritmo de entrega de los composito-
res famosos, canciones a pedido... y la atencién
creciente a un publico que siempre habia existi-
do, pero que los medios electrénicos y la indus-
tria publicitaria configuran arquetipicamente:
el ama de casa que aguarda pacientemente los
estimulos que distraen y alivian la esclavitud
doméstica [...] Aisladas, relegadas, sin capaci-
dad de eleccién, casi de pronto cientos de miles
de mujeres y jovencitas se agregan al mercado,
sin necesidad de orientacién paternal. Mini-
mamente despojadas del yugo, se inician como
compradoras de discos y se presentan como la
multitud anhelosa que es un solo cuerpo y un
solo deseo, que amplia las unidades de la emo-
cién y el sentimiento. Si en el XIX la mujer ha-
bia leido novelas y suspirado, y habia leido poe-
sfa y sollozado, y habia ido al teatro y se habia
apoderado de las técnicas del melodrama, aho-
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ra se aferra a las canciones, desiste de su rincédn
intimista ¢ inaugura a un personaje: la admira-
dora...’ :

Este fenémeno de las admiradoras obliga a pen-
sar en la creacién de {dolos por parte de la industria
discogréfica y radial. Ellos serdn no solo modelos
para imitar estéticamente, sino portadores de otros
valores: nos referimos especificamente a la dimen-
sién del deseo cotidiano para manifestar por ejem-
plo, bienestar, o para significar prestigio. ;A quién
querria parecerse el consumidor de cine y radio?
;Cudles fueron los modelos de comportamiento
para imitar? ;Se podria hablar de un desplazamien-
to de estos modelos tradicionales? Faltan mds pre-
guntas para dar cuenta de una programacién que
no puede verse exclusivamente desde la evasién o
desde la nostalgia y que es indicadora de movimien-
tos en las sociedades poco secularizadas como la
colombiana y regidas ademads por estrictas normas
pedagégicassobre todo en lo relativo al control del
cuerpo y a la disciplina moral. Pero siguiendo la
pista de Monsivais, nos queda otra pregunta: ;cémo
fue que la miisica tropical llegd a las montafias de
las ciudades andinas y puso a bailar los rigidos cuer-
pos de cachacos y cachacas al ritmo de lo que algiin
letrado llamé: “riemos diabélicos y sudorosos™ La
difusién del vallenato con guitarra, del porro o del
merecumbé, por ejemplo, es un caso puntual de lo
que la radio ayudé a transformar en asuntos de so-
ciabilidad en una ciudad como la Bogotd de los afios
cincuenta y sesenta; capital timida y pacata bastan-
te alejada de las costas y celosa de ver a muchos
mestizos juntos.

Orro de los aspectos poco estudiados, sobre todo
para las décadas siguientes a los cincuenta, cuando
el pequefio transistor permite que muchos tengan
acceso a la radio por el bajo costo y la comodidad
de transportar el receptor, es el que tiene que ver
con la nocién del tiempo en la cotidianidad de los
escuchas, es decir, con la importancia del horario
en las actividades citadinas, pues la radio es un
medio que gira en torno al tiempo y en sociedades
industrializadas y urbanizadas, la divisién del tiem-
po es esencial para el funcionamiento social’®. Al-
gunos viejos recuerdan, por ejemplo, ¢l problema
de’saber la hora en una ciudad como Bogotd, don-

Signo y Pensamiento No.39, 201

ClibPDF - www .fastio.com

de generalmente los relojes publicos estaban dafia-
dos y los pocos que servian no eran confiables. Las
“Radio-reloj”, emisoras locales, han sido claves no
solo en la orientacién espacial del habitante urba-
no, sino también en la orientacién temporal del
escucha. ;Cudnros de nosotros no llevamos ain el
ritmo de la jornada laboral al compds del tiempo
radial? Sobre otro tema que relaciona la nocién de
tiempo y los medios, Jesis Martin Barbero plantea
una observacién importante para pensar ideas so-
bre la relacién entre tecnologias y construccién de
memoria u olvido a partir del concepro de flujo:

...la radio vino a ritmar la jornada domés-
tica dando forma por primera vez, con su flujo
sonoro, al continuum de la rutina cotidiana. De
una punta a la otra del espectro cultural, el flu-
jo implica disolvencia de géneros y exaltacién
expresiva de lo efimero. Hoy el flujo televisivo
e informdtico ponen la metdfora mds rea/ del
fin de los grandes relatos, por la equivalencia de
todos los discursos —informacidn, drama, pu-
blicidad, o ciencia, pornografia, datos financie-
ros—, la interpenetralidad de todos los géneros
y la transformacién de lo efimero en clave de
produccién y en propuesta de goce estético. Una
propuesta basada en la exaltacién de lo mévil y
difuso, de la carencia de clausura y la indeter-
minacién temporal... 1!

Nos falta saber mds sobre ese continuum que
inaugura el medio radial; por ejemplo, averiguar
sobre el proceso de ampliacién paulatina de hora-
rios en las emisoras hasta llegar a la transmisién com-
pleta de veinticuatro horas, y sus implicaciones en
el disefio de las jornadas laborales en las emisoras.
Por supuesto, cémo fue el proceso de segmentacién
de la programacién en una emisora y de ahi a la
creacién de emisoras para publicos especficos.

Cerramos este balance parcial mencionando dos
caracteristicas generales. La primera tiene que ver

9 Ibid., pp.36.

10 Lewis, Peter M. y Booth, Jerry, El medio invisible, Paidds, Barcelona,
1992, pp.92.

11 Marin-Barbero, Jesus, “Experiencia audiovisual y desorden cultural”,
en Cultura, medios y socledad. CES, Universidad Nacional, Bogota, 1998,
pp.40-42.
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con el tono apologético de la escritura, una especie
historia heroica de los radiodifusores muy parecida
a las historias de la prensa escrita, en donde predo-
mina una narracién anecddética sin una clara orien-
tacién metodoldgica.'? La segunda, corresponde a
los enfoques predominantes, en unos la recopila-
cién de experiencias regionales, que aunque ricas
en datos, no son claras en plantear las relaciones
con los proyectos nacionales tanto de la radio esta-
tal como de la comercial,” y de otro lado estdn las
historias institucionales que dan cuenta de la tra-
yectoria de una empresa privada y su desarrollo eco-
némico, sin profundizar en el espesor cultural de la
programacién.' De manera que una forma de avan-
zar en la comprensién histérica del fenémeno de la
masificacién no solo en nuestro pafs, sino en los
demds paises de la regidn, es pensar en los procesos
de comunicacién desde la cultura. Por lo tanto es
necesario revisar algunas pistas como las mediacio-
nes, la definicién de lo nacional a partir de lo masi-
vo, la relacién cultura-modernidad y finalmente lo
que se entenderd por masificacion.

LOS PROCESOS. LO QUE DICEN LOS
AUTORES

Proponemos a continuacién algunas ideas recogi-
das de diversos textos en forma de apuntes, para
ubicar la mirada desde los procesos de comunica-
cién, con el fin sugerir al lector otras preguntas u
otros caminos de indagacién. Se trata de un acerca-
miento a la radio como institucién para luego pen-
sar su incidencia en la construccién de identidad
nacional y en la percepcién de la politica. Final-
mente, a partir de una definicidén de masificacién

12 Es el caso de otra obra cldsica: Téllez, Hemando, Cincuenta afios de
radiodifusion colombiana, Editorial Bedout S.A., Medellin, 1974.

13 Urueta Carpio, Mike, Historia de fa Radiodifusién en Barranquilia, Edito-
rial Uniautdnora, Barranquilla, 1994. Otra obra con éste enfoque es la
de Rosero Arteaga, Bamiro, Historia de la radio en Narifio, Pasto, 1996.

14 Es el caso de Pérez Angel, Gustavo y Castellanos. Nelson, La radio daf
tercer milenio. Caracol 50 afios, Caracol, Bogota, 1998.

15 Martin-Barbero, Jesis, De los medios a las mediaciones, Op. Cit. pp.
178,

16 Von der Walde, Ema, “Ciudad letrada y aldea global. Recorridos por la
literatura latinoamericana en compaifiia de la obra de Jesis Martin-Bar-
bero”, en Mapas noctumos: Didlogos con la cbra ds Jesis Martin-Bar-
bero, Néstor Garefa Canclini. et.al., Siglo del Hombre Editores, Santa
Fe de Bogota, 1998, pp.161.

17 Melo, Jorge Orlando, Predecir el Pasado: ensayos da historia de Co-
lombia, Fundacién Simdn y Lola Guberek, Bogotd, 1992, pp.102-105.

www . fastio.com

indicaremos dos conclusiones a manera de tareas
por hacer, teniendo en cuenta que mientras no se
trabaje con fuentes primarias, la historia de la radio
serd probablemente un olvido mds en la historia de
la comunicacién en Colombia.

Uno de los exdmenes a la historiografia de los
medios de comunicacién subraya la necesidad de
estudiar “las mediaciones a través de las cuales los
medios adquirieron materialidad institucional y
espesor cultural...” para construir una historia
“...desde los procesos culturales en cuanto
articuladores de las prdcticas de comunicacién —
hegeménicas y subalternas— con los movimientos
sociales”. El enfoque de esta propuesta no estarfa
determinado por la centralidad del elemento tec-
nolégico, de tal manera que al estudiar el posible
enraizamiento de los medios de comunicacién
modernos en précticas sociales es indispensable acla-
rar el contexto en el cual echa raices la prictica
radiofénica para ver, entre otras cosas, toda la “ex-
presividad negada por la escritura” y la forma como
los sectores populares accedieron a una cultura
modernizada.'® De otro lado, conviene mirar cémo
los medios han ganado un lugar junto a otras insti-
tuciones, y en el caso del periodismo radial cé6mo
han sido significativos algunos momentos de su ejer-
cicio, parecidos a los tribunales publicos, en el que
los casos de corrupcién y otros males, propios de
estilos mafiosos de la gestién publica, encontraron
en la radio un espacio para la denuncia o la queja
ante la inoperancia de instituciones tradicionales
encargadas de administrar justicia.

En una linea de andlisis que integra el proceso
de modernizacién del pais con la aparicién de una
cultura de masas, Jorge Orlando Melo destaca el
impacto de los medios, especialmente de la radio,
en las culturas populares y los problemas que se
escinden a partir de lo masivo con la definicién de
fo nacional”’. Dicho impacto amerita un estudio
detallado sobre la forma como operé el proyecto
estatal y el proyecto comercial de radiodifusién so-
bre los sectores populares, no solo desde la progra-
macién musical, sino también desde otros géneros
como el humor y la transmisién de eventos depor-
tivos nacionales que convocaban a las audiencias
regionales y nacionales. La transmisién de eventos
deportivos ha sido definitiva para consolidar el pres-
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tigio de la radio colombiana
en el exterior, particularmen-
te por los aportes técnicos, la
administracién de las transmi-
siones y la imaginacién para
llegar a los oyentes. Esta suma
es un capital de experiencias
que atn falta organizar y sis-

gar a los oyentes.

La transmision de eventos deporti-
vos ha sido definitiva para consolidar
el prestigio de la radio colombiana en el
exterior, particularmente por los apor-
tes técnicos, la administracién de las
transmisiones y laimaginacién para lle-

procesos complejos: de un
lado las formas de urbaniza-
cién que ha vivido el pais a
partir de la década del cin-
cuenta, y de otro, la confor-
macién de clases medias en
medio de herencias estamen-
tales pesadas y la resistencia de

tematizat para dar cuenta de
su incidencia en la construccién del sentir nacional
y en la sintonizacién de los oyentes con aquello que
generaba identidad nacional.

Respecto de la cuestién de cémo se produce la
incorporacién de la sociedad y la cultura latinoa-
mericana a la modernidad, algunos estudiosos del
tema como José Joaquin Brunner han propuesto la
relacién cultura-modernidad’® como e¢je de discu-
sion, lo cual obliga a repensar histéricamente fa
comunicacién en nuestras sociedades a partir de las
relaciones entre democracia, mercado y Estado.
Punto importante de estas relaciones es la forma
como publicamente se afirman valores que puedan
resistir la controversia racional, hecho que nos obliga
a pensar en ¢l lugar de la radio en la construccién
de esfera piblica teniendo en cuenta que en la ex-
periencia colombiana, la prensa de masas es un fe-
némeno de menor incidencia, mientras que la ra-
dio fue el primer medio verdaderamente masivo én
un contexto social donde las tasas de analfabetismo
fueron altas ain hasta mediados del siglo XX, de
manera que ¢l medio radial fue clave no solo en la
amplificacién de la orartoria politica, sino también
por hacer perceptible para las masas iletradas ¢l tema
. politico a través de un periodismo que les hablaba
en sus propios codigos.

Brunner propone para América Latina una cul-
tura que se mueve en dos tiempos y en algunas
translaciones. En primer lugar, la vivencia entre el
tiempo de la premodernidad y el de la moderni-
dad. Luego, las migraciones del campo a la ciudad
y el lento desplazamiento de los valores correspon-
dientes a un orden sefiorial hacia los valores que
empezardn a representar a las clases medias urba-
nas; finalmente, las transformaciones del Estado
hacia su burocratizacién y el complejo proceso a la
conformacién de una cultura de masas."” Estos tres
pliegues pueden sugerir miradas distintas hacia dos

Slgno y Pensamiento No.39, 2001

wvvwfastio.com

tradiciones y privilegios que

hacen conflictivo el ejercicio de la justicia y la in-

corporacién de sectores sociales histéricamente mar-
ginados.

Este mismo autor, en otro de sus trabajos, pro-

pone la formacién de unas constelaciones politico-

culturales a partir de los modos de conformacién y

“funcionamiento tanto del campo cultural como del

campo politico.” Brunner indica que en cada una
de las tres constelaciones: la tradicional de elites, la
moderna de masas y la moderna de elites, se expre-
san luchas por el control de los procesos comu-
nicativos de tal manera que se pueden apreciar las
transiciones generadas por la crisis de cada modelo,
dando paso a la configuracién de otro. A partir de
este CONCEPLo Se propone que existe una crisis de
hegemonia cuando una constelacién politico-cul-
tural pierde su capacidad para producir, de un lado,
las legitimaciones requeridas por el sistema de dis-
tribucién de los medios de produccidn cultural, y
de otro lado pierde las legitimaciones requeridas por
el sistema de integracién al mercado simbélico.
Cabria aqui preguntarnos por los usos dados a la
radiodifusién desde el proyecto comercial en una
formacién cultural como la moderna de masas, a
partir de su incidencia en las formas de urbaniza-
cién, en la mediacién con las empresas prestadoras
de servicios puiblicos y en el acompafiamiento coti-
diano, teniendo en cuenta la posibilidad que tiene
el medio radial de generar cognicién social. Tam-
bién las posibles incidencias del proyecto estatal o

18 Brunner, Jose Joaquin, América Latina: Cultura y modernidad, Grijalbo,
Maxico, 1992, pp.11.
19 idem. pp.26.

20 Brunner, Jose Joaquin y Cataldn, Gonzalo, “Cultura y crisis de
Hegemonias”, en Cinco estudios sobra cultura y sociedad, Flacso, San-
tiago, 1985, pp-16.
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de otros proyectos institucionales en el manteni-
miento una nocién elitista de la cultura.

Finalmente, si se acepta estudiar la operacién
de oferta y demanda de bienes simbdlicos en un
proceso de masificacién, precisamos tener en cuen-
ta, desde la reflexién de Jesis Martin-Barbero, al-
gunos clementos:

...La masificacién afecté a todos, pero no
todos la percibieron y resintieron del mismo
modo. Las clases altas aprendieron muy pronto
a separar la demanda de las masas —con su car-
ga de peligrosidad politica y su potencial tam-
bién de estimulacién econémica— de la oferza
masiva en bienes materiales y culturales “sin es-
tilo”, por los que no podian sentir mds que des-
precio. Para las clases medias, pequeno burgue-
sas, aquellas que por mds que lo querfan no
podfan distanciarse, la masificacién fue espe-
cialmente dolorosa, “porque atacaba ese anhelo
de interioridad que caracterizaba a sus miem-
bros, celosos de su individualidad y de su con-
dicién de personas diferenciadas”. Para las cla-
ses populares, en cambio, aunque eran las mds
indefensas frente a las nuevas condiciones y si-
tuaciones la masificacién entrafié mds ganan-
cias que pérdidas. No sélo en ella estaba su po-
sibilidad de supervivencia fisica, sino su
posibilidad de acceso y ascenso cultural. La nue-
va cultura, la cultura de masa, empezé siendo
una cultura no sélo dirigida a las masas, sino en
la que las masas encontraron reasumidas, de la
musica a los relatos en la radio y el cine, algu-
nas de sus formas bdsicas de ver el mundo, de
sentirlo y expresarlo. *'

Primer elemento para destacar, los bienes “sin
estilo”; apuntamos aqui el problema de la divulga-
cién de “lo vulgar”, aquello carente de estilo y que

en los afios cuarenta y cincuenta podia ser el len-,

21 Martin-Barbero, Jes(s, De los medios a las mediaciones. Op. Cit. pp.173

22 “Lo masivo es hibridacidn de lo nacional y lo extranjero, del patetismo
popular y la preocupacién burguesa por el ascenso, y de dos tipos basi-
cos: los que sin ser ricos lo aparentan [...], y su més opuesto, los desga-
rrados tipos del suburbio y el hampa. Una cultura, en fin, esencialmente
urbana, que “corrige” su marcado materialismo —lo que importa, lo que
tiene valor es lo economice y lo que significa ascenso social- con et
desborde de lo sentimental y lo pasional.” Ihid. pp.173.
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guaje de artistas ocasionales, la mdsica en vivo de
grupos que empezaban su vida profesional y de ahi
los excusables errores de entonacidn, también las
expresiones de locutores profanos que crispaban los
nervios de letrados con su lenguaje considerado
“tabernario”. Segundo, aquello que distanciaba a
las elites de las restantes clases y que el discurso
publicitario planteaba como desafio; nos referimos
a lo que empezaba a senalar prestigio y lo que signi-
ficaba la ostentacién de bienes. De otro lado, aque-
llo que despertaba la ilusién de las clases populares
para cambiar su suerte, ilusién recreada por la in-
dustria del cine y la radio a través de la historia
misma de los nuevos idolos. De manera que estos
elementos convergen también en un problema: la
destruccién del mito de la pureza cultural debida a
la operacién de mestizaje cultural.?

LAS TAREAS
A MANERA DE CONCLUSIONES
La constitucién de una cultura de masas en Co-
lombia nos obliga a estudiar la incidencia de la ra-
dio en sectores populares y letrados, para ubicar
problemdricas como la definicidn de elementos de
identidad nacional, la formacién de gustos popula-
res, y el acceso de audiencias letradas y no letradas
a una cultura moderna. Una tarea pendiente es la
de rastrear lo que el Estado ha hecho histéricamen-
te con sus medios para ayudar a pensar el disefio de
politicas culturales que vayan mds all§ de ver los
medios como el vehiculo que transmite, para mirar
desde la otra orilla, es decir, cémo los medios, y
especialmente la radio, son hacedores y creadores
de cultura.

La otra tarea es complementaria; al indagar por
el proyecto comercial, podriamos ver c6mo la ofer-
ta cultural proveniente del mercado, ha incidido
en la conformacién de la Nacién, mediante la in-
corporacion y transformacion de bienes simbélicos
cuya concepcién no cabe en las politicas culturales
estatates. Por supuesto, falta recuperar la inciden-
cia de la radio en procesos de secularizacién, te-
niendo en cuenta la centralidad de este medio en la
cotidianidad de los escuchas y el uso estratégico que
el discurso publicitario ha hecho del medio, asi
como el uso dado por instituciones distintas a las
tradicionales; pensamos, por cjemplo, en el lugar
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de las emisoras universitarias, o en lo que las con-
gregaciones religiosas vienen haciendo para llegar a
todo tipo de audiencias.

Un reto y un desafio quedan a manera de final;
en primer lugar, la necesidad de realizar investiga-
clones mds rigurosas y pacientes con las fuentes pri-
marias que den como resultado estudios mejor do-
cumentados y, por supuesto, que ayuden a recuperar
archivos sonoros, de los que se sospecha que estdn
mis completos aquellos que estdn en manos de par-
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