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ablar de paz es hablar de democracia, de reconocimiento
y respeto por el otro, a pesar de las diferencias, es hablar
de participacién como la sofiaba Bertolt Brecht, desde los
afios treinta; “La radio podria ser el mas maravilloso
sistema de comunicacion piblica imaginable, si fuera
capaz de recibir y no sélo de transmitir, de hacer que los
oyentes escucharan, pero que también hablaran, de
relacionarlos y no de aislarlos™

Como lugar de convergencia multicultural, la
universidad, pablica o privada, debe establecerse como
un sitio de estudio y difusidn de las diferentes manifes-
taciones sociales y culturales, debe ser centro y espacio
de procesos de participacién y democracia {es ésta una
de las lagicas que legitima su trabajo). Con este propé-
sito, muchas universidades en América Latina estan
desarrollando procesos de radiodifusion de servicio pa-
blico o comiin.

Esta reflexion trata de analizar por qué las
universidades se han visto convocadas por la sociedad y
sus circunstancias a asumir este reto. Ademas, a partir del
interés central (y quiza dnico) que reline este grupo de
trabajo pensar hacia donde debe enfocarse la formacién
de nuestros estudiantes desde una loégica universitana,
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hace una invitacién a fortalecer la produccién de estu-
dios y discusiones en torno al tenguaje sonoro y sus
posibilidades de significacién en el eJercmo de la
produccmn radial, ‘ :

} UN POCO DE HISTORIA

En sus origenes, con la creacién de .la British
Broadcasting Corporation (BBC), el modelo de radiedifu-
sion de servicio pablico proponia un espacio de difusién
con programas radiales especializados que servian para el
reconocimiento de los diferentes plblicos o grupos
socio-culturales, éstos eran “programas especiales para
mujeres, granjeros y-comunidades pesqueras, escuelas y
educacién de adultos y nifos™? '

: . . En contraposi-
"+ ¢ién con el modelo de-
sarroliado’ en Estados
Unidos, basado en la
lbgica del mercado, de
la rentabilidad econé-
mica y en el que se asu-
me a los oyentes como
un colectivo sin nombre
0 de-consumidores pasi-
l.::'rir“:c;l(::rs:t:l s:::t;;; vqs,lla. radi?di'fusién,de
‘en {a logica qué Ra- * ° servicio - piblice. hace
-fael Rocangliolo de- -enfasis en una ‘gran’
nomina “la l6gica de audiencia conformada
la rentabilidad socio- - por diferentes piiblicos,
cultural. por- grispos heterogé-
neos capaces de crecer
y desarrollarse; una in-
.« tencidn sustentada en
la l6gica que Rafaet Rocangliolo denomina “la logica de
la rentabilidad socio-cultural™. e

Los estados de. América Latina no asumieron,
como lo proponia la-BBC-de Londres, el desarrollo de la
radiodifusién con el sentido o la logica de la rentabilidad
sociocultural. Durante la década del veinte, época en la
cual se desarrolla la radio en Latinoamérica, el estile
arrollador de radiodifusion fue el comercial..

Cerca de la década del cincuenta, organismos no
gubernamentales ni’ comerciales abren canales de parti-
cipacion para la sociedad civil, el modelo comunitaric
aparece en nuestro continente al lado de La lucha obrera,
de la necesidad de combatir el analfabetismo y promover
el desarrollo, de generar espacios para la libertad de
expresion, la defensa de los derechos humanos y el
reconocimiento de la diversidad cultiral. Estas son
estaciones radiales que buscan la participacion y la

. .
La radiodifusién
de servicio piblico
hace énfasis en una
‘gran’ audiencia con-
formada por diferen-
- tes pdblicos, porgru-
pos heterogéneos ca-
.paces de crecer y de-
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-consolidacién de procesos democraticos, con mtereses

sociales y culturales. = . :

Sin embargo, al lado de la radio comercial‘y de
la influencia estadounidense, el desarrollo de las radios
comunitanias ha sido mas bien escaso. En 1986, de 4:500
emisoras de América Latina y el .Caribe sélo 600 pertene-
cian a ‘canales no comerciales’. Sobre este tipo de
radiodifusiéon en Europa, - Peter Lewis y Jerry Booth
sefialan: “la experiencia demuestra que $in regulaciones
impera la ley del mas fuerte y se producira una absorcwn

”E,

por parte de las comerciales™.

Quiza en algunos paises de Amenca Latma

como Peril y Ecuador, las radios alternativas-o comuni-

. tarias han sido impertantes espacios de democratiza-
-cidn; pero en Colombia, ain con regulaciones o; mejor,

a partir de las requlaciones, la adjudicacion de licencias
para radiodifusién de interéscomunitario dejé ¢omo
resultado 'licencias en manos de organizaciones con
intereses muy particulares y realmente poco interesa-
dosenla participacién.De las 570 licencias adjudicadas
en 1996, cuatro afos después solo permanecen al aire
cerca de 380. El 45% de estas emisoras que se dicen
comunitarias y que emiten bajo la autorizacion de la ley
estan dirigidas por comerciantes o por locutores'y
periodistas de estaciones radiales comerciales, el 35%
lo tieren las iglesias como espacio para el adactrina:
miento y la difusién de uncredo particular (catélico,
cristizng), el’ 15% lo dirigen abogados y politicos
locales y solamente el 5% es de propiedad de organiza-
ciones o instituciones con una logica de rentabilidad
sociocultural®. Esto, por supuesto, desde la legalidad,
pues la legitimidad social mantiene latente la organiza-
cion de frecuencias ‘piratas* (sin licencia) tal vez con
objetivos realmente comunitarios..

Ante la gran demanda de frecuencias de caracter
comercial, el escaso desarrollo de radiodifusién de servi-
cio pablico por omision o insuficiente intervencion-del
Estado (aunque en todos los paises hay siquiera una

2 ibid.p.91

3 Rocanglivlo, Rafael. “Libertad de expresion radictdnica™. En: Revista Chasqul
Quitg, N? 56 (diciembre, 1996).

4 Benran. Luis Ramiro. “Discurso inaugural AMARC-2" Vangouver. Julio de
1586

5§ Lewis y Booth, Op. cit. P. 268

6  Montoya; Alma. “Intarvencion grupode raflexién: Iacomumcamén participativa
¥ Su compromiso con ¢l desarrollo humang y social”. En: XVIil Encuentro da
Facultades de Comunicacion. AFACOM. Bogotd, Agosto de 2000
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emisora gubernamental} v {a debilidad de la radio comu-
pitaria, al meros en mi pais, es la universidad, la
academia el lugar ltamado a fomentar una radiodifusién
que le apueste a trabajar en favor de los procesos de
desarrollo-social y cultural.y de una radiodifusion que

propenga nuevas experiencias sonoras.

En este punto vale formular las inquietudes que
originan la reflexién: ;qué aportes esta haciendo la radio
universitaria a la produccién radial y al incremento de
conocimientos sobre la radio, vinculados a la tradicion
escrita propia del pensamiento.académico? ;Qué tanto se
aparta o se acerca la radio universitaria al sentido de la
légica de reflexion y de propuestas que debe fundamen-
tar, por naturaleza, la academia y que conduce al
cumplimiento del interés sociocultural? ;Son las radios
universitarias incubadoras de nuevas ideas de produc-
cion y creacion radial? Y, en ese mismo sentido, ;qué
tanto se acerca o se aleja la radio universitaria de los
estilos y formas de produccién impuestos, propuestos y
trillados en las radios comerciales?

> PRIMERA DIMENSION: EL SERVICIO PUBLICO
En lineas anteriores .decia cdmo el espacio
universitario, por su naturaleza, es un lugar de conver-

gencia multicultural; entonces, por extensién, una de

las primeras caracteristicas de la radiodifusion univer-
sitaria debe ser el reconocimiento de la pluralidad
cultural per medio de espacios pensados para diferentes
pablicos. .

Esto parece obvio, pero no lo es. Pensar en
diferentes pablicos y, sobre todo, en éstos como grupos
capaces de desarrollarse y crecer implica asumir, desde la
produccion de radio, el objetivo de informar, educar (més
que el de simplemente entretener) y asumir un sistema
de radiodifusién como servicio de-interés piiblico.

Reconocer el significado-de lo piblico es.un
elemento inicial para construir las pistas hacia el deber
ser de una radio universitaria enfocada en una iogica de

Arendt, Hanna. La condicidn humana. Barcelona: Paidés, 1998. p. 58,

8 Ibid,p.61.

9 Los gustos personales pueden ser similares o los mismos para una gran
cantidad de parsonas, pero aun asf siguen perteneciendo ala esiera privada
y no a la piblica, siguen ubicandese en la condicién individual y no la
condicidn de ciudadanfa.

10 Scannell, Paddy. “Public Senvice Broadcasting: The History of a Concept™.
En: Morris, Paul y Thorham, Sue (edits.). Madia Studies, Edinburgh: A
readar Edinburgh University Press, 1999. p. 122.

11 Mastrini, Guillerme. s.d.
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rentabilidad sociocultural o dentro de un modelo o estilo
de interés pablico.

Desde los inicios de la radiodifusion en Europa,
donde surge la idea de los medios como servicios
piiblicos, éstos se concibieron inicial y provisionalmente
sobre una idea de lo piblico como aguello que es
propiedad del Estado.

Pero un sentido mas riguroso de ‘lo pablico’ lo
expone Hanna Arendt: “Todo lo que aparece en pdblico
puede verlo y oirlo todo el mundo y tiene la mas amplia
publicidad posible...”. “EL término ‘pliblico’ significa el
propio mundo en cuanto es comin a todos -nosotros y
diferenciado de nuestro lugar poseide privadamente en
81”2, Lo pablico es aquello que nos es com(n a todos, un
‘todos’ entendide bajo una condicidn, la ciudadania, en
la que hay igualdad de derechos y de responsabilidades.

Es en esta linea de pensamiento sobre lo pdblico
—en la cual Gran Bretafia proyecta su estilo de radio
difusion; mas exactamente en la BBC, luego de su
aparicion y a lo largo su desarrollo que implica la
realizacion de informes que desde 1925 van aclarando el
deber ser de la radiodifusién de servicio plblico— este
modelo se sustenta en la funcidn social de ofrecer una
produccién que cubra la mayor parte de sectores de la
poblacién, esto no es solamente que llegue al mayor
nimero de lugares, sino que ofrezca productos que
reflejen los intereses y necesidades de los diferentes
grupos de la poblacion. Tales intereses y necesidades
obedecen ala condicidn de ciudadaniay no a condiciones
particulares, asi la radiodifusion no tendrd como parametro
la satisfaccién de gustos personales® sino la educacién
para una mejor convivencia piblica.

“Agui encontramos una defensa del servicio
piiblico como una fuerza cultural, moraly educativa, para
el mejoramiento del conocimiento, el gusto y las mane-
ras”®, estar fuera de la dindmica comercial asegurd para
ta BBC y para muchas emisoras europeas la posibilidad de
cumplir con el ideal de llegar a muchos grupos de
ciudadanos. “Suintencién fue priorizar su funcién social
mas que maximizar las ganancias, como un sistema de
comunicacién mas que como una mercancia™.

La nocion de la radiodifusién como un servicio
piiblico deberia ser impuesta por las escuelas de comu-
nicacién y las universidades por medio de sus emisoras,
en una sociedad latinoamericana plagada de propuestas
de radiodifusién con intereses en el mercado; pues como
ya lo hemos analizado no es la condicién de propiedad
estatal la que construye el sentido de ‘lo piblico’, es la
proyeccidn hacia el cumplimiento de una funcién socio-
cultural la que determina el desarrollo de medios de
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La nocion de la
radiodifusion como -
un servmo piblico
deberia'ser impuesta

~por las escuelas de

comunicacion y las
universidades por
medio de sus emiso-
ras, en una sociedad
latinoamericana pla-
gada de propueéstas
de radiodifusién con
intereses en el mer- .

_cado; pues comoyalo
hemos analizado no

es la condicién de
propiedad estatal la
que construye el sen-
tido de ‘lo piblico’,
es la proyeccion ha-
cia el cumplimiento

.de una funcién socio-

cultural la que deter-
mina el desarrollo de -
medios de servicio o
interés pdblico. De
hecho la funcién so-
ciocultural es una de
las responsabilidades *
del espacio académi-

- co universitario. ‘

servicio o interés pabli- |

co. De hecho ia funcién
sociocultural es una de

las responsabilidades del.
~espacio académico um-

versitario.

Una de las pre-
ocupaciones que estaen
boga en las facultades,
as la. bisqueda de for-
mas de comunicacion
para el desarrollo social,
en muchos casos enten-
dide como la posibili-

mas débiles o los mas
humildes hacia mejores
condiciones, especial-
mente econdémicas. Se

1

~ dad de promociéndelos. - -

ha pensado que el desa-

. rrollo sociat debe seruna

especie de programa solo

para dar via al avance””

econdmico de comunmi- -

dades marginales.

Apostarle des-.
de la academia al fo-

mento de una produc-
cion radial de servicio

‘plblico o de interés so-

ciocultural es apostarle-a una forma de comunicacion
para el desarrollo social, entendido éste como la posibi-
lidad de facilitar a los ciudadanos informacién y conoci-

mientos que le permitan participar de la vida pablica,

fortalecer sus identidades culturales y los lazos que los ~

unen a'la red social, asi como la formacion de una opinién
piblica calificada. . "

De esta forma, las propuestas para la comunica-
cién para el desarrollo social podrian aplicarse tanto para
comunidades marginates {con el fin de convertirlas en
actores sociales) como para comunidades no marginales
(universitarios, poblacién de estratos socioecondmicos
altos) cuyos miembros en condicién de. ciudadanos,
también necesitan informacién calificada que Los habili-
te para una participacién consciente en los procesos de
la sociedad. Por ejemplo, en el caso de las universidades
en nuestro pais es necesario el desarrollo de una concien-
cia social sobre el papel de, los universitarios, de las
profesiones y de las umvers1dades como lnstltucmnes
educativas. . o ta
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Para vincularse en este tipo.de produccién de

servicio piblico, seria necesario tener en cuenta un
dltimo, y no por ello menosimportante, elemento: la
calidad. Si hay una caracteristica determinante de las

- producciones de las radios de servicio plblico de Europa

es la calidad, “su justificacion reside en su superioridad
sobre el mercado como medic de proveer a todos los

“ciudadanos un servicio igualitario de calidad™?,

:Cémo lograr una.buena calidad? Hay una sola

_respuesta: el dominio del lenguaje radial que se logra
. mediante el conocimiento y la educacion formal que debe

ser ofrecida por las escuelas y facultades de comunica-

“cion social. $i no son éstas las llamadas a hacerlo
entonces, ;quiénes? 7
L

» SEGUNDA DIMENSION: EL.FORTALECIMIENTO

- ACADEMICO DE LA RADIO

Mirado con rigor, el proceso de ensefianza

sobre las practicas de produccién radial ha estado

marginado de las orientaciones y de las intenciones del

deber ser de la academia; la radio sigue siendo,un

-espacio de ensefianza dominado, en la mayonia de los
"casos, por un saber-hacer empirico, desvinculado de la

reflexion tedrico-conceptual, que permita “encontrar
formas adecuadas de intervencion, utilizandoe criterios
antes gue técnicas,” generando conocimiento y no
simplemente aplicando recetas...”"; un deher ser que
parece estar mas claro en-los espacios de formacion
para la produccion de prensa y television, donde las
discusiones académicas dela produccidn literaria (para
la prensa) o de la produccidn de la pintura y el cine
(para la television) sustentan los procesos de aprendi-
zaje en estos medios; desde un acervo académico, de
reflexiones conceptuales sobre los lenguajes ¥y sus
posibilidades de uso.

El desarrollo ‘de los procesos de ensefanza-

“aprendizaje sobre la produccién radiofénica ha estado

centrado en un quehacer marcade fuertemente por ejer-
cicios técnicos y operacionales que, lejos de ser produc-

- ciones, terminan siendo reproducciones —en la mayoria

delos casos de mala calidad— de los productos mediaticos

.ofrecidos principalmente por la radio comercial. ‘

12 fbid, p. 104,

13 Sosa, Gabriela. "Hacia una configuracién del ser o hacer del profesional de
la comunicacion, sus posibles escenarios de accién para el siglo XXI”. En:
Reviste razdn y palabra # 17; s.£. p. 3.
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En las actuales circunstancias,
la academia no deberia reproducir los
métodos de la formacién empirica, sino
desarroilar métodos propios de la “cien-
tifizacion de las profesiones” que, como
lo explica Antanas Mockus, “se expresa
gnoseoldgicamente en el hecho de que
el saber profesional es cada vez menos
un saber-hacer decantado a partir de la
practica profesional y sus tradiciones, y

Hay que disentir de aquellos

© profesores y estudiantes que piensan
que la experiencia de muchos afios en el
medio radial es homologable con los
talleres de formacién en produccion
radiofénica o que las practicas para
resolver supuestos problemas casuales
(falta de la grabadora, ausencia del
fluide eléctrico, improvisacién, cubri-
miento de una situacidn de catistrofe),

es cada vez mas el resultado de investi-
gaciones especializadas relativamente
autbnomas con respecto a la practica
profesional ordinaria™.

La producciénradiofénica, como
materia de conocimiento, cuenta con
una amplia bibliografia en la que se
exponen técnicas y formulas para la rea-
lizacién de productos radiakes. En algu-
nos casos, esta produccion radiofénica
se reconoce como una de las précticas
profesionales comunicativas de mayor
penetracién en el mundo, pero pocoseha,
dicho y reflexionado sobre la especifici-
dad de su lenguaje, sobre sus perspecti-
vas propositivas, es decir, sobre sus po-
sibilidades de experimentacidn. capaces
de generar nuevos tratamientos estéti-
cos y sobre sus logicas discursivas como
produccidn de sentido, por medio de lo
sonoro, por fuera de los medios (de las
radios) masivos.

rn

s

En los estudios sobre medios de la
educacién superior, la radic occupa
un lugar mindsculo en la historia de
estos medios, mientras que el as-
pecto practico de la radio se con- ’
centra basicamente en el periodis-
mo radiofénico, reproduciendo, en
la mayoria de los casos, las técnicas
y supuestos del género®, .
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que simulan el mercade de trabajo, son
suficientes para comprender la dinami-
¢a de un proceso de produccion radial.
Primero, porque la experiencia del cam-
po laboral se centra en la realizacidn de
productos a partir de unos hechos y no
sobre la reflexion y critica de tos proce-
sos o la innovacidn o exploracion del
uso de los elementos del lenguaje {acti-
vidades que le corresponden a la acade-
mia); segundo, porque la academia, en
cumplimiento de la responsabilidad pro-
fesionatizante —que por supuesto no es
la dnica, ni la mas importante—, debe
“referir los hechos a conceptos o cate-
gorias que los expliquen, para analizar
situaciones, creando modelos abstrac-
tos que permitan conocer su estructura
y asi actuar en la realidad de manera
efectiva™®, y tercero: porque general-
mente, la visién de campo de trabajo de
produccion radiofdnica, como ya se dijo
antes, estd focalizado en el tipo de radio
que mas presencia tiene, el comercial.
Esta, es la manera mas segura de sequir
sometidos a la reproduccién de la vi-
sion estadounidense, en la cual la ra-
diodifusion surge de la experimenta-
cion amateur.

No se trata de invalidar la

14 Mockus, Antanas.“Fundamentos tedricos para una reforma de ta universi-
dad", En: Fevista Educacion y Cultura. s.f, p.24.

15 Lewis y Booth. Op. Cit. p.28
16 Sosa. Op cit.
17 Bourdieu, Pierre. Sobre ia telavision. Anagrama. Barcelona, 1997. P. 89
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practica que es necesaria para el proce-
so de ensefianza-aprendizaje, sino de reconocer que la
academia debe mantener su autonomia, al consolidarse
comoe un espacio en el cual, como sefala Pierre Bourdieu,
“la gente se juzga, se critica, se combate incluso, pero
con conocimiento de causa; se enfrenta pero con armas
e instrumentos cientificos...”V; Tampoco se trata de
invalidar la experiencia, pues la sistematizacidn de una
experiencia acumulada que togra una validacién cienti-
fica se constituye en conocimiento. Se trata de aprove-
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char las radios universitarias para proponer para generar
propuesta nuevas.

Es evidente que el problema no es que en
nuestras escuelas o.facultades de comunicacién “buena
" parte de los esfuerZos normativos: se sigan orientando
hacia {a preparacion de profesionales, el problema es que
esa preparacion no incluya el grado de fundamentacion
cientifica actualmente requerido por los profesiona-
les™8, en la hoy llamada sociedad del conocimiento, a la
que es necesaric acceder para insertarse en la globaliza-
cion, esto es, para desbordar lo local y proyectarlo
universalmente. = -

La fundamentacién cientifica esta centrada en
el desarrollo de competencias académicas que refuercen

lo que Bourdieu llama el capital cultural especifico, es

decir, que incrementen un saber que es necesario cons-
truir dentro del campo académico de la comunicacign,
pues “el abandone académico es, en parte, responsable
de la invisibilidad de la radio”¥. 5 - ‘

El capital cultural (transfen'do por el campo
académico al campo periodistico y .de la produccién
mediatica) y el conocimiento da via a la experimentacion,
permite las innovaciones y, sobre todo, “mantiene las
posibilidades criticas y transformadoras del discurso... y
amplia permanentemente el imbito de lo posible, tanto en
el espacio de ia produccibn material, como en el de la

produccion y reproduccion cultural"®, No se trata de

reinventar el medio, sino de brindar al estudiante herra-
mientas para desarrollar propuestas que puedan ser expli-
cadas, argumentadas y proyectadas desde los conocimien-

tos realizados por el campo académico y “qué por supuesto

han logrado ir mas alld del mero sabef-hacer empirico”,

Hace dos afios, en el II Festival de Radicapasio-
nados y Televisionarios, reahzado en Bogota y coordina-
do por Leonardo Martinez, la mesa de trabajo N° 17 puso
en discusion la.idea de una nueva forma de produccién
radial que se llamara radioarte, Vpara la cual:

La un1ver51dad debe ser el “caldo de cultivo™ [...] Hace
falta que la radio aprenda a desconfiar de las formulas
ya gastadas que nos han demost_rado que “funcionan”
pero, es necesario que la radio arri'esgue'. La radio debe

" apartar la mifada puesta en el pasada endonde todos los
formatos estin rotulados y aceptados. La radm debe
enfrentar el etermo reto de cr\ﬂ.arz2

Me pregunto Zen cuantas aulas de las escuelas
de comunicacién de América Latina se han generado
procesos de reflexién en torno a-esta propuesta?

Esta invitacién para fortalecer la produccidn de
estudios y discusiones académicas alrededor del lenguaje
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sonoro y sus posibilidades de'significacidn en el ejercicio

de la produccion radial se concreta en tres elementos,
que'tienen-un:evidente complemento con las caractens-
ticas del servicio piblico: '

‘Primero, reconocer la produccion radial desde el
campo académico como una produccion de sentido, esto
supone pensar.la radio como lenguaje, dejar de pensarla
como técnica y mirar la produccién radial como una

construccidn de significaciones. Esta mirada sobre el -

hacer radial implica una viriculacién con los saberes de
la semiética que hacen viable la conformacién de un
capital cultural que debe enriguecer no sélo el campo
académico, sino también —mediante la estrategia de la
invasion y la imposicion desde la academia, propuesta
por Bourdieu®— contri- 0 o

buira la consolidacién y

autonomia del campola- , Co

boral radiofénico. La produccion de

La intencién sentido estd funda-
principal de esta pro- . '!'e“.tad?,e" el desa-
duccién . radiofénica rrollo e implica el re- .

: conocimiento de los
como. produccién de ‘mdltiples grupos so-
sentido debe ser ta de -

cio-culturales que .
elevar el grado de cono- conforman la ciudad,
cimiento de tos oyentes

La region y el pais;
y contribuir al mejora-

ésta debe contar con
o A .
miento de la calidad de . spacios radiales en
vida de la poblacién,

+ - los cuales la posibili-
mediante un sano ‘es-

dad de reconocer al
parcimiento y ampara-

-otro- afirme valores
dos en el derecho fun- ‘abra caminos para
aprender a vivir ‘en
de expresion. cia y el conflicto que-
La produccian.- ella genera. .
mentada en el desarro- Lo,
llo e implica el reconoci- '

como la tolerancia y
damental de la libertad medio de la diferen-
de sentido estd funda- : ‘ o
miento de los maltiples grupos socio-culturales que

~ conforman la ciudad, la regién y el pafs; ésta debe contar

18 Mockus. Op. it p. 25

18 Lewis y Booth. Op. Cit. p. 2

20 Mockus. Op.cit. P. 2

21" tbid. p.25 3

22 |l Fostival de Fladmapaslonados y Televtsvonanos Mesa de trabajo N® 17.
Mearnorias, Bogotd. Octubre. 1998 .

23 Bourdieu. Op. cit. p. 11
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con espacios radiales en los cuales la posibilidad de
reconocer al otro afirme valores como [a tolerancia y abra
caminos para aprender a vivir en medio de la diferencia
y el conflicto que ella genera.

Segundo: centrar las actividades de los talleres
de formacion en procesos de produccién y no en produc-
tos, coherente con la idea de pensar la radic como
proceso de produccién de sentido. La realizacién de
productos radiofonicos, debe ser entonces una practica
orientada desde el conocimiento de las'posibilidades de
significacion, que ofrecen la sonoridad de lo lingiiistico,
lo musical y lo corporat®. ,

Y, por Gltimo, una forma inminente de recupe-
rar la radio para el campo cientifico, de darle de nuevo
a la produccidn radial un cuerpo académicamente
visible —si es que alguna vez lo ha tenido— es
incorpordndola a {as dindmicas de la academia; al
debate, a la discusidn, para generar espacios de re-
flexién y critica en tornoe a los procesos de produccion
desarrollados vy a los productos que ofrece el campo
laboral. Pues sin la tradicién de ta prensa ni la espec-
tacularidad de la imagen en televisién, la radio se
percibe a veces como algo tan etéreo y pasajero que s
le presta poca atencidn,

El cuerpo visible también debe ser moldeado
desde la investigacidén que permita lo que Mockus deno-
mina “la ampliacion del acervo de conocimientos vincu-
lado a la tradicién escrita” propia de la academia, esto
significa pensar y producir no sélo productos radiales,
sino documentos cientificos que reinserten a la radio en
las logicas propias del campo universitario, en igualdad
de condiciones frente a los otros saberes vinculados con
otro tipo de producciones.

Al recordar nuevamente el Festival de Radio-
apasionados en Bogota y poner de presente que uno de
los objetivos més importantes de estos encuentros es el
de buscar espacios para la innovacion, me pregunto
nuevamente ;por qué dejar una propuesta de discusién
tan importante como la innovacién en torno a una
nueva forma de produccidn, en una mesa de trabajo

24 Cada producto radial, se realizard mediante el procese de anici/acion de:
signos linglilsticos sonoros, signos musicales, ruidos y efectos; a partir del
silencio, como carencia de sonidos y como exprasidn, Estos cuatro elemen-
tos ven subordinada su significacién auténoma a la significacion que se
pratende establecer en el conjunto, es decir, en el producto radial segan las
intencicnes del productor

25 Mockus. Op. cit. p. 3
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donde pocas personas hiciercn parte de ella (tal vez
unas quince o veinte)? Quiza por la poca tradicion
escrita de-la radio.

Justamente ésta es la propuesta: discutir y
construir un discurso en forma escrita, desde un pensa-
miento literalizado, en otras palabras, en forma escrita
sobre el lenguaje radiofénico, que permita la generacidn
de nuevas propuestas con una fundamentacion tedrica y
conceptual, y no propuestas meramente empiricas. Es el
momento de reflexionar, ;cuantos estdn apostandole a
hacer radioarte? ;Cuintos estan apostandole a pensar,
escribir y teorizar sobre radioarte? Y, ;cémo nutrir esta
propuesta con una discusion teérica?

No diré que sea el futuro, sino el deber ser de las
radios universitarias, el responder a un ideal en general
de los medios de comunicacion, el ideat democratico que
se cristaliza pensando los receptores mas come un
pablico ciudadano y no como una masa consumidora. Las
radioestaciones de las universidades deben proponer
algo nuevo y distinto frente a la excesiva oferta de las
radios comerciales, y para ello deben existir unos produc-
tores radiales con un capital cultural suficiente que los
habilite en la autonomia y en la capacidad de otorgarle
un cuerpo visible a la radio en la esfera pablica social y
en el mundo académico. <
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