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POLITICA EDITORIAL

$igno y Pensamiento es una publicacidén académica dedica-
da a resefiar Jos avances en teoria, investigacion, practicay
politicas de comunicacion. Pretende ser un foro de discu-
sion y diviigacion de aportes de docentes e investigadores
prioritariamente en las areas de:

»

Fundamentacion de la comunicacion como disciplina
cientifica, humanistica y artistica y reflexién acerca de fas
diferentes metodologias de investigacion y construc-
cion del conocimiento en comunicacion.

Analisis de problemas contemporaneos de comunica-
clon y los contextos culturales que la comunicacién
reproduce y transforma.

ttica de la comunicacién.

Relaclon de la comunicacion con fendémenos de la
expreslon religiosa.

Andlisis de diversas formas de expresidn y la multiplici-
dad de lenguajes propios de los medios de comunica-
cion.

Analisis de log procesos ylenguajes propios de la Interac-
cién entre nuevas tecnologias y comunicacion.
Andlisis y ensenanza de la publicidad, el periodismo, la
produccién audiovisual, editorial y radiofénicay la comu-
nicacion organizacional entendidos como campos pro-
fesionales y objetos de estudio de 1a comunicacién.
Politicas, planeacién y legislacion de la comunicacion.
Comunicacion y cultura politica.

BN Inoices I

Signo y Pensamiento se encuentra indizada en:

»

El Banco de datos DARE (Unesco). Centro de Documentacion en
clenclas sociales.

El CICH-UNAM en la Base de Datos CLASE, Citas latinoamericanas
en ciencias sociales y humanidades. Universidad Autdnoma de
MeXico,

Base de datos 18IS - Chile.
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A NUESTROS LECTORES

Comunicacion y trascendencia
Pensar lo religioso desde la comunicacion

' Luckmann, Th., "Religién y condicién social de la conciencia modemna”,

en K.O. Apel et al, Razdn, dtica y politica —el conflicto do las sociedades
modernas— (X, Palacios y F. Jarauta, edits.), Anthropos, Barcelana, 1989,
p. 90.

7 b, p. 93,
3 Ibid., p. 95.
¢ Cf Max Neel, M. et. al. Desarrolfe a escala humana —Una opcidn para e

futuro—. NGmero especial en espafiol de la publicacién periddica sueca
Development Dialogue, Cepaur-Fundacion Dag Hammarskjdld, Santiage
de Chile, 1986, p. 42. (*Esta publicacién constituye la formulacién da un
proyecto que a su vez fue elaborado mediante una serie de seminarios
realizados en varias universidades e instituciones latinoamericanas bajo
elliderazgo del Centro de Alternativas de Desarrollo CEPAUR, dirigido por
Mantred Max Neefy autodefinido como “una organizacion profesional
no gubemalmental de proyeccion intemacional dedicada, mediante in-
vestigaciones de tipo transdisciplinario y proyectos de accién, areorientar
el desarrollo a través ce formas de autodependencia local y de la satisfac-
cion de las necesidades humanas fundamenteles y, en un sentido més
general, a promover un Desarrollo a Escala Humana™. La publicacidn que
aqui se cita fue editada como “versién de Manfred Max Neef, Antonio
Elizalde y Martin Hopenhayn, con la colaboracion de Felipe Herrera, Hugo
Zemetman, Jorge Jatobd y Luis Weinstein™,

“Religion®, segan Thomas Luckmann, “es un
concepto que deneralmente se refiere a una parte con-
creta de la existencia humana, [a ‘sobrenatural’, la de los
“Gltimos significados’ de la vida y la de la ‘trascenden-
cla’"'. El mismo autor afirma también que "la religion
consiste en construcciones sociales de ‘otra’ realidad
‘extraordinaria’”, gue “estas construcciones estdn funda-
das en reconstrucciones comunicativas de experiencias
de trascendencia*?, y que “en otras palabras, la experien-
cla humana, sea lo que sea en realidad, es ademas un
flujo continuo de trascendencia, desde los niveles mas
simples hasta los mas complejos™,

Hace 15 anos, siete pensadores latinoamerica-
nos liderados por Manfred Max Neef compendiaban en
nueve las necesidades humanas fundamentales, segin
lo que llamaron las "categorias axiologicas”, en el marco
de un proyecto titwlado Desarrolle a escala humana y
formulado con el mismo titulo en una publicacién am-
pliamente difundida®. Estas nueve necesidades (subsis-
tencia, proteccion, afecto, entendimiento, participacion,
ocio, creacion, identidad, libertad) aparecen en el pro-
yecto descritas dentro de una matriz de coordenadas, en
relacion con olras cuatro “segiin calegorias existenciales”

wavwvy.las

SIGNO Y PENSAMIENTO N° 37 (XIX), Universidad Javeriana: Departamento de Comunicacién, 2000. pp. 712
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(ser, tener, haces, estar), dando asi lugar a su vez a la
descripcion de los “satisfactores” de ambos tipos de
necesidades, frente a los cuales se oponen los “destruc-
tores” (0 “violadores™) que aniquilan su posibilidad de
satisfaccion.

La pregunta que les podriamos plantear a los
expositores del proyeclo mencionado, Desarrollo a esca-
{a humana, reconociendo todo lo enormemente valioso
de su propuesta, es si no cabria la exigencia de incluir
explicitamente una décima necesidad segun las calego-
rias axiologicas, a la que llamariamos {rascendencia, y
una quinta seg(n las categorias existenciales, a la que
llamariamos precisamente ex-sistir (es decir, ser proyec-
tado hacia fuera 0 mas alla de lo factico actual, como
sujeto que se abre a la pregunta por la pasibilidad vy al
reto de comunicarse con su propia interioridad espiri-
tuat, con la de los otros y con el misterio del-Otro.

Algo similar podriamos plantearle a Edgar Morin,
quien mas recientemente ha escrito un documento para
la UNESCO bajo el titulo Los siete saberes necesarios
para la educacién del futuro®. A los siete saberes pro-
puestos por Morin {saber lo que es conocer, conocer las
principios de un conocimiento pertinente, ensenar la
condiciéon humana, ensefar la identidad terrenal, en-
frentar las incertidumbres, ensenar la comprension, to-
mar conciencia de la ética del género humano —y en este
sentido ensenar la democracia—}, podriamos, como lo
sugiere Gerardo Remolina, anadir un octavo saber —o
completar algunos aspectos de aquéllos, en el sentido
de la necesidad de ensenar la trascendencia—*.

Sin embargo, surgen interrogantes que es pre-
clso abordar a fondo, desde la comunicaciéon como
fendmeno social y tamblén como problema existencial,
ante la desvalorizacion de lo religioso:

Por una parte, en la llamada modernidad, por
efecto de la tambien llamada secularizacién (es decir, el
proceso por el cual se ha desacralizado 1a concepcidndel
ser humano y del mundo, 1anto en la estructuracion del
saber, del sentir y del expresarse como en los ambitos
mas simples de la vida cotidiana), *sectores de la socie-
dad y de la cultura cada vez mas numerosos se han ido
sustrayendo a la dominacién de las instituciones y sim-
bolos religiosos”, en “un proceso socloestructural que
como dice Peter L. Berger, 'afecta a la totalidad de Ja vida
cultural e ideoldgica, y puede observarse en el declinar
de los temas religiosos en las artes, en la filosofia, enla
literatura’, etc.”’.

Por otra, en la denominada posmodernidad,
como resultado de un movimiento surgido de la desilu-
siony el desencanto frente a los proyectos de un paraiso

wavwlastio.com

en latierra propuestos por la racionalidad moderna tanto
de tipo individualista mediante el capitalismo propulsos
del mercado libre, como de tipo colectivista mediante el
socialismo propulsor de la planificacién estatal impuesta
parece que se estad produciendo un reencaniamiento
del mundo, aunque por via de una triviallzaclon de lo
religioso [...] en horoscopos, ufologismos {del inglés

UFO —-unidentified fAying obiecis—, que equivale en

casteliano a OVNI —objetos voladores no identifica-

dos—) o busqueda de experiencias misticas por los

caminos de Oriente [...), un pulular de ‘mistesios’ y

practicas encaminadas a alcanzar el éxtasis [contodala

plurivalencia de este término, en dmbitos tan disimiles
como el de lo erdtico, el de la droga o el de las misticas
religiosas], y el encuentro ¢on uno mismo™®.

En este contexto ambivalente —por un lado de
negacion de la fe religiosa desde la razén instrumental
y cientifica moderna, opuesta a todo cuanto aliene la
conciencia del sujeto humano, y por otro de apelacién
posmoderna a una espiritualidad ligera, paraddjicamen-
te comercializada en los ambitos neoliberales de la
sociedad de consumo postindustrial y que constituye a
su vez una desvalorizacién superficial de la dimensién
trascentental de la existencia humana— proponemos un
replanteamiento del abordaje filosofico y sociologico de
lo religioso desde lo comunicacional, como un camgo de
investigacion ablerto a preguntas de indole tanto herme-
néutica como critica.

En larelacién comunicacion-cultura es significa-
tivo el fendmeno religioso, particutarmente en dos as-
pectos: la secularizacion que se ha venido experimen-
tando en América Latina y el surgimiento de nuevas
formas de manifestacion de la religiosidad. El propdsito
del estudio de la relacion entre comunicacion y religio-
sidad como campo de investigacidn es indagar sobre
esta relacion y abordarla en campos de problemas perti-
nentes a sus distintas manifestaciones, desde diferentes
enfoques interdisciplinarios y tedricos:

5 Morin, Edgar. Los siete saberes necesarios para la educacion del futuro.
UNESCO, Paris, 1998, Reproducido con permiso de la UNESCO en
Orientaciones Universitarias, No 28 (Publicacidn periédica de ta Rectoria
de la Pontificia Universidad Javeriana, Bogota).

¢ Cir Eresemmdn de G. Remoling, Rector de la Pontificia Universidad

Javeriana, a la obra de E. Morin anteriormente citada, pp. 11y 12.

Femandez det Riesgo, Manuel, *La posmodernidad y la crisis de los

valores refigiosos”, en Vattimo G. y otros, En tomo a la posmodamidad,

An!h‘fODOS. Barcelona, 1990, p. 82, citando a Peter L. Berger, Para una

teoria socioldgica de la raligién, Kairds, Barcelona, 1971, p. 155,

*  ibid, p. 90,


http://www.fastio.com/

ClibPD

» DESDE LA REALUIDAD ANTROPOLOGICA
SOCIOCULTURAL
La dimension religiosa humana no sélo se halla
presente en el dominio intimo y privado al que fa han
relegado los procesos de racionalizacién de la sociedad
moderna, sino que subyace a lo social, penetrando y
transformando el denso tejido de las relaciones
intersubjetivas espontaneas, de las organizaciones so-
cialesy de lasrelacionesinterpersonalesy comunitarias.
No existe cultura sin manifestaciones o expresiones
religiosas.

« Con respecto a la intersubjetividad espontdnea,
tanto el crecimiento personal como los procesos
de socializacion vienen mediados por aprendiza-
jes, practicas y creencias religiosas que se comu-
nican en la familia, la escuela y el vecindario.
Estas mediaciones son comunicativas cuando ar-
ticulan las experiencias religiosas o las referen-
cias a lo mistérico y lo trascendente con procedi-
mientos a través de los cuales se construye y
comparte sentido.

« Conrespecto alas organizaciones sociales {movi-
mientos, grupos, iglesias o instituciones de carac-
ler religioso), lareligiosidad manifiesta sus moda-
lidades sacrales y sunormatividad en los tiempos
de calendarios y festividades, en los lugares de
culto, en los objetos sacros y tabulcos; establece
normas de pertenencia y exclusion; determina
contenidos de fe y prescripciones morales; asig-
natareas y funciones a sus creyentes: define usos
candnicos del lenguaje y de las practicas religio-
sas; desarrolla modalidades de Interlocucion en-
tre sus miembros y de relacién con otras institu-
ciones y grupos.

+ Con respecto a las relaciones interpersonales y
comunitarias, las religiones son causa y conse-
cuencia de opcionesindividualesy grupales arien-
tadas a constituir historias significativas. Estas
opciones se encuentran mediadas comunicacio-
nalmente, tanto en la apropiacion critica de una
determinada tradicidn religiosa, como en su de-
sarrollo, legitimacion y transformacion alaluz de
exigencias presentes y futuras.

» DESDE LA CONSTITUCION
COMUNICATIVA DE LO RELIGIOSO

+ Todas las expresiones religiosas se concretan en
simbolos verbales y no verbales que pueden ser
transmitidos y compartidos a través de procesos
donde intevienen medios y mediaciones de Co-

www fastio.com

municacién. En su plurglidad y diversidad, los
discursos y las practicas religiosas se encuentran
constituidos por el mensaje que un Ser Trascen-
dente comunica a los seres humanos; por la
experiencia de fe o de respuesta a este mensaje,
objetivada en practicas rituales y conductas mora-
fes en los niveles personal y comunitario; asimis-
mo, por la comunicabilidad de dicha experiencia
tanto en el interior de la comunidad creyente
como hacia el exterior de ella. £s inconcebible
una experiencia religiosa reducida a lo individual
aislado, sin ninguna referencia comunitaria; en
este sentido, incluso las vivencias misticas y sus
formas de expresién implican siempre la dimen-
sién comunicativa, manifestada a lo largo de la
historia de las culturas, tanto orientales como
occidentales, en lapoesiaylos escritos sapienciales.
La dindamica comunicativa de lo religioso puede
examinarse en el seng mismo de las comunida-
des de creyentes, para determinar las formas de
recepcion y usos de los mensajes, asi como los
grados de libertad de expresion y opinion, de
apropiacion critica y de participacion de sus inte-
grantes, v las formas de propiedad y de utilizacion
de los medios de comunicacion en ellas, con
determinados propdsitos, acciones y resultados.
La dimensién comunicativa de lo religioso se
constituye, asi, en un pynto de vista para abordar
objetos de estudio en torno a los cuales pueden
confluir interdisciplinariamente la comunicologia
¥ la teologia, teniendo en cuenta que a esta
tltima le compete propiamente la reflexién des-
de la fe sobre los contenidos y el sentido del
discurso religioso y sus procesos constitutivgs,
mientras que a la comunicologia, en didlogo
interdisciplinario con otros campos del saber, le
corresponde el estudio de las mediaciones de
construccion compartida de sentido a través de
las cuates este discurso y sus formas de institucio-
nalizacioén se expresan culturalmente.

» DESDE EL RECONOCIMIENTO Y ANALISIS

DE LOS PROBLEMAS DE LA RELACION
ENTRE COMUNICACION Y RELIGION

La relacion entre mito y rito, como problema de
comunicacién, constituye estructuras de creen-
clasy de expresion simbélica relacionadas con lo
inexplicable, lo desconocido y lo trascendente;
conlacorporalidad, la sexualidad y latransmision
de lavida; con la basqueda de estados mentales
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o de sensaciones psiquicas {por ejemplo en las
drogas); conlos comportamientos ligados al mundo
de lo esotérico: trances, éxtasis, visiones; con el
sentimiento y la vivencia de lo sagrado y sus
implicaciones en los modos de constitucién del
homo religiosus .3Co6mo se manifiestan estas es-
tructuras y ¢on qué implicaciones, en procesos
comunicacionales?

Las formas de expresion, apropiacidn y usos de
mHos y ritos religiosos son abordables como
problemas en el marco del conflicto entre inco-
municacién y comunicacion. Cabe, entonces, pre-
guntar por la marginalidad de tos simbolos res-
pecto de los no creyentes o no iniciados; por los
modos o los grados de comunicabilidad de las
mediaciones simbolicas relacionadas con santua-
rios, imagenes, objetos, fiestas, celebraciones
litrgicas o cultuales, rezos, practicas rituales,
procesiones, representaciones plasticas y drama-
ticas de acontecimientos sagrados. ;Como en
estas formas operan las referencias a lo santo (en
el sentido de respeto a una realidad trascenden-
te) v lo mdgico (en el sentido de utilizacién de
fuerzas concebidas como superiores, para el be-
neficio o el maleficio)?, y ;con qué implicaciones
de sentido social, econdmico, politico? ;Qué pue-
den significar en todos estos fenémenos, ligados
con frecuencia a frentes culturales populares®,
las modalidades de sincretismo o de pluralidad
combinatoria?

La relacion entre lenguaje y discurso constituye,
a su vez, un problema de comunicacion con
respecto a la construccion, produccion, circula-
cion, recepcidn, apropiacion y usos del discurso
religioso. En el contexto de la relacion entre el
discurso oficial (clerical o de las jerarquias) y el
no-oficial (falco o de las bases populares), cobran
importancia especial fas preguntas referentes a
dos tipos de problemas: por una parte, la distan-
cia {con frecuencia en términos de relativa
incomunicabilidad) entre los contenidos de los
documentaos oficiales —doctrinales y morales— y
sus formas de recepcion apropiacion y usos; por
olra, los modos y drados de comunicabilidad
efectiva en celebraciones littrgicas y en festivi-
dades religiosas.

Las referencias directas o indirecias a o religioso
en los medios masivos constituyen un campo
importante de investigacion acerca de la repre-
sentacion y aproptacion de imagenes de las insti-

wavwlastio.com

tuciones y movimientos ligados a creencias reli-
diosas, especificamente en los contenidos de
informacion periodistica y opinion piblica, en las
expresiones artisticas (caso de la musica, el hu-
mor y los dramatizados, por ejemplo), en la pro-
paganda politica y en la publicidad. Lo religioso
aparece, con frecuencia, como campo de interés
en los medios de comunicacion y en la sociedad
en general cuando su dogmatismo o su demago-
gia afectan al Estado o a las instancias seculares
de la sociedad; cuando e} Estado hace uso de lo
religioso para congraciarse externamente con
grupos populares tradicionalmente religiosos
ocuando teme los enfrentamientos abiertos con
las iglesias o instituciones religiosas; cuando se
dan relatos de apariciones, espectaculos masivos
de curaciones o de viajes de los maximos lideres
religiosos; cuando se acusa de escandalos sexua-
les o financieros a los ministros de lo sagrado;
asimismo, cuando se acusa a iglesias o grupos
confesionales de causar la rebelidn, ser instru-
mentos de delincuencia politica o hacer resutgir
la violencia religiosa.

:Como se maniflesta, y con qué implicaciones de
sentido, el imaginario religioso —con su referen-
cia a lo mistérico, por un lado, v a la institucién
visible, por otro— en los distintos medios de
comunicacion colectiva? Aqui cabe tener en cuenta
no solo los espacios ¢ tematicas de contenido
directamente religioso, sino también aquélios
donde la referencia religiosa surge en forma
imprevista, Implicita o explicitamente (informa-
ciony expresiones en torno a catastrofes natura-
les o acciones terroristas, por ejemplo).

» las mediaciones electronicas de informacion y
comunicacion de movimientos y organizaciones
de caracter religioso, hoy elevadas a la maxima
potencia en virtud de internet y de la television
satelital con sus implicaciones en los procesos
socioculturales, constituyen otro aspecto de este
campo de problemas; el de la religion como
espectaculo de masas, como objeto de mercado
y de transnacionalizacion. ;Cémo inciden estas

Cir. las investigaciones realizadas por el comunicéiogo mexicano Jorge

Gonzalez, quien a partir de ella ha acufiado el concepto de frantes
culturales.
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formas de circulacion y apropiacion de los conte-
nidos religiosos, y con qué repercusiones, en las
identidades culturales y en relacion con la reali-
dad social, econdmica y politica de nuestros pai-
ses latinoamericanos?

Los procesos comunicacionales en las organiza-
clones refigiosas constituyen, a su vez, un campo
de problemas que corresponde a la pregunta por
las politicas y por la planeacion y evaluacion de
procesos de comunicacion intermay con respec-
to al contexto social: los modos y grados de
participacién como instancia comunicacional en
las formas de interaccion y organizacion de las
instituciones y practicas religiosas; las estructuras
de propiedad y usos de medios y entidades de
comunicacion por parle de las iglesias; las formas
de presencia de éstas en el mundo de la comuni-
cacion social.

Un dmbilo interesante de problemas es el de la
pregunta por las formas comunicacionales de
accidn y participacion politica de grupos, institu-
clones y movimientos de cardcter religioso en
ambitos locales, regionales, nacionales e interna-
cionales. ;Como han venido incidiendo y con qué
perspeciivas las mediaciones comunicacionales
en la conformacion y el desarrollo de movimien-
tos, ordanizactones y comunidades religiosas li-
gadas a procesos de resistencia contra la Injusti-
ia y en pro de la liberacion sociopolitica, o de
neoaconservadurismo represivo y de reaccién rei-
vindicadora de posiciones fascistas, autoritarias y
represivas?

Otro ambito es el de la relacién entre /o privado
y lo publico en el dmbito de expresion y comuni-
cacion de lo religioso. Esta cuestion tiene que ver,
asuvez, con las implicaciones de la privatizacion
y la desprivatizacion del discurso y de las practi-
cas de la religiosidad en [os comportamientos
éticos y morales, y su incidencia en relacién con
lo politico. Aquitambién aqui cuestiones referen-
tes a las relaciones de poder y sus implicaciones.
Los Estados autoritarios teocrdticos, por la impo-
sicion del fanatismo religioso, hacen que ef ateis-
mo se convierta en signo de oposicidn valiente. A
suturno, en los Estados tolalitarios antirreligiosos,
el ateismo intolerante convierte en héroesy mar-
tires a los creyentes. '

Estas experiencias hacen que |as religiones se
constituyan en instrumentos aulicos de los sis-
temas de poder vigenles o en instancias de
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resistencia y critica existencial a los nacionalis-
mos, fundamentalismos y totalitarismos. Las ot-
todoxias protegidas inquisitorialmente por las
respectivas estructuras de poder conducen a
€ticas violentas impuestas por lideres dogmati-
Cos, a catecismos y fanatismos intolerantes.
icomo influyen y con qué repercusiones las
mediaciones comunicacionales en la reactivacion
de estructuras tanto neoteocrdticas como
neoantirreligiosas?

Constituyen asimismo un aspecto importante en
este ambito de problemas los fendmenos de
fanatismo religioso o antirreligtoso ligados a po-
siciones ideologicas neoconservadoras, neolibe-
rales o neosocialistas, como también a controver-
sfas sociopoliticas de caracter interétnico-lerrito-
rial, ;como se manifiestan y con qué implicacio-
nes comunicacionales.

» DESDE LA RELACION ENTRE RELIGIOSI-
DAD, MODERNIDAD Y POSMODERNIDAD

Las preguntas acerca de la incidencia del pro-
ceso de secularizacién {es decir, de reconocimiento y
afirmacion de la autonomia de los saberes, las ciencias,
las artes y las practicas sociales fuera del dmbito de lo
sacral), en los comportamientos de interaccién simbo-
lica y en las practicas comunicacionales, pueden abor-
darse en los usas corrientes del lenguaje verbal y de las
formas no verbales de comunicacién pertenecientes ai
ambito de los rituales sociales, al del ordenamiento
juridico, al de los referentes y conductas morales (de la
hegemonia del referente moral religioso a las cuestio-
nes sobre la ética civil), al de las formas de representa-
clén o participacion politicay al de las formas posmodernas
de lo religioso.

En este mismo sentido, las relaciones de lo
religioso con las utopias y contrautopias (con su referen-
cia implicita o explicita a la exigencia o al rechazo del
sacrificio en el plano de la moral social, econdmica y
politica; al culto o a ka desmitificacion de lideres, idolos
y superhéroes; a la sacralizacion o desacralizacion de la
tradicién) implican el cuestionamiento sobre las formas
de mediacién simbélica-comunicacional de la opinion
publica en los distintas modalidades de la comunicacion
masiva.

Dada la ampiitud de esta problemdtica multifor-
me, y en el filo de lo que significa para el ambito de lo
religioso el paso del afio 2000 al 2001 de la Era Cristlana
en el contexto del jubileo, hemos visto necesario y
conveniente dedicar este numero de SIGNO Y PENSA-
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MIENTO a la retacion entre comunicacion y religiosidad
en el ambito de los estudios culturales, con un conjunto
de articulos tanto de profesores del Departamento de
Comunicacion de la Facultad de Comunicaciény Lengua-
je de la Pontificia Universidad Javeriana como de olros
autores Invitados a expresar sus puntas de vista entorno
a las hibridaclones, \as representaciones medidticas y
los horizontes de dicha relacion.

Concluye el numero con una resefia de un
interesante texto de Carlo Maria Marlini, el cardenal
jesuita ex rector de la Universidad Gregoriana y actual-
mente Arzobispo de Milan, quien se ha distinguido,

www fastio.com

entre otras caracleristicas, por su reconocimiento expli-
cito, tanto en distintas publicaciones escritas como en
alocuciones radiales y televisivas, de laimportancia de la
dimension comunicacional en la evangelizacion de la
cultura modemay posmoderna, con un pafticular interés
en la incidencia de los nuevos medios de comunicacion
de la era electionica en las juventudes de hoy y de
manana.

Gasries Jame Perez, S.J.
Decano AcapEmico
Facuttap of COMUNICACION Y LENGUAJE
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