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HIBRIDACIONES

uaje y el mercado
de la Nueva Era”

» FUNDAMENTACION
s inapropiado hablar de Nueva Era fuera del marco del
postmodernismo. ta Nueva Era aparece, justamente,
como un fendmeno expresivo que se manifiesta sobre la
base de una serie de relaciones puestas en comin a
partir de una superacién del pensamiento académico y
cientifico. Lo que, para muchos sectores de la humani-
dad, significaba la liberacidén de un dogma o la concep-
cion de un movimiento historico de verdadera exigencia
y relevancia.

La ruptura de un pensamiento académico gene-
raba la implantacion de un ambiente a partir del cual se
daba libertad de servir y expresar una dimension de la
vida y trascendencla de los hombres por un camino de
autonomia, fuera de toda rigidez de pensamiento vy
organizaclén. Es en este ambiente donde se presentaun
supuestorespeto por las decisiones de los individuos en
et campo de lo espiritual, 1o social, lo politico y lo
cultural; decisiones que se separan del trabajo y del
proceso de los colectivos. Ello contribuye, segun sus
adeptos, aunaarmonia que rompe con el rigor investigativo
racional.

Esta realidad generd diversidad de intereses
hacia actividades que se movieran al margden del rigor
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académico, cientifico e investigativo, en todos los cam-
pos del saber y del trabajo humano, politico, social v
cultural. Esto dio pie al nacimiento de pequefas asocia-
ciones o clubes alrededor de dichas aclividades. A suvez,
las formas de agrupacion generaron una visién ligera del
trabajo asociado, traducido en clubes o asociaciones de
medicina alternativa, pequeiios grupos de comunicacion
por gusto, simpatizantes de astrologia como variante de
la astronomia, entre otros; donde se daban experiencias
artisticas con fines ldico-espirituales.

Todos estos grupos volcaron su mirada hacia
articulos y objetos externos que constituyeron, a su vez,
un mercado abierto a un estilo de vida fibrey al alcance
del interés particular e individual.

Esta situacion comenzo a afectar la vision de la
historia, la religion y la espiritualidad de los pueblos y las
culturas; también afecto el estudio de la evolucion de las
soctedades y, por supuesto, las manifestaciones expresi-
vas de los movimientos histdricos. A ello se suma que el
resultado de gran parte del pensamiento contempora-
neo en la humanidad obedece al tratamiento comunica-
tivo, recreativo e informativo que dieron las industrias de
los medios.

Se pretende, con esta reflexion, pensar y anali-
zar el fendmeno de la Nueva Era desde la perspectiva de
la disciplina de la comunicacion, a partir de tres aspectos:

¢ Una ubicaci6én del fenémeno a partir del postmo-
dernismo.

¢ El fendmeno y las manifestaciones expresivas,
dentro de [a vision de la historia, el arte, las
Industrias culturales, las relaciones de mercado y
el enfoque de la espiritualidad y la libertad del ser
humano.

+ El manejo que se le ha dado al fendmeno de la
Nueva Era en los medios de comunicacién de
masas en Colombia. .

Es importante mirar la cuftura de la Nueva Fra a
partir de los elementos del lenguaje que la han gestado
y cultivado. Elindividualismo que la caracieriza se trabaja
en formas particulares y atomizadas, presentes en los
medios. En Colombia estos medios han servido como
vehiculo del mercado de lareligiosidad y de la Nueva Fra.

Los intereses particulares e individuales hacia
experiencias alternativas de toda disciplina def saber y
del acontecer humano han crecido, en la busqueda de
respuestas al fendmeno de la violencia y de la cultura de
la muerte que actualmente vivimos. Es comin en nues-
tro pais que la violencia se haya enmarcado como res-
puesta a una ausencia de Dios, a un encuentro con el
espiritu magico que nos maneja y a una integralidad con

la unidad terrenal a la que pertenecemos; en ltimas, a
una ausencia de sensibilidad hiimana, espiritual y social.

En ese orden de ideas, el mercadode lasreligio-
nes y de los ofertorios espirituales y trascendentes se ha
abierto como una opcion alejada de todo sentido anali-
tico, basado en la razon, alejado de todo contexto
historica, Claro esta, que en ese marco existen posicio-
nes serias de iglesias cristianas y de otras opciones
religiosas que buscan ofrecer alternativas de crecimien-
to humano y social.

Pese a ello, la proliferacion de posibilidades se
ve reflejada enun refugio en los fetichesy en el aumento
de méas miedos por la realidad que estamos viviendo. Los
vicios terrenales y materiales, 1a cosificaciéon del hombre
y de la sociedad se estan transformando, en muchos
€asos, ¢ bien por la espiritualidad como vicio v la enaje-
nacion, o blen por la fetichizacion como recurso para
recoslar una vida carente de sentido, de horizonte y
existencia cuyo panorama es incierto.

» POSTMODERNIDAD Y RELIGIOSIDAD
€l altimo cambio de siglo en el mundo occiden-
tal, nos coloca frente a una época de nuevas sensibilida-
des y transformaciones de la humanidad. Somos con-
temporaneos de un periodo histdrice caracterizado por
el profundo quiebre o relativizacion de muchos discur-
s0s que durante siglos fueron considesadas como exclu-
sivos, hegemonicos, dogmaticos e incuestionables. Lo
preconizado por socidlogos y especialistas hace aproxi-
madamente veinticinco o treinta afos, es hoy una reali-
dad en todos los dmbitos y estratos de la sociedad. Nos
referimos a la alborada de la postmodernidad en el
mundo occidental.

Para J. F. Lyotard, uno de los primeros teoricos
de este cambio, la crisis de los metarrelatos se constituye
en clave explicativa de las transformaciones sustanciales
entre modernidad y postmodernidad. que no ha dejado
nor fuera la esfera de la religioso. Mas adn, la crisis y el
resurgimiento de lo religioso se han constituido como
algunos de los mayores indicadores de este nuevo perio-
do, por vislumbrar un discurso que, para muchas tedlo-
gos, nos introduce en una época ecuménica.

En el ambito religioso ha sido decisivo el impac-
to de la secularizacion y el pluralismo de valores. A ello
han contribuido, sin duda, no sélo innumerables factores
politicos, culturales, sociales, economicos vividos a esca-
fa mundial, sino también factores clave a escala local,
como hemos pedido constatar en Colombia, a raiz de
Constitucion de 1991, los avances tecnologicos, las con-
quistas socialesyy la visibilizacion de la pluralidad cultural.
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De un discurso
religioso eminente-
mente tegcentrico,
totalizante, hegemo-
nico, vigente a lo
largo de sucesivos
siglos, se ha dado
en los wltimos aifos
unviraje radical ha-
cia un discurso re-

De un discurso
religioso eminentemente
teocéntrico, totalizante,
hegemonico, vigente a
lo largo de sucesivaos si-
glos, se ha dado en los
ultimos afos un viraje
radical hacia un discur-
so religioso plural, frag-
mentado, policéntrico,

ligioso plural, frag- politeista, antropomor-
mentado, policén- fo, naturistay esolérico.
trico, politeista, an- Las condiciones contem-
tropomorfo, naturis- pordneas de la fe y de
1a y esotérico. Las su transmislon han va-

condiciones contem-
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Para muchos se
tratade unbricolaje ten-
denciosamente sincretis-
ta, de des-tradicionaliza-
ciony des-doctrinacion.
Laideologia postmoder-
na, como ideologia pura,
niega a Dios y la posibilidad de relacionarse con El. Sin
embargo, inserta otros aspectos culturales e histéricos,
ofreciendo perspectivas nuevas para relacionarse con
Dios. En opiniénde |. Habermas, esta nueva intransparencia
estd marcada por una crisfs religiosa.

Pese a los prondsticos de Feuerbach, Marx y
Nietzche, la esperada muerte de Ia religién no se ha
producido. Se abserva, por el contrario, un resurgimien-
to religioso, que mas que la vuelta de lo sagrado, la sed
por el misterio y la mistica en distintas formas, implica la
exclusidn de lo sagrado por la secularizacion. Segun la
teotoga brasilefia Maria Clara Bingemer, hay un aparente
resurgir de valores como la gratuidad, el deseo, el
sentimiento y el redescubrimiento, en una dimension de
la naturaleza y la relacion del hombre con el planeta.

Por su parte, el tedlogo jesuita Alberto Parra,

percibe que:
© asistimos hoy a una exptosion del entusfasmo refigioso.
Si blen es cierlo que ha muerto el dios de la metafisica,
el dios de las gramdticas deistas, es incuestionable la
constatacion de un resurgir religioso gue debe explicar-
se también por el hastio general de la sociedad capita-
lista, consumista, hedonista, materialista que intuye la
supervivencla de lo mejor, de lo humano (...}. Las
religlones vuelven a insinuarse para la conciencia gene-
ral como la gran reserva de humanidad de este planeta
y sus juegos de lenguaje se tornan arrolladoramente
significativos. El fenémeno religioso en la alborada de

de su transmision
han variado sustan-
cialmente.
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1a postmodermnidad se hace incontenible: grupos y mo-
vimientos carismdticos y pentecostales, neognosticismos
Y satanismos, nueveerismo y milenarismo, reencarna-
cionismo y esolerismo, naturismo y multiplicacion de
iglesias libres, junto con la pesadez y el cansancio de las
iglesias histéricas encalladas en el dogma, en las teolo-
gias fitosdficas, enlos preciosismos gramaticalesyen la
férrea y desconcertante disciplina.

SegUn observadores expertos, asistimos a una
presentacién de lo sagrado en el ambito secular. Una
sensibilidad mistica, difusa y ecléctica, basada en ele-
mentos de la tradicidn cristiana, junto con referencias
orientales, cosmicas, herméticas, psicolbgicas y huma-
nistas, componen el nuevo culto de contornos difusos y
afiltactén fluida y cambiante que estd en el trasfondo de
muchos de los nuevos movimientos religiosos v de la
reconfiguracion espiritual de la época.

Se advierte igualmente un reencantamiento de
la vida cotidiana mediante la referencia a lo oscure del
destino, la suerte, lo sorprendente, lo inexplicable. Una
religiosidad magnificada y de tono menor, que se mueve
desde el horoscopo hasta el maravillosismo milagrero de
las apariciones o de las sorprendentes propiedades de
los cristales de cuarzo.

La recomposicion religiosa contemporanea se
caracteriza por los retos mas evidentes de la nueva
sensibilidad religiosa al cristianismo, marcados por ras-
gos tan caracteristicos como el eclecticismo doctrinal, el
énfasis en el individuo y
un conceplo de salva-
cién para él, el experi-
mento emoclonal y el g
pragmatismo en la con-
sideracion y vivencia de
la religion,

Noobstante, las
dimensiones religioso-
simbdlicas se muestran
fundamentalesyrelevan-
tes para el analisis so-
ciocultural y para el son-
deo de la conciencia
humana. La religién es
unaconstruccién humana
donde sereflefan, en gra-
dos y modos diversos,
las basquedas vy crisis,
las cristalizaciones ins-
titucionales y las pracij-
cas sociales dominantes
de la situacion histori-
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La recomposi-
cion religiosa con-
temporanea se ca-
racteriza por los
retos mas eviden-
tes de lanueva sen-
sibilidad religiosa al
cristianismo, marca-
dos por rasgos tan
caracteristicos como
el eclecticismodoc-
trinal, el énfasis en
el individuo y un
concepto de salva-
cion para él, el ex-
perimento emocio- z
nal y el pragmatis- aa
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ca. La religidn y la
religiosidad no se
pueden entender al
margen de estas vi-
cisitudes, Religiony
sociedad se impli-
can mutuamente vy
revelan de alguna
manera el devenir
historico de la hu-
manidad.

La religio-
sidad es {a esencia
del hombre que se
manifiesta en vivir,
actuary existir como hombre a través de su relacidon con
lo altimo, absoluto y eterno. La auténtica religion nos
ensena a cobrar conciencla y creer en esta profundidad
del hombre. El hombre esta constituido de 1al manera
que se realiza autotrascendiéndose. Elimpulso inminen-
te de la autotrascendencia es el dinamismo de la vida
que se llama amor. El hombre postmoderno, alf negar a
Dios, ha perdido este fin Oltimo del amor humano, su
esencia espiritual. Al negar su dimensién religiosa ha
perdido el nicleo v la clave de la integracion total de su
sei. Se contenta con una religiosidad ligera, blanda,
caracterizada por una creencia genérica, difusa en Dios,
extremadamente ¢dmoda y coexistente, una moral de
conveniencia y una practica acomodalticia a las circuns-
tancias y necesidades personales.

Si bien 1a postmodernidad como tal rechaza a
Dios, a 1a fe v a la Iglesia, ofrece criterios validos para
actualizar las relaciones con Dios en la nueva etapa
histdrica. Las distintas praciicas religiosas posibilitan un
espacio valioso para su andlisis y consideracion desde
diferentes perspectivas, principalmente la comunicati-
va. &l creyente que hace hoy un sincretismo religioso
postmoderno, desea mantener unas relaciones creibles
con Dios, unas relaciones muy libres, personales o sub-
jetivas, estéticas y radicalizadas.

Se trata de propiciar en el creyente que vive la
posimodernidad relaciones creibles con Dios, con una
imagen de ésle que simpatice con fa sensibilidad actual
y con los criterios sobre la dignidad de la persona aduita.
Es bdsica la inculturacion adecuada del Dios-Misterio.
Prefiiendo que no sea la razon quien imponga esa
relacién sino la experiencia personal y la libre eleccion.
La misma credibitidad de las relaciones lo lleva al plura-
lismo: cada persona puede relacionarse validamente
con Dios, desde su religion, ambiente culturai o simple-
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mente desde sus ideas personales. Esta descartado el
fanatismo, los fundamentalismos, de quien cree estar, o
trala de imponer, fa religion unica y verdadera para
salvarse. El creyente postmoderno, pos el contrario, esta
abierto al ecumenismo, al didlogo respetuose con todos
los credos, sin dogmatismos excluyentes.

Ental sentido, ef creyente postmoderno anhela
una libertad sin ataduras, y eso con mayor razén en la
esfera religiosa. Dios es un “14" con quien relacionarse
en busca de la autonomia humana. Los hombres deben
gozar de una libertad para construir la imagen de Dios,
con plena autonomia y pleno ejercicio de la libertad
interior.

Ese mismo sujeto ya no responde a principios
absolutos y universales, exalta la dignidad individual,
elige opciones subjetivas, muy personales, que revalari-
cen la Interioridad y la buena intencién. Las relaciones
con Dios estdn configuradas por la subjetividad. Es el
sujeto persona con su sitvacion concreta, ta norma
definitiva para obrar y no precisamente los principios
absolutos, los criterios del magisterio o las drdenes
emanadas por cualguier autoridad.

Sobresale de igual forma en el creyente
postmoderno la estélicay el pragmatismo de lo religioso
como revalorizacion del ahora, como manifestacion de
lo dftimo y definitivo. Mucha cercania a lo mistico,
esotérico y a la contemplacion oriental. Sin embargo,
existe mucha ambigiiedad y un velado ateismo. Se carac-
teriza por un comportamiento pragmatico, sin el influjo
de la ley, basado principalmente en el deseo, pero con
un sentido de exaltacion progresista.

Consideramos que dentro de este nuevo espiri-
it de época, la necesidad de expresion religiosa, la
vivencia y practica espiritual, la pluralidad de expresio-
nes que brotan de la interioridad humana en bisqueda
detrascendencia, el ecumenismo creciente seguird marcando
la diferencia con cualquier pretensiéon absolutista de
secularizacion o cualquier intento por radicalizar posi-
ciones dogmaticas o autoritarias en la esfera de lg
religioso.

En palabras del jesuita Alberto Parra;

1a religion del sigle XXI, profundamente anclada en la
experlencia espiritual, serd la que se atreva todavia a la
critica valorativa de toda provisionalidad frente a la
definitividad y a fa utopia; la voz que clame en el
deslerto contra los explotadores y opresores confronta-
dos conla justiciay el derecho: la que derribe fos altares
del culto falso frente al primado Inexorable del amor; la
que desenmascare la pretendida fe Inlimista y escueta
frente a la prioridad de la practica de la caridad operan-
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te; laque invalide larecurrente pretension de libertades
formales sin espacios reales para la liberacion de los
envilecidos.

P MEDIOS, MERCADO Y NUEVA ERA

Hace algunas décadas comenzd a acufiarse una
nueva moda: la Nueva Era... La Nueva Era es un modo de
sentiry de pensar, un modo de afrontar la existencia, una
manera de cuestionarse sobre el papel del hombre; de
preguntarse si nuestras metas eran cercanas o tal vez
lejanas... si nuestro proceder obedecia a esta realidad o
a una realidad mas alla de toda realidad; es decir, una
realidad trascendente. '

A lo largo de la historia de la civilizacion, los
finales de siglo han sido un caldo de cultivo para la
experiencia mistica, para la experiencia espiritual y reli-
giosa. El mito de fin de época y del comienzo de una
nueva era han procurado esta tendencia metafisica. La
Nueva Era se ve como una manifestacion expresiva del
sentimiento para la transicién de este cambio de siglo.

En ese orden de ideas, cada expresion del
hombre, de las sociedades y de la cultura en la actualidad
estan por este fendmeno. Sin embargo, la Nueva Era no
€s 1an nueva como aparenta. Nada mds antiguo que su
concepcion. Sus manifestaciones nos marcan un retro-
ceso en las experiencias misticas y espirituales del hom-
bre contemporaneo.

» ‘DESCOMPOSICION O MERCADO
La expresion de la Nueva Era responde, sin lugar
adudas, a signos temporales determinados. El final de la
guerra fria. El final de las tensiones entre dos polos y dos
lineas de pensamiento. Un final que marca la dictadura
y la imposicion de una democracia viciada hacia las
necesidades y exigencias de occidente y una dictadura
social Impuesta a las exigencias del otro hemisferio.
El final de las confrontaciones ideoldgicas con-
solidé el poder de quien quedaba solo en el tinglado: e/
hemisferio que defendia una supuesta libertad, basada
en la creacion de mercados. La libertad, valga la redun-
dancia, de la libre empresa. El poder del mercado gue
sabe mediry cuantificar las necesidades del hombre, en
busca de su bienestar. Ese poder que en lugar de definir
las potencialidades y las necesidades del hombre, gene-
rd condiciones muy distintas a las de estar af servicio del
hombre. No el mercado dispuesto para el hombre, sino
un hombre esclavo de los mercados. Todas estas circuns-
tancias comenzaron a sefialar el derrotero que cuestio-
naba el papel y el lugar del hombre en la sociedad
contempordnea; asi como su fundamento ante los me-
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dios de informacién y comunicacion que, ahora, eran
herramienta de la sociedad de consumo.

Para amplios seciores de lasociedad, el hombre
se atlomizaba; se atomizaban sus relaciones; la sociedad
se resquebrajaba; la colectivizacion perdia sentido. A
ello colabord el final de la guerra fria, pues con el final
de toda confrontacion ideoldgica culminaba el papel de
los colectivos. ;Cudl era ya el pretexto para la existencia
de los colectivos? ;Cudl era el sentido de a lucha politi-
ca? ;Cual habia sido el papel de} hombre y de las socie-
dades durante la guerra fria? Los medios hablaban del fin
de una época histérica montada sobre sofismas y luchas
estériles. El fin de una era en la que el hombre entregaba
suvidaen labldsqueda de laverdad y de susideales, pero
desaparecido el escenario de las confrontaciones; jcudl
era, ahora, el sentido de esa verdad?, jsobre quién
pesaba, ahora, el patrimonio de la verdad?, ;el mundo
habia vivido tres décadas de engafos o de utopias?

La verdad se buscaba en medio de la relacién
del tiempo y de la historia. Durante tres décadas se nos
dijo que la negacién de lalibertad del hombre, por parte
del socialismo, era un problema de negacidn de Dios.
Pero la pregunta, tres décadas después, era jcual Dios?
Finalizada la confrontacion se esfurnaba el enemigo del
hemisferio occidental. Se comprobaba, de repente, otra
verdad: no se vivid jamas la democracia, sino una ima-
gen de democracia facilitada por los aparatos estatales
de convivencia soclal. Tampoco existia una sociedad,
producto de unas relaciones culturales construidas des-
de la base, sino la imagen de una sociedad tipo, trabaja-
da desde la homogeneidad del pensamiento ideolégico
que la engendrd.

Se habian vivido unas décadas en las que se le
dijo al mundo que Dios tenia favoritismos frente auno de
los dos hemisferios. ;Quién era Dios, entonces? ;De qué
parte estuvo Dios? 3Si habia Dios? jNo habia Dios? Mas
aan... jEl problema era Dios? O jera de Dios? ;De qué
parte estaba £l, ahora?

Elhombre perdiasu horizonte, Demasiado tiempo
para pensar en aquello que ya no existia 0 que nunca
existid. Se acercaba el momento de generar un disposi-
tivo para apropiarse de lo poco que le guedaba al
hombre: su tiempo libre, Las sociedades que negaban el
mercado tenian que marchar ras él; pero las que defen-
dieron su libertad para hacer y vivir en torno al mercado,
de repente, terminaron esclavas. No habia libertad. Per-
dido el criterio y el manejo de los colectivos, la modaera,
va, otra. La moda rompia los parametros de una sociedad
vestida y caraclerizada de una manera determinada.
Ahora lo que importaba era la libre opcion del hombre;
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el hombre formaba sus grupos en torno a un interés
individual o en torno a unas caracteristicas de rebeldia
separadas del conjunto.

En una misma cultura, en una misma sociedad
convivian drupos de diferencias sustanciales, aunque
ellas no fuesan diversidades de fondo sino de forma. El
hombre necesitaba vivir por una nueva verdad. Esa
verdad era, va, el producto de un nuevo mercado. Se
comenzaba a vivir un nuevo concepto de la vanidad del
hombre; es decir, una nueva feria de las vanidades. Cada
expresion y manifestacion del hombre se vivia, ahora,
desde la libre opcidén de separarse del ndcteo. Ello
implicaba la aparicion de un mescado por cada opcion
creada, exigida o gestada.

Esas nuevas op- 6
clones tergiversaban el @
derecho a la libre inter- £
pretacion de las socie-
dades y de las culturas. i
Todos aquellos eventos !
que el materialismo his- IE
torico despojaba de su
esencia religiosa, eran
vistos, desde las nue-

CSnal Dalial Zeanl )
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El derecho a la
libre expresidn, a
la libre version y al
libre pensamiento
permitian cualquier
tipo de teoria fren-
tealacienciao fren-
tealahistoriadela
civilizacion. Las ma-

vas opcfones como ver- nifestaciones expre- 9
dades ocultas... miste- sivas no escapaban 3‘
riosamente ocultas. Los aestainfluenciagque )
templos y las pirdmides abrié, muy pronto, 6¥
eran el altar de vidas toda suerte de mer- 9
mas alld de toda exiss  cados. i
tencia. El derecho a la mmm—ag

libre expresion; el dere-

cho a la libre versién y

al libre pensamiento, permitia cualquier tipo de teoria
frente ala ciencia o frente ala historia de la civilizacion,
Las manifestaciones expresivas no escapaban a esta
influencia. Influencia que abrid, muy pronto, toda suer-
te de mercados.

» EL SUENO DEL ARTE

Es necesario mirar hacia los anos 50, va que los
medios de comunicacion comenzaron a generar una
potitica de meicadeo sobre las formas de relacion de los
hombres y de las sociedades que, lentamente, se fue
constituyendo en lineas de compornamiento general
para la condicién humana. ’

Los medios de comunicacion ofrecieron una
tercera via a todo el panorama de la guetra fria; al
enfrentamienio entre los dos hemisferios. La opcién
nace de un planieamiento realizado por una de las casas
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cinematograficas que, mas adelante, se constituiria en
una de las multinacionales del entretenimiento, en un
emporio de las industrias culturates: ia Metro Golden
Maver; su lema se puede leer en su escudo, en letras de
molde: “Arts Gratia Artist”. Ello implicaba una imposicion
del imperio de la forma sobre el sacrificado fondo de
todo discurso historico, politico, social, econdémico y
cultural. La opcidn de trabajar una version libre de la
historia, escapandase de los objetivos propagandisticos
propuestos desde cada uno de los hemisferios en con-
tienda.

La historia comenzo a cosificarse; las relaciones
entre los hombres se esquematizaron; los sentimientos
se uniformaron y las expsesiones de la cultura fueron
deformandose hasta llegar a expresar un prototipo del
compaortamiento humano. Se imponian rasgos de com-
portamiento histérico y se les generaba a [as sociedades
y a las culturas imagenes fantasticas de los personajes y
movimientos de a historia. Nacia y se desarrollaba el
espectro de Hollywood.

Se realizaban peliculas que distorsionaban la
histaria, que vendian la idea del suefio americano; se
generaba una imagen aventurera de la segunda guerra
mundial; se comenzaba a esquemaltizar el pensamienio
y [a expresion del nacional socialismo; todo se reducia a
un problema o a un modelo para el que los alemanes
eran hombres muy malos, en tanto que los americanos
eran hombres buenos... muybuenos. Esta esquematizacion
obrd con su gracia sobre todo tipo de pensamientos,
sentimientos, pasiones, ideas, ideologias, expresionesy
posiciones. £ mundo se volvia uno, alejado de todo
contexto de la historia, 1a sociedad y l1a cultura. La moda
se uniformaba; los temas de discusion y de andlisis
establecian visiones y pardmetros unilaterales, Se-co-
menzaba a vender la imagen de una raza, de un concep-
1o de belleza, de bondad, de maldad, de amor, de
sensacion, de emocion y de vida.

La politica, por ejemplo, correspondia al campo
en que discutian hombres sagaces, fetichistasy corruptos.
El juego del poder estaba regido por leyes de comporta-
miento que ofrecian una supervivencia facil, placentera
que iba en la linea del menor esfuerzo; linea dispuesta
para hombres privilegiados para los que la suerte era un
juego de azar. Se esquemalizo al hombre, a fa mujer, al
nifo, al delincuente y a ia familia... se arruiné el concep-
1o de condicién humana.

Se daba, asi, el modelo de unas casas realizado-
ras para las que montar una pelicula era acercarse, en la
forma, a los decorados de la época: \a fidelidad a \a
historia. Se caia, entonces, en el efectismo de la historia;
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el sensacionalismo de las expresiones culurales; Ia
explotacién del salvajismo humano o de fas posiciones
heroicas por si mismas. Ademas aquellas realizaciones
costaban dinero... mucho dinero.

Se ha profundizado muy poco en las condicio-
nes reales de cada momento de la historia. Se destaca-
ban [as anécdotas, las frases de cajon, los aforismos, las
frases célebres, las actitudes heroicas de los personajes
del cristianismo que se oponian a las actitudes “salvajes”
y “paganas” de los egipcios. Se destacaban los peinados
exoticos de los personajes romanos, las togas y las
sdbanas planchadas y de doble pliegue de Cleopatra, el
horror del paganismo politeista opuesto a la bendicion
sacrificaday sufrida del monoteismo ejemplar del cristia-
nismo; se trabajaba la imagen ciega del judaismo, por
ella misma. Todos estos aspectos manejados fuera de un
marco analitico y de una narrativa profunda.

Comenzaron a darse modelos para las diferen-
tes opciones del calendario y de la cotidianidad de los
hombres. Por ejemplo, se crearon grandes series que
planteaban verdades "muy bien ilustradas™ de la historia
de la civilizacion, Los diez mandamientos es una prueba
de ello: la pelicula protagonizada por Charlton Heston y
Yull Breitner, en los papeles respectivos de Moisés v el
faradn, comenzé a crear un lenguaje del comportamien-
to de la cultura egipcia y de la cultura hebrea. Se dieron,
también, peliculas como Benhur o El Manto Sagrado,
protagonizadas por Richard Bourton; peliculas que gene-
faron una vision esquematica y estrecha del cristianis-
mo. Todos ellos, imaginarios por fuera de un sentido
investigative de la historia. La publicidad orlenté la
realizaclén de la pelicula a los costos de produccion,
coslos que debian recuperarse en las temporadas. Los
éxitos de taquilla eran sinénimo de calidad en el rrata-
miento de las peliculas.

Todos estos elementos comenzaron a crear
distorsiones, imagenes plasticas, conceptos, igualmen-
te plasticos de lo religioso y de lo que implicaba caminar
hacia {a trascendencia. Se habia creado el fendmeno de
las industrias culturales y del género del entretenimien-
to. La uniformidad se gestd en el seno de las multinacio-
nales del entretenimiento. Con ellas, se distorsiond la
imagen de hombre, de pensamiento, de religion, de
historia y de cultura.

» GEOPOLITICA Y ALDEA GLOBAL

Pero todo esle camino comenzo a planteas

otras allernativas, justo con el final de la guerra fria y de
la confrontacién de los dos polos que permitian jugar
con la historia, a partir de sus intereses propagandisti-
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cos. Ante la ausencia de uno de los soportes de la
confrontacion de la guerra fria, quedaba sin piso la
historia. ;Para qué la historia si ya no habia puntos de
contradiccidn? La ausencia de uno de los hemisferios
denerd una serie de argumentos que, de un lado, hizo
desaparecer uno de los bloques ideoldgicos: el de orien-
te; pero, de otro, hizo que las divisiones politicas voivie-
ran a trabajar conceptos de principio de siglo. En los
términos de la guerra fria, el mundo se inclind; habia
perdido un soporte; llegaba el imperio de la mercadolec-
nia. Y la verdad geopolitica del mundo contemporaneo
quedaba desprovista de todo andlisis y de todo sentido
cultural.

Para las nuevas generaciones el conflicto de los
Balcanes, la independencia de Eslovaquia y de otras
naciones fueron circunstancias que se dieron a causa de
una conmocion mundial, producto de una falta de esta-
bilidad del hombre, de las sociedades y de una convul-
ston cultural tipica de final de siglo. Esa novedad politica
es logica, sobre todo, st se tiene en cuenta la ausencia
histérica de nuestros medios de comunicacion y de las
multinacionales del entretenimiento.

Todo movimiento social, historico, politico v
cultural se daba, dracias a la presencia de fuerzas
oscuras, fuerzas esotéricas que buscaban dividir al
hombre para que viviera posteriormente en contradic-
cién consigo mismo. El hombre comenzé a sentir, asi,
una confusion de mundo y de vida. El planeta se
llenaba de dos condiciones: el mundo material del
mercadoy la locura social empujada por fuerzas oscu-
ras del ala mistica. Corroboremos, para tal efeclo,
icdmo las multinacionales del entretenimiento vendie-
ron la imagen del Ayatold Khomeini? ;Como se vendid
la imagen de Khadafi? ;Qué imagen se transmitio del
conflicto con Irak y de su lider Sadam Hussein? ;Como
se trabajo la imagen poligamica de algunas culturas
orientales? ;Como se crearon las aventuras de agentes
secretos estadounidenses que guerian rescatar de las
garras del 1slam a sus prisioneros de guerra? ;C6mo se
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comenzd a vender la imagen del Anticristo como la de
urt hombre opuesto a cualquiera de las formas de
expresion cristiana?

Las multinacionales del entretenimiento emi-
tian peliculas o programas de television donde estos
lideres de oriente eran presentados en afiches y en
carteles con una expresion fuerte en su rostro. Un rostro
satdnico, tal vez. Un rostro opuesto a los intereses
humanitarios de Occidente; imagen viclimaria semejan-
za del imaginario cristiano. Imagenes opuestas al esque-
ma espiritual de la bondad. Asi se ofertaron los movi-
mientos ideoldgicos y geopoliticos, a través de los me-
dios, buscando con ello, seguir en la clara oposicion del
bien y del mal. S6lo que el enemigo, va, era otro.

Esa fue, igualmente, la imagen literaria que se
adjudico el derecho a los analisis, a través de los mas
vendidos. Por cualquiera de los dos aspectos, bien sea
ideologica o espiritual, el hombre se enfrentd a la ima-
gen que se le vendio del bien y del mal.

Gilles Lipovetsky hablaba, entonces, de la Era
del Vacio. Una era de desconcierto en la que el hombre
vuelve a enfrentarse a lo desconocido. Las multinaciona-
les del entretenimiento hicieron universal, pero simple,
el problema. Un individuo atomizado, perdido en una
aldea global, saturado de informacion; pero, af mismo
tiempo, desinformado. Un hombre desprovisto de
metodologias para mirar |a historia; un hombre carente
de procesos y en la bisqueda de una luz de gracia que
le resolviera su existencia.

» UNA ERA PARA EL MARKETING
DEL ESPIRITU
Ese espiritu de individuacion adjudicado a los
medios de comunicacidon o a las multinacionales del
entretenimiento no es del todo cierto. £l hombre termi-
nd por cansarse de ese mercado material y violento que
le ofrecian dia a dia y minuto a minuto tos medios. El
hombre se canso de no pertenecer a los colectivos
ideolégicos y terminé por conformar colectivos diferen-
tes. Aquéllos donde el compromiso adquirido era luchar
contra la cotidianidad apocaliptica de los mercados y de
los medios. :
£l hombre comenzd a agruparse en gimnasios;
equipos para hacer deporte; cineciubes; grupos de re-
flexién y de oracidn; grupos para visitar salas de descan-
s0; amigos virtuales para conversar consigo mismo. La
compensacion del mercado fue, entonces, benévola con
el hombre. Pues comenzaron a proliferar los centros
vacacionales; el retiro de las urbes, y en lo que respecta
a las propias urbes, el retorno a la tierra; la musica
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relajante que no es olfa cosa que una perversa distorsion
de la mdsica experimental. El hombre, segun Lipovelsky,
vive un proceso de personalizacion... una via hacia la
humanizacion en la blsqueda de algo que ya se mercadea:
“la energia positiva”.

Si las teorias politicas, historicas, econémicas y
cufturales no resuelven el problema del hombre, es
necesario hacer algo. Y lo mejor, para ello, es quitarle a
la historia aquellas cosas que, en su incomprendida
tremenda maldad |le habia arrancado al hombre y se
habia guardado para si.

~ Se caracteriza, en ese orden de ideas, por una
bisqueda libre de la era mistica; un contacto espiritual,
libre, ablerto y siempre dispuesto a conciliar con el
otro, gracias a que, precisamente, se es otio. Es la
solidaridad, desde el universo de la trascendencia. Se
estd con el otro, pero porque se es espiritu eléreo. No
existe un coniacto real con la cultura ni con la socie-
dad. Los simbolos de la Nueva Fra estan, de igual
forma, uniformados, No se mira al hombre con criterio
holistico. No se mira a la condicidon humana bajo los
criterios temporales, puesto que, supuestamente, el
hombre es mucho mds que eso. Valdria la pena pregun-
tarse, entonces, jcudl es la definicion de espiritu sobre
la que trabajan? ;Un espiritu separado, de manera
tajante, de la realidad? ;Puede mirarse la realidad y el
contacto con el mundo como un acto abominable y
despreciable?

Eso no es mas que malinterpretar las palabras
de Jesis cuando se refiere al mundo y su reinado sepa-
rado del mundo. Es, igualmente, una distorsion de los
credos religiosos cuando buscan salvar al hombre de una
realidad temporal a la que desean que trascienda. ;Cual
es elsentido y esencia de la armonia que predican?, ;mas
que una profesion espiritual, se trata de un pensamiento
ascético?

Si ello es asi, no sorprende que a muchaos de
quienes profesan sus practicas y sus lenguajes les dis-
gusta hablar de confrontacion, de proceso, de disputa,
delucha. ks un ejemplo —algo peligroso— de armonia. La
armonia donde nunca ocurre nada. La armenia a la que
lanto temor le tenia Jesis. La armonia que 1anto comba-
tieron lideres religiosos de otros credos.

Llegados a este punto, lo verdadero es el
surgimiento de una posicion espiritual que intentaba
dar respuesta a la violencia social de la humanidad y al
atropello del mercado malerialista de las industrias
culturales y de las multinacionales del entretenimiento.
Analisias vy sociélogos miraban con desconcierto el
fendémeno:
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kn materia de pastoral fa sorpresa es total. La Iglesia se
habia preparado muy seriamente para confrontar a un
hombre perfectamente secularizado, ateo, absorbido
1otalmente por {as preocupaciones materiales. Con
qué se encuentra en 19902 Con un hombre inquielo, en
busca de lo religioso, a quien los frutos de la ciencia y
de la técnica ya no encantan del todo. En 1odas partes
se escucha decir: jQue me den algo distinto de lo que
sale de una computadora! jQue me den razones para
esperar! ;Quién me cwrard del mal de vivir? ;Dénde
encontrar algo que caliente el corazén? ;Quién serd mi
Quia, mi gurd? ;Quién quiere ensefarme a restaurar la
unidad de m! yo 1an fragmentado?’

Podriamos [llegar a decir que lo grave no es
buscar la opcion espiritual; el problema es la forma como
se llega a buscar esa opcion espiritual. ;Qué es lo que se
busca sobre la base de esa opcion? El grave problema de
este asunto es tener conocimiento de que el hombre
termina enajenado por una vision del espiritu. AUn mas,
el problema es si la vision de realidad y de mundo se
toma como un escapismo y no como una opcion de vida,
para ltegar a trascender {a realidad en la que se vive. El
problema fundamental esta en la manera como se funda-
menta el caracter del espiritu y la manera como se busca
"Re-ligare” las dos dimensiones del hombre.

Es alli donde entra a desempenarun papel im-
portante el marketing del espiritu. Es claro que para la
epoca en la que estamos viviendo, existe una verdad
univoca: [a verdad implantada por el indice de sintonia;
la verdad de los mercados; la verdad establecida segun
el patron de 1as ventas y de la imposicion de las modas.

Esta realidad hace que comiencen a proliferar
toda clase y toda forma de comunicaciones espirituales.
No se conciben programas noticiosos y dramatizados que
Nno asuman en sus emisiones 0 en sus capitulos, posicio-
nes y elucubraciones de tipo espiritual. Las secciones se
musicalizan... se busca crear una identidad, un género,
una imagen que identifique esta masa informe de signos
y de criterios tomados al azar para envolver al espectador
en un halo catartico que lo haga sentir la apariencia de 1a
tranquilidad; la dependencia de alguien que guia su
destino; lanecesidad de ser fiel alos habitantes reencarnados
de otras dimensiones del cosmos.

' Garcia Hemando, Julidn. “Pluralismo religioso™. La Nueva Era. Tomo It
Edicidn Atenas. Madrid, 1993, p. 676, Tomado de un parrafo del libro
“Cristo o Acuaric” “Criteric”, de Godfried Danneels. Cardenal Arzobispo
de Malinas, citado por el aulor.
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La consecuencia
es clara: el hombre no
tiene garantias paraiden-
tificar de donde surge la
opcidn y hacia donde lo
conduce. El hombre no
tiene capacidad de dis-
cernir la procedencia ni
la esencia de filosofia
alguna. Elhombre noesta
preparado para valorar las
tradiciones, porque para
el espiritu etéreo como
para las pantallas de te-
levisor y los discos du-
105, no existen fronteras.

La sutileza es
pequefia, pero peligro-
sa. Es cierto que para el
hombre, cuando se tra-
ta de construir mundo,
no deberian existir ni li-
mites ni fronteras. Ello figura en la esencia y en los
contenidos de cada credo religioso, cristiano 0 no cristia-
no. Peroesta meta no puede confundirse con el uniformismo
al que nos quiere someter la moda de la Era Espiritual.
Ese espiritu esta hecho aimagen y semejanza de la moda
lista para vestir. Es un manto de igualitarismo utdpico y
antirreligioso. Lo es, porque lo mas valioso que tiene el
hombre es la diferencia... la diversidad. Desde ahi debe
ser valorado, comprendido y aceptado.

Recordemos que para la India, donde se adoran
333 millones de dioses, el Hinduismo es determinante:
no se es politeista; no se adoran 333 millones de dioses,
sino los 333 millones de rostros gue tiene Dios. Por ello
la India es un paraiso religioso y espiritual; pero ello no
tiene nada que ver con la uniformacion, a la fuerza, con
usurpar los signos y la gestualidad de las expresiones
culturales y religiosas. Tampoco tiene nada que ver con
el extremo caracter de la libertad de opcion religiosa de
la que habla el libre consumo. La Nueva Era arranca esos
signos de su contexto; escribe el poema sin categorias
estilisticas; se puede caer en el error de tomar los
simbolos, por si mismos, y erigirlos en un estilo de vida.
Alli, el simbolo deja de hacerse creencia y los elementos
de su significacion se hacen fetiche en una realidad en
la que al hombre se le ha creado la necesidad de asirse
aalgo, aferrarse a algo; unarealidad en la gue el hombre
quiere creer en una fuerza superior y pretende buscar
una armonia.

El hombre no
tiene garantias para
identificar de don-
de surge la opcion
y hacia donde lo
conduce. El hombre
no tiene capacidad
de discernir la pro-
cedencianilaesen-
cia de filosofia al-
guna. El hombre no
esta preparado para
valorar las tradicio-
nes, porque parael 9
espiritu etéreo como 3‘
para las pantallas g
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tas industrias cuiturales estan preparadas para
raplarle al hombre su propia realidad y su derecho a la
subversion intelectual y espiritual. Es semejante alo que
ellas hacen con los simbolos populares y con los lideres
de las comunidades. Cuando el hombre ve, lee y analiza
su propia realidad y subvierte el orden con el humory la
ironia, maximaexpresion det dolor y de la burlainstitucional,
enseguida salen al mercado camisetas con las leyendas
y las expresiones de la sabiduria popular. Cvando el
hombre cree, en loda su magnitud, que esta buscando
una salida espiritual para escapar del esclavismo mer-
cantil, las industrias culturales le roban la dimension del
amor y la cosifican en producto.

“La Nueva Era” es, va, toda una industria. Tiene
sus propios medios informativos y sus secciones en los
noticieros de television. Aparecen los acontecimientos
soclales y culiurales leidos por la astrologia, el color de
las velas, la magnitud del fuego o la tranquilidad de los
cojines. Cuando fa realidad se muestra convulsa, qué
importa el instante. Lo fundamenial es tomar, de manera
anlificial, lo que los grandes misticos del mundo hacen
por via natural: apoyarse contra un tronco de drbol y
escuchar las olas del mar. La naturaleza se ha comprimi-
do en disco, casete, o video. Es la tranquilidad por
entrega inmediata. Son los noticieros haciendo facil ef
insuceso en medio de un formato ridiculo y con el
astrologo de moda y turno expresando que no hay
motive para preccuparse porque los astros y la dimen-
sién divina le acompanan.

Las industrias cullurales crean, entonces, los
procesos de reingenieria. Los seminarios para humani-
zar alos vendedores usurpando las parabolas de Oriente
o todo tipo de experiencias misticas y literarias. Surgen,
entonces, las empresas piramidales que hacen sentir al
hombre en compariia de... en conjunto con... en medio
de una familia comercial. Surgen )afra, Yambal y las
empresas familiares donde se incentiva a la gente para
que venday en la medida en que mas venda mas grande
serd su familia. El propésito es vender, pero con el
corazén “humanizado”. Las reuniones ya no son ante el
papeldgrafo, sina que son la imitacion de una Eucaristia
o de una asamblea cristiana. Se agita a la multitud y se la
somele a vivencias transaccionales para que se sienta
motivado a producir.

Surgde, entonces, un nuevo género de ficcion: El
género del ~ocultismo” —entendiendo por ocultismo:
“Las cosas ‘secretas’ que, segun el género, la historia
‘secreta y oculta’ para que el hombre no sufra sobresal-
tos y se asuste”. £ género las rescata y se las devuelve al
hombre en forma de pequeos o grandes regalos, preci-

samente, para que el hombre los tome como amuletos,
energias, caminos de recordacion para el desarrollo de
su trascendencia ;Qué cosas son las que oculta la histo-
ria y 1a “Nueva era” se las devuelve al hombre? La lista es
larga. He aqui algunos de ellos; los que mas identifican
los simbolos de la no tan "Nueva era”™:

Las pirdmides de Egipto: Las piramides se han
explotado desde la imagen de sus secretos, misterios y
“energias”. Las hay en todos los tamaios, materiales,
colores y esencias. En ellas “se esconden” todos los
secre10s, los faraones; propios de
las energias cosmicas y de la
comunicacion recondita con
los ovnis.

Los cirlos o las lamparas: Elementos pertene-
cientes a todas las culturas. Simbolo de fa tuz. Elemento
magico para el hombre, desde el comienzo de la historia
de nuestra civilizacién. Justo cuando el hombre es cons-
ciente de que puede capturar el fuego para ilumi-
nar sus noches, lo convierte en simbolo del
poder divino. £} fuego, los cirios, las lamparas
siempre dan luz a los lugares sagrados.

Este simbolo estrascendental para culturas
como la hebrea o0 la judeocristiana, pues significa
la presencia del Altisimo. Recordemos que Jesus
siempre utitizé en sus parabolas la imagen de las
lamparas vy la luz.

El Inclenso y las esenclas: Eementos éstos pro-
pios a laritualidad de oriente. El humo de las ofrendas se
eleva hasta el lugar del Altisimo y llega hasta los dioses,

¢z dependiendo de fa cultura en la que se hable. De
<’%‘ la misma manera, se aromatizan los lugares sa-
- grados y la materia prima es vegetal. Lo
{ que pone al hombre en disposicion
0 contacio con el ambiente ecoldgico.

Yerbas, plantas medicina-
les y recuerdos naturales: Elementos éstos
propios a las culturas precolombinas, que
figuran en los mercados como parte fun-
damental de nuestra tradicion y esencia
aborigen: como parte de nuestra raiz indi-
gena. En cada rincon hay una vitrina
“indigenista® que ha robado parne de
esa cultura y que se oferta como mer-
cancia pura de la fortaleza de nuestros
antepasados.
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Especlas: Bebidas propias de las con-
quistas de Qriente. Bebidas rituales a las que
se asignaron, gratuitamente, poderes magicos
y religiosos.

Cojines yambientes: Elemenios nece-
sarios para meditacion hinduista, zen, budista, yoga vy
todo tipo de meditacién trascendente.

Simbolos lingdisticos, pictoricosy numerolbgicos:
Todas las culturas se han expresado de manera grafica,
numeroldgica, pictérica y con otras imagenes propias a
sus contextos sociales, histéricos y culturales. Hoy por
hoy, es muy frecuente encender las pantallas de televi-
sidn y encontrarse con candelabros de siete, tres y mas

velas. Es coman encontsar- \ i i a

se en todo tipo de ambien-
tes, con papiros, simbolos e
inscripciones, fuente de todo
secreto esotérico y mistico.

Relaclén cosmogénica: Culturas como la grie-
Qa, la romana, la egipcia, asi coma las mismas cuituras
primitivas vy precolombinas adoraron y estudiaron los

astros. Los nombres

de las constelacio-
nes obedecen, in-
cluso, atoda una mi-
tologia legendaria. Los hombres interpretaban de acuer-
do con su cultura los designios de los dioses y se
encomendaban a ellos en batallas y conquistas. Con la
Nueva Era se vieron esos elementos desde la cultura del
destino con una pésima interpretacion.

Relaciones semidticas contem-
poraneas: Significaciones reduccionis-
tas como las formas, los colores, las
transparencias, los simbolos y los ges-
tos son estudiadas y asumidas hoy con
la entera parcialidad de leerse, de ma-
nera exclusiva, bajo el manto sacro de
la espiritualidad vy el vinuosismo misti-
co.Todo el sentido iconoclasta, de una
época vy de una era, los angeles y los
demonios. Todo el poder picidrico, de
esas representaciones, asumido en el
Renacimiento por Miguel Angel, Leonardo
y Botticelli, entre otros, es estudiado,
hoy, bajo los “valores”, la vision y la pluma indiscreta de
“La Nueva Era”.
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La misica: Imitacion de las grandes  #% ',
sinfonias. El equilibrio v la armonia. La estiliza- 7
cién de la musica de Oriente. b

La literatura; Adopcidny reciclaje
de la filosofia, de los textos sagrados
y de las obras que plantean la bis-

quedade la armonia pot el hombre,

Rapto al ecumenismo: Quienes profesan las
conductas de la “Nueva Era” y se sienten lideres de ella
creen que van por el camino, amplio, del ecumenismo
que plantea la convivencia de los credos religiosos y de
las creencias en pio del desarrollo de la condicion
humanay de la evolucion de 1a sociedad. Pero parallegar
a ese éxtasis del espiritu es necesario leer {a condicion
de la cultura y la manifestacion del ser supremo en la
sociedad; en la condicion de nuestros tiempos y de
nuestra cultura. Pero si ellos no miran la dimensidn de la
historia y de la vida, mucho menos pueden dialogar
desde denltro sin hacer juicios morales a las manifesta-
ciones del espiritu. Cuando se habla de juicio moral, no
es solo frente a quienes profesan alguna creencia, sino
frente a quienes no 1a profesan. Enajenarse del mundo;
fetichizar el pensamiento v crear una dependencia *cés-
mica”, a punto de creerse y sentirse privilegiado, es una
manera de juzgar.

iHasta dénde se es consciente de la libertad
humana, cultural y social?

jHasta donde se gana la independencia de
pensamiento y se evoluciona espiritualmente para al-
canzar la voz de la trascendencia?

iHasta donde se desprende el hombre de su
condicion real y cotidiana, pero sin perder la conciencia
de ella?

Estas son preguntas que se ha hecho el hombre
a lo largo de la historia de la civilizacién v que no
pertenecen ni en la forma ni el fondo a una “Era”
novedosa ni especifica. Son respuestas que trascienden
el marco esclavisia v efimero de la moda v de los
mercados.

El interés particular individual por lo religioso y
espiritual es innegable. ] tema religioso, esotérico,
espiritual atrae la atencion de los pablicos que descono-
cen y se inquietan por el devenir de a historia y por el
sentido de la vida. El interés particular individual por
ofras opciones comunicativas o ‘artisticas’ que alejen al
hombre del marco de 1a violencia, son evidentes, Como
muestra de ese interés podemaos mostrar un reflejo que
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se da en un sondeo preliminar en nuestros principales
medios de comunicacion.

En Colombia, este mercado de insumos mate-
riales y comerciales; asi como de mensajes, discursos y
elaboraciones dogmaticas tiene un espacio propicio en
la programaciaon comeicial. Este mercado hace parte de
nuestra industria del pensamiento v de nuestra oferta de
mercado diaria. Observemos, grosso modo, cudl es el
pancrama en nuestra parrilla de programacion:

» TELEVISION

En uno de nuestros canales

de television, Canal 1, medio en el
que se re(nen varias de ias medianas
empresas privadas, se presenta
el programa "Paren de sufrir”,
programa de la secta “Ora-
cion Fuerte al Espiritu Santo”.
tste programa se emite a dia-
rio a 1as 11 de la noche, du-
rante una hora. Programa tes-
timonial en el que se expone a la palestra piblica todo
tipo de violencia humana gue concluye cuando se llega
a esta secta. '

Los domingos a las 7 de la mafana se transmite
fa "Santa Misa® con orientacion de la Facultad de Teolo-
gia de la Pontificia Universidad Javeriana.

En el Canal A, se transmite los domingos, a las
8.30 a.m., el programa En Ti Confio; los jueves alas 11 de
la manana, el programa “Oasis” y "El minuto de Dios” de
Lunes a viernes de 7.00 a 7.05 p.m. Todos estos progra-
mas de orientacion catdlica.

No existen programas especializados en Nue-
va Era, pero en los noticieros y en fos magazines existen
secciones enfocadas a este fendmeno; se dan alli ideas
del marketing de la espiritualidad, para asegurar el
bienestar de las personas. En ellas se vende todo tipo
de objetos para ello; cada objeto con una “filosofia”
diferente.

Los sdbados v domingos de 7.00 a 8.00 de la
manana se emite el programa religioso de orientacion
cristiana “El club de las 7-.

A las 8.30 de la mafiana se emite un programa
cristiano “Hechos y cronicas®, programa en el que se
hacen testimonios y se da un sentido interpretativo del
Nuevo Testamento.

Los domingos de §.30 a 9.00 a.m., el programa
cristiano “El puede hacerlo de nuevo”.

Miércoles y viernes se emite el programa “Bue-
nos dias Sedor Jesus”, programa de orientacién cristiana.
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» RADI!IO
Una de las cadenas radiales pertenecientes a
uno de los grupos econdmicos mds fuertes de nuestro

pais —el grupo Santodo-

mingo— “Caracol Radio”,

Cadena Basica, tiene un -\\
\

programa orientado por el
padre Gonzalo Gallo, sa-
cerdote carmetita des-
calzo. El prodgrama se
llama "Aerobicos espi-
rituales”. Se emite los
domingos alas 9 p.m.

La hermana
Susana dirige y orienta el \
programa catolico “Men- \\
saje de optimismo~, los '
domingos a las 6 a.m.

En Radio Recuerdos, de la misma cadena Cara-
col, esta el programa “H profesor Salomon”, de orienta-
cién protestante.

Existen, también, en esta emisora programas
de lectura de cartas, brujeria, larot, adivinanza, hechi-
ceria. Todo ello se da por pedido del puablico. En las
revistas y magazines radiales, siempre se habla de
Nueva Era, interpretacion de suefios y fenémenos
paranormales, Se dan alli orientaciones y destinos para
la condicién humana.

En Caracol la preporcion es 93% programas
catolicas y un 7% de programas protestantes, nueva era
y otras opciones.

Y

» EL PANORAMA

En la “vitrina espiritual” de nuestros medios de
comunicacion; en los estantes de libros y de articulos
que sirven de asidero a las falencias y necesidades del
hombre de hoy y en las paginas de los diarios que
refieren toda suerte de letras y figuras y que ofrecen
relax al diario vivir, abundan todo tipo de propuestas
espirituales. Varias de ellas con una larga tradicion
historicay cultural; otras tantas, obedeciendo asincretismos
no propios de fusiones culturales y sociales, sino como
resultado de la oferta y la demanda para un universo de
tibertad humana que se abse cada vez mas a lo que se
cree es [a voluntad y 1a necesidad de! hombre contem-
poraneo.

No obstante, en este mercado programado a
través de nuestros medios de comunicacion, no se ofre-
ce ningun tipo de informacion acerca del pensamiento,
historia, esencia, biisqueda, método o lenguaje profun-
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do de su filosofia espiritual a las audiencias. Es un
panorama visual o auditivo tan contaminado como el
que se presenta en fos centros urbanos de las grandes
civilizaciones en los que no se afcanza a percibir el
horizonte a causa de carteles, pancartas, vallas y toda
suerte de avisos comerciales que atiborran la atencién
de los transeuntes, mientras se anuncia toda clase de
cachivaches. Podria llegar a decirse que el enorme ofertorio
se debe a la oportunidad de mercadeo que abre las
puertas de lo espiritual en la Era de Acuario. Cada una de
las propuestas mercadeadas llega al piblico con una
estrategdia de venta unificada; con un lenduaje publicita-
rio en comdn; con una aparente apertura de pensamien-
to. S0lo resta averiguar si frente al gran abanico indus-
trial existe en cada una de las propuestas ofertadas la

wavwlastio.com

eflcacia para responder a las necesidades profundas del
hombre de hoy. <
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