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«l never met a wise man;
bur if 1 did. it was a woman».

K. Cobain

1.

Un hombre no deberia hablar de la sensibilidad femenina
porque, como dice la académica feminista Linda Alcoff,
s6lo «las feministas tienen el derecho exclusivo de describir
y evaluar a las mujeres porque ha llegado el momento de
corregir a través de una definicién que caracterice a las mujeres
por sus actividades y atributos...»!. Segiin la historia social y
politica, los hombres han distorsionado y devaluado las
caracteristicas femeninas.

ii.
¢S1 Omar es nombre de hombre, entonces, por qué va a
«ensayar» hablar de mujeres?

jii.
Acepto lo que dicen muchas académicas feministas sobre
que el derecho para representar lo femenino es sélo de las
mujeres... Por si sirve... la subjetividad masculina anda en
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reconfiguracién y una manera de hacerlo es a ima-
gen y semejanza de las mujeres...

iv.

Escribo sobre mujeres por admiracién y cercania
a las propuestas creadas por la formas de pensar,
imaginar e investigar del feminismo. La mujer es
la/el agente comunicativa/o mas interesante, inno-
vador y creativo que se ha construido y promovido
en los tltimos treinta afios. Las mujeres estan re-
formando y trans-formando la forma® que tenfan
los medios y le han dado un nuevo escenario -—el
de la sensibilidad— a los productos culturales de
época. La dualidad forma-contenido con la que se
analizaba los medios de comunicacion se ha di-
suelto gracias a la entrada de la categoria «sensi-
bilidad», eso simbdlico-afectivo que destruye la
pesadez de lo racional.

Lo anterior implica la imposibilidad de ver/anali-
zar la dicotomia forma-contenido en los mensajes
de los medios; por lo tanto, debemos transformar
nuestra mirada y descubrir formas que inscriban
sensibilidades, pulsiones, deseos de subjetivida-
des posicionadas criticamente parael andlisis como
la mujer, los jévenes, las muisicas, la ciudad, las
etnias, los homosexuales y la ecologia entre otras.
El argumento que defiendo como punto de entrada
es el siguiente: la sensibilidad de nuestra contem-
poraneidad estd asumiendo la forma del espiritu

femenino. Me interesa aqui describir, desde sus

voces, la presencia de esta sensibilidad en las
pricticas comunicativas de nuestro tiempo.

v.
Lacategoria comunicativa desde al cual compren-
do a la mujer es la de sensibilidad. La sensibilidad
es una red de significaciones compartida para el
encuentro, la conexién y el contacto de muchos;

2 La FORMA —segun Omar Calabrese— (La era neo-barroca.
Madrid: Catedra, 1992) es la figura que toma la sensibilidad de
una época.
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un [ugar simbélico para habitar juntos. La sensibi-
lidad hay que atraparla en lo movedizo, en lo
ambiguo, en lo elusivo, en lo efimero, en lo afec-
tivo y en lo tierno que se hace simbolo y verdad en
cuanto se narra y se vuelve verosimil. Esta es una
apuesta por la comprensién de lo no obvio, porel
dejarse diluir en las formas, por el buscarse en lo
incomprendido racionalmente. La sensibilidad es
la figura que toma la comunicacién en nuestro
tiempo. Esa categoria de sensibilidad se puede
cualificar de muchas maneras, pero la ensefianza
primera fue la victoria de lo sensible y posicional
femenino sobre lo racional y universal masculino.

vi.
Omar, hombre-de-identidad-en-recomposicién,
escribe de mujeres porque asume su subjetividad
en didlogo, o mejor, en escucha hacia su otro
femenino.

Comenzaré este ensayo explicando mi posicién,
relatando mi propia subjetividad masculina y la
forma que ha tomado segiin mis lecturas de mujer y
las mujeres que me han construido. Luego recurriré
al haliazgo y ensefianza de la académica feminista
Donna Haraway? cuando explica que uno puede,
como investigador, asumir posiciones distintas
siempre y cuando se asuma en alguna de manera
critica: pienso/siento desde el ferminismo como lu-
gar de investigacidn y produccién social de conoci-
miento. A partir de mi subjetividad y del pensar
feminista, describiré a las mujeres como objeto de
latelevisidén: la mujer noticia y la mujer melodra-
ma. Una vez descrito lo femenino en mi, en la
teoria y en la television, caracterizaré la sensibilidad
femenina coimo lugar para habitar este ensayo.

A la vez que desarrollo este relato de hombre-que-
habla-de-mujeres, justo al lado y en simultdneo

3 MHARAWAY, Dona. Simians, Cyborgs, and Women: The
reivention of Nature. New York: Routledge, 1991.
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irdn voces de mujeres que trabajan y construyen de
manera generalizada lo que la sociedad entiende
esy debe serlasensibilidad femenina, mujeres que
practican la comunicacién de manera masiva, que
hacen préctica de sentido en los medios.

Y como salida del relato afirmaré que las mujeres
representan una red de significaciones y una sen-
sibilidad auténoma e innovadora para vivir y jun-
tarnos en los tiempos de 1a comunicacién posmo-
derna.

I. Me justifico... CULTURALMENTE para
hablar de feminismo

En Colombia es muy dificil desarrollar lo femeni-
no que tenemos en cada uno de nosotros. Desde
pequefios nos han ensefiado que los hombres no
lloramos, no perdemos en el sexo, no lavamos los
platos, noarreglamos laropa, no hacemos nada, no
sentimos ni pensamos; nos hacen creer que naci-
mos para dominar. Por eso, cuando nos casamos,
lo tnico que hacemos es cambiar de mama: deja-
mos el hogar, solamente para cambiar de mujer
que nos consienta y soporte nuestra insoportable
fragilidad varonil.

Yo, comolamayoriade los colombia-
nos, he vivido en un mundo lleno de
mujeres. Los hombres han huido,
bien sea por cobardia de enfrentar la
dura realidad o porque la dura vio-
lencia se los ha cargado a todos. Al
final s6lo han quedado mi mama,
mis hermanas, mis amigas, mis tias,
miseternos femeninos rondando. Ha
sido muy duro para mi cargar con el
eterno masculino de la verdad, el
poder vy la sabiduria que nos atribu-
yen nuestracultura y las mujeres. Al
mismo tiempo, no he sabido cdmo
ser mas sabio, mas feliz, méds encan-
tador y mds sofiador que las mujeres
que me rodean. Menos mal que estas
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mujeres me han hecho comprender de una manera
sutil, que el poder que me otorgan es sélo una
ilusién, ya que sélo actiio un libreto escrito por
ellas.

A este libreto de machismo promovido por nuestra
manera de ser cultural e institucional, por nuestros
tedricos y medios y por las mujeres, hay que
sumarle que en Colombia hemos desarrollado
histéricamente una adoracidén y veneracién en-
fermiza por la mujer-madre. Es a eila a quien
defendemos y exaltamos, es con ella que somos y
sofiamos, por ella trabajamos, alrededor de ella
nos congregamos, es a ella a quien respetamos y
amamos. «Para los colombianos, todas las muje-
res son madres... esto a causa de la necesidad
natural de cuidar a los que estdn a su alrededor...
ya que es la persona responsable para que los
hijos sean bien educados y respetuosos... como
buenas mujeres, las madres merecen respeto y cari-
fio... el termino ‘madre’ expresa afecto y admira-
cidény,

Tal vez este amor a la mujer-madre sea machismo

o deseo de poder; pero es que a nuestras mujeres

hay que admirarlas y comprenderlas, aunque es
dificil para un hombre interpretar esa
honesta luchade todos los dias. ; Cémo
no se desaniman y siguen adelante?

Un sentimiento real paraescribirde fo
femenino 1o encuentro, entonces, en
el hecho de vivirenun pais construido
por mujeres. Mujeres que nos crian y
nos hacen a su imagen y semejanza.
Mujeres que luchan solas por hacer
un mundo mas tierno y positivo.
Mujeres abandonadas por hombres

¥ + FITCH.KristineL. The Interplay of Linguistic
Universals and Cultural Knowledge in Per
sonal Address: Colombian Madre Terms.
Communication Monographs 58 (3),1991:
p. 264.
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difusos que las dejan al primer sinsabor; mujeres
dejadas al destino por una violencia fisica que
acaba con sus hombres-opresién; mujeres solita-
rias que luchan por sus hijos en medio de la
violencia social y cultural que ejercemos los ma-
chos contra ellas. Si sélo he vivido a imagen y
semejanza de las mujeres, si sélo me han hecho
las mujeres... ;serd que puedo intentar develar
mi ser femenino?... Lo voy a hacer, advirtiendo
eso si, que este ensayo es reflejo de mi lucha por
despertar mi espiritu femenino.

Otro sentimiento que fundamenta el querer expre-
sar mi espiritu femenino lo encuentro en la posi-
ciénde ignoranciae irreflexividad generalizada
entre los jovenes educados frente a los logros
del movimiento de las mujeres. Esto es una
razon visceral, ya que no comparto el rechazo
ignorante que hacen los jévenes frente al feminis-
mo. El feminismo es visto como algo «pasado de
moda». A cincuenta universitarios de ambos
sexos que les preguntamos su opinién sobre este
movimiento respondieron que las feministas «exa-
geran», «son fandticas», «ridiculas», y «viven
desubicadas en el tiempo»; «que ya no es necesa-
rio ser feminista»; «que si se estuviese de acuerdo
con el feminismo se estaria aceptando el machis-
mo». Asi mismo, se culpa al feminismo de la falta
de cortesiay ternura
masculina. Todo pa-
rece indicar que el
feminismoesdeotra
época,esalgodel pa-
sado y no necesario
paranuestro tiempo,
que el feminismo no
estd de moda.

Unacosaesentender
que los jovenes va-
yan en contra y nie-
guen el feminismo
basados en los este-
reotipos mediados y
actuados por unas
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mujeres anti-estéticas, exclusorias y autoritarias
llamadas feministas. Y otra muy distinta descono-
cer que la lucha de las mujeres ha construido el
horizonte para vivir de una manera distinta y ha
elaborado las preguntas claves acerca de la identi-
dad masculina y el mundo de hoy. Por esta razén,
los jévenes, los medios y la Academia no deben
olvidar que «el feminismo fue, y ha seguido
siendo, la mayor y mdis decisiva revolucién
social de la modernidad. A diferencia de una
revolucién politica, una revolucion social no
estalla: tiene lugar... Porque la cultura femenina,
hasta la fecha marginada y no reconocida, se
encuentra ahora en camino de articular una de-
claracién final en su propio nombre»’.

Creo que es necesario volver a intentar reivindicar
lo femenino como manera de pensar y actuaren la
Academia y en la vida. Creo que no podemos
perder para nuestros jévenes el legado feminista
que transformo el océano donde ellos nadan.

I1. Me justifico... TEORICAMENTE para
hablar de mujer

Tedricamente me basoen dos aprendizajes recogi-
dos del pensamiento feminista: se puede tomar
una posicidn mientras sea critico y explicito y se
debe recuperar lo subjetivo como lugar de saber y
relato.

El pensar/saber femenino me atrae porque creo
que fueron las feministas y su movimiento las que
cambiaron la ola del pensar en este final de siglo.
El descentramiento en la produccién del conoci-
miento, la pluralizacién de la verdad y la diversi-
ficacion de la historia han sido resultado de las

¢ HELLER, Agnes. Los movimienlos culturales como vehiculos de
cambio en la configuracion de la vida cotidiana. En A. Heller y F.
Febér. Politicas de la posmodernidad. Ensayos de critica
cultural. Barcelona: Peninsula, 1989, p. 247.
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preguntas de mujeres. Lo femenino como valor
nos ha mostrado que existe una manera coherente
de actuar basada en el dramatismo, lo cooperativo,
lo afectivo, o comunicativo, lo relacional, 1o res-
ponsable, y lo cuidadoso®. Fue desde la categoria
mujer que €l proyecto ilustrado de una razén
universal, un espiritu absoluto, una legitimidad
transparente se comenzo a cuestionar y a destruir.

Las mujeres, por lo menos las formadas en la
nueva cultura promovida por Occidente’, han lo-
grado imponer una agenda social y politica distin-
ta al lograr superar su enclaustramiento cultural y
romper su cdrcel biolégica. En este proceso se han
ganado un espacio piblico, han encontrado nue-
vos roles para hacerse, han propuesto nuevos
valores y mitos, han rotoel imperativo machistade
poder, han conquistado la fuerza, han superado ser
un cuerpo objeto de deseo, han creado un nuevo
discurso sexual y han reivindicado la visién feme-
nina como legitima.

La mujer se convirtié, entonces, en categoria legi-
tima de conocimiento y sentido. La alternativa
creada por el movimiento feminista nos indicaque
podemos celebrar la justicia, la dignidad, la diver-
sidad y la «otredad» como valores que debemos
socializar a imitacidén de la mujer.

El feminismo logré, entonces, que en nuestra
produccién de saber necesario para vivir la mujer
se afirmara como uno de los lugares tedrico-
practicos mds sugestivos para pensar lo diferente,
sentir lo multiple, imaginar lo diverso, construirlo

¢ GILLIGAN, Carol. In a different voice. Cambridge: Harvard
University Press, 1982,

7 La mujer en este mundo occidental-capitalista ha tenido qus
cambiar su rol de madres y comparneras de hombres por el de
sujeto productivo en igualdad de condiciones gque los hombres,
¥ que se le educa para la igualdad pero en la competencia. Pero
no sucede lo mismo en las comunidades indigenas o afticanas
donde los roles se dan naturalmente desde que se nace y no hay
necesidad aparente de cambic porque no hay competencia. La
igualdad es, dicen algunos, una necesidad capitalista.
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fragmentario, buscar lo efimero, rescatar lo narra-
tivo, encontrar las redes, perderse en el laberinto,
habitar la ambigiiedad. Lo femenino se convirtien
una posicién desde donde diagnosticar, compren-
der, explicar y transformar lo social; una posicién
que se relata y juega en presente continuo.

«Mi vida es imposible contarla.
Cambio con el transcurso de los dias,
cambian mis designios, mis conceptos,
mis Interpretaciones,

Soy una serie de estados de dnimo

y de sensaciones.

Interpreto un millar de papeles
Desconoizco mi yo verdaderos,

Anais Nin

Aunque tedricamente el derecho para describir a
tas mujeres lo tienen ellas mismas, creo en lo gue
dicen las mujeres de la vida cotidiana cuando
sugieren que ellas sélo pueden explicarse desde un
otro y casi siempre masculino. Hay una reivindi-
cacion del hombre, como el otro a lo femenino,
como otra subjetividad para hablar, pensar ¢ ima-
ginar. En este sentido Paula, una estudiante, me
escribia en untrabajo que «la sensibilidad femeni-
naes un aspecto consciente para los hombres, pero
inconsciente para las mujeres. Nosotras sabemos
que existe y que estd presenie en todo lo que
hacemos, pero es algo que no se racionaliza,
simplemente se ES mujer. Y esto, obviamente, es
algo que ven con mayor facilidad los hombres...
Uno no cae en cuenta de esas cosas hasta que
alguien exterior, ajeno (casi siempre un hombre),
nos las hace notar o recordar; antes que como
mujer, s¢ piensa como persona... ».
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* Hablando de mujeres... ¢

Justifico mi posicién de hombre-que-va-a-hablar-
de-mujer por respeto y cercania a la sensibilidad
femenina, promovida por los estudios de la mujer.
Y asi como para quedar claros, hablo de mujeres:

- Recogiendo los aportes de los estudios femeni-
nos hechos por las mujeres: lo narrativo, lo coope-
rativo, lo afectivo, lo subjetivo y lo posicional de
los andlisis y la critica.

- Mediado por el contexto cultural e histérico
desde el cual me desenvuelvo e interpreto tanto mi
identidad masculina como la femenina: Colombia
a final de siglo.

- Escuchando a las mujeres que participan de una
practica comunicativa y construyen redes de sig-
nificacidn para el encuentro social.

- Desde mi subjetividad, ya que el mayor logro del
movimiento feminista es la revitalizacién de la
subjetividad, y lo femenino se define siempre en
relacién con..., en este caso, ¢l hombre.

IIL. MujEr oBJETO de los medios

Colombia es el pais en América Latina donde la
mujer estd mejor representada en los roles directi-
vos (gerentes de bancos, ministras y directoras de
institutos, entre otros). De otra parte, la television
cada vez més estd habitada por mujeres. Ante esta
situacion surge 1a duda de si esta mujer actiacon
conciencia femenina o se trata de una mujer
disfrazada con mentalidad masculina. Para averi-
guar la percepcidn que se tiene del rol de la mujer
en los medios, entrevistamos cincuenta jovenes
universitarios. Ellos opinan que la mujer «ha ga-
nado una gran importancia €n los espacios perio-
disticos», que «el periodismo es realmente para
ellas», y que esto se explica porque las mujeres
son «caras bonitas y amables» para la informa-
cién.
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CAROCLINA GOMEZ

20 afios. Presentadora de televisién y modele
profesional. Reina de Belleza en Colombia y
Virreina Universal de la Belleza, 1993,

Por: Maribel Arias

«Mi carrera comenzé a partir del rei-
nado de belleza. De [a mujer en televi-
sién se dice jQué dulzura de nifia!
jQué belleza de ojos! {Cémo sonrfe de
lindo!... Es decir, se¢ va mucho por ¢f
ladoticrno y eso es lo que dicenque es
femenino... Si td eres una mujer lindi-
sima pero no irradias nada, 1a gente no
e mete el tiempo para verte en televi-
sion... ;Para qué? ;Para qué vamos a
senlamos a ver una nina linda que dice
bobadas y es antipatiquisima?...

Yo creo que Carolina Gémez, como
tal, expresa feminidad. Me considero
una persona femenina... siempre la
estoyirradiando... Lascnsibilidad estd
en las emociones, en los senlimientos
y en ¢l intelecto que vicnen det alma;
se expresa en lo que irradias. en la
energfa, en [o que ves, en {a perspecti-
va que tienes. La belleza puede ser
s6lo fisica, la sensibilidad es mds que
la fisico.

La feminidad es quererse como mu-
jer... no s6lo el cuerpe sino ef alma.
Quererse uno mismo y querer su alma
es saberse llevar. Porque pienso gue
una mujer poco femenina no esté a
£USIO CONsigo misma.

Ser mujer es tener instinto de supervi-
vencia, instinto de procreacién... es
una sensibilidad muy grande hacia las
cosas... en términos generales las mu-
jeres son mucho mis sensibles a fa
luvia, al sonido. al sentimiento...

Qué tan sensible o qué tan cstética
puede ser una cosa no radica en que si
se e¢s mujer o no, jPor Diosl... Yo
pienso que un hombre homosexual
tiene la capacidad. la facilidad y la
cualidad de poder mezclar la sensibili-
dad del hombre y la sensibilidad de 1a

mujer en uno»,



http://www.fastio.com/

ChhPDF -

SI LLOVIERA UN DIA DE TERNURA

KATTY CHAMORRO

Profesional de 1a danza
Por: Sandra Ordofiez

«Ladanzaes mi religién... yono puedo separar mi
vida de lo que es la danza y, ahi, estd la mujer, yo
misma. No proyecto ni mi interesa proyectar una
cosa que no sea mi propio yo intemno...

Alin hoy existen mentes mezquinas que piensan
que la danza no es una profesién, y que una
bailarina es una mujer que por la posibilidad de
socializar su trabajo estd dispuesta a degradarse
COMO Persona.

En cada trabajo resemantizo a la mujer: la néma-
da; la recolectora de basura; la eterna amante a la
espera de un carta; la mujer enfrentada a la mater-
nidad; la mujer mitolégica que invocando las
fuerzas de la naturaleza alcanza supremacia sobre
¢l hombre; la monja en sus cuestionamienios, sus
fugas y sus retornos...».

Sin embargo, contrario a lo que afirman los jéve-
nes, la investigadora Florence Thomas® demostrd
que la mujer es objeto para el poder-hombre en la
publicidad; lugar del despecho para el hombre trai-

& THOMAS, Florence. El macho y la hembra deconstruido:
Aportes en relacién con los conceptos de masculinidad y
feminidad en algunos mass-media colombianos. Bogota:
Universidad Nacicnal, 1985,
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cionado en la muisica popular; y ser virginal y
sufrido que se hace feliz en el matrimonio en las
fotonovelas y telenovelas. Y unrdpido vistazo a la
presencia de la mujer en la televisién crea una ima-
gen de la mujer actriz o modelo, rostro para mostrar.

Asi mismo, la television ofrece a las mujeres un
modelo-de-ser-mujer «que descarta sin saberlo la
felicidad personal e intima como algo buscable, edi-
ficable y hasta codiciable. En cambio promociona el
éxito, la figuracidn... (se convierte) en modelo
‘comestible’, no se ocupade los fracasos, los olvidos,
los maltratos, la confusidn, el vacio y las crisis que
provoca esa idea publicitaria de las mujeres ‘obje-
to de deseo piiblico’»®.

Esta percepcién es confirmada por parte de los jo-
venes, que aunque encuentran que enlatelevision
«todo vaa girar alrededor de lamujer» en el futuro,
hoy las mujeres siguen siendo tratadas como «ob-
jeto o medio publicitario», como «figura bonita
mds que como cerebro», como «simbolo sexual» o
como «embellecedora de los medios».

No sélo se objetiva a la mujer sino al amor como
el lugar privilegiado para que ella encuentre la
felicidad al lado de un hombre. La realizacioén vital
de la mujer, segtn los medios de comunicacion,
serddeterminada por el amor-posesion de un hom-
bre: «la euforia del consumo proporcicnatodosobre
el amor: un amor para tener, que debe funcionar a
toda costa; un amor-cosa, que se obtiene a través de
multiples caminos y que contiene todos los ingre-
dientes artificiales»’°,

A pesar de estas verdades acerca de la presencia/
uso de la mujer en la television, Radway'! en

¥ CANO POSADA, Ana Maria. Modefo para armar. Bogota: €l
Espectador, Octubre 15, 1995.

* THOMAS, Florence. Los estragos del Amor. Bogota: Universi-
dad Nacional, 1995.

"' RADWAY,Janice. Reading the romance. Chapel Hill: University
of North Caroline Press, 1984.
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relacién a las novelas de romance, y Martin-
Barbero y Mufioz'? en referencia a las telenovelas,
han demostrado que las mujeres utilizan de mane-
ra distinta a la prevista—en la construccién de los
mensajes— las representaciones que se hacen de
la mujer y la vida. En esas mujeres-de-televisién
que se suponen objetivadas, manipuladas y pasi-
vas, las mujeres televidentes encuentran que sus

2 MARTIN BARBERQ, Jesis, y MUNOZ, Sonia. Television y
melodrama. Bogota: Tercer Mundo, 1994.

MARIA CECILIA BOTERO

td

Aciriz de television y teatro
Presentadora de noticias

Por; Christian Bames

«En la presentacion de noticias
decidi ser lo mds honesta y natu-
ral posible, manifestando miscn-
sibilidad y siendo consecuente
con lo que sentia frente a cada
noticia que lefa. Antes que ser
femenina, soy yo misma.

No existe una sensibilidad fe-

menina como tai, sino que la
sensibilidad, entre muchas otras
cosas, es el resultado del caric-
ter v la formacién recibida. La
diferencia entre hombres y mu-
jeres es impuesta culluralmente
a los nifios cuando se les dice
gue los hombres no deben ltorar
y deben ser durps, mientras Jas
mujeres son (rigiles y emotivas.

Yo trabajo con la sensibilidad.
Yocreoque lagente recibe afec-
to de mi porque yo le pongo
mucha energia afectivaa mi tra-
bajos.
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imégenes estereotipadas les permiten sofiar, ima-
ginar alternativas de vida, aprender de otros mun-
dos, solucionar problemas cotidianos y conectarse
con otras mujeres.

La alta presencia en nimero de la mujer en la
produccion, la realizacién y los mensajes televisi-
vos indica que lamujer de fin de siglo encontrdé que
los medios de comunicacién son su habitacién
propia para inscribir y escribir el mundo, ya que —
como lo dijo Virginia Woolf— «una mujer debe
tener dinero y una habitacién propia para poder
escribir»'3.

IV. MujJER NoricIA de television'?

En el caso de la televisidn colombiana, mientras
cinco mujeres son directoras de noticieros, existen
diez hombres. Hay veintisiete presentadoras de
noticias por veintidds hombres, cincuenta y seis
periodistas hombres por cuarenta y seis mujeres.
Sin embargo, siendo la participacién femenina
significativa, el enfoque y el criterio de lo noticio-
so sigue muy centrado en la razén periodistica
masculina.

Y hablando de mujeres y noticias... en Colombia
hasta hace unos diez afios era casi imposible ver
una mujer presentando noticias en television. Hoy
los hombres estdn en via de extincidn y son las
bellas y famosas las que logran elevar el rating,
informar sobre la realidad y despertar suefios.

Sin embargo, que la mujer sea la perspectiva privi-
legiada para contar la informacién en televisién
puede significar varias cosas: una nueva sensibili-
dad y un nuevo enfoque de las informaciones
privilegiando las perspectivas feministas. Un ma-

3 WQOLF, Virginia. Una habitacion con vista.
4 Una version previa de este apartado aparecié en Moviendo E/
Tedio de El Espectador. 27 de agosto da1995.
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chismo actuante que prefiere las formas de mujer
sobre los hechos. Un simple cambio de decorado:
pasar de los hombres serios a las mujeres bonitas.
Un cambio de enfoque de las noticias que deja el
género informativo para entrar al estilo melodra-
madtico de la informacién. O unaconstatacion de la
realidad televisiva de Colombia, donde no hay
hombres buen-mozos para tantas horas de infor-
macién y diversion.

La evidencia del relato informativo indica que en
los noticieros de televisidn sdlo ha cambiado el
decorado mds no el enfoque y el tratamiento sobre
lo informativo. Una explicacion para que la mujer
llegue a la informacién de cuerpo pero no de
sensibilidad se encuentra en nuestro machismo.
Este sindrome sigue imperando ya que —como
buenos machos— preferimos labellezay el espec-
tdculo de la estética femenina a la dura realidad.
Esta «estetizacién» de la noticia nos recuerda que
vivimos en un pais de reinas, que produce mujeres
cada vez mds ejecutivas, sueiia con un poder feme-
nino y quiere creer que en las mujeres si se puede
confiar.

Debemos constatar, eso si, que con la llegada de la
mujer, pero sin que dependa de ellas, los noticieros
han sufrido un cambio en la narrativa y tratamien-
to: se ha pasado de lo informativo a lo melodramd-
tico. Los noticieros cada vez son mds telenoveles-
cos, tanto que las informaciones, como los drama-
tizados, necesitan mujeres protagonistas para que
nos cuenten historias acerca de hombres «bobos»
que nunca se transforman ni hacen nada por su
realidad —como cualquier politico—. Las muje-
res periodistas son Gavioras de las informaciones,
mientras los politicos y dueiios del poder son
Sebastianes consentidos por la mamdi-gobierno.

Pero mis alla del nimero de mujeres en las noti-
cias, de la falta de sensibilidad femenina en la
informacidn y de nuestro machismo, el cambio de
decorado de lo masculino a lo femenino parece
una prueba evidente de que en Colombia las mu-
jeres no s6lo son mas bonitas que los machos, sino
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ADEIAIDA NIETO

Actriz de teatro. Escritora,
Autora de Ohvidando Ohvidos

Por: Andeds Montaiiés

«El suefio es ir construyendo dia a dia la vida de
la mejor manera posible... A veces s¢ me vuelve
més importante que ser hombre 0 mujer, serun ser
humano...

Yo creo gque mi generacién y la anterior, fuimos
mujeres educadas para no tener una profesién... y
vivimos en ¢l conflicto entre ser muy buenas
csposas y muy buenas profesionales al tiempo.

En Olvidando olvidos —su novela— cuento la
historia de una mujer que descubre que estd
flotando en una laguna sin orilla. Yo creo que
1odos los seres humanos en algiin momento de la
vida sentimos que estamos sin orillas. Toda la
historia s¢ desarrolla en esta laguna. y la mujer se
da cuenta de que lo iinico gque puede hacer es
reconstruir su vida para entenderla... es un viaje
hacia adentro dc las personas... es la biografia de
mi generacion.

Yo creo que hay una cosa maravillosa en Colom-
bia y es que es un pais de una fuerza y de una
vitalidad impresionante, y aunque hay mucho
machismo, también hay mucho matriarcado. Las
mujeres en csic momento del pafs si estamos
descmpediando un papel muy importanie en la
definicion del conceplode cémo debe ser Colom-
bia, Ic cstamos aportando ternura... Necesitamos
dosis de ternura, si Hoviera un dia de teroura se
acabarian los problemas... Pero es que hemos
visto la ternura como una vaina ahi de bobos y
mujeres. y ser tiernos es un aclo de valentia muy
grande. y més cn un pafs como éste. Yo haria una
guerrilla por la ternura. Ternura ¢s 12 compren-
siéin del otro. el respeto del otro. el no juzgar al
otro sino entenderlo. ¢l no castigar sino cnsenar:
cs el didlogo y el afecto.

He estado siempre en blisqueda y en observancia,
He tratado de vivir acorde a mi misma,.. no vivir
como dicen que es lo chévere, lo bien... no scguir
esa cantidad de esquemas de felicidad que nos
han creado, y que lo Gnico que producen son
tristeza y soledad. El sentido delavidacstienesc
irbol, este pasto, esa flor, en la nube, estd en uno,
cn la gente que uno quiere... Llegar cs un segun-
do. el proceso dura mucho mds ticmpo...».
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SILVIA AMAYA

Realizadora de television

No se sicate del todo bicn en esas
sitwaciones en donde es ella

¢l personaje de 1a historia.

Por: Natalia Ramirez

«Lamujer estd mds intercsada por ¢l alma humana. El
hombre analiza mis contextualmente ¢l mundo y las
persontas, La mujer piensa mis en el interior humano
y sensible, [ntento poner en escena esa sensibilidad
femenina en mi trabajo. Trato de buscar lx verdad de
lo que hay en mi. para poderlo plasmar y enriquecer
mis trabgjos: ;Ojald uno pudiera sacar el alma y
entregarla siempre en una obra!

Todo mi trabajo es un intento por ver ¢l fondo de mi
mismi. Por tanto. me interesa mucho més ¢l mundo
de las mujeres... ytengo cierto miedo de mirarel alma
masculina. Claro gue creo que existen hombres con
alma femcnina, ya que lo femenine no cs propicdad
s6lo de mujeres,

Como mujer me ha tocado luchar para ganar credibi-
lidad enure los iéenicos y productores de welevision. Y
¢s que como los hombres siempre han cstado en esos
lugares como si su condicidon masculina les olorgara
cso  implicita-
mente, nunca se
han preguntado
por ¢so. Por csta
rFazén la mujer cs
mucho mis dedi-
cada en su traba-
jo. para ganarsc
su Jugar. Es un
reto ¢on uno mis-
mo. Encontrar
hasta donde da-
mos; despertaren
cse sentidor.
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que tienen mayor credibilidad. A ellas se les cree
mas porque representan la irrupcion de los nuevos
actores sociales que hacen honestamente la politi-
ca y creativamente la vida cotidiana. La credibili-
dad de la mujer va en aumento porque, de manera
amenay sencilla, nos hacen olvidar que en Colom-
bia los hombres seguimos presos de nuestra tradi-
cién de engafiadores del amor, de la sociedad y de
la politica. Seria necesario que las mujeres, apro-
vechando su alta credibilidad, no sélo aumenten
ennimero sino que aporten a las informaciones su
manera de vivir y comprender la vida.

No sélo los noticieros cambian de paisaje... es el
pais entero el que estd transformando su sensibili-
dad. Las mujeres no sélo hacen mds llevadero el
dia informativo, sino que tratan de imprimirle un
tono familiar a la televisién, nos hacen creer que
este pafs puede cambiar y que todavia tenemos
tiempo para imaginar que todo puede estar mejor.
La presencia masiva de mujeres televisivas expre-
sa, a su vez, que cada vez ellas tienen mds que
decir, que ante la ausencia de hombres de valory
dignidad, s6lo nos quedan las mujeres como espe-
ranza.

V. MUJER DRAMATIZADA de television

Por su parte, en los dramatizados que se encuen-
tranen el aire sélo existe una mujer directora y sélo
cuatro sonescritos por mujeres. Los roles de mujer
en la television, en general, nos indican que es:
actriz, cara bonita, la imagen que atrae, seduce y
vende; script, la que lleva la memoria y observa
los detalles de continuidad; modelo, objeto desea-
do; o asistentes de direccidn, quien organiza a los
hombres-directores.

Hay que destacar, sin embargo, que en las teleno-
velas las mujeres representadas son mucho mds
atractivas, complejas y con un mayor grado de
realizacion subjetiva (por ejemplo, La sefiora Isa-
bel, la Gaviota de Café, Angelade Pecado Santo).
Esto se constata en que la identidad de los colom-
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bianos ~—hombres y mujeres— pasa por esas muje-
res complejas que capitulo a capitulo se transfor-
man en su lucha por encontrar el sentido de su
vida. En esa bisqueda de la identidad deseada mis
nunca encontrada, las heroinas de telenovela son
una buena imagen de las mujeres cotidianas: pa-
blicas pero discretas, exitosas pero no arrogantes,
tiernas pero fuertes, siempre brillantes, a pesar de
los hombres que las rodean.

La Senora Isabel' naci6 para dignificar a las muje-
res de mds de cuarenta y cinco afios, para demostrar
que son mujeres, no simplemente madres o abuelas
desechables. Este dramatizado tocé los conflictos
femeninos tipicos como el envejecimiento, la infi-
delidad, ias relaciones peligrosas, la rutina, la falta
de amory las separaciones. La idea que se propuso
es la de que las mujeres pueden ser amas de casa
silo desean, pero esto no puede sustituir sus ganas
de vivir; y que los hombres no son un seguro de
vida para la mujer. Sefiora Isabel ayud6 a la mu jer
a valorarse y a romper con su sino trigico de
formacion: casarse, tener hijos y sacrificarse por
su hombre.

Gaviota, la de Café 'S, supo encarnar aquello que
las mujeres consideran es premiable en la vida:
llegar a lacima con base en el trabajo y el esfuerzo
individual. Gaviotaes tierna pero inteligente, agre-
siva pero honesta, se realiza profesionalmente
pero sin «acostarse» con nadie. Al final, la férmula
del melodrama ata su felicidad a un hombre, deja
de ser mujer-propia para volverse la mujer-de-
otro, pero el mensaje ya habia sido emitido y
sofiar es algo que las mujeres han ensefado. Esta
mujer-de-todos-los-dias se nos metio en la vida
cotidiana y en nuestros suefios de pafs, y como el
café, se convirtié en punto de identificacién yredde

'* Dramatizado realizado por Coestrellas, 1995; escritoporBernar-
do Romero y Ménica Agudelo. Serie de mayor faiting de la
television colombiana durante 1995,

'% Telenovela de mayor éxito en la historia de ta televisian colom-
biana, realizada en 1995 por RCN TV, escrita por Fernando
Gaitan, dirigida por Pepe Sanchez y protagonizada porMargarita
Rosa de Francisco y Guy Ecker.
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JUDITH SARMIENTO

Presentadora de noticias en radio y television
Integrante Delegacidn Colombiana a 1
Cumbhre sobre Mujer. Beijing, China, 1995

Por: Lida M. Pedraza

«En la medida en que la mujer no lenga conciencia
de género no puede proyectar una imagen auténti-
camente femenina. Notedas las mujeres que legan
alos medios tienen conciencia de género, cs decir,
no sienten el compromiso de ser mujer, Muchas
llegan sin el compromiso de representar a tantas
mujeres que hay enColombiay estdn siendo discri-
minadas por la pobreza y la marginacién. Las
mujercs debemos seguir dando la pelea... Las mu-
jeres somos seres comunicantes y comunicados
por excelenciz,

Mancjo una estética ética... sencilla, serena, poco
ostentosa. Lo mds importanie ¢s que me crean... ya
que mitrabujo consiste en hablar sobre el acontecer
diario del pais y del mundo. Y uno logra que le
crean cuando ¢s coherente.

Lapereepeion femenina aporta cierta sutileza, cierta
discrecidn, cierta suavidad en ¢l abordaje de los
lemas... aungue como es un programa de noticias...
une debe apartar su propiu sensibilidad... y en la
lectura de noticias se ha ide perdiendo esa cuestion
de comunicarle sensibilidad a lo que uno lee...
Todos los dias respondemos mds al medio que a la
sensibilidad individual,

A mi me locd demostrar que no sélo hablo bonito,
sino que puedo hablar
bien y puedo decir cosas
gue lengan importancia
y pucde pensar y puedo
optnar y puedo aportar y
puedo hacer muchas co-
5as... 1o fue [Geil.

La gente me percibe
como una madre. Soy
madre y por supuestogue
me tienen que percibir
comouna madre... Yono
yuisicra que me vieran
tan benévola..n.
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sentido femenino. Las mujeres veiun en Gaviota un
modelo distinto para habitar, vivir e imaginar la
realidad.

Las mujeres de telenovela son, entonces, mds
reales, seres que deben apersonarse de su vida, de
la del novio o esposo y de la de sus hermanos o
hijos. Uno de los aciertos femeninos de las teleno-
velas estd en mostrar ese mundo interior de sujetos
que estudian, trabajan, soportan machos y sacan la
familia adelante. Esa super-muger que todos los
dias nos encontramos en los buses de la manana,
en la oficina de los jefes y en la noche de univer-
sidad.

De otra parte, las telenovelas reivindican el mundo
femenino a costa de la identidad masculina. Por
esta razon se representan hombres muy frigiles,
simples, bobos y pasivos. Hombres que nunca
evolucionan, que se afirman en sumachismo, en
sus mamds y esposas y en el poder de ser el
primer hombre en la vida de unas mujeres que
superan la cidrcel del amor-sexual para evolu-
cionar, transformarse y hacerse a lo largo de la
historia. Esto es tan evidente que, me imagino,
ningtin hombre se ha sentido representado en un
héroe de telenovela.

Y en csa forma de ser hombres en la telenovela la
mujer estd ejercitando una resistencia simbolica,
experimentando una criticaemocional, afirmando
la percepcidn que tiene de la pobre actuacion de
los hombres en 1a vida real. Esto es tan evidente
que a los hombres nos da pena aceptar que
vemos telenovelas, mientras que las mujeres las
disfrutan y no les da pinico sentirse encantadas.
Los hombres deberiamos en lugar de huir de la
tefenovela, mirarnosenellacomoenunespejoque
retleja ka percepcidn que sobre nosotros tiene {a
sociedad.
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LUCIA NADER

Psicologa. Realiza programas de
educacion y usesoria sexual,

Por: Nurys Senior

Es mujer, mujer igual gue todas, un
dguila mds crinda en gallinero. que ha
sido afortunada al poder encontrar en
¢l ¢jercicio de la psicologia, un cami-
no para fortalecerse y ser ella misma,
mejor personi.

«A pesar de los interrogantes y [as
dudas que he tenido, lo que siempre
mc ha gustado es (rabujar con el otro y para ¢l otre, hacer al
otro posible, cercano, sin perder b individualidad.

Lo que me haece sensible es que al escuchar a las personas
husco que vuelvan sobre si mismas, que a través de lo que
me dicen logren reencentrarse. Siempre desde la ciencia,
pero con un cardcter sensible, de afecto, de posibilidad.

Las mujeres en Colombia adn somos sicrvas. Aungue inte-
lectualmente vamos bien. afectiva y emocionalmente so-
mos todavia muy primitivas... aunque se han acabado mu-
chos tabus. no hemos concebido realmente ¢l sentido del
cambio y nos dejamos alienar por la aparente libertud que
ahora tenemos.

Somos Aguilas criadas en gallinero. lencmos ¢l potencial,
pero nos coartan tantas cosas que uno fermina creyendo lo
que No ¢s. que Somos seres para practicar el no.

Los hombres manejan fos sentimientos dando juicios de
valor, racionalizan; las mujeres 1o hacemos desde nuestra
entrega. Eso nos hace distintas y nos da posibitidades de
aportar desde nuestra estética. desde nuestea sensibilidad.

Cada mujer debe empezar ¢ darle la importancia que tiene
esa paradoja de ser seres sensibles, capaces de renunciar y
tuchar por su entrega; y al mismo ticmpo, seres duros,
capaces de resistirlotodo y continuar con la lucha a partir de
principios y conviccioness.
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VI. Quién es(ser), como se hace
(subjetividad) y qué puede hacer (poder).
La mujer en los medios de comunicacién

Por las imdgenes de mujer representadas en los
medios, por la construccion que de lo femenino
realizan las mujeres a partir de los mensajes televisi-
vos, y por laexperiencia de mujer que tenemosen la
vida diaria, hombres y mujeres hemos aprendido
que las mujeres pueden ser amigas. No s6lo espe-
Jos y objetos de nuestros deseos va que lamujeren
televisidn -entiéndase desde donde se quiera- ha
comenzado a actuar como el sujeto de mayor credi-
bilidad, ternura, verosimilitud y confianza.

Hoy la mujer en los medios de comunicacion esta
transgrediendo sin ofender, ha hecho de la ironfa
suestilo, sorprende con su silencio y ambigliedad,
se ha hecho imagen con voz propia. La mujer se ha
ganado su derecho de ser mujer, ha dejado de ser
el segundo sexo, la mujer rota, la subordinada. La
mujer-mercancia ha decidido ir al mercado por si
misma, como protagonista y red de significacién
que junta y rclaciona. Se ha convertido en la red-
memoria de nuestro tiempo; ellas nos recuerdan
quiénes somos, qué hacemos y cdmo nos vemos ya
que & nosotros los hombres nos encanta olvidar.

Y es que las mujeres estan cuestionando las nocio-
nes creadas por los hombres, los medios de comu-
nicacion y la sociedad latinoamericana acerca de
la igualdad, Ia justicia, la libertad y la opresién.
Asimismo, nos estin diciendo que la libertad y 1a
liberacion es movil y local, unas veces estid en la
sonrisay otras en las ideas, los cuerpos comunican
y la sexualidad también es expresion; en el mismo
sentido, nos han redescubierto el mundo intertor,
el potencial de lo narrativo y la posibilidad de ser
coherentes de acuerdo con la posicidon que se
tome; y por Gltimo, nos estin quitando ese trascen-
dentalismo masculino, esa prepotencia del cono-
cimiento. Las mujeres nos estin demostrando que
el proximo siglo serd femenino y que los medios
de comunicacion serin su lugar de expresion para
hacer de otra forma la vida.
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Por ahora, sélo nos queda a los hombres y a las
mujeres con mentalidad de hombres seguir:

a. Rompiendo con los mitos mediditicos de la
mujer subordinada, traidora y producida;

b. Continuar la lucha por la aceptacién y recono-
cimiento de la identidad del otro (en este caso la
mujer);

¢. Jugar al deseo mutuo y apostar por el amor
cooperativo, relacional y dramdtico —no ¢l de
publicidad—;

d. Devenir en espiritu fermenino ingresando de
lleno en nuestro interior;

TATIANA ARIZA
Presentadora de programas infantiles en television
Por: Mauricio Villegus

Enlatelevision noqueda ninguna funcién
que la mujer no haya desempefiado con
éxi10. Y esto se debe a que las mujeres nos
estamaos preparande muchisimo mds para
que nos vaya mejor, para surgir. Ante la
bola de nieve en que se ha convertido ¢l
movimiento de la mujer cn ta television
mundial, cabe la reflexién sobre lo que
estd sucediendo con el hombre. Si estid
sicndo desplazado. si la reduccién de su
poder en el medio se debe solamente a un
pasajero atractivo de la figura femenina, o
si no pucde competir en términos tisicos
con lu mujer.

Creo que debe haber un equilibrio entre la
apariencia de lo que uno estd viendo y en
lo que se estd proyectando cn cuanto a
lextos, a corazén, cosas mucho mds pro-
fundas que laimagen que se ve... Yoestoy
muy tranquila, porque definitivamente
hiago mi trabajo con ¢l corazon y con ly
cabeza. Yo hago mi trabajo con 1oda la
honestidad det mundo y ereo que eso es bo
gue neeesita ka gente en este momento.

Claro que me parece [undamental ser muy
femenina... eso que hacede uno una mujer
sutil, bonita... y hay que proyectarlo...

aportar cosas positivas y findas paraque le
sirvan a la gente para algo bueno en ¢l

futuros.
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CLAUDIA BAUTISTA

Narradora ok, No es 1o siwjor cuentera ded pais, ni la mis famosa, ni la
Gnica: pero si, en mi concepto, ka que mds en serio se torma la feminidad
COMO AN NArativa...

Por: Gonzale Valderrama

A Claudiale vale cinco gue a la genie le agraden o no sus
historius, Elfa lo hace para que ta odicn mds y queden
compensadas las energias cosmicas: pero no lo logra:
ticne, muy a su pesar. wna no muy eseasa horda de
admiradores/as... Y eso si no le gusta, A pesar de su
andrdgino aspecto. esta chica se siene mujer. pero
detesta serlo, Eso de que le erezean los senos y su cola
sea tan prominente le parece abeminable. Por eso se
oculta tras ropas nada dicientes de su corporalidad y tras
palabras agresivas con tas que deja desarmados @ quic-
nes se le quieren meter en ¢l camino.

Supersonaje preferido ha sido y seguird siendo Cleopaira
porgue era una hembra que «no sc la dejoba montars de
ningdn macho y porque figura cn todos los libros de
historia como la chica del duro de los romanos, aunque
eso de ser «chicade...» no le agrada mucho. Siempre ha
querideo ser de su propicdad. su propia administradora,

Pero, a pesar de su barrera antibumanos, Claudia sonrie,
se burla de fos erricolus. se enterneee con otros v lora
por los muertos en las peliculas... Se lamenta de que no
haya mds mujeres cuenteras y gue ese rol sehaya
posicionado como masculino. Sabe que ella no pucde
aprovechar sus dotes lemeninas paray seducir, pero anhe-
la que akguna mujer fo haga para que el cuerpo-de-mujer
también sea un instrumento narridivo. paraque le destro-
ce o los hombres sus esguemas con ¢l vicjo truco del
erolisme en escen;L

www . fastio.com

¢. Dejar de ser tan evidentemente visuales para ser
imdgenes imaginativas de hombres y mujeres;

t. Transformar los medios masivos como escena-
rios para vivir simbélicamente.

Para acercarme a esa sensibilidad femenina tengo
referentes claros como son Virginia Woolf y su
habitacidn propia para narrarse; Anais Nin y su
desco; Frida Khalo, esa mujer a la que nunca le
gand el dolor, a la que siempre le gand sus ganas
de vivir, le gand el amor; Camile Claudel, quien no
necesitd firmar para ser y poner su sello; mi mami
que siempre ha estado ahf para luchar por todos;
Margarita Rosa de Francisco, ya que mi identidad
colombiana pasa a través de ella y su dulce timi-
dez; Tina Modotli y su compromiso Irrestricto con
los ideales; Maria Luisa y su ternura infinita;
Natalia, mi hermanita y su sonrisa...

Voces de mujeres

Yo prometi no decir mucho y compartir mi voz
con mi otro, llamado mujer... y o quiero hacer no
con las feministas, ni con las que han teorizado su
funcion femenina con el mundo, ni con las voces
oficiales de la pobreza... quiero hacerlo con esas
mujeres de televisidn, esas practicantes de comu-
nicacion diaria, esas presencias constantes de sen-
sibilidad femenina, esas que nunca hablan de
mujer: las modelos, las actrices, las presentadoras,
las artistas, las narradoras orales...

En dltimas, ellas son las mujeres que mayor inci-
dencia ticnen en la representacién y valoracion
que de la mujer se hace en sociedad. Invité a mis
estudiantes para que hablaran con mujeres de
medios de expresion y para que las pusieranen ese
estado llamado «sensibilidad femenina» para que
nos contaran qué piensan de su ser mujer de
medios de comunicacion.

Mujeres de medtos... porque uno termina por
comprender gue uno es como mujer u hombre, a
ravés de didlogo consigo mismo y con {os otros...
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ANDREA ECHEVERRI

Cantante de rock del grupo Arerciopelados. También escultora,
Lleva 10 afios haciendo miisica. Stempre ha llamade la atencidén por
su pinta, que es una mezela de estilos y el resultado de sv autentici-
dixt... Llama la atencidn por ser y mostrarse tad como es.

Por: Juliin Correcha

«Estay en evidencia,

engaiar tiene su ciencia,

estoy harta hasia la coronifla.

itf 1o eres mi media costitla,

ni la octava maravilla,

malo si si malo si no,

i pregunies. Yo no soy vo,

Juera de mi es que me lienes,

quee Si vergo gue no voy,

qlie sl esioy gue me pierdos.
{Bolere Falaz)

«El'amor es algo fuerte. Y el desamor peor... Detesto
lus cosas sexualmente agresivas y machistas...

Todas nuestras canciones son como uno habla, o
comounooye que la gente habla. Pucs no esel modelo
de civisme, me imagino; pero esa es la realidad... las
Ietras 2 mi me parecen mas cultura popular y argot de
la gente...

Y o no miro mucho al
piblico porque me
dan nervios... cantar
con {uerza es apren-
der a mirarse hacia
adentro.. me gusta
estar cn mi...».
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VII. SENsSIBILIDADES de mujeres
de medios

Dos entradas para el final: Primero, los hombres
también tenemos nuestra sensibilidad femenina...
y estamos redefiniendo nuestra identidad mascu-
lina. Y segundo, estas mujeres de comunicacion
hablaron y nos descubrieron un mundo no re-
flexionado pero espontineamente femenino, nos
revelaron esa forma no radical de ser mujer y
participar en la construccién de un mundo mejor.
La salida s6lo puede ser en voz femenina:

i.
La mujer s6lo queria poder participar en el mundo
para poder hacer un mundo diferente. Claro que lo
importante es el proceso de hacer voz, conciencia
de mujer... porque como lo dice Adelaida Nieto,
«llegar es un segundo, el proceso dura mucho mis
tiempo...»

La pintora Maria de la Paz Jaramilio nos recuerda
en sus obras, —que considero pricticas comuni-
cativas— como las mujeres han pasado de adqui-
rir conciencia de su represidén en los setenta a
encontrar seguridad en si mismas en los ochenta,
y realizar la sintesis de su recorrido y su lucha en
los noventa. En este proceso han surgido varias
ganancias para la lucha femenina en este mundo
de hombres:

a. «La lucha temenina no es por la igualdad sino
por la equidad». (Marfa Paz Jaramillo, pintora).

b. «Enlamedidaen que la mujer notenga concien-
cia de género no puede proyectar una imagen
auténticamente femenina. (Judith Sarmiento,
preseniadora de noticias).

¢. «Somos dguilas criadas en gallinero, tcnemos el
potencial, pero nos coartan tantas cosas que uno
termina creyendo lo que no ¢s, que somos seres
para practicar el no». (Lucia Nader, psicéloga de
radio y television).
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d. «En mi generacién y la anterior, fuimos mujeres
educadas para no tener una profesion... y vivimos
enelconflictoentre ser muy buenas esposas y muy
buenas profesionales al iempo... vivimos en una
laguna sin orillas». (Adelaida Nielo, escritora).

¢. «En la creacion comunicativa los personajes
femeninos son mds interesantes porque en su
sensibilidad hay muchos mads matices, mds rique-
za que en la masculina, por el mismo papel social
que sicmpre le ha correspondido a la mujer. Esa
complejidad... hay mucha teta de donde cortar por
la infinidad de mundos interiores de cada mu-
jer..». (Luz Mariela Santofimio, libretista de tele-
vision).

f. Lo femenino y lo masculino, entre muchas otras
cosas, son ¢l resultado del cardcter, la cultura y la
formacién recibida». (Maria Cecilia Botero, pre-
sentadora y actriz).

Estos hallazgos corresponden y s¢ encuentran
cn sintonia con las caracterizaciones y concep-
1os que la teoria feminista ha producido en su
investigacion-reflexion durante laconstitucidn del
campo de estudios de Ta mujer. La historia de la
mujer ha sido una eterna lucha por valorarse a si
misma y por ganarse el reconocimiento de una
soctedad que la subvalora como sujeto y subjeti-
vidad capaz de proponer, y como lugar para la
imaginacion. A Judith Sarmiento, por ejemplo,
le 10c6 demostrar que no s6lo hablaba bonito,
sino que hablaba bien, decia cosas importantes
y podia pensar y opinar, aportar y hacer muchas
COosas...

ii.
En cstas mujeres de medios encontramos mo-
mentos menos tedricos y mis vivenciales para
describir esa sensibilidad femenina, esa posibili-
dad de sentir e imaginar un mundo distinto. La
sensibilidad femenina es plural y diversa segin
Ja posicidon que asuma cada mujer frente a su
trabajo, ¢l poder y la vida. Nuestras mujerces de
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medios presentan una imagen que recoge las am-
bigliedades y matices de la sensibilidad femenina
en los noventa:

- La modelo Adriana Arboleda cree que la sensi-
bilidad femenina se expresa en estudiar, ser mama
y esposa, ya que la mujer se realiza en la relacién
de pareja y en la familia

- Carolina Gémez, reina, modelo y presentadora,
afirmaque la sensibilidad es mds que lo fisico; que
¢stid en las emociones, en los sentimientos y en el

MARIA DE LA PAZ JARAMILLO

Una de las antistas mds destacadas de Colommbia que plasma la
realidad en una obra lena de vitalidad, alegria y cotidianidad. Su
obra ha sido inscrita entre 1o Pop y lo Kitsch por la sencillez de tas
formias y los tonos fuertes que la canacterizan.

Por: Jenny Pineda

«La sensibilidad y 1a estética son ¢l resultado de un
conjunto de faclores como la educacion, la genélica,
¢l contexto... no estd delerminada tnicamente porcl
hecho de scr mujer u hombre.

Mi obra ha tenido épocas y ha cvolucionado de
acuerdo con la transformacion
de la mujer. Al principio. afos
selenka, mis mujeres cran repri-
midas. Por ¢l contrario, las mu-
jeres de los ochenta demucstran
mis seguridad. revelan la posi-
cion y el papel que han ido ga-
nandao en lasociedad. Y las mujeres
de los noventa son la sintesis del
recorrido v [a lucha que han tenido
fi1s mujeres... pero yo soy sélo olra
persona con otra lectura de la reali-
dad. con otros intereses v cso s lo
que marca la dilerencia, no el sexo.

Desde mi punte de vista, Colombia
es uno de los paises de Latinoamé-
rica gue oftece mejores posibilida-
des a las mujeres, agui se ticnen
mejores condiciones v, tal vez, por
eso han logrado un papel destaca-

do... Yo creeque la lucha femeni-

na no cs por la igualdad sino por

la equidady.
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intelecto que vienen del alma; «se expresa en lo
que irradias, en la energia, en lo que ves, en la
perspectiva que tienes».

- La bailarina Katty Chamorro sdlo cree -en esa
sensibilidad que nace y se proyectadesde el propio
yo interno... con sus fugas y sus retornos.

- La presentadora Tatiana Ariza encuentra que la
sensibilidad femenina es algo asi como la expre-
si0n de una honestidad a toda prueba y que eso es
lo que necesita la gente en este momento.

- La psicéloga que trabaja en radio y television,
Lucia Nader, explica la sensibilidad femenina
como ese plural nosotros que se hace explicito en
la entrega.

jii.
La sensibilidad femenina se llena de matices sim-
bdlicos, narrativos y afectivos que construyen ese
palimpsesto que es la identidad femenina. Nues-
tras mujeres de comunicacién han armado esta
textura de multiples y fusionadas imdgenes en
palabras muy interesantes:

- «La feminidad es quererse como mujer... no sélo
el cuerpo sino el almas, segiin la modelo Carolina
Gomez.

- « Tratar de vivir parecido a mi misma» en la linea
de la novelista Adelaida Nieto.

- «Ese ‘no se qué’ que nos facilita el trabajo de
modelos... ese algo encantador pero casi imper-
ceptible» de la modelo Adriana Arboleda.

- Esa duda descritaen la letradel Bolero Falaz de
los Aterciopelados cuando cantan que «Estoy en
evidencia/ ni preguntes yano soy yo/fuerade mies
que me tienes/ que si vengo que no voy/ que si
estoy, gue me pierdo».

- Ese aprender a mirarse hacia adentro y ese
gustar estar en si misma, de la rockera Andrea
Echeverry.

- Ese sentir de la realizadora de television Silvia
Amaya de «no sentirse del todo bien en esas
situaciones en donde es ella/la mujer el personaje
de la historia, ya que jojald uno pudiera sacar el
alma y entregarla siempre en una obra!».

www . fastio.com

ADRIANA ARBOLEDA
Modelo del afio 1995
Por: Felipe Cuervo

«Modelo por accidente... estudiar,
ser mamé y esposa es lo mds im-
portante... la mujer se realiza en la
relacién de parcja, enlatamilia. La
igualdad de los scxos es imporan-
te pero sin batallas...

Las mujeres tenemos cierta *no se
qué’ que nos facilita el trabajo de
modelos... ¢s algo encantador pero
casi imperceptible... [a manera de
caminar, ia forma de cerrar los
ojos, la sonrisa simple... prefiero
mostrar encanto y atractivo... 1o
mostrar todo. Esconder para sedu-
CIlL..»

iv.
Al final la identidad femenina descrita por estas
mujeres de medios se hace pregunta. Preguntas
que incluyen respuestas y vislumbran que el siglo
que viene es femenino:

- Luz Mariela Santofimio, la libretista, presenta el
esquema de mujer real en sus historias para que las
mujeres se miren as{ mismas y permitir que «las
mujeres se identifiquen con lo que tenemos todas
de bonito y de feo...».

- Tatiana Ariza, la.pg_f_:\sentadora, se pregunta jqué
estd sucediendo con el -hombre? ;Estd siendo
desplazado? ;La reduccién de su poder en el
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LUZ MARIEILA SANTOFIMIO

Libretista de television
Por: Paula Lépez

Siempre me identifico como persona mds gue como
mujer. Por supuesto que cuando uno crea un personaje
femenino tiene en cuenta la presencia de toda esa carga
gue hay en una mujer; los personajes femeninos son mas
interesantes porque en su sensibilidad hay muchos més
matices, mds riqueza que en los masculinos, porel mismo
papel social que siempre le ha correspondido a la mujer.
Esa complejidad... hay mucha tela de donde cortar por la
infinidad de mundos interiores de cada mujer. Con los
personajes masculinos uno explora. mds que el mundo
interior. otras cosas, todo lo que es parte del acontecer
social.

Me interesa mucho, muchisimo laopinién de las mujeres,
la reaccion de ellas. Yo considero que sen la poblacion
mis interesante, peor lal vez.. es la mds interesante
porque es la mds golpeada, jterriblemente golpeadal...

Cuando estoy creando persenajes femeninos siempre he
tratado de mostrarlos un pequito mds alld de lo que cs el
rol estiipido que han tratado de asignarle a ta mujer —yo
se (que realmente no son asi— ese rol de la tonta, bonita,
que no es buena sino imbécil, porque es la idea del papel
de la mujer. de esa que sutre y sufre y todo €l mundo le
hace de todo y ella no se da cuenta sino hasta el final. Que
ul final de todo se le compensa porque s¢ encontrd congue
¢l hombre ese que [a maltraid todala vida y del que estuvo
cnamorada y que la violé, y todo eso, resulié que era
millonario y que la adora y colorin colorado el cuento se
ha acabado...

Ese no es el esquema que estoy tratando de manejar sino
el esquema de mujer real... el aporte consiste cn que las
mujeres se miren asi mismas... permitir gue las mujeres se
identifiguen con lo que tenemos todas de bonito y de feo.

Hay una cosa del tratamicnto de los temas que lienen las
mujeres, y es somos muy patéticas, terriblemente patéti-
cas... si t ves por gjemplo una historia sin humor, casi
siempre me atreverfa a decir ‘eso lo escribié una mujer’.
Mujeres con humor son muy pogquitas. Que tengan la
capacidad de refr y hacer refr a la gente... Lo mismo
sucede en la pintura: encontrar una pintora con humor es
absolutamente excepcional... tenemos una visién como
muy patélica de toda la sociedad».tiempo...»
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medio se debe solamente a un pasajero atractivo
de la figura femenina?, o ;Ser que ¢l hombre no
puede competir en términos fisicos, no de fuerza
sino de sutileza, con la-mujer?

- Judith Sarmiento, la locutora de radio, se inquieta
poresode laanulacion de la sensibilidad femenina
en lainformacidn ya que «todos los dias responde-
mos mas al medio que a la sensibilidad indivi-
dual».

- Lucia Nader, la psicéloga, se cuestiona con las
mujeres y dice que «aunque intelectualmente va-
mos bien, atin somos siervas afectivay emocional-
mente, somos todavia muy primitivas... nos deja-
mos alienar por la aparente libertad que ahora
tenemos».

- Silvia Amaya, la realizadora de televisién, re-
cuerda que tiene «cierto miedo de mirar el alma
masculina» y «que por tanto le interesa mucho
mds el mundo de las mujeres». Aunque salva a
algunos hombres porque «existen hombres con
alma femenina, ya que lo femenino no es propie-
dad s6lo de mujeres».

- Claudia Bautista, la cuentera, afirma que ella
s6lo quiere ser de su propiedad, su propia adminis-
tradora. Quistera que el cuerpo-de-mujer también
sea un instrumento narrativo.

-Adelaida Nieto, la novelista, harfa una «guerrilla
de ternura», yaque «si llovieraun dia de ternura se
acabarian los problemas...».

v.
Yo, Omar, ¢l hombre, creo que la sensibilidad es
unacategoriacomunicativa paracomprender otras
formas de narrar y hacer de las pricticas comuni-
cativas redes de encuentro cultural. Creo que a
imagen de la mujer cotidiana y de medios, la no
teorizada... podemos construir otras formas de
significar y experimentar sentido. Ojald Hovieran
muchas mas sensibilidades distintas por los men-
sajes y narraciones de los medios de comu-
nicacién, '
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