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La television:

Forma & sensibilidad de nuestro tiempo
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ara u?icamos desde el inicio vamos a trabajar sobre cuatro ejes
narrativos: la televisién, como un lugar de encuentro que se pone en
escejr{a publica, pero para apropiacion privada; los jévenes, como los
suje};tos que habitan este tiempo; la sensibilidad, como la légica
nafrativa que atraviesa nuestras producciones culturales; y el consu-
r:;b, como el valor que marca los contextos, las producciones y las
formas de nuestro contexto. En breve, television y jovenes se

/ comprenden como formas atravesadas por una sensibilidad (dmbito

privado) y una I6gica de consumo (dmbito publico).

Aqui no va existir la trascendencia, por tanto no habrd ni éticas ni
estéticas ni politicas; tampoco nos vamos a situar en teorias de
recepcion. Este ensayo es una apuesta por la televisién desde el
ambito de la realizacidn-produccidn-puesta en pantalla. ;Cudl es el
espiritu que caracteriza la realizacién de producciones culturales de
nuestro tiempo? ; A quiénes estd dirigida la formatelevisién? ;Cémo
los jovenes se sienten “representados” en la televisién? ;Qué signi-
fica, entonces, ser libre y habitar la televisién?

Dos formas de habitar nuestro tiempo:
relevision y juventud

La television es un tema, objeto, mediaci6n, medio, linea de inves-
tigacion que estd sobre-estudiado y sobre-imaginado. Parece que un
elemento en comiin a criticos, tedricos y defensores es que latelevisién
no produce conocimiento. A diferencia del cine, donde los que lo
hacen son “autores™ que producen “conocimiento”, se considera que

Profesor e investigador en el area de television y pestmodernidad y director del énfasis protesional en Comunicacién Educativa en la
Facultad de Comunicacién Social. Universidad Javeriana.
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ja televisién sélo produce “saber”, desde los estu-
diosos.  El cine solia producir conocimiento,
constituia un saber y
se trabaja como tal en
los cine-clubes y uni-
versidades. Los mani-
fiestos cinematogrdfi-
cos constituian la base
delareflexidn ylectura
de la realidad. Con la
television, el conoci-
miento no se produce
en ella ‘misma sino
sobre ella, de acuerdo
con los estudios o
analisis de los teéricos del sentido televisivo. Sélo
los “ilustrados” podrdn imaginar en la televisién
algodtil yenlostelevidentes, formas deresistencia,
poder y conocimiento. Para que el hacedor de
televisién se vuelva productor de conocimiento
debe acceder al cine o en su defecto al video,
donde ya se vuelve artista, experimentador, conta-
dor de sensibilidades.

Aqui, por el contrario, se comprende a los realiza-
dores de televisién como autores que proponen
estrategias de entrada y salida del mundo de la
vida. La television seria ese lugar de encuentro y
reconocimiento que nos habita en cuanto somos
relato. Aun sin ver televisién, cada dia nos hace-
mos programa de T.V. (nos contamos
televisivamente) para habitar los escenarios socia-
les. Si es un horizonte desde el cual se habita y
produce conocimiento, la televisién vendria a ser
una forma que da forma, al posibilitar sensibili-
dades que convocan a los habitantes del contexto
actual a integrar redes comunitarias. La forma
television se presenta, entonces, €omo esa inte-
rrupcién del devenir sujeto-en-sociedad para po-
sibilitar la formacion de comunidades de sensibi-
lidad “al instante”. Por lo tanto, la televisién
produce un saber necesario para armar las redes,
un vacio para que sea habitado por el sujeto y una
posibilidad de dominio sobre el contexto.

Los jovenes, hasta los 80, producian conocimien-
to, revolucién y proyectos de nueva sociedad.
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Hoy, de esos seres se dice quc no piensan, que son
“no-futuro”, que no leen ni soportan a Faulkner,
Proust y cia. ilimitada. Se asume una pesi-
dumbre y desazén frente a ellos, ya que los
jévenes estdn hechos a imagen y semejanza
del consumo, y no saben de éticas ni estéticas,
Los jévenes de hoy son calificados como sin
futuro si no vuelven a caminar por los cauces
de las normas, la moral y la respetabilidad
democratica.

Aqui, se quiere creer en los jovenes como
sujetos absolutamente consecuentes con el
capitalismodemocrdtico que nos relata: sujetos
producidos y consumidos informaticamente.
Sujetos-sujetados que a su vez cscapan a las redes
del capital y la politica. Sujetos en escape a partir
de sus nuevas experiencias para habitar la ciudad
—iDénde mds podrian
estar juntos?' —. Sujetos
en presente conlinuoque
comparten por instantes
las sensibilidades co-
munes que ofrecen los
contextos nomadas, fra-
giles, efimeros vy
retéricos de hoy?.

Nuestro tiempo:
formas y sensibilidades
en libertad

La sensibilidad se habia usado como categoria
vilida paraentender al artista, intelectuval, alterna-

' M. Castells, La Ciudad y las masas. Madrid: Alianza, 1985, p.
426, explica que “los nuevos pobladores de 1a ciudad (se refiere
a los migrantes) para scbrevivir, necesitan, mas que nunca,
reconstruir un universo social, un terreno local propio, un espacio
de libertad, una comunidad”. Lo mismo podria decirse de los
jovenes, quienes son hijos privilegiados de la ciudad.

2 Seranjévenes que constituiran discursos al margen de los discur-
s0s oficiales del desarrolio moral de Kolhberg, ¢ el pensamiento
masculino de Piaget, o las nuevas historias que son necesarias
para vivir en sociedad inventadas por Freud. Cir. C. Gilligan, La
meoral y la teoria. Psicologia del desarrollo Femenino. México:
Fondo de Cultura Econémica, 1990, para analizar las practicas
exclusorias de las teorias del desarrollo moral de Kothberg.


http://www.fastio.com/

ClibPD

wyw . fastio.com

LA TELEVISION: FORMA Y SENSIBILIDAD DE NUESTRO TIEMPO

tivo de buen gusto y dialéctico politico. Era la -

contraparte de la razén pero explicada racional-
mente, Entonces, la sensibilidad era buena como
otra forma de larazén. Esta“razén”, sin embargo,
habia sido denegada al excluido de las institucio-
nes y clases racionales, y a los habitantes moral-
mente negativos como lo son el fascista, el necio
y ¢l macho. En lo mds minimo la sensibilidad
podria ser un atributo de lo “popular”.

Aqui se propone trabajaria como el “estilo” clave
para comprender las formas television y juventud.
No es la sensibilidad como atributo culto, sino
como anti-razdn, anti-ciencia, anti-arte y no me-
moria.

La forma hacia parte de lo superfluo. Siempre
debian estar esclavizadas a un contenido, a un
argumento, a una razon. Se las comprendia como
una banalidad absoluta, llegada sin final, ausencia
de proyecto, no propuesta, construccién denegada
—p.€., la forma television—.

Aqui, se pretende erigir la forma en alternativa,
Justamente en virtud de su negacién: su no-conte-
nido sin-razén. Son esas figuras que
toma la sensibilidad de una época. Las
formas son “esas garantias oficiales no
escritas de la sociedad’, esos marcos de
hacer presencia sin compromiso. Tele-
visiény juventud son dos “formas” para
expresar la sensibilidad de estos tiem-
pos: imagen sin referencia, palabra es-
crita en lo oral, memorias
electrénicamente fragiles.

La libertad es un valor trascendental,
racional y universal. Cada filosofia,
autor, teérico, la defiende como horizonte de vali-
dez de su discurso. A su vez, este valor individual
s6lotiene limite en el otro, que es unigual, racional
y trascendental. En breve, la libertad constituye la
razén publica y el horizonte de la convivencia

¥ Julio Cortdzar Los oividados. Magazin Dominical {561). El Es-
pectador. Santafé de Bogotd, D.C., enerc 30, 1994, p. 20.

social. El capitalismo, al convertir al sujeto en un
actor del consumo de ideologias, necesidades
creadas y expectativas falsas, ha venido esclavi-
zando o consumiendo la libertad del ser humano.
Latelevision es acusada de generar esclavitud por
su cardcter trivial y su propuesta consumista. El
efecto de la pérdida de 1a libertad seria: la super-
ficialidad de la television, la banalidad de los j6-
venes, la sensibilidad anirquica que nos cons-
truye, y la forma de moda y marca que toma
nuestro tiempo. La libertad se esti, entonces,
agotando en la trastienda del irrespeto. Cada vez
menos libertad, pero mas democracia: el consumo
nos consumio.

Aqui, la libertad asume un matiz totalmente dife-
rente: se es libre en redes que comparten “instan-
tes” que escapan al control y disciplina del merca-
do y lademocracia. La libertad seria esa voluntad
de lucha por el constituirse que tienen tanto los
tedricos que fundamentan este ensayo (Cfr.
Foucault, Vattimo, Maffesoli, Augé), como los
realizadores de una nueva television y los jévenes
que formaron parte del caso de estudio. Este
constituirse es un escapar a las logicas del control,
la disciplina y el conoci-
miento, propias del capita-
lismo y la democracia. El
escape s6lo es posible dentro
de la légica del consumo: se
traspasa el consumo en el
acto de consumir sensibili-
dades “empaquetadas”. Ya
que se habita este tiempo
asumiendo en serio el ritual,
el juego y el drama capita-
listas. Es en el consumo
mismo donde, simultinea-
mente, el sujeto se pierde y se potencia. Se “auto-
produce” cuando escapa sin dejar de jugar el rol
asignado. .

Una mirada a nuestro tiempo

Nuestro tiempo se produce bajo el signo de la
diferencia, en pluralidad de voces y con diversidad
de sentires-razones. Consecuentes con este espiri-
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tu, aqui aparecerdn cuatro voces para
crear un horizonte multiple respecto
de las formas: “television” y “jove-
nes”. El horizonte lejano del ensayo
se establece en las experiencias de
sensibilidad, forma y libertad, que
construyen la red, en la cual se ins-
criben television y jovenes. Veamos
el recorrido que aqui se propone:

1. Se inicia con la referencia a ciertos
horizontes tedricos, que funda-
mentan este ensayo, porque cues-

hay contenidos y formas) y
propone nuevas narraciones
para habitar el mundo (llimen-
se jovenes, rock, étnia, mu-
jer...).

VOZ 1: Horizonte
de referencia

Reciclar parece ser un princi-
pio de finales de siglo. Yo me
asumo como reciclador de

tionan la unidad, trascendentalidad y verdad de
lamodernidad, y abren pers-
pectivas nuevas de interpre-
tacion.

2. Se continida con los hori-
zontes practicos del reali-
zar television de consumo:
Los realizadores que se han
atrevido a romper la televi-

conceptos ¢ ideas, tal vez mal interpretadas, que
constituyen mi horizonte de sentido: una postura
desde el margen y contra toda institucién de poder-
conocimiento; una vivencia de un contexto de
pensamiento fragil y verdad plural; una experiencia
de juntarse en redes efimeras de sensibilidad; y un
habitar el anonimato como expresién de libertad.
Para hacer evidentes mis plagios, aqui estidn mis
fuentes:

1. Siempre he partido de lalucha que M. Foucault*

si6n para volverse “autores”
ue construyen conocimien-
to social desde este medio.

3. Luegosedocumentardlos
horizontes juveniles, su forma de habitar estos
tiempos desalmados, y se someterd a prueba lo
dicho por teéricos y realizadores segun las ex-
periencias juveniles de ser-sujeto y hacer televi-
sién.

4. Al final, un horizonte reciclador que intenta
unir teéricos, realizadores y jévenes para
plantear algunas posiciones con respecto a qué
significa producir television en nuestro contex-
to. La hipétesis es que la forma television es
una manera de habitar o de estar juntos en una
red de significacién, y un estilo privilegiado de
producir conocimiento en nuestro tiempo. Esta
propuesta intenta sistematizar una forma-tele-
visién sin fronteras ni compartimientos: una
sola ficcién (no hay ficcién y documental)
construida como sensibilidad de escenario, su-
jetoy tema (no hay géneros) que toma forma (no

wavwfastio.com

desarroll6 en nombre de la voluntad de liber-
tad, de lo excluido y marginado -contra esa
verdad-poder-conocimiento democritica y ca-
pitalista generalizada como finica. Frente a esa
manera institucional de disciplinar, controlar y
clasificar realidad, sujetos y saber, Foucault
arremetid dando voz a los presos, los enfermos,
los locos. Desde alli constituy6 un enfoque de
anti-ciencia frente a las ciencias humanas, de
resistencia frente al poder y de otro saber frente
al conocimiento institucionalmente legitimado.
Rasguiiando sobre esta otra manera de com-
prender las dindmicas de la vida social, aqui se
intenta afirmar dos formas excluidas de la pro-
duccién de conocimiento, como lo son “televi-
sién” y “juventud”. ;Serd que television y

+ Cir. M. Foucaull, Saber y Verdad. Madrid: Ed. La Piqueta, 1991;

Discipline & Punish. New York: Vintage, 1979; Historia de la
Sexualidad. Bogoté: Siglo XXI, 1986.
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jovenes estdn afirmando una resistencia
afectual-sensible (voluntad de libertad) contra
la verdad racional y el conocimiento-poder?
(Seran televisién y jévenes: formas-de-no co-
nocimiento que viviendo en resistencia escapan
a la disciplina y al control de la verdad-conoci-
miento-poder?

2. Para este ensayo comparto con Vattimo® que
habitamos la sociedad de la comunicacién ge-
neralizada, el pensamiento débil y la pluralidad
de visiones del mundo. Asi, el mundo de la vida
es un entrecruzarse entre variadas imagenes,
interpretaciones y representaciones que
erosionan el principio de realidad como funda-
mento de nuestras vivencias. Porlotanto, “vivir
en este mundo multiple significa experimentar
la libertad como oscilacién continua entre la
pertenencia y el extrafiamiento™. ;Serd que
habitar las formas joven y televisién, en nues-
tros dias, expresa pluralizacién de la verdad y un
aumento de respeto por la diferencia? jlos
jovenes habitardn este contexto descrito por
Vattimo?

3. Asumo con Maffesoli’ que la sensibilidad de
nuestro tiempo expresa nuevas formas de hacer
lacomunidad sobre labase de relaciones/tramas
efimeras, inestables, complejas del estar-juntos
que se agotan en ¢l acto de estar-juntos. Desde
esta perspectiva, el tiempo se interrumpe en su
fluir para cristalizarse en territorios y en peque-
fias historias vividas. En consecuencia, existen
multiplicidad de grupos “redificados” por
sentimientos comunes, aunque mantengan su
diversidad y diferencia. Serdn grupos que se
fundan en redes formadas sobre la base de
breves contactos, momentineos intereses y
ocasionales gustos. Lared grupal se arma como
efecto de una “implicacién pasional”, de
“multiples mediaciones”, y por medio de ritua-

5 Cfr. G. Vattimo, La sociedad transparente. Barcelona: Paidés,
sf.

& Ibid, p. 86.

? Cfr. M. Maffesoli, El tiempo de lastribus. Barcelona: Icaria, 1990.

www . fastio.com

les desindividualizados o roles vividos colecti-
vamente. Estas redes las denomina Maffesoli
“tribus”, queduran segiinel gradode implicacién
de sus protagonistas quienes, mas “que producir
estan producidos por la informacién”. La bus-
queda es por encontrar formas para expresar un
estar-juntos de manera sensible. ;Serd latelevi-
sién una propuesta para que los jovenes estén-
juntos?

«La television se dirige cada vez mds a conjun-
tos particulares, ya se trate de grupos de edad,
de regiones, de ciudades y hasta de barrios
concretos... en el marco de la megalépolis, la
imagen televisual se va a inscribir en una rela-
cion tdctil, emocional, afectual, y, por ello
mismo, va a confortar a la tribu como tal,
creando ademds para ésta un espacio de segu-
ridad»*.

Si la ciudad estd conformada por grupos, a la
manera de *“tribus”, donde el ritual devuelve el
sentimiento de pertenencia perdida, segura-
mente los jévenes construyen una televisién
que les permita formar instantes del estar-jun-
tos. ;Los jévenes encuentran seguridad en la
television? Entonces, ;la forma television en-
cierraunared que junta? ;seria latelevision una
manifestacién del estar-juntos? ;conformaria
una red de sensibilidades compartidas?

. Creo, también, en la propuesta de M. Augé®

cuando afirma que en nuestra sociedad solo se
es libre cuando compartimos no-lugares y
nuestra identidad se disuelve en lo anénimo. Un
no-lugar es “un espacio que no puede definirse
ni comoespacio de identidad nicomorelacional
ni como histérico”. Y nuestro tiempo, que el
autor denomina sobremodernidad, es
“productor(a) de no lugares, es decir, de espa-
cios que no son en si lugares antropolégicos™'®.

¢ |bid, p. 240
9 Cfr. M. Augé, Los «no lugares», Espacios del anonimato.

Barcelona: Gedisa, 1993

9 [bid, p. 83.

6l
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Los lugares antropolégicos ceden sulugarauna
memoria efimera, provisional, pasajera. “El
espacio del viajero serfa asi el arquetipo del no
tugar”. Todo se debe vivir al “instante” y de
manera similar. Cada no-lugar es una nueva
experiencia de soledad y anonimato, pero sen-
tida como una liberacién. Aqui surgen lineas
bien interesantes de reflexion: ;Serd que la
televisién es uno de estos no-lugares —una
especie de autopista para el individuo—? 0, jes
un lugar privilegiado de encuentro y convoca-
cién para los jévenes? Lo cierto es que, frente
a la television, tomamos caracter de *“viajeros”:
turistas productivos que nos movemos en un
territorio retdrico y hasta sin referencia.

Si se sigue a estos autores, el horizonte de
sentido, en los contextos del hoy, estard
dinamitado. E! espiritu que convoca, converge
odispersalas formas del hoy, entonces, requerira
re-definiciones en el orden de la cultura y la
comunicacién para reflexionarse. La re-ins-
cripcién de éstos depende de la comprension
que del “relato” se tenga, ya que es en el acto de
narrar donde se construye y pluraliza lo social,
cultural y comunicativo. Aqui se entiende el
relato como el acto de volverse texto, el acto de
escribir, decir o realizar television. Por tanto,
s6lo existe en el acto de enunciacién en el que
toda verdad es una forma-de-ficcién. Por
ejemplo, el joven sélo es joven siéndolo, la
television s6lo es televisién poniéndose en pan-
talla, la cultura sélo es cultura haciéndose red y
la comunicacién sélo es comunicacion
“redificando” significaciones. '

Sobre esta base se comprende cultura como
redes de significacién compartidas'! que se
mueven en el tiempo y se cristalizan en €l
espacio'? paraconstituir un paisajeretérico'”. Un

~

C. Geeriz, en La interpretacién de las ¢ulturas. Barcelona:
Gedisa, 1973, p. 20. "La cultura es esa urdimbre, tramas de
significacién que & (sujeto) mismo ha tejido®.

M. Augé, explica en Los Espacios del Anonimato. p, 110, que
“El retorno al lugar es el recurso de aquel que frecuenta 10s no
lugares”.

www fastio.com

estilo de habitar mds alld del territorio geografi-
co sin llegar nunca a conformar identidades
largas sino maneras “instantdneas” de estar-
sensiblemente-juntos. Por otra parte, la co-
municacion se caracteriza como un acto de
“interrupcion” del devenir de significados no-
compartidos para crear esas redes “instantd-
neas” de significaciones compartidas. Es en ese
instante de significaciones compartidas donde
se originan relatos inscritos en: a) una media-
cién en que se hacen texto, b) una posicién de un
sujeto productor, ¢) una red de sensibilidad
compartida, y d) una actuacién social.

La comunicacién construye, entonces, historias
de las culturas y las relaciones interpersonales;
arma discurso de imidgenes, imaginarios e iden-
tidad; y hace relato de las formas de la verdad
(verdades “posicionadas” como tales desde el
conocimiento-poder). Enbreve, lacomunicacién
se produce en narraciones que expresan a) sig-
nificaciones compartidas por instantes y b)
negociaciones entre estilos de habitar la reali-
dad.

Del horizonte de referencia expuesto hasta aqui
surgen las temdticas que marcan la ruta que se
desarrollard a continuacién:

« Lo fragil, lo débil, lo efimero, lo némada, lo
tribal que caracterizaria a los sujetos jévenes
de hoy;

* la duda sobre la televisién como un no-lugar
donde el sujeto encuentrasu libertad en medio
del anonimato;

« ]a reflexién sobre una cultura basada en un
territorio retrico, una comunicacién en un
“instante”, pero para toda la vida, y un relato
que se hace en el acto de contarse television.

3 Combray citado por M. Augé, Los «no lugares». Espacios..., p.
111, describe que: “El personaje esti en su casa cuando esta a
gusto con la retérica de la gente con la que comparte su vida™.
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Dejamos a los productores de conocimiento ofi-
cial para seguir las voces de los realizadores de
televisién para el consumo, que viven entre el
raiting y el encuadre. Voces que se asumen como
productoras de conocimiento en la construccidn
del escenario de la televisidn.

YOZ 2: Horizonte del hacer T.V,

Se han escogido dos maneras de opinar y producir
conocimiento sobre la realidad social en la televi-
sién colombiana: el dio Navas Talero y Miranda,
y Sergio Cabrera'®. “Autores” de television que
han roto con el tripode y la cdmara invisible, que
han dejado de teorizar los argumentos para narrar
visualmente, y que creen que no necesitan de un
espectador inteligente sino que buscan respetar la
inteligencia del televidente. Son realizadores que
han comprendido el espiritu de nuestro tiempo y
han asumido su sentimiento visual, roto con su
anonimato de televidentes y construido una me-
moria en medio de ese “no-lugar” que es latelevi-
sion's. Ellos han comprendido que la television no
es un problema de géneros, ni tiempos, ni conteni-
dos. Latelevision es un acto expresivo de “ganas”
para contarse en imdgenes que producen conoci-
miento social. Ellos han asumido la forma televi-
sién como “autores”, con propuestas para la cons-
truccion social de la realidad.

Television para ver al pais:
Mauricio Miranda y Mauricio Navas'®

Mauricio Miranda (libretista) y Mauricio Navas
Talero (director) han conformado uno de los equi-
pos de trabajo con mayor propuesta en la televi-

" En este numero de “Signo y Pensamiento” también se presenta
otra manera de “hacer” la forma televisién/video. Cir. articulo de
Hébich y Carrillo para el post-video.

'S Ver caracterizacion del ne-lugar expresada antericrmente. Esta
afirmacién volvera a ser cbjeto de reflexidn al final de este ensayo.

'* Este texto sobre Mauricio Miranda y Mauricio Navas Talero es
constryido con base en: a) una chara dictada por ellos en el
énfasis de Comunicacién Educativa de la Facultad de Comunica-
cion de la Universidad Javeriana en Noviembre de 1993. b} Dos

wvvwfastio.com

sion colombiana. A estos dos realizadores de tele-
vision se les considera como “autores” con estilo
narrativo y proyecto de mirada social. Su propues-
ta es hacer television para *“ver”, mds que para
“oir”. “La alternativa del Escorpién” (1991),
“OKTV” (1992) y “Maria Maria” (1993) son sus
ultimas producciones. Estas tres series dramatiza-
das han sido exitosas en su manera de recoger
sintonia, generar opinién politica y social, y pro-
mover alternativas de contar y hacer la television
en Colombia.

Una necesidad de decir el presente: Las histo-
rias parten del deseo de decir algo sobre lo que se
estd viviendo, como ciudadanos de un pais en
crisis y transformacidn. Una television sensible a
la realidad social, encarnada en sujetos jévenes
concretos, desde una sensibilidad sin teoria ni
historia; pero que grita y pone a pensar, sentir y
discutir a los sujetos que conforman la nacidn
llamada Colombia. Por esta razén, su trabajo ha
sidocalificadocomo de critica social e institucional.
Sensibilidad sin pretensiones que intenta propi-
ciar un cuestionamiento existencial para el sujeto
televidente y crear inquietudes e interrogantes
para el individuo en su entorno. La pregunta
abierta que produce “intencionadamente™ la tele-
visién que hacen Navas y Miranda es ;le gusta
como estd siendo? Por lo tanto, se pretende la
revision del individuo. Para lograr este objetivo,
se trabaja con las situaciones problemdticas de la
actualidad (narcotrifico, corrupcién politica, se-
cuestro, deslealtad institucionalizada, crisis de
familia; y la exclusion de lo otro llamese mujer,
color, recursos naturales). Los analisis se refieren
a las instituciones de mayor incidencia en la deca-
dencia social que vive el pais (iglesia, guerrilla,
mafia, militares, Estado). Hablarde quienes gene-
ran violencia no es ficil en un pais violento donde
la misma proviene de todos los sectores. Pero
alguien debe hacerlo sin echarle mds lefia al fuego.

ensayos presentados por Diana Gonzdlez y Guillermo Lopez,
estudiantes de Vil semestre de 1a Facultad de Comunicacién
Social de la Universidad Javeriana. c) Didlogos informales conlos
realizadores.
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Miranda y Navas lo hacen desde el punto de vista
de la vida: nadie, sea quien fuere, tiene derecho a
matar a otra persona.

«Las series no toman partido por nadie. S6lo se
dan puntos de vista. Hablan todos: el facho, el
de izquierda, el de derecha y hasta el imbécil, al
queno le importalo que estd pasando... Eldolor
de una muerte no tiene color politico ;O es que
a una madre le duele mds una muerte de dere-
cha o una de izquierda?»

Partiendo de estas situaciones y contextos, se .

generan y ofrecen caracterizaciones y situaciones
que representan las distintas posiciones que se
pueden tomar de acuerdo con la moral donde nos
ubiquemos como sujetos:  El escenario es la
ambigiiedad.

Hacer la televisién que a uno le gustaria ver: La
propuesta televisiva no tiene punto final, tiene
miltiples y diversos puntos de partida llamados
televidentes. Esto significa para los realizadores
hacer la forma televisién que a ellos les gustaria
ver. Parte de una creencia en el televidente, en su
capacidad de ver televisidn, comprender el con-
texto socio-politicoy transformar la vidadesde su
posicién de sujeto que estd junto a otros. El televi-
dente tendrd que decidir desde su “forma existen-
cial” cudl es su papel frente a toda esta ambigiie-
dad posicional del colombiano. Las bases del
didlogo con el televidente se documentan en la
historia, las situaciones, los didlogos y las imdge-
nes del dramatizado. La idea es que el televidente
asuma una posicién y actie segin la misma. Esa
television involucra al televidente como construc-
tor de la historia no sélo temdtica sino
narrativamente. Como no se puede olvidar el
raiting, se hace television que, simultaneamente,
participe de las reglas del negocio del hacer tele-
visién, y busque reflexionar sobre la cotidianidad
institucional y préctica del habitante de la televi-
sion. Estos realizadores piensan que si la televi-
sion no le sirve al pais para reflexionar sobre los
problemas que lo aquejan, lo mejor seria apagare
irnos con nuestras historias a otra parte.

wvvwfastio.com

Sensibilidad para expresar: Soltar la cdmara del
tripode. Mover el horizonte. Llenar de cuerpo la
pantalla. Seguir a los actores en paneos, “dollies”,
subjetivas. Sigalo. Navas, explica, que se intenta
hacer televisién urbana: hechaen y para la ciudad.
Historias para movimientos rdpidos. La cdmara se
mueve, se vuelve mirada subjetiva, se estresa y
obsesiona transformandose en mirada de ciudad -
caos-pasién-hambre. Contaren el estilo, como lo
harfamos todos los habitantes de nuestras ciuda-
des. La vida vista desde un autobis que viaja
intermitente, con més paradas que recorrido. Ahi
estd la cdmara para mirar al fondo y, desde todo
lado, a ese interior de los sujetos que habitan esas
paradas.

El cine norteamericano —agil, veloz, rapido, ob-
sesivo del ritmo y la mirada, casi atemporal—y
Pepe Sdnchez,'"” quien bajé la cdmara del tripode
e hizo la televisién a imagen de como vivimos
todos los dias, son las fuentes de Navas Talero
para narrar en televisién —un contar obsesivo—.
Los brasilefios la llaman “televisién participante”
porque la cdmara es un elemento mas de la escena
al asumirel rol de los ojos del espectador preferido.
Lac4mara hace parte de la historia: mds que contar
sobre la base de los didlogos, son la acciones de los
personajes, las situaciones dramdticas y los movi-
mientos/encuadres de la cdmara los que interpre-
tan (Por ejemplo, en lugar de decir “Ud. es un
mentiroso”, en una serie de situaciones visuales se
documenta esta afirmacién para que el televidente
participe en la interpretacién del sentido y conclu-
ya lo mismo). La fuerza estd en la cdmara que
narra, puntualiza y determina hacia dénde mirar o
indica que algo importante estd sucediendo. La
cémara, los encuadres, la edicién, la continuidad

7 pepe Sanchez fue quien con base en guiones del brasilefio
Manoel Carlos {«Vivirla Vida», «El circulo») y libretos nacionales
{(«Historia de Tita») a mediados de los 80s introdujo nuevas
formas de contar: historias como de la «vida diaria», didlogos
como de «todos los dias», y cdmaras que miraban mas de logque
nos tenian acostumbrados: desde atras, encima, debajo, de lado,
sin tripode... Carlos Duplat es otro de estos realizadores de
televisién que han llevado al publico tele-espectader a "Amar y
vivir (1989) y que «Cuando quiero Worar no loro» (1992).
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deescenas vienen
a plantear una
posicién de los
creadores frente a
la narracion.

Un método de
contar: Las ga-
nas de narrar
construyen imé-
genes y situacio-
nes que buscan personajes. Las historias nacen en
imigenes. Asi, la fuerza emocional de los drama-
tizados estd en lo visual. El libreto propone el
montaje y la puesta en imdgenes. Para la creacién
de personajes —personalidad, caricter, destino,
relaciones con el amor y manera de adentrarse en
el mundo— Miranda se basa en los signos del
zodiaco. Desde el libreto las sensaciones, senti-
mientos, actitudes son “pronosticados” de manera
visual. El mundo interior tiene imagen en la
complejidad y ambigiiedad de los personajes. Se
opina y se dice visualmente las inquietudes para
que continden en la mente y vida del espectador.

Television para la cultura
Sergio Cabrera't

Cinco aitos para hacer “La estrategia del Caracol”
(1993); mientras tanto realizé éxitos visuales y de
“raiting” como “Técnicas de duelo” para cine,
“Escalona”(1991) y “Lamujerdoble” (1992) para
televisién, y mucha publicidad. En 1994 va a
llevar a la pantalla “Ilona llega con la lluvia”, de
Alvaro Mutis. Se inici6é como actor de teatro. Ha
sido camarégrafo, director de fotografia y asisten-
te de direccién. Y cree que el cine se hace no
solamente con dinero; sino también con el cora-
z6n. Cree que la television es contenidista —est4

' Este texto sobre Sergio Cabrera se construye con base en las
entrevistas realizadas por Maria Teresa Santos y Manica Rojas.
“La estrategia del Caracol” (1993) ha sido galordonada
internacionalamente en los festivales de Venecia, Biarritz, Valta-
dolid y Huelva. E| mejor premio para esta pelicula es la masiva
asistencia del pueble colombiano.

wawawy . fastio.com

sobredeterminada por el guidn, sus didlogos, per-
sonajes y situaciones—, la publicidad visual —
llena de texturas—, y el cine muy complejo.

Llenando el mundo de historias de gente
“buena”: Las ideas, colores y formas van a la
pantalla después que han sido fantasmas que lo
han perseguido y se han transformado constante-
mente. Lo iinico que le parece relevante es contar
historias que digan algo. Se inclina por historias
sorpresivas y romdnticas. Historias que rediman
algo, que traten temas
sociales para que enri-
quezcan la reflexién
sobre la realidad. Su
estrategia es que se re-
fieran a gente de verdad
¥ que sus historias ten-
gan un final contun-
dente (recuerdan “La
estrategia...”?). Es un
hombre muy sensible a
los cambios que se han
vivido en el pais. Cree _
en el mundo y en lo que se puede hacer por él.
Quiere contar que atin queda gente buena y que
podemos contribuir para que las cosas estén
mejor. Afirma que hay muchas historias que re-
presentan a nuestra cultura que andan en busca de
la forma de televisién y/o cine. Terco, cree que
aiin es posible encontrar la felicidad, cambiar la
historia de violencia de Colombia a través de la
cultura. Asume, eso si, que la cultura se hace a
través del cine, la television, el teatro y el arte. Por
lo tanto, se considera un trabajador de la cultura.

Improvisacién visual, rigurosidad en el libreto:
Cabrera define como condicién bdsica e indispen-
sable, para que unarealizacin tenga éxito, el buen
estado de 4nimo. Aunque rescata el libreto como
lo mds importante, al igual que Navas Talero,
prefiere improvisar, esperar algo sorprendente en
el espacio al cual llega a grabar. No diagrama las
escenas, se deja “formar” por los lugares y la
manera como ellos exigen ser habitados. Asi, el
proceso de la puesta en pantalla es mas resultado
del momento afectivo y expresivo, que el punto
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final de una planeacién estricta —sensibilidad
hecha forma television—. La condicién para la
improvisacién: conocer el libreto. Para crear la
narracidn tiene dos formas de hacerlo: si se intere-
saen los actores, primero piensa en los personajes.
Sise interesa en las escenas, lo primero que viene
es lahistoria. Latelevisidn, segiin Cabrera, es facil
y hay que buscarle complicaciones para hacerla
mds divertida. Por el contrario, el cine hay que
prepararlo con rigurosidad.

Expresividad en movimiento: Prefiere a los per-
sonajes siempre de frente a la cdmara porque
considera que se percibe mds la expresividad. No
acepta los planos quietos y eternos que no le
aportan nada a la narracién. Lacdmara debe estar
al servicio del televidente. No puede haber detalle
perdido para quien ve. Se¢ “encanta” con el movi-
miento constante de lacdmara, asi mueve al espec-
tador por la pantalla, la escena, la vida. Hace parte
de su cine narrando publicidad: se imagina que
cada comercial es un poema visual de 30 segun-
dos, y que en lugar de hablar de la luna o del viento
habla de una gaseosa o un
caramelo.

Estos realizadores asumen
la forma television como
un relato para su sensibili-
dad. Es unapropuestapara
formarredes de instantes y
significaciones comparti-
das con sus televidentes.
iEs esto una forma de pro-
ducir conocimiento? yo
creo que si. La busqueda visual, la referencia
obstinada por una realidad social, una cimara
obsesiva y participativa, y una sensibilidad para
expresar por encima de géneros y férmuias hace,
de estos realizadores autores de conocimiento
desde y en la television. Sus voces diagnostican,
analizan y proponen abordajes, entradas y salidas
al entorno del televidente. Ahora nuestro recorri-
do llega al referente més concreto en una reflexién
sobre nuestro tiempo y la forma televisién: los
JOvenes que se “tribalizan”, consumen e imaginan
television a continuacion.

www . fastio.com

VOZ 3: Horizonte de juventud en televisién

S1 se quiere pensar nuestro contexto no se puede
olvidar el/la habitante que estd siendo producido.
En este aparte, se intenta desde “las voces” de los
JOvenes poner a prueba las voces de los tedricos y
de los realizadores, y comprender la forma joven
que toma la sensibilidad de nuestro tiempo. Por
tanto, sus voces'? discurrirdn acerca de:

La sensibilidad que expresa, redifica y comunica
la forma joven. De alguna manera, su sensibilidad
frente al horizonte tedrico (voz 1): ; Serd que estos
habitantes de este tiempo si son, se sienten, asi
como los describen los teéricos? ;serdn fragiles,
anénimos, plurales, instantdneos, habitantes de
redes?

Documentarla produccién de la forma joven frente
al nomadismo televisivo. Sus voces se hardn sentir
como televidentes y realizadores de esta forma
que junta sujetos dispersos. Esto serd una manera
de confrontarlas voces de los realizadores (voz 2):
(Serd que los jovenes, también, perciben la tele-
visién como una puesta en ptblico de la sensibi-
lidad?

Recuperar sus intuiciones con respecto al estilo
que deberia tomar la sensibilidad hecha forma
televisiva. La voz de los jévenes es, en todo caso,
rescatada para re-editar la huella de esos habitan-
tes del mundo que ven, hardn o ignorardn la
televisién®™: ;Cudl es la forma que toman los
Jovenes hoy frente al no-lugar de la televisién?
(cudl es su forma de habitar la forma televisién?
icudl la televisién que mejor los produciria?

¥ Se trabajé con 50 jovenes, estudiantes universitarios, clase
media y media-alta, entre 18 y 24 afos.

® Cerca del 40% de los jévenes encuestados para esta investiga-
cion dijeron expresamente no tener ningan interés en ver televi-
sion. Adicionalmente, una investigacion realizada por la Maestria
en Educacién de la Universidad Javeriana (Rafael Campo y
Catalina Gonzdlez) en el Colegio ~l.os Nogales» de Santafé de
Bogota, D.C. con jévenes que terminaban su formacion de
secundaria encontré que ellos no veian television sine que vivian
la musica.
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Ser jévenes: Forma privilegiada de consumo

No se pretende confrontar la critica valoral que
realiza la moral capitalista y religiosa sobre los
Jévenes o asumir el relativismo total de algunos
postmodernos sin fundamento. Aqui la idea es
permitir a los jévenes realizar un autodiagndstico
sobre la forma juventud. ;Cémo se caracterizaria
la forma que toma la sensibilidad juvenil en los
afos 907 Siempre que se aproxima el final del
milenio surgen todo tipo de movimientos, modas,
formas y tamajios del caos. ;Cémo sienten su
Juventud al final del milenio?

«(Mijuventud)es el juegode jugarasersolo. Te
pones el uniforme que crees que mejor te queda
ytevuelves el abanderado de una cultura que se
muere en la superficie de la piel y el smog. 'Y
sentir el milenio debajo del craneo. Sabiamente
ignorante».

Casi todos los jovenes optan por describirse di-
ciendo que no lo hacen. Todos creen por primera
vez algo o lo dicen pensando que son los Unicos
que lo piensan —originales, auténticos—. Viven
el presente, asumen la vida como se va mostrando
y son constantes en su “unicidad” consumista.
Visten igual, oyen lo mismo, lucen marcas trans-
nacionales y se sienten parte de un orden no
creado. En breve, sujetos diletantes que critican el
no-sentido de su contexto.

«Stento una terrible insatisfaccién con todo lo
que seme ofrece.” “Me siento vacio, sin calma,
con un afdn de moverme... Nada me sirve, ni me
ayuda”. “No puedo escribir todo lo que quiera
porque el ldpiz no es mio y se va a acabar...».

¢ Posicion frente al mundo? Deseos y apreciacio-
nes que evidencian una “frustracién” frente a lo
que les rodea: gente adulta, capitalista, demécerata,
ciudadanos que habitamos la ciudad sin tolerancia
ni incidencia. “La razén gana...”. “Este no es
nuestro mundo”, se dice.

«(Soy) una red de malestares unidos en nostal-
gia... pensar el mafiana sin seguridad es una

www . fastio.com

pérdida y cuando lo tienes es una muerte...
compartimos estos malestares, guardamos un
intimo silencio».

E! sentir lo valida todo. La propiedad sobre las
cosas, la autoridad sobre otras, la autoria sobre los
suefios es parte de su “originalidad”. Todos quie-
ren decir, pero ocultando. Todos se quieren vestir
de ciertos misterios. Se asumen mdltiples, tratan
de aprovechar todas las posibilidades, quieren
cambiar la realidad y no les da miedo hablar de su
desubicacion espacial y temporal.

«Soy siempre que puedo y cuando no, soy como
lo exige la situacicn. Creo que ser joven hoy en
dia es un reto por construir desde la nada
porque nada me convence lo suficiente”. “Naci
sin tiempo y sin espacio”. “Como el humo del
cigarrillo”. “La vida si me importa pero no se
me hace importante, lavivo porque toca vivirla”'.
“La vida es muy dura. Busco de un lado para
otro oportunidades de vivir».

No hay critica ideolégica como existié en los 60 y
tos 70. Tampoco existe el espiritu triunfalista de
los 80. Existe una confusidn, un vacio, una sole-
dad, un juego que jugar, una nada que transformar,
un malestar que no se puede expresar por cuanto
no hay referentes en los cuales afirmarse, no hay
una propuesta de sociedad sélida, no hay salidas
programadas y sobre todo no hay muchos otros en
quien pensar, son individuos tnicos vinculados en
redes fragmentarias —p.e., el concierto, la bode-
ga, el futbol, MTV—. ;Cémo llenan esa desazén
de sentirse vacfos jugando al consumo y la demo-
cracia?

«Mi sensibilidad se fundamenta en un ritmo
lento, es decir, se desarrolla a partir del silen-
cio”. “Casi inerme ante la vida porque yo
mismame hedesarmado”. “Me aterra nopoder
conmigo”. “La sensibilidad la obtuve con el
transcurrir de la vida”. “Mi estrategia es mds
sencilla: no tener ninguna para poder tener
muchas”. “Mas que ser sensible, me gustaria
ser insensible... lo que siento es un total tedio
hacia la cotidianidad>».
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Se asegura que, en este tiempo, los discursos
utilizados son mdltiples y cualquier intento de
justificacién parece empeorar mds las cosas. Todo
estd tan confuso que no vale la penajustificar nada.
No hay nada seguro. Lo que se vive ahora es
simplemente una carrera contra el todo. Carrera
que es, de por si, un reto. El capitalismo les abri6
el horizonte de los suefios y les cerré su utopia en
el consumo. La lucha es, entonces, por permane-
cer deviniendo uno mismo.

«Puedo flotar probando opciones”. “Una
adaptabilidad a todo"”. “Aunque tengo la con-
dicion de lo efimero, tengo un suerio... andar al
interior de mi propio ser... La fidelidad con uno
mismo es lo mds importante”. “Es un desgano
ante todo, menos ante las pasiones”. “Tristeza
por el mundo “sucio’ en que vivimos”. “Miro
los problemas, miro mi realidad y no pasa
nada”. «No soy sin mi afuera, sin el mundo que
me rodea, me aplasta, me despierta.».

Si hiciéramos una lectura de la forma juventud
desde las palabras clave nos encontrariamos con
una caracterizacién de un ser anti-valoral segin
los c4nones del capitalismo democratico: Sujetos
del “Silencio. Rechazo. Tedio” que se suceden
“Inermes. Desarmados. Desganados. Instanta-
neos. Adaptables. Concentrados en y fieles a si
mismos” y que se asumen como pobladores “Sin
poder. Sin estrategia. Sin lugar. Sinreferencia.” El
capitalismo democrético no quisiera estos sujetos
para continuar la obra de conformacién de una
sociedad absolutamente libre pero injusta. Obra
que se basa en la iniciativa, el impetu, el desarro-
lo, la participacidn, la decision, la competencia, el
poder, el lugar, la estrategia. Un académico diria:
no hay que preocuparse, son sélo “apasionados
hijos del fin del milenio”, y tal vez tenga toda la
razén. De prontoestos jévenes son sélobuscadores
de lareferencia, los valores, la sedentaridad perdi-
da. De pronto son Indianas Jones en busca de su
lugar de anclaje.

«Si contestara qué lugar llevo dentro diria que
el mar, pero sé que en mi casa o enla India o en
{os Estados Unidos podria vivir las mismas

wavwlastio.com

cosas que aqui... lo importante puede ser que-
darse, amar a alguien o construir una choza en
el mar”. “No hay espacio para recordar”.
“;Quién seré yo en realidad?". «Soy parte del
estipido orden que tiene este caos. Un punto
que colabora al caosde laforma... jamds olvido
que el punto es la base de la linea».

A mi me gustaesa formade ser joven. Esamanera
de llevar adentro la mar, sin memoria, sin sentido,
vivenciando el caos. Los jévenes que yo conozco
habitan palabras como silencio, tedio, rechazo,
instante, fidelidad, no-poder, no-lugar, no-refe-
rencia. Creo que estas actitudes son sus puntos de
interseccion para significar, referenciar la vida y
producir la forma joven en nuestro tiempo. Sim-
ple, son sujetos sujetados, que no trascienden y no
muestran ni éticas ni estéticas eternas. Represen-
tan una manera “otra” de experimentar la vida en
esta tierra del capital.

Los jévenes, en breve, son esos sujetos que sin
proyectos ni compromisos asumen el presente
como su tinico tiempo; la cindad, como su espacio
de realizacién; la sociedad democratica, comoel
escenario asignado y la sensibilidad consumista
(expresiones video, misica, ropa), como cons-
tructora de territorio: integrados por instantes y
siempre en movimiento®'.

Jévenes viendo television

Sobre el acto de ver television se ha dicho de todo.
Desde el bando optimista se ha demostrado
activismo en el televidente, documentado fusién
de horizontes entre las telenovelas y la vida coti-
diana en la experiencia del melodrama®, argu-
mentado que las madres son excelentes mediado-

21 M. Castells, La Ciudad y las masas. Madrid: Alianza, 1985, pp.
415-416, afirma que en " el predominio del valor de uso sobre el
valor de cambio, reconocemos un reto para el capitalismo... la
resignificacion del significado urbano para destacar el valor de
uso y la calidad de ta experiencia sobre el valor de cambio y la
centralizacién de la gestion”.

2 ¢ Rodriguez y P. Tellez, Historia del melodrama televisivo en
Colombia, Bogota: Cinep, 1989,
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ras de los contenidos de latelevision®, sustentado
lareutilizacién de 1os mensajes y los géneros de la
television®, y fundamentado la existencia simul-
tinea de la accién hegemonica y las practicas de
resistencia en el acto de enfrentar la invasién
ideolGgica de la televisidn®. Por el otro bando, se
ha cuantificado el efecto nefasto de la television
en la formacién de valores, violencias y aberracio-
nes sexuales®. Madres y nifios han sido los sujetos
méas mirados y revisados frente a la pantalla.
Respecto de los jévenes se harecogido muy buena
informacidn en estudios realizados alrededor del
fenémeno MTV?Z,

La television, en todo caso, construye rituales
individuales propios de ese estado de libertad que
se obtiene en el anonimatode larecepcidn. “Estan
vilido el ‘ON", como necesario ¢l ‘OFF de la
televisién en nuestras vidas™. “Sirve para GRI-
TAR... para la vida”. A su vez, la televisién nos
vincula a las redes de lo publico, la democracia, el
capital y el consumo. En este aparte se intenta
documentar el acto de ver television por parte de
los jévenes y las ideas que tienen acerca del papel
que juega la televisidén en su vida cotidiana. Los
jovenes manifiestan parte de la sensibilidad que
los habita cuando se refieren a otras formas con las
que comparten espacio y tiempo, como lo es la
television?®.

2 G. Orozco, La influencia de la TV en la educacién de nifios y
jovenes: opiniones, mitos, hechos. Reporte QOcasional # 3,
Universidad Iberoamericana,1992.

#J. Martin Barbero & S. Mufioz, Televisién y melodrama. Bogota:
Tercer Mundo ed., 1992,

2 @G, Turner, British Cultural
Studies. London: Routledge, 1992.
Los representantes mas importan-
tes de este grupo son Stuart Hally
David Morley.

%@G. Castro Caicedo y M. Josefa
Dominguez en Colombia; Gerdner
y su “Cultivation Theory” en los
Estados Unidos.

7 J, Pettegrew, A post-modermist
moment: 1980s. Commercial
Culture & The Founding of MTV.
Journal of American Culture(14),
Winter, 1992.

#Con la colaboracion de 20 jove-
nes de VI semestre de la Facultad
de Comunicacién de ta Universi-
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«Hablar de television es hablar de rutina... la
television no es trascendental en mi vida'.
“Mds vale tener un televisor cuando uno estd
solo y no quiere escuchar el sonido de la sole-
dad”. “(LaT.V)ejerce un terrible magnetismo
que lleva a un viaje sin retorno, viaje al que
nadie sobrevive».

Independientemente de si la televisién es perjudi-
cial porque nos aliena y nos controla la mirada, de
que nos eduque ¢l gusto y los habitos, de que nos
transforme y nos limite la inteligencia, la televi-
sién se ha convertido en “‘un habitante mas de
nuestracasa”. Almargende lasdiversase infinitas
polémicas y morales que surgen alrededor de ella,
no se puede negar que se ha convertido en una
interseccidn privilegiada de la vida cotidiana.

«Ver la television es la excusa para estar todos
juntos por unas horas durante el dia”. «(La
T.V) es un elemento que actia como intersec-
cion entre todas
las clases socia-
les, razas, eda-
des, sectores cul-
turales, credos,
sexos...”. “Odio
ver que mi cuario
eselsitio preferi-
dodetodosysélo
poruntelevisor».

«Mimamd cuan-
do ve televisién
vive la realidad, puesto que exclama, se asom-
bra, contradice, se escandaliza, es como si
sostuviera un didlogo permanente con el televi-
sor... porelcontrario, el hijo menor—20 afios—

dad Javeriana se recogié la informacidn que nos permite ilustrar
las diferentes intuiciones que se presentardn a continuacion.
Estos estudiantes realizaron cuatro lipos de actividades durante
el segundo semestre de 1993; 1, Ver como ven televisién [os que
viven con uno (20 testimonios); 2. Encuesta a sujetos juveniles 10
a 18 anos (100 encuestados); 3. Entrevista a un televidente (20
entrevistas); 4. Testimonio de su propia forma de ver television
(20 testimonios). El total de jovenes consultados fue de 90
jévenes.
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sus reacciones no se hacen notar, parece un
zombi frente alaimagen y muy de vez en cuando
rie 0 exclamanr.

La televisidn, aunque es un servicio pablico, tiene
un uso absolutamente individual. Ha pasado del
lugar de encuentro de la casa —sala de estar— al
punto de desapa-
ricién del sujeto
—Ila cama—. La
respuesta mas
reiterada sobre la
forma de ver te-
levisién es que se
hace solo, en el
cuarto y desde la
cama. La televi-
sidn es algo “que
se tiene que ha-
cer de una manera muy relajada (acostados) y con
algo de intimidad”.

“«(Veo television) sélo y en mi cuarto”. “En mi
cuarto, acostada’. “Recostada sobre lacama”.
“Entre la cama”. “Cuando veo algo es literal-
mente echado (en la cama)”. “Prefiero estar
acostado”. “Me gusta recostarme en la cama:
cojin en la espalda y pies estirados™. “Pero si
no hay nada mas sabroso que llegar a su casa

y acostarse a ver T.V».

Silatelevision se hizo para ser vistadesde lacama,
uno de los efectos més pronunciados por su emi-
sién de sefiales electrénicas y de colores es el
sueio.

«La television tiene miltiples usos, mucha gen-
te prende el televisor para dormir”. “Me gusta
dormir T.V.”. “Casi siempre me duermo”. “La
television tiene la gran propiedad de producir-
me suefio”. “En cualquier caso, terminard el
aparato encendido y el televidente dormido».

La televisién no sélo ayuda a conciliar el suefio
sino que, segin estudiosos, compite en cantidad
detiempoutilizado conel trabajoy el suenio. O sea,
la vida de uno seria trabajar, dormir y ver televi-
sién. Pero hay que buscar tiempos y espacios para
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comer antes de morir. Ver television y comer son
compatibles. La actividad que mds se hace, en
simultineo, con el acto de ver television es comer;
luego sigue el hablar por teléfono y leer el perid-
dico.

«Como y en los comerciales hablo por teléfo-
no”. “Como yveo el periddico”. “Paraalmor-
zar en compaiiia de alguien, cuando la mesa
estd vacia”. “Hablar por teléfono”. “Cuando
veo television, lo hago por descanso. Luego del
gimnasio y antes de estudiar. Nunca he podido
estudiar antes de ver television”. “Veo poca
television, Pero cuando la veo prefiero verla
por ahi andando, es decir, prendo el televisor y
voy jugando con un balén, comiendo, hablando

por teléfono, salgo, entro».

El cuando, el dénde, y el qué de ver television es
“en la noche, acostados, (viendo) musicales, co-
medias, enlatados y dramatizados”. Los sujetos no
deben estar solos sino en compaiifa. Al no haber
mas, con el televisor es suficiente. La television,
muchas veces, se enciende para no verla. La tele-
visién es, entonces, esa solitaria compafiia. Se la
reconoce sin sorpresas ni dramatismos como for-
ma cotidiana.

«Es un habitante mds de nuestra casa, nos hace
compaiiia, nos conversa, nos distrae, nos trans-
porta a muchos lugares, nos ayuda a conciliar
el suefio y mds que esto nos fabrica mundos y
nos muestra el nuestro, nos vende fantasias, nos
educa, nos transforma el tiempo y el espacio”.
“Cuando estoy leyendo, la estoy viendo sélo
por compaiiia, me gusta sentir un ruido al
lado... Es como prender un cigarrillo”. “La
televisién me acomparia siempre y me conversa
sin que yo tenga que estar sélo o sentirme muy
s6lo"”. “Podria quedarme toda la vida atento,
mudo, relajado y gozoso de las imdgenes que
llegan a mis ojos”. " Ver television porque no
hay nada mds que hacer; porque estd lloviendo
y no se puede salir; porque ya todas las pelicu-
las han sido vistas; porque se estd deprimido o
de mal genio».
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Sea por soledad; sea desde la cama; sea como
somnifero; sea como compaiiia para comer, leer,
hablar; sea como ruido, la televisién interactiia
con la vida cotidiana sin muchas preguntas ni
muchas disculpas. Se asume como actividad por
consumir y se legitima como productora de gus-
tos, estilos, formas de estar en el mundo. Sirve
para muchas cosas: distraerse, compafiia, ocupa-
cidn, actuacién y opinién,

«La television es el ‘ojo de la cultura‘, En
nuestros dias la cultura es némada, es decir,
sentados en nuestra casa, sin un peso en el
bolsillo, comiendo un sandwich y disfrutando
“siempre Coca-Cola”, vamos saltando de pais
en pais segun la rapidez de nuestro dedo, que
aprieta incesantemente los botones del “con-

trol remoto” que maneja nuestra ‘vitrina mun-
dial ‘».

El joven no es critico de la televisién como no-
lugar o forma sin referente sino de lo alejada que
estdn las manifestaciones televisuales de las ima-
genes juveniles de la vida: colores, texturas,
contrastes, encuadres, didlogos, rostros y comer-
ciales. Tampoco se “privilegia” la television en la
vida cotidiana, se la ubica como ese hueco en
colores donde muchas veces se decide perderse
para alejarse, de la propuesta de produccién social
que se le hace a los jovenes. Este alejarse se sitiia
en los tltimos reductos de la intimidad: la cama, el
sueilo, la tristeza, lo andnimo.

Jovenes realizando television

Partiendo del argumento que la forma “televisién”
mantiene a los jévenes como televidentes en cons-
tante devenir, seres libres en el anonimato, ya que
nunca se sabe dénde se habita, jcémo se imagi-
narian una televisién mds cercana a su estilo?,
(cudl es el sentido de un realizador para nuestro
tiempo, nuestros jévenes y escenarios?

«Un ser integral que puede expresar lo bello del
mundo como lo hacen los poetas; o plasmar con
profundidad los hechos que nos rodean como lo
puede hacer un investigador social; o mostrar
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los problemas de la sociedad politica plantean-
do alternativas».

Los jovenes® que se imaginan una forma televi-
sion, a su imagen y semejanza, serdn muchas
voces que se repiten como “clones”, que habitan la
televisién desde sucama y privilegian formas bien
hechas. Hay coincidencia en adjudicarle una
“sensibilidad” especial al realizador que se basaen
su integridad (poeta, investigador social, denun-
ciante), recursividad, visién y pasidn.

«El que fabrica television entre el encuadre y el
raiting”. “El generador de una idea”.* Su
compromiso es consigo mismo. No teme mez-
clar, coger de aqui o de alld, volver a utilizar
una idea”. “Vivir en el filo de sus limites para
siempre extenderlos”. “Hacer como la vida, un
espectdculo sin limites”. “Capazde contar una

misma idea al infinito».

Un intérprete que tiene como fuentes de su cono-
cimiento a las emociones, relaciones y experien-
ctas. Un ser humano sensible y con algo que
contar. Si tenemos ese sujeto “imaginado”, ;ten-
dremos una television mejor? Probablemente no,
porque mas alld de la competencia individual
como realizador, hay otras dimensiones que se han
de tener en cuenta. Por ejemplo, su compromiso
social.

«Un interprete de la realidad social”.
“Arquedlogo de la conciencia: inscrito en un
proyecto cultural que nos ayuda a saber de
donde venimos, por qué somos asi e intuye un
proyecto de futuro”. “Quiénes estructuran un
concepto y piensan qué significa hacer televi-
sién para esa sociedad y ese tiempo... Un reali-
zador es un re-editor social a quien le compete
desde su rol, describir, criticar y analizar el
entorno».

® Para este aparte se trabajé con 34 estudiantes de Comunicacion
Social de ta Universidad Javeriana cuya especializacién o ambito
de vida profesional es la televisién.
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Hay sujeto, hay compromiso... jqué mas le mete-
mos a esta receta hecha en voz plural e intuicién
individual?. Tiene que haber algo que marque esa
sensibilidad, que la defina diferente y capaz de
proponer nuevos estilos de habitar el mundo. Por
ejemplo:

«Debe tener fe en el mundo... un proyecto de
vida... y conservar algo de su silencio interior™.
“Un estilo, una sensibilidad, una pasién”. “Un
Sujeto que asume sus emociones, sus relaciones
y sus experiencias como fuentes de conocimien-
toyexpresion”. " Conlosojos podemos acariciar
lo que con la mano no alcanzamos o nos es
imposible... crear historias donde no las hay».

Algo hace falta ain, un método u horizonte de
sentido que sea como ese documento tedrico don-
de se inscriba el realizador para ser capaz de
expresar y comunicar su sensibilidad a otras sen-
sibilidades, dentro de un contexto especifico. Di-
gamos que aqui realizar significaria el encuentro
de dos ficciones: la del otro y la del realizador.

«El que realiza se mete en un lio muy grande:
tener que contar dos realidades cargadas de
tantas miradas, afectos, emociones y relacio-
nes: se hace necesario recrearlodel otroylade
uno como realizador”. “Tomar una cdmara,
salir a la calle, tropezarse con la vida y darse
cuenta que el mundo no es mi mundo, ni el de
Julius, ni el de nadie”. “Acercarse para reco-
nocerse, afirmarse, entenderse en las diferen-
cias”. “Fundamentar la realidad en la que se
inscribe para establecer una conversacion con
ella”. “La realidad es tan variada y nos juega
de tantas formas, que al entrar a mirarla dete-
nidamente, se recred con nosotros y nos mues-
tra miltiples formas de mirarla e infinitos
significados».

Elrealizador debe habitar en una intersensibilidad
—su forma, la forma por recrear y la forma con-
tada— y conversar con la realidad. El realizador
es ese aventurero que traza un mapa al caminar,
muestra su punto de vista, dejando que el receptor
lo asuma, rechace o que, de igual manera, se anime
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aaventurarse con su propiachispa. El realizador se
auto-produce, a la vez que produce, en el acto de
hacer la televisién. Por iltimo, hace faltaalgo... tal
vez...

" L1}

“Darle forma a un deseo”. “Usar nuestra caja
de colores y pinceles para armar con los ojos
interiores nuestro paisaje”. “Realizar televi-
sion es caminar: aventurarse a trazar una ruta
enunmapa”. “Darnuevas presencias aformas
que ya estaban. Un miedo por estar prestando
nuestrasensibilidad paraser sentidapor otros”.
“Una fusion de horizontes entre ser, querer ser
y demostrar».

El resultado seria una television absolutamente
comercial, perdida en el consumo, y totalmente
personal, productiva de estilos de habitar el mun-
do y de conocimiento acerca de la realidad —no
hay fantasia sin referente—. Televisién honesta y
coherente con la propuesta de vida que hace el
capitalismo democritico: todo es posible de con-
sumir, todos somos producidos para el consumo,
somos buenos ciudadanos cuando participamos
anénimamente, formas siempre iguales. Televi-
sion en forma de juventud: se hace para el consu-
moy paral escapar al consumo. Un conocimtento
prictico para estar sensiblemente-juntos.

Hasta aqui:

Voz 1: Me he acomodado con las voces de los
tedricos para que me cubran en su cruzada
contra todo poder-conocimiento {Cfr. Foucault),
me dejen explicar una debilidad-confusién del
pensamiento por €l que nos sentimos todos
atravesados (Cfr. Vattimo), me permitan creer
en nuevas formas de socialidad y pertenencia
efimera (Cfr. Maffesoli), y construircomo lugar
de habitacién esos no-lugares donde el
anonimato es un pasaporte hacia la libertad
(Cfr. Augé).

Voz 2: Voces de autores de televisidn que produ-
cen conocimiento al hacer significativa la cd-
mara, su mirada obsesiva, su sensibilidad e
historias. Voces hechas texturas, colores y


http://www.fastio.com/

ClibPD

LA TELEVISION: FORMA Y SENSIBILIDAD DE NUESTRO TIEMPO

fantasmas que interpretan visualmente unarea-
lidad. Rupturas de escenarios, actores sociales y
temdticas de la vida. Mujeres y jovenes que
pelean por habitar libres la anonimidad.

Voz 3: Me dejé invadir por jévenes sin sentimien-
to de culpa, que asumen su presente COmo
eterno y su existencia como una forma mds de
consumo. Estos testimonios juveniles sirven
aqui para poner a prueba las voces de los teéri-
cos y de los realizadores. J6venes, en simulta-
neo, sensibles alasreglas de juegodel mundode
la vida y prontos a escapar a las reglas que los
producen en “clones”. Se asocian en redes de
sentido compartido por instantes. Aunque casi
no ven televisidn, cuando la ven, construyen un
acto intimo desde sus camas y como compaiiia.
La realizacién de la television se asume como
una “conversacion” con larealidad. A suvez, se
imaginan una televisién con sentimiento y tex-
turas en colores deformados, que asume la
sintonia como juez y al individuo como su
fuente expresiva. Desean copias bien hechas si
se imita el afuera, y aventuras que conversen
sensibilidades para construir en cada momento
redes absolutamente nuevas de escape al consu-
mo.

Voz 4: Television: Forma & sensibilidad

Tebricos (para caracterizar el contexto), realiza-
dores (para legitimar a la televisién como produc-
to de consumo y expresién de sensibilidad), jéve-
nes (para confrontar teoria y prictica desde su
forma de estar sensiblemente juntos. Confrontar
desde un estilo de habitar, no desde una postura
teérica). Ahora, es mi tumo para proponer la
forma televisién que me gustaria producir para
estos tiempos desalmados. Sobre estas voces, yo
construyo la mia como un palimpsesto... si raspa,
los encontrar4 a ellos: los jévenes, los realizado-
res, los te6ricos de lo post. Voces citadas en plural,
no privilegiadas, sélo enunciadas. Reconocimien-
to de su unica verdad: habitar este tiempo. ; Habr4
continuidad entre estas voces? ;c6mo devienen
“ellas” red en la diferencia? jserdn voces que
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interceptan la continuidad del flujo de informa-
cidn para construir instantes comunicativos, redes
de sentido?

Si miramos atentamente lo dicho hasta ahora, se
podran encontrar algunos acuerdos con respecto a
lo que significa hacer television segiin el espiritu
que atraviesa nuestro presente:

* Los tedricos de este tiempo* ya dijeron que
televisiéon/video es la forma privilegiada que
toma el espiritu de nuestro tiempo y que da
forma a esta época.

* Se ha dicho, con MTV, que no hay diferencia
entre contenido, programas y comercializacién,
s6lo hay un valor de consumo por privilegiar.

* Otros creemos que todo lo que hacemos y deci-
mos diariamente lo hacemos como si estuviéra-
mos en television y lo contamos como cuenta la
television.

En principio, realizar television “debe” significar
algo diferente si su relato no busca temporalidad,
continuidad, futuro; si su cristalizacién se hace en
la forma; si su recepcién es la actividad de nuevas
sensibilidades que en soledad consumen los esti-
los propuestos para estar-juntos (participar en
red). ;Son los j6venes y la television formas, no-
lugares, anonimato que libera?

La forma television

La television se encuentra determinada por tres
momentos diferentes: el privado, de produccién
de representaciones simbdlicas y ganancia econ6-
mica; el publico, para la conformacién del sentido
socializado, y el anénimo, intimo y libre de la
recepcion. Aunque determinado econémica y
creativamente, la actuacién social de la televisién

* Jameson, Postmodernism, or, the Cultural Logic of Late
Capitalism. Durham: Duke Univ, Press, 1992; P. Virilio,
Videoculturas de fin de siglo. Madrid: Catedra, 1990,
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construye un no-lugar, anénimo que juntay libera
—al estilo de los supermercados, las autopistas y
los aeropuertos—. La propuesta que en este en-
sayo se quiere hacer caracterizaria a la forma
televisién como:

Un no-lugar, que por lo tanto no produce identi-
dad sino que produce al sujeto-televidente, al
jovenensu “comunidad de destino”. Latelevision
es un espacio econémico, nunca habitado para el
productor. Un lugar de sensibilidad siempre en
huida para el realizador, y un no-lugar para el
televidente®', ya que es un “mundo prometido a la
individualidad solitaria, a lo provisional y a lo
efimero, al pasaje™?. Por ser un no-lugar, se con-
vierte en productor de anonimato, donde el sujeto-
sujetado se hace libre, individuo, intimo (Cfr.
cémo ven los jovenes la televisidn). Sin embargo,
esa misma televisién, en su recorrido por las
camasy lo intimo, construye redes de significacio-
nes compartidas por muchos solitarios que asisten
al mismo ritual. De esa manera producen cultura
instantdnea para aquellos que comparten esa ma-
nera de ser producidos. Una especie de cultura en
lo anénimo ¢ intimo para habitar en libertad. Una
l6gica distinta a la que ha venido prevaleciendo:
un no-lugar que junta sensiblemente a las perso-
nas, pero a su vez las deja libres.

Una forma que diluye el contenido en su juego de
luces, encuadres, continuidades y ritmos. Esa fi-
gura que adopta la sensibilidad de una época.
Forma frigil de lamemoria. Archivo de instantes.
Latelevision asi se convierte en un acto expresivo
de una sensibilidad frente a escenarios, actores

3 Laaparente contradiccion que aparece al hablar simultaneamente
de la telavisién como un espacio, un lugar y un no-lugar, no lo es
tanto, en cuanto la televisién representa un punto de pasaje (no
de llegada) y encuentro de diferentes redes (productor, realiza-
dor, televidente) e individuos {sensibilidades agrupadas en tri-
bus). La televisién aunque sea primordiatmente un no-lugar, esta
atravesada por espacios (p.e., economicos) y lugares (p.e.,
sensibilidad del realizador). A su vez, asumo las diferenciacione
sutiles entre espacio, lugar y no-lugar planteado por M. Augé, Los
“no-lugares”. Espacios del anonimato. -

* M. Augé, Los «no lugares». Espacios del anonimato, p. 84.
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sociales y temas vistos fragmentariamente. ;Cudl
eselcontenido, cual la forma? Nointeresa, se mira
el acto expresivo. Se produce una expresién ambi-
gua que hay que ver, imaginar, rellenar de sentido.
Forma atravesada por presencias y ausencias, in-
tersecciones repetidas, dispersas y en constante
cambio. Palimpsesto. Cita eterna. La imagen se
inscribe en la sensibilidad de la pantalla y en el
televidente producido en la intimidad™.

Una sensibilidad impregnada en los sujetos, ob-
jetos, escenarios, historias. No hay géneros para
contar*, la hibridacién hecha por el televidente en
su acto de consumo productivo®, el eclecticismo
de recursos narrativos®, la pérdida del tiempo
fragmentado, la movilidad de las teméticas y de la
programacion semanal son toda una manera “en-
redada” de contar y hacer la televisién. MTV
mezcld, fundid y creé todo en una forma llamada
television para un mercado especifico: los jove-
nes. Latelevisién nodeberia preocuparse mas por
si estd contando en “género” dramatizado, infor-
mativo o documental. La pregunta deberd hacerse
por la “sensibilidad” que se va a contar: qué
significa relatar rock, qué es lo campesino como
forma, qué lo urbano, c6mo se cuenta en “femeni-
no”. Cudl es la sensibilidad que se debe expresar
de cada una de estas otras entradas a la television.
La sensibilidad hace desaparecer la clasificacion
de los géneros al usarlos todos (hibridacién) y
volverlos (reciclaje} un asunto que atafic a una

2 Habich y Carrillo, en este numero de Signo y Pensamiento,
explican ¢cémo el video usa técnicas de acumutacion de lenguajes
diferentes {cémic, pintura, medios de informacion, publicidad}, la
seriacién y repeticién, la estrecha relacién entre arte y fecnologia,
la confrontacién, oposicion y mezcla de imagenes anacronicas y
de estilos contrapuestos, de diferentes épocas y lugares.... un
nuevo concepto de profundidad verical dentro def cuadro y de la
misma toma, o entre cortes, que genera una nugva gama de
posibilidades expresivas.”

3 Tanto que en Colombia una de las cadenas de television nacio-
nales tiene que advertir cudl es el espiritu de lo que sigue “Uno es
divertido™... “Uno tiene su corazoncito™... y siguen jugando a las
medias horas y las horas.

% Concepto tomado de Q. Calabresse, La era neo-barroca. Ma-
drid: Cétedra, 1987.

% En una promocion de "MTV", esta cadena se anuncia como una
forma de eclectisismo.
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forma tinica Ilamada televisién. Sélo existe una
forma: latelevisidn, y un respeto por las tribus que
habitan ese no-lugar de la televisidn. Por ejemplo,
la publicidad tiene en cuenta las tribus, sus sensi-
bilidades y la forma television. La publicitaria es
una televisién total.

«La publicidad se dirige a publicos especificos,
que yo llamo con el nombre de tribus, que
suscitany se reconocenendeterminada manera
de representar, o imaginar, los productos, los
bienes, los servicios y lasmaneras de ser que los
constituyen como grupos»*’.

Romper con los esteticismos y gramdticas de los
géneros es reclamar la forma para la realidad y
para_sujetos especificos como son los jévenes.
Cortazar®® lo decia cuando, al comentar la critica
“estética y dialéctica” que se le hacia a la crudeza
y fuerza expresada por Bufiuel en “Los Olvida-
dos™ (;,qué género narrarivo serd esa pelicula?),
defiende la sensibilidad como criterio narrativo: la
conversacion hecha pelicula entre una sensibili-
dad de los actores sociales y otra sensibilidad del
realizador:

«Se ha reprochado a Bufiuel su evidente cruel-
dad, su sadismo (en “Los Olvidados”). Los que
lo hacen tienen razén y buen gusto, es decir que
esgrimen armas dialécticas y estéticas».

Se cuenta la sensibilidad de “lo que va a ser
narrado” en forma televisién. Se hurga, seduce, se
deja seducir, se llena de prejuicios, se invade, se
unta y contamina. Todo al mismo tiempo. Prime-
ro, se hace etnografia; luego, se negocia y final-
mente se construye un mundo nuevo en imigenes;
sin olvidar que la forma televisién se encuentra
llena de “ratings”, con cdmaras que miran en
detalle, escenarios que invitan a ser contados y

¥ M. Maffesoli, El tiempo de tas tribus. Barcelona: Icaria, 1990, p.
239.

* Julio Cortazar. Los olvidados. Magazin Dominical (561). El Es-
pectader. Santalé de Bogotd, D.C., Enero 30, 1994, p. 21. Escrito
en 1951. Publicado en sept, 1953: Sur # 224,
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actores que deambulan el mundo piblico de un
placer privado: la television.

Una verdad-ficcion de nuestro tiempo que se
documenta pero que nuncaes fiel alarealidad. Los
criterios diferenciadores entre la ficcién y lo docu-
mental se han venido diluyendo. Hace ya mucho
tiempo la ficcién ha recurrido a la técnica docu-
mental y lodocumental ha adoptadolanarratividad
de la ficcién. Si a esto le agregamos la relatividad
y multiplicidad de la verdad, nos queda muy poco
para defender esta divisidn. Las ciencias sociales
ya han aceptado la muerte de la verdad y el cine
casi nunca la pregon6. Hoy no tenemos muchos
sisternas ideoldgicos que se atrevan a formular
unanica verdad. S6lo ficciones. Existe una sola
forma y tal vez dos maneras de construir la narra-
ci6n: una que, a falta de inspiracién, recurre a
experiencias compartidas e investigadas, y otra
que se basa en experiencias mas personales e
imaginativas.

Un producto para el consumo, donde lo dnico
real en la produccidn de la forma televisién es la
l6gica del mercado: su “hechura para” el consu-
mo. Lo verdadero estd fundado por el mayor
consumo —ley del mercado— y por la sensibili-
dad de lo narrado que se expresa en su diferencia
—Iley del deseo narrativo—. Cada escenario poli-
tico, cada actor social, cada temética se encuentra
a si misma en “su diferencia”, diversidad de mati-
ces y pluralidades de sentidos. Por lo tanto, ofrece
muchas posibilidades de ser narrada, y cada na-
rracion hace una conversacién distinta con la
realidad. El realizador debe negociar con el rating
y lasensibilidad. ; Unas son consumidas, otras no!

El realizador como autor de conocimiento

Si la televisién es una forma del no-lugar, que
expresa las sensibilidades de nuestro tiempo, ; cudl
es el oficio que el realizador deberd ejecutar? Su
trabajo consiste en descubrir y/o captar la sensibi-
lidad que los sujetos, escenarios y temas por ser
narrados tienen, y hacer de esa sensibilidad una
forma televisién. El realizador conversa con la
realidad en estilo de etndégrafo en la medida en
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que ve y describe la realidad de acuerdo con sus
conceptos y sentires, fiel alo que observa y descu-
bre a través de la interpretacidn de huellas, y con
la conviccién de que todas las formas de vida
implican diferentes sensibilidades en busca de
representacion en la forma television. El realiza-
dor entra a negociar saberes, para decidir en qué
términos y condiciones quiere significar y comu-
nicar. En sintesis, la forma televisién serd un
trabajo en equipo entre realizador y objeto, sujeto,
escenario por ser narrado. El realizador actiia
como traductor de sensibilidades e historias que,
en el acto de hacer televisidn, produce una ficcién
y construye redes de significaciones compartidas
por instantes.

El realizador construye puntos de encuentro en la
forma television a través de tres aspectos: lo vi-
sual, lo narrativo y lo textual. Lo visual hace re-
ferencia a la inscripcion en imdgenes de una sen-
sibilidad que se “lee” en una comunidad, escena-
rio o tema. Imdgenes en forma de televisién:
rdpidas, cortas, detalladas, con profundidad de
campoy direccién de mirada. Lo narrativo busca
contar esa historia en forma televisién:
fragamentada, recurrente, atractiva como un co-
mercial, con didlogos que no terminan ni afirman

_ sino que deambulan por laambigiiedad, en imdge-

nes, con puntos lentos para comer, momentos
excitantes para que se queden y no se duerman. Lo
textual que se construye en el acto mismo de
puesta en pantalla, texto que se hace ahi mismo,
sensibilidad que se expresa siempre diferente se-
gun el tema, los actores o el escenario. El texto
expresa la inscripcion de lo narrativo en lo visual.

El realizador seria un hacedor (ficcionador,
disefiador, investigador) de formas televisién que
vende y mercadea sensibilidades al estar capacita-
do paraleer las huellas del devenir sensible de una
“tribu”. Para contar, deberd tener un “estilo’’ de
habitar el mundo. Desde su sensibilidad, viven-
cia y puesta en pantalla, de esa conversacién con
la realidad que ha realizado, esta produciendo
conocimiento. De esta manera, se abre e] horizon-
te narrativo para relatar desde lo otro, que ha sido
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sisterdticamente ignorado y/o abandonado como
relator de su mundo de vida. Estos otros relatos
tienen voz femenina, color verde, raza arcoiris,
lugar cultural. En breve, el/la realizador/a-autor/a
expresa conocimiento sobre el mundo de vida
desde su sensibilidad diluida en una puesta en
pantalla—colores, didlogos, texturas y encuadres.

Enconsecuencia, se deja de lado el acto del artista
para ingresar en un acto de comunicacion que se
caracteriza por: a) un oficio que tiene una légica
de produccién y realizacion que puede ser exten-
dido, traspasado, repetido o subvertido, segin la
sensibilidad del realizador y los actores, escena-
rios y temas que se han de narrar; b) una sensibi-
lidad que permite obtener varias negociaciones y
perspectivas sobre el texto televisivo; ¢) un uni-
verso de referencia de todo lo producido y dicho
sobre ese objeto/sujeto/escenarioftema por ser
narrado —estamos condenados a citar—; d) un
proceso de negociacién con el cliente preferido —
telespectador que llena los sondeos de sintonia—,
con quien queremos compartir el producto/sensi-
bilidad por un instante; €) una transposicién de lo
real alo simbdlico para trabajar sobre imaginarios
compartidos.

El realizador de la forma televisién es un mer-
cader de la sensibilidad, sin sentimiento de cul-
pa, que usa como herramientas la luz, a historia,
la vida, la sensibilidad negociada. En dltimas, es
un mediador entre un contexto democritico y
capitalista y nuevas y fragmentarias redes, comu-
nidades, mercados.

«Antes que nada hay que tener en cuenta y muy
en la mira que en este trabajo el amor y el
sentimiento son maleria prima que tiene un
costo que siempre debe estar enfocado hacia un
fin prdctico representando en pesos, vy que ese
pequeiio detalle estd por encima de cualquier
otra cosa.' Aqui el corazon y las ldgrimas del
alma tienen y deben tener precio, como buen
sentimiento de estos tiempos. Los botes de basu-
rade las agencias de publicidad estdn llenos de
propuestas mdgicas y poéticas»’.
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IATELEVISION: FORMA Y SENSIBILIDAD DE NUESTRO TIEMPO

Laldgicamercantil de producir la formatelevision
se impone como una férmula que se inicia en el
rompimiento con lo ya contado: Primero viene el
mercado, luego aparece la poética que se encanta
con ¢l hecho social para producir un instante de
interrupcidn en los flujos de lo masivo. Intermina-
ble negociacién, que hace que, muy dificilmente
una sensibilidad salga a la luz virgen.

Consumo y juvéntud

Televisién para consumir y producir seres forma-
dosaimagen y semejanzadel capital y lademocra-
cia. He ahi que el consumo se eleva a “valor” de
inscripeién y representacién del estilo de habitar
hoy el mundo de la vida —y todo sin juicios de
valor—: la televisién. El consumo dirige a cada
joven como a los demds televidentes, el dnico
rostro qQue se refleja, lavinica voz que se escuchaes
la suya. “Rostro y voz de una soledad”, que segun
M. Augé*® es propiciada por el no lugar del paisa-
Jje-texto, que evoca a millones otros conectados
conélenesared de televidentes. Conectadoenred
de estilos de habitar el cuerpo, la calle y la expe-
riencia. Ser joven en los noventa es habitar ese
mundo descrito como anénimo, pero libre; masi-
vo, pero tribal; verdadero, pero ficticio; de pensa-
miento débil y verdad plural.

% Testimonio del publicista Harold Trompetero, Santafé de Bogota,
B.C., Noviembre, 1993.
0 M. Augé, Los «no lugares». Espacios..., p. 106.

www . fastio.com

La forma cultural se funde y vuelve una con la
forma mercantil. Los jévenes serian esos sujetos
que han asumido el principio del capitalismo sin
sentimientos de culpa: ser producidos para el
consumo. El consumo se convierte entonces en el
valor que asigna sentido, pertenencia, estilo. Los
jovenes se encueniran para compartir sensibilida-
des en redes de estilo, consumo y gustos. Se
participa del consumo y, a su vez, se escapa de €l
atravésdeunaresistenciaterca. Resistenciaque se
produce en el acto de seguir fieles a su forma
juventud como “comunidad de destino™', redes
que no ceden ante las distintas imposiciones eco-
némicas, politicas y de saber. Afirmacién del
valor de uso sobre el valor de cambio del consumo.
Apuesta por una red de resistencia conformada
por maneras de juntarse afectuales y sensibles
{(voluntad de libertad) frente a una red de poder
establecida sobre el eje razén-conocimiento-ver-
dad (la voluntad de saber).

La forma televisién se negocia entre el no-lugar
publicode la pantalla y el anonimato intimo y libre
de 1a cama del receptor. Ambas sensibilidades se
auto-producen en medio del consumo. Esa intimi-
dad productiva de libertad del receptor hace que,
por instantes, rompa el ritmo acelerado en que
estamos siendo producidos para compartir un
fragmento de vida en comiin. Esa red de sensibili-
dad compartida crea una sintonia de afectos. En

** M. Maffesoli, El tiempo de as tribus. Barcelona: Icaria, 1990, p.
231,
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estas redes se encuentran los jévenes paracreer en
ellos mismos, en sus propuestas de escape cultural
llamadas rock, droga, television, moda. Ufff! al
final hay instantes fundadores de la comunicacion
y la cultura, fragmentos que se basan en el
anonimato y libertad de un espacio retérico inti-
mo. Qoops! los jévenes se defienden construyen-
do y produciendo formas efimeras, fragiles,
discontinuas para habitar en “instantes” sus terri-
torios retoricos.

Fin

No hubo respuestas, s6lo experiencias en formade
joven y television que afirman que en medio del
capitalismo avanzado, el valor de uso nos libera
del consumo, de la produccién capitalista y demo-
crética, y del conocimiento oficializado en la aca-
demia. La propuesta de los jovenes, para el cono-
cimiento, la televisién y la comunicacién, es
permanecer deviniendo uno mismo en una pro-
funda lucha por la autoconservacion frente a
sujetos, escenarios y discursos oficiales del cono-
cimiento-poder.
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