APUNTES DE CLASE

Bases para la comprension
cientifica de la comunicacion

Mariluz Restrepo de Guzmén *

En esta seccion se incluyen materiales preparados para la clase por los profesores
de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad Javeriana. Son apuntes
bésicos aclaratorios, con fines diddcticos, que permiten a los alumnos ubicar y
contextualizar tematicas,

. En este caso se incluye un articulo que presenta una visién general de las corrien-
‘tes tedricas de la comunicacién, utilizado en la asignatura de Propedéutica de la
“Comunicacién y un texto bdsico para Etica de la Comunicacion.

Abordar la comunicacidon como objeto de estudio implica revisar las diver-
sas posturas que se han adoptado frente a ella en esa continua busqueda de
entenderla como ciencia.

Con estos apuntes pretendemos presentar unos conceptos generales sobre
las diferentes maneras de ver y estudiar la comunicacidén gue sirvan como
marco de referencia para las asignaturas de la Seccion de Fundamentacion.
Cuando se busca esquematizar y facilitar una comprension global, se corre el

- "

Directora del Departamento de Comunicacién de fa Facultad de Comunicacién y Profesora del drea
de Fundamentacién,
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riesgo de perder e} detalle, de simplificar en demasia y de perder los diferen-
tes matices de cada problema. Somos conscientes de ello; alin asi, pensamos
que presentar una vision global de los estudios de comunicacién en su desa-
rrollo durante este siglo es conveniente como preparacién al trabajo de an4-
lisis conceptual de las Teorias de la Comunicacién. Estas notas, entonces, son
solo un marco, una gufa que, ademas corresponden a una manera de pensar,
la mia. Por lo tanto, Usenlas para reflexionar, no crean todo lo que ahi esta.
Que cada punto, mas bien, sea motivo de interés, de inquietud por profundi-
zar, por descubrir —ustedes mismos— sus implicaciones y repercusiones.
* * »

La comunicacidon —como ya se ha experimentado en el curso— es inheren-
te al hombre, es esencial para su sociabilidad y su expresion cultural, Y, adn
cuando el concepto aparece repetidas veces en pensadores a lo largo de los si-
glos, el interés por la comunicacién como objeto de investigacion solo se cris-
taliza hacia principios del siglo XX,  década de 1920. Hacia los afios 50 ya
existen estudios estructurados y sistematizados sobre comunicacién que pre-
sentan variaciones y avances en su concepcion cientifica que desembocan en
la década del 60, cuando aparecen cambios cualitativos considerables, espe-
cialmente para [a concepcion desde América.

También podriamos ubicar los trabajos geograficamente ya que las postu-
ras que se adoptan frente a la realidad, necesariamente tienen que ver con la
forma de ver el mundo, marcadas, asi mismo, por su lugar de procedencia.

“De otra parte, es facil asimilar los estudios de comunicacion a las corrientes
de pensamiento propias de este siglo, de donde se desprende su clasificacion
de Funcionalismo, Estructuralismo y Critica. Es importante subrayar que si
blen es cierto que esta division es conveniente, dichas corrientes no son com-
partlmlentos estancos, excluyentes, Muchos de sus presupuestos son compar-
tidos, muchos trabajos mezclan elementos de cada uno.
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FUNCIONALISMO Y COMUNICACION
1. Caracteristicas generales

El Funcionalismo es una postura tedrica que corresponde a una vision del
mundo gue pretende mantener un adecuado funcionamiento de las socieda-
des. “‘El funcionalismo, partiendo de una concepcién “instrumentalista’ de
las reglas sociales busca tras la diversidad de costumbres la identidad de la
funcién’ (Veron). Se buscan constantes en todas las sociedades humanas a tra-
vés de la elaboracién de problemas funcionales con el supuesto, que bajo la
apariencia de una gran diversidad de conductas, se ocultan los mismos proble-
mas humanos: afecto, alimentacion, proteccion, etc.

— Su vision de sociedad. Se entiende como un organismo interrelacionado

cuyos elementos forman una estructura en donde cada uno de ellos se afec-
ta si una parte deja de funcionar. Por ello cuenta con instituciones para
satisfacer las necesidades humanas en donde todos cumplen ciertos roles
que permiten un desarrollo arménico. Si bien se dan conflictos, existen
mecanismos propios que conducen al equilibrio. Por ello la sociedad no
es estdtica: sus disfunciones le ayudan a “‘perfeccionarse’ sin necesidad
de hecatombes y masacres.
Estas posiciones tedricas se hacen realidad durante la recuperacion de los
EE. UU. (New Deal) después de la Depresion de 1930: se convierten en
potencia mundial a partir de su misma esencia. La investigacion hace parte
de esa visidn de sociedad. ¢Para qué buscar nuevos parametros si {0s exis-
tentes funcionan?

— Su visién de hombre. Se le reconoce a partir de sus conductas y de su fun-
cion en la sociedad. Es entendido como elector y consumidor. {De ahi que
el interés desde la comunicacion sea por el potencial persuasivo de los me-
dios y los trabajos se centren sobre los procesos electorales y sobre el con-
sumo de medios).

— Su vision de la comunicacién. Se entiende como un proceso que estandari-
za los fenémenos sociales y 1os medios se conciben como instituciones que
cubren ciertas necesidades. La comunicacion no existe por si misma, ni es-
ta presupuesta en el proceso social, es éste el que esta para hacer la comu-
nicacion posible.

— Su visidon de cuftura. Se toma como una y udnica producida por la socie-
dad. Se busca el comin denominador que caracteriza a toda sociedad.
Frente a la comunicacidn, la cultura es s6lo una variable més que afecta el
proceso.
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— EI tipo de investigacion. La investigacidn busca encontrar soluciones in-
mediatas a problemas inmediatos. Son estudios principalmente descripti-
vos cuyo método de trabajo es eminentemente empirico, cuantitativo ba-
sado en la verificacién. Se utiliza la investigacion por encuesta (panel, en-
trevista}, asi como trabajos experimentales con control de variables,

— El papel de la historia.Si se toma la historia se toma como una serie de da-
tos cronoldgicos que pueden agregar informacion, pero no se considera co-
mo fundamental para los andlisis de la realidad social. No se necesita cono-
cer la historia para decir cdmo funciona un sistema social o0 un proceso de
comunicacion, Los estudios son bdsicamente sincronicos. Se utilizan datos
dei pasado pero la realidad no se ve como un proceso evolutivo interdepen-
diente donde se nos explica por qué las cosas son asi y no de otra manera.

2. Influencias que délinearon el enfoque funcional.

- La influencia cientifica se desprende de ia Sociologra con tedricos como
Cooley, Weber, Parsons y Merton; de la Psicologia Social con G. Mead vy
de la corriente conductista con los trabajos de Pavlov y Skinner.

— La influencia de cardcter filosofico proviene de la herencia britdnica del
pensamiento posi/tivista del siglo XI1X que justifica el utilitarismo y que es-
ta estrechamente unida a la vision empirica {también britanica, Siglos
XVIi - XVill) que concede primacia a la experiencia sensible.

— La influencia del contexto sociocultural claramente definible desde los
sucesos ocurridos {guerras, tratados, depresion . . .} y las estrategias de go-
bierno de los diferentes presidentes norteamericanos. Asi mismo influye
el caracter norteamericano que tiene hondas raices en el pensamiento
protestante que valora el trabajo, la libertad, la utilidad.

— La influencia de la economia politica con su modelo capitalista democrdti-
co que presenta esta sociedad como ideal en donde el circulo: produccion,
venta, consumo, innovacion en la produccion, dentro de los marcos de li-
bertad y responsabilidad, es la base del progreso, del desarrollo, de la mo-
dernizacion.

3. El estudio de la comunicacion desde la perspectiva funcionalista.
— Objeto de estudio. Se estudia la comunicacién como PROCESO. Los estu-

dios se centran en los medios de comunicaciéon masiva y desde alli se llega
a la preocupacién por la comunicacion en el hombre.,

ClibPDF - www .fastio.com


http://www.fastio.com/

ClibPDF -

SIGNQ Y PENSAMIENTO COMPRENSION CIENTIFICA DE LA COMUNICACION 81

www . fastio.com

El proceso se entiende en forma lineal como estimulo-respuesta. {Y aun
cuando se rompe, sigue esta concepcién de fondo); el concepto de un emi-
sor que le habla a otro que es receptor subyace en todos los estudios. La
base de la comunicacién es la tecnologia que permite difundir mensajes a
grandes masas para modificar sus conductas.

Principales teméticas:

Opinién pablica {Public Opinion Research) en donde se entiende la opinién
como la expresién en torno a un tema de controversia 0 como simple acti-
tud de la gente. Se considera pablica porque se refiere a las actitudes com-
partidas de ciudadanos que hacen parte del mismo grupo social. El objeti-
vo de dichos estudios {centrados en estudios de audiencias y estudios de
efectos) es la persuasién tanto en el campo politico (Propaganda) como en
el comercial (Publicidad).

Informacién-comunicacién. Se confunden dichos términos y desde ahi se
moldea la vision del proceso como mecdnico en donde el problema central
es la adecuada transmision de informacién.

Estructura y funciones de la comunicacién como vision orgdnica que parten
del paradigma de Lasswelf (quién, dice qué, a quién, a través de qué, con
qué fin). Se explicitan innumerables mode/os que van desde la concepcion
lineal del proceso, a una circular, y de ahi a la helicoidal, en donde cada vez
se agregan mas elementos que condicionan la transmisién de informacion
{(ruido, retroalimentacién, actitudes, etc.). )
Sociedad de masas cuyo concepto proviene de los medios que van mol-
deando una sociedad y una forma de cultura; la de masas que se confunde
con lo “popular’’ entendido como lo que gusta, lo que utiliza la mayoria
de la poblacion.

Cambio social como fruto de la utilizacion de la comunicacion para ladifu-
sién de innovaciones. La sociedad norteamericana es el modelo de desarro-
llo que debe seguir los demas paises. Aqui prevalece el concepto persuasi-
vO ya que se busca influir en otros grupos sociales para que sigan el camino
del desarrollo.

Principales teéricos:

Lasswell, Lazarsfeld, Hovland, Lewin se han colocado por varios autores
como los padres de !a comunicacidn; sin embargo, la influencia de otros ha
sido decisiva: Shannon, Weaver, Berelson, Janowitz, Katz, Schramm,
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Wright, Nixon, Thayer, Klapper, DeFleur, Rogers, Lerner, De Sola Pool,
Gerbner, Schiller,

En resumen ’“la investigacibn en comunicacion, en consecuencia, trata de
cdmo se puede ser efectivo en la comunicacién, como ser comprendido, c6-
mo ser claro, como usa la gente los medios de comunicacién, como pueden
entenderse entre si {as naciones, como puede usar ia sociedad los medios de
masas con mayores ventajas y, en general, cdmo trabaja el proceso bdsico de
la comunicacion’’ (Schramm, 1966).

ESTRUCTURALISMO Y COMUNICACION

1. Caracteristicas generales

El Estructuralismo o mejor “estructuralismos” corresponde mds a ““una
manera de contemplar las cosas’’ que genera métodos para “‘el estudio de arte-
factos culturales desde el método de la lingliistica contemporanea’” {(Barthes).

El Estructuralismo surge como una ruptura de los métodos tradicionales
de la linguistica que se limitaban al ané&lisis de hechos aislados. El término es-
tructura fue introducido como término clave en 1929 en las ““Theses” pre-
sentadas por los miembros del Circulo Lingl{stico de Praga influenciados por
Saussure y Courtenay. Se concibid la estructura como la “’estructura del sis-
tema”, “la forma en que estdn dispuestos para este fin los elementos indivi-
duales de una lengua particular en relaciones de dependencia mutua”. Dado
que en cada lengua la ““forma’’ difiere, los componentes del sistema solo pue-
den comprenderse a la luz del sistema en su totalidad. El estructuralismo se
refiere, entonces, a aquel enfoque —respecto de cualquier materia— que tiene
por objeto las “relaciones reciprocas’” de los diversos hechos observados, en
lugar de considerarlos aistadamente. Es asi como el estructuralismo se con-
vierte en “‘estructuralismos’’ dependiendo del drea de estudio.

Es un método de trabajo, una linea de pensamiento que conduce hacia la
totalidad frente al atomismo, al universalismo frente al individualismo que
caracterizaba las investigaciones funcionales.

Aun cuando se corrid el riesgo que el estructuralismo se convirtiera en una
moda mas, los trabajos del lingltista, {Saussure) y del antropélogo {Levi-
Stauuss) dejaron bases suficientemente rigurosas para ver que las teorias y
meétodos de la linglistica estructural son directa o indirectamente aplicables
al analisis de todos /os aspectos de la cultura humana, en cuanto que todos
ellos, como la lengua, pueden interpretarse como sistemas de signos.
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Esta concepcién lingiiistica que implica totalidad, auto-regulacion y trans-

formacién (Piaget) se convirtié en paradigma metodolégico para varias disci-
plinas como la Antropologia, las matemadticas, la Fisica, la Biologia, 1a Psi-
cologia . . .

www . fastio.com

Su vision de sociedad. Se entiende desde los diferentes hechos sociales que
deben tomarse como elementos de una estructura de significacion, como
elementos explicables por una ldgica que estructura el sentido. Asi es co-
mo la vida social es un complejo sistema de comunicacion. Todos los fend-
menos sociales y culturales son signos, y se requiere de una vision total pa-
ra comprenderlos.

Su vision de hombre. Se le considera como creador de signos en su interre-
facion social. “El fendmeno del sentido es la expresion misma del cardcter
social de la conducta’ (Verdn). El hombre es productor del sentido al es-
tructurar cédigos de significacidn que sean interpretados.

Su vision de fa comunicacién. La comunicacion es el eje central del estruc-
turalismo desde su nacimiento, tanto en su perspectiva lingtiistica, como en
la antropologica. Se considera la comunicacién como el objeto final de to-
do lenguaje. Se entiende como la interpretacién de la significacién, 1a pro-
duccion de sentido, la razén de ser del hombre en su interrelacion con su
mundo exterior. El estructuralismo busca sistemas de diferenciacién que
nos ayuden a explicitar las estructuras gue llevan a formas de comunicacion
social. ''Comunicarse es usar el mundo entero como un aparato semidtico’’.
(Eco). .

Su vision de cuftura. La culturaeslaque determina el sentido. Son muchas
las formas culturales que el hombre ha producido y son estas {as que dan
sentido a fos signos que el hombre crea. Dentro de su cultura, cualquier
entidad se convierte en fenomeno semi6tico y las leyes de la comunicacion
son las leyes de la cultura; as{ la cultura puede estudiarse desde la Semiolo-
gfa y a su vez la Semiologfa debe ocuparse de la totalidad de la vida social.
Por ejemplo, ante un partido de ftbol cualquiera puede describir las ac-
ciones, pero no se puede captar su significado sino se conoce la cultura
que creo las acciones, los signos. '

El tipo de investigacién. Son trabajos que buscan la interdisciplinariedad,
las relaciones de los diferentes componentes de la sociedad; no se parte de
hechos aislados (vision atomistica) sino de la totalidad, de la interrelacién.
Son trabajos de caricter analftico que buscan develar la estructura, las re-
glas de coherencia que yacen detrds de cualquier acto humano. Se utilizan
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Jos métodos de la linguistica y su desarrolio semidtico que propone nuevas
maneras de interpretar fos hechos sociales.

—.El papel de la historia. Al trabajar las estructuras no necesariamente entra

el juego la dimension temporal. Una estructura puede considerarse acréni-
ca: su descripcion es la construccion de un modelo percibido desde su 16-
gica interna. Es asi como la historia deja de ser un componente de esta vi-
sidn. Se trata de trabajos sincrénicos que no por ello reniegan de la histo-
ria, simplemente no entra en su método de analisis.

. Influencias que delinearon el enfoque estructuralista

La influencia cient/fica de la Linglistica (Saussure}, de la Antropologf(a
{Levi-Strauss) y mas tarde de la Psicologfa {Piaget).

La influencia de la visidén semioldgica (Semidtica) en donde todos los he-
chos sociales pueden ser entendidos como /enguaje. L.a semidtica se ocupa
de la forma del contenido, no como oponente, sino como componente de
la materialidad misma del sentido.

El concepto de estructura entendido como:

La estructura es un todo superior a la suma de las partes.
Las partes vienen relacionadas.

Tocado un punto de la estructura, se toca toda la estructura.
Una estructura hace parte de otras estructuras mayores,

. El estudio de la comunicacion desde la perspectiva Estructuralista

Objeto de estudio. Se estudia ta comunicacion como significacion y pro-
duccion de sentido. Los trabajos pretenden reconstruir las reglas que dan
significado a las acciones, a los objetos, a las palabras en un proceso de co-
municacion social. Se toman los mensajes {esto es el texto, el discurso)
como punto de analisis, cualquier tipo de “mensajes’”’ y no solo {os produ-
cidos por los medios.

“— Principales conceptos. (Propios del estructuralismo, desde la lingliistica,

que se apropian).
Las ““dicotomias Sausserianas’’:

Substancia y forma. La substancia es el substrato de variacion e individua-
lidad y no tiene existencia ni realizacién independiente de la forma.
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Sintagma y paradigma. Las relaciones de contigiiidad o sustitucion en un
lenguaje dado.

Lengua y habla. Lengua como el sistema de la lengua (competencia) y ha-
bia como el comportamiento lingufstico concreto.

Sincronia y diacronfa. Sincrénico referente a un corte en €l tiempo, a una
estructura determinada; diacronia como proceso, como devenir, como el
cambio en el tiempo.

Signo como la combinacion de una cierta forma con un significado deter-
minado. ‘‘La representacién de algo por otro’’. De ahi se desprenden los
conceptos de significado, significante como componentes del signo; cddigo
como las reglas de estructuracion de los signos; sfmbolos, iconos, fndices co-
mo especificaciones de los signos. '

" Modelos estructurales. Instrumento tedrico constituido por la identificacién
de principios de organizacion de las relaciones significativas. De ahi que se
consideren a las estructuras como significantes.

— Principales tedricos. Barthes, Greimas, Eco, Baudrillard, E. Verén, Metz,
Garroni, L. Prieto.

En resumen la investigacion estructuralista busca las estructuras significan-
tes de los hechos sociales. Su objetivo es hacer explicito el conocimiento im-
plicito usado en el reconocimiento e interpretacion de los signos. Se busca
una desmitificacion: hacernos ver que los significados que consideremos natu-
rales son los productos de un sistema cultural.

TEORIA CRITICA Y COMUNICACION
1. Caracteristicas generales

La Teoria Critica, cuya base principal es el pensamiento marxista, hace un
andlisis de la sociedad como un todo para negar el “‘orden establecido’’ y pro-

" mover la transformacion.

www . fastio.com

Desde la revision minuciosa de los fundamentos mismos de la teoria marxis-
ta, su confrontacion con la realidad y los aportes posteriores del psicoanali-
sis (Freud) se ha construido un cuerpo teérico que permite reflexionar sobre
el estado actual de las sociedades y sus implicaciones. Sus estudios se centran
en el analisis de la infraestructura de la sociedad burguesa y en los elementos
que condicionan la superestructura cultural.
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La vision critica se centra en la Escuela de Frankfurt (1923) cuyos miem-
bros tuvieron que dispersarse a raiz de la querra y aunque en la década del 50
el Instituto regresd a Frankfurt, muchos teéricos permanecieron en Estados
Unidos donde se habian aislado. (Algunos de sus miembros son : Horkheimer,
Adorno, Benjamin, Marcuse).

— Su vision de sociedad. No se puede entender como un elemento mds, aisla-
do de las demas variables que afectan al hombre. La sociedad es el todo in-
tegrador de relaciones economicas, politicas y culturales. La sociedad es la
razon de ser de la Teor(a, es el espacio ‘‘real’’ del hombre. La posicién cri-
tica reflexiona, ante todo, sobre la sociedad capitalista fundada sobre la di-
vision de c/ases sociales, con una dominante que desea perpetuar el sistema
para ratificar su poder.

— Su visién de hombre. Se le reconoce como sujeto individual nunca absorbi-
do por fa totalidad, con capacidad para cambiar el mundo. Sin embargo, el
hombre estd alienado por 1a sociedad, entendiendo alienado como la inca-
pacidad para considerarse a si mismo como sujeto, convertido en objeto,
cosificado, perdiendo su identidad.

— Su visién de la comunicacién. La comunicacion es esencial al hombre para
su desarrotio, debe ser un espacio para la participacién. Sin embargo, la so-
ciedad actual se refleja en la comunicacion vertical, impositiva, donde unos
hablan, otros escuchan y acatan “’ordenes’’ que alienan y cosifican. Es por
etlo que la Teorfa Critica se dedica al analisis del /enguaje como instrumen-
to de poder y de los medios de comunicacién masiva como “‘portavoces’”’
de la ideologfa dominante. (La ideologfa se entiende como “‘una superes-
tructura que refleja y reproduce las relaciones materiales de produccion las
cuales constituyen la infraestructura social basica”. Es “’la concepcion del
mundo de una clase social vinculada a su “‘estar’’ o pertenecer a esa clase
social”’).

— Su vision de cultura. La cultura en la sociedad establecida no es sino “‘ideo-
logia” destinada a conservar y encubrir las condiciones de un sistema eco-
nomico basado en la deificacion-cosificacion del individuo. La cultura de-
berd sacarse de esa alienacion, para que sea verdadera creacion del hombre.
La “cultura de masas’’ es uno de los temas mas estudiados, se reconoce Co-
mo pseudo-cultura, impuesta y no como fruto de una verdadera participa-
cion del hombre en su interrelacion social.

—~ E) tipo de investigacion. Es una investigacion de caracter “’negador’’ que
busca el analisis profundo de las estructuras sociales para transformarlas.
Su método es el dialéctico, entendido no tnicamente como lucha de con-
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trarios (Hegel) sino como un continuo devenir, como una constante posi-
cidon de autoanalisis y autoreflexion frente a los fendmenos sociales en su
totalidad.

— El papel de la historia. Es fundamental: nada puede comprenderse si no es
dentro de su historia. La diacronia es parte esencial del método de trabajo.
La explicacion de un fendmeno esté relacionada con la totalidad de la cual
hace parte, y una constante de analisis es su devenir en el tiempo.

2. Influencias que delinearon e} enfoque critico

— La influencia filoséfica asi: del materialismo histérico, materialismo dialéc-
tico, la dialéctica Hegeliana.

— La influencia de la teor(a Psicoanalitica que busca descubrir y hacer cons-
cientes las motivaciones reales que generan y refuerzan los comporta-
mientos.

— La influencia del contexto sociocultural particularmente de los integrantes
de la Escuela de Frankfurt, en su mayoria alemanes, judios, emigrantes de
la Guerra; la situacion social del momento: conflicto, crisis, desmorona-
miento social . ..

— La influencia desde la economia pofitica con la propuesta socialista/mar-
xista; el comunismo “‘realmente existente’’ como critica y negacion al Ca-
pitalismo.

3. El estudio de la comunicacion desde la perspectiva critica

— Objeto de estudio. Se estudia la comunicacidon como reveladora de una
ideologfa. Se centra el estudio sobre las estructuras significativas (no signi-
ficantes) aquellos estamentos que contribuyen a generar o a reforzar mo-
dos de concebir el mundo. '

— Principales temdticas:
El problema de la cu/tura: el analisis de la cultura de masas, la concepcion
de una cultura popular (Gramsci), el surgimiento de la industria cultural
{(Adorno) y el fendmeno de la alienacion cultural al cosificar al hombre.

La sociedad en conflicto: el discurso de las clases sociales. Su “‘retrato”
a través de los medios de comunicaciéon masiva.

El problema del poder: la dominacion, la falta de participacion, los instru-
mentos que perpetuan el poder {lenguajes y medios).
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88 COMPRENSION CIENTIFICA DE LA COMUNICACION SIGNO Y PENSAMIENTO

El analisis de la relacién desarrollo-subdesarrolio reafirmada por los fengua-
jes y por los mismos medios de comunicacion de masas.

— Algunos conceptos que inciden en la investigacion de la comunicacion.
La relacién teoria-préctica, concebida como “praxis”, esto es como el mo-
do de confrontar la teoria con la realidad para transformarla.

La refacidn entre ciencia-ideologfa, que coloca la ciencia como una practi-
ca social dentro de marcos politicos determinados, no como un trabajo
"puro’’ realizado en el vacio.

La relacidn objetividad-subjetividad que desmitifica el concepto de objetivi-
dad pura y devuelve al hombre “su’’ espacio de investigacion sin que tenga
que, separarse de su “‘objeto”” de reconocimiento. -

— Principales tedricos. Ademads de los mencionados como integrantes de la
Escuela de Frankfurt: Foucoult, Gramsci, Enzensberger, Luckéacs, Haber-
mas, Dorfman, Mattelart, Baudrillard . . .

En resumen la teoria critica de la comunicacién pretende develar perma-
nentemente la ideologia y explicar las implicaciones de los diversos conteni-
dos en sus contextos.

ClibPD www . fastio.com
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