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&Por qué una Catedra Unesco
de Comunicacién en América Latina?

Las sociedades contempordneas estdn siendo afec-
tadas por una rdpida transformacién de campos
de la cultura tales como la economia, la ecolo ia,

la €tica, la estética, la politica, la educacién, las

Origen: Una preocupacién ética con
implicaciones sociopoliticas

Laidea de establecer la primera Cétedra Unesco de
Comunicacién Social en América Latina tuvo ori-
gen en una propuesta de Ja Dra. Gloria Pachén de
Galdn cuando se desempefiaba como Embajadora
de Colombia ante Ia Unesco en Parfs. Esta pro-
puesta, motivada por la preocupacién de abrir un
espacio acedémico de amplia resonancia al tema de la ética
periodistica, fue objeto de reflexiones posteriores, de modo
que, reconociendo la importancia del tema de la ética,
pudiera ampliarse, en el 4mbito global de la relacién entre 1a
ética social y las politicas culturales, al contexto integral de
la Comunicacién. En este sentido, la Consejerfa Regional de
la Unesco en Comunicaci6n para América Latina solicité a
los investigadores Juan Diaz Bordenave y Vera Vidal! la
elaboracién de un documento que sirviera como marco de
referencia para la realizacién de la Cétedra de Comunica-
ci6n Social.

Con base en este documento, la Unesco le ofrecié la Cétedra
a la Pontificia Universidad Javeriana de Colombia, para ser
desarrollada por su Facultad de Comunicacién Social a
partir de 1994, Acogiendo este ofrecimiento, la Universidad
Javeriana asumid 1a realizacién de la Cétedra.

“Gabriel Jaime Pérez, 5.J.: Director de Posgrados de la Facultad de
Comunicacién Social de la Universidad Javeriana yDirectordela
Catedra Unesco de Comunicacion Social.

1 Cfr. Documento de base Proyecto Catedra Unesco de Comuni-
£acion en la Universidad Javeriana de Santafé de Bogota,
elaborada en 1993 por los consultores Vera Vidai y Juan Diaz
Bordenave, a solicitud de la Consejeria Regional de la Unesco
en Comunicacién Social para América Latina. Numeral 2.2,pp4-
8. Para la redaccién del presente Proyecto han sido tomados en
cuenta también oftros dos documentos elaborados en el mismo
afio por dichos consultores: Algunas tendencias de la comuni-
cacion latinoamericana en los comfenzos del tercer milenio,
del Dr. Juan Diaz Bordenave, Consultor Internacional en Comu-
nicacion y Educacidn, y A ética e a responsabilidade dos
meios e dos profigsionais da comunicagao, de la Dra. Vera
Vidal, profesora e investigadora del Departamento de Filosofia
de la Universidad Federal! de Rio de Janeiro, Brasil.
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formas de percepcién y expresién, los medios de
produccidn y circulacién del conocimiento, todo
ello debido a unarevolucién cientifico-técnicaen
la cual la comunicacién y la informacién consti-
tuyen un 4mbito fundamental de factores y con-
secuencias. Estas modificaciones se convierten
€n un reto para pensar las posibilidades del desa-
rrollo socicecondmico en la actualidad de Amé-
rica Latina.

En la perspectiva del inmediato futuro, al encontrarnos
préximos al incio de un nuevo milenio, este reto implica
tener en cuenta, como punto de partida, indicadores signifi-
cativos de la situacién actual de nuestra sociedad, tanto en el
dmbito mundial como en el de nuestros paises de América
Latina’.

En el 4mbito mundial, sefiala Dfaz Bordenave: «Ciertos
procesos contemporaneos han puesto al descubierto realida-
des que no por ocultas son menos determinantes de la
situacién real del mundo. Entre ellas mencionamos, por
considerarlas decisivas, las siguientes: la deuda externa de
los paises menos desarrollados, el colapso del socialismo
real en el Este europeo, la guerra del Golfo y sus consecuen-
cias, el deterioro ecolégico del planeta, la conversitn del
conocimiento tecnoldgico en factor crucial de riqueza y de
poder, la divisién del mundo en bloques continentales de

poder»,

En eldmbito latioamericano, selecciona Dfaz Bordenave los
siguientes indicadores de la situacidn y las tendencias actua-
les de la vida social de nuestros paises:

— la acelerada urbanizacién, simultinea con la explosién
demogréficay la «favelizacién» {«tugurizacién») de las
metrépolis, con sus consecuencias de desempleo y de-
terioro social;

— cl afén de participacién politica y social y el deseo de
democratizacién, traducidos en una creciente organiza-
cién de la sociedad civil y una fuerte presién para la
reduccién del Estado;

2 Cfr. Juan Diaz Bordenave, Algunas tendencias de la comuni-
cacion latinoamericana en los comienzos del tercer milenio,
pp. 1-6
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— la cultura posmoderna, con la valorizacién de la diver-
gencia, la diferencia, la disonancia, la pluralidad y la
incertidumbre;

— el aumento del afdn de consumo y de movilidad social,
con sus manifestaciones ambivalentes;

— laansiosa bisqueda de laidentidad personal, acompaiia-
da por sentimientos de inseguridad que llevan al esote-
rismo y a las religiones fundamentalistas;

— la demanda de mds y mejor educacién, de un uso mds
intenso y placentero del tiempo libre, de un mejor
conocimiento y uso del propio cuerpo, de una vida mas
rica y satisfactoria;

— lasobrevalorizacién de la tecnologia y sus requisitos de
productividad y eficiencia, junto conun creciente desen-
canto de la economia tecnocritica y de la burocracia, y
la bitsqueda de una economia més humana;

Laconciencia de tales indicadores implica a su vezel retode
reformular muchos de los supuestos y visiones tradicionales
que intentaban explicar las practicas sociales involucradas
en los distintos y mitiples campos de la cultura, Ellas yano
operan como espacios separados y especializados, sino
como procesos sometidos a continuos desplazamientos,
mediados por factores y dispositivos informacionales y
comunicacionales que modifican los sistemas productivos y
organizativos, la cultura politica, las manifestaciones artis-
ticas, los procesos educativos, las formas de apropiacién
cultural y las identidades sociales, entre otros fenémenos.

Cabe, pues, a los profesionales y estudiosos de la comunica-
¢ifn, una gran responsabilidad en el seguimiento v 1a com-
prensién de esta reorganizacién global, frente a la notable
carencia de paradigmas en las ciencias sociales. De ahi la
necesidad de un espacio académico para investigar y re-
flexionar sobre estas transformaciones, que permita poner
en comin y profundizar temdticas que adn no se ven
adecuadamente reflejadas en las practicas cientificas y pro-
fesionales propias del campo disciplinar ¢ interdisciplinar
de la comunicacion.

Objetivos de 1a Catedra

Las Cidtedras Unesco, segiin los lincamicntos establecidos
por la Organizacién para este tipo de actividades académi-
cas, ticnen por objetivo fortalecer las instituciones de edu-
cacién superior, propiciar la comunicacién cientifica entre
ellas y facilitar la transferencia de conocimientos. El dmbito
de actividades de ia Caiedra Unesco es muy amplio: com-
prende la investigacidn, la docencia y la realizacién de
eventos académicos en sus variadas modalidades.
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En consecuencia, el objetivo general y los objetivos especi-
ficos de la Cdtedra Unesco de Comunicacion Social en la
Universidad Javeriana se fundamentan en estas premisas.

Como objetivo general, la Citedra Unesco de Comunica-
cidn Social pretende contribuir al mejoramientode la forma-
cion superior de profesionales, investigadores y docentes de
lacomunicacion eri América Latina, de modo que su desem-
pefio responda cualificadamente a las necesidades del desa-
rrollo integral de sus respectivos paises, mediante larealiza-
cién de las siguientes actividades:

a) Seminarios, simposios, pdneles y conferencias en tor-
no a temas relievantes de la relacidn comunicacién/
cultura, abordados desde perspectivas éticas,

b) Proyectos y trabajos de investigacién sobre tales te-
mas.

¢) Publicacién y difusién de los contenidos y resultados,
tanto de los eventos académicos como de trabajos
investigativos acerca de los temas tratados.

d) Creacién y desarrollo de una red de cooperacién e
intercambio entre las Facultades de Comunicaci6n de
América Latina, y entre éstas y las organizaciones
sociales extra-académicas relacionadas con la Comu-
nicacién.

e)  Crear un espacio cualificado de reflexion, en el nivel
académico de posgrado, sobre problemdticas de la
relacién comunicacién/cultura, con una estructura que
posibilite también la participacién activa de personas
y colectividades de 4mbitos extra-académicos.

La Citedra se ha propuesto ademas los siguientes objetivos
especificos:

a)  Desarrollar las temdticas a lo largo de los primeros tres

afios previstos, destinando los periodos académicos
respectivos a eventos (seminarios, simposios, pineles
y conferencias), y el resto a los proyectos y trabajos de
investigacidn, a la publicacién de estudios y textos
did4cticos y a la creacién y desarrollo de la red de
cooperacién ¢ intercambio. Los temas escogidos para
estos tres primeros afios son los siguientes:

. Comunicacién y reorganizacién de Yos espacios loca-
les y globales (1994).

. Comunicacioén, tecnologias y nuevos modos de ad-
quisicién, produccién y difusién del conocimiento

(1995).
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. Comunicacién y recepcidn: usos y consumos cultura-
les {1996).
En la perspectiva de la relacién entre la ética social y
las politicas culturales de comunicacién, estos temas
sérdn abordados partiendo del an4lisis de los procesos
de democratizacién “desde abajo” —desde las media-
ciones que operan en la cotidianidad de la gente dentro
de contextos populares—,

b)  Actualizar y socializar la posibilidad de conocimiento
acerca de los temas en una perspectiva interdisciplina-
ria y desde una concepci6n holistica de la comunica-
cién, que teniendo como eje la dimensién ética,
involucre también la estética y la politica, con resulta-
dos efectivos de incremento de la informacién y la
produccidn bibliografica y hemerogréfica, de las acti-
vidades de investigacién y de las publicaciones espe-
cializadas. ’

¢)  Dar oportunidad a destacados especialistas de dreas
prioritarias de la comunicacién para que dicten cursos
sobre su especialidad en la universidad latinoamerica-
na sede de la Cdtedra Unesco, de tal modo que los
contenidos desarrollados catalicen debates y estudios
en las Facultades de Comunicacién latinoamericanas,
¥ promuevan la elevacién del nivel académico de la
ensefianza superior de la comunicacién®.

d)  Auspiciarlapublicacién deestudios y textos did4cticos
relacionados con la dreas prioritarias y publicar un
boletin informativo de la Catedra®.

e)  Desarrollary coordinar una red interuniversitariaen la
que participen Facultades de Comunicacién y organi-
zaciones extra-universitarias dedicadas a actividades
de comunicaci6n >

Realizaciones ¢n 1994

Para el primer afio de la Cétedra Unesco de Comunicacién
Social, dedicado al tema general Comunicacion y reorga-
nizaciéndelos espacioslocales y globales, se pro-gramaron
diferentes eventos académicos relacionados con tres subtermnas
principales:

1. Comunicacidn e integracién latinoamericana:
Estado-Nacién y globalizacién.

3 Cir. Vidal y Diaz Bordenave, Doc. cit.,, Numeral 3 {1}, p.9.
4 Cir. Vidal y Diaz Bordenave, Doc, cit., Numeral 3 {lil), p.9
5 CfrVidal y Diaz Bordenave, Doc, c¢it., Numeral 3 (l1), p.9
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2. Comunicacién y cultura urbana.
3. Comunicacién, subculturas juveniles y contextos
posmodernos.

La perspectiva ética para el tratamiento y desarrollo
investigativo posterior de tales subtemas, fue formulada en
el proyecto de la Cétedra en los siguientes términos:

Subtema 1:

En un contexto de globalizacién de la economia y de la
cultura se requiere estimular el debate sobre el papel del
Estado en la salvaguarda de los intereses nacianales, sobre
la categorfa del Estado-Nacidn, sus condiciones de pertinen-
cia o de inconveniencia en las nuevas condiciones mundia-
les, y acercade las politicas necesarias con miras a garantizar
el fortalecimiento de las instituciones democraticas y de la
unidad nacional.

Enelactual proceso de apertura y de internacionalizacién de
las economias por el que atraviesan las naciones latinoame-
ricanas, se requiere pensar la funcién y el sentido de la
comunicacién en el estimulo a un mejor conocimiento
mutuo de las sociedades y pueblos de laregion. Las politicas
de comunicacién, conjuntamente con otros recursos de
politica cultural, pueden contribuir a los procesos de integra-
cién econdémica y socio cultural. ,

Subtema 2:

Es necesario preguntarnos por el papel que le corresponde a
la comunicacion social en la construccidn de los espacios
urbanos de unaculturacivicaque integre en sfmisma valores
de participacién, de tolerancia y reconocimiento de las
diferencias, asi como actitudes de referencia social, de
respeto a Ja vida humana y a la conservacién de un medio
ambiente sano.

Subtema 3:

En sociedades como las nuestras, que han experimentado
profundas transformaciones culturales en las tres dltimas
décadas, es importante precisar las posibilidades de lacomu-
nicacién para contribuir a un saludable didlogo
intergeneracional que propicie el reconocimiento de distin-
tos valores, sensibilidades y concepciones del mundo que
han estado asociadas a las generaciones pasadas y presentes.
La comunicacién podria jugar de esta manera un papel
central en el reconocimiento de las caracteristicas constitu-
tivas de la sociedad de nuestros dias.

Para desarrollar estos subtemas se planed una combinacién
de cuatro eventos: Seminarios, con trabajo intenso, y sim-
posios, destinados a profesores, investigadores, estudiantes
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de posgrado y ultimo semestre de pregrado en Comunica-
ci6én y Ciencias Sociales. Conferencias y paneles dirigidos
a piblicos mds amplios de personas interesadas en el tema.

Con estos primeros eventos de la Cdtedra Unesco de Comu-
nicacién Social en 1994, se ha dado ya un paso decisivo en
la configuracién y en las proyecciones futuras de este
importante espacio académico de docencia e investigacién
en América Latina. La publicacién correspondiente, consti-
tuird seguramente un valiosisimo aporte a la produccién y
difusién del conocimiento en relacién con los temas desarro-
llados en la Cétedra.

Con este aporte, y con los de las actividades de la Cdtedraen
los afios siguientes, se espra contribuir al planteamiento y a
la profundizacidén de los conceptos y las propuestas perti-
nentes en torno a los temas que la Unesco promueve actual-
mente en Latinoamérica; la libertad de expresion, el plura-
lismo y la independencia de los medios de comunicacién; la
comunicacién para cl desarrollo, en particular con respecto
a la calidad de !a vida humana individual y social en todos
sus aspectos, tanto en el 4mbito rural como en el urbano,
como también en lo atinente al proceso de modernizacién de
los Estados; la comunicacién para la integracién regional,
teniendo en cuenta, las implicaciones socioecondmicas y
culturales de las nuevas tecnologfas, especialmente en el
campo de las telecomunicaciones.

Dentro del espiritu pluralista de la Unesco y su gran progra-
ma «La comunicacién al servicio de la humanidad», realiza-
ciones como las de la Cdtedra Unesco de Comunicacién
Social estdn llamadas a constituir un hito de especial trascen-
dencia en los campos temdticos relacionados con el sector,
de tal manera que podamos pensar y dsarrollar la comunica-
cién en su estrecha relacién con la cultura en los aspectos
econdémicos, sociales, politicos, educacionales, artisticos, y
en general en todos los dmbitos de 1a actividad humana.

* Hacia una infraestructura
mundial de la informacion

Juan Guillermo Buenaventura*

El gobierno norteamericano viene publicando y distribuyen-
do informacién con el fin de difundir las politicas en materia

" Director del Departamento de Comunicacion de la Facultad de
Comunicacién y Lenguaje.
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de comunicaciones e informdlica de la administracién
Clinton. Se recogen en dichos documentos, conferencias y
articulos de académicos y altos funcionarios del estado
norteamericano entre quienes se cuenta el propio vicepresi-
dente de Estados Unidos, Al Gore. Laadministracién Clinton,
desde la campania presidencial misma, ha estado ddndole
peso especial a las telecomunicaciones y la informdtica.
Incluso, para la escogencia de Al Gore como compafiero de
férmula de Bill Clinton ala Presidencia, se tuvo en cuentala
insistencia de varios afios, por parte del entonces senador por
Tennessee, en los temas de la ciencia, la «superautopista» de
la infermacidn y el medio ambiente.

Las politicas del gobierno norteamericano estardn dirigidas
a la construccion de lo que el vicepresidente denomina la
«infraestructura mundial de la informacién»: «Estas
supercarreleras —o para ser mds precisos, las redes de
inteligencia distribuidas— nos permitirdn compartir la in-
formacién, conectarnos y COmunicarnos COme una comuni-
dad mundial. A través de esas conexiones lograremos un
progreso econémico robusto y sostenible, democracias fuer-
tes, mejores soluciones para los desafios ambientales de
cardcter mundial y planetario, un mejor cuidado de la salud
y —en 1ltima instancia— un sentimiento més claro de ser
depositarios y administradores de nuestro pequefio planc-
ta»!.

De acuerdo con las politicas impulsadas por Washington,
esta superautopista deberd constituirse a partir de criterios
tales como los siguientes:

1. Su caricter internacional. Es claro que la construccién
de estas redes —mas all4 de las inversiones ya realizadas en
Internet, Compuserve, entre otras— requerird cuantiosas
inversiones que una sola nacién o Estado no podrd realizar.

2. La gestién de las nuevas redes y la inversién en las
mismas estaran a cargo del sector privado. En este punto,
el gobierno americano estd tratando de asegurar que, en la
creacion de la superautopista, no ocurra de nuevo su expe-
riencia con la television, la radio e incluso el cine en su
entrada al mercado europeo. Fuertes inversiones por parte de
los Estados europeos en las telecomunicaciones y las indus-
trias culturales le impidieron la entrada a ese mercado a las
grandes transnacionales norteamericanas.

3. Se deberi estimular la competencia. Este criterio debe
colocarse en el contexto de los procesos de desmono-

1 ALLEN, Robert; BINGAMAN, Anne, GORE, Al. Hacia una infra-
estructura mundial de la informacién. Servicio Cultural e Informa-
tivo de los Estados Unidos de América. Diciembre de 1994,
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polizacién y desregulacion que vienen operando en Estados
Unidos desde la administracién Carter y del actual debate
sobre 1a desregulacidn y privatizacién de las telecomunica-
ciones que se estd produciendo en la Unién Europea. Los
documentos asignan a la privatizacién, desmono-polizacién
y desregulacién varias virtudes: ladisminucién de los costos
finales al consumidor, el aumento de la productividad, la
ampliacién en la variedad de los servicios y productos.

4. Se deberd «crear un marco de regulacion flexible,
capaz de mantener el ritmo de los rapides cambios
tecnologicos y del mercados. Es claro, para los autores, que
desregulacion no implica ausencia de Ia accidn estatal. Por
el contario, se requiere cierta regulacién para controlar la
compelencia y asegurar ciertos estandares comunes al siste-
ma. En estos tiempos de pos-perestroika y de la caida del
muro de Berlin, parece que al Estado no le quedara otro
papel.

5.8edeberd «brindar a todos los proveedoresde informa-
cién el mas amplio acceso a la red».

6. Se deberd «garantizar un servicio de alcance univer-
sal». Dentro de Estados Unidos, 1a politica consistird en

vincular a la red, en los préximos aiios, al mayor nimero
posible de escuelas, universidades, bibliotecas y hospitales.

En nuestras Escuelas y Facuitades de Comunicacién de
América Latina, tan poco dadas a estudiar este tipo de
problemadticas y fenémenos, estas politicas de Estados Uni-
dos nos producen varias reflexiones. ;Cudl es el papel de
nuestros Estados en la creacién de las redes de informacion?
;Es nuestra actual situacién econémica y politica motivo
suficiente para sustraer al Estado de su capacidad de accion?
(No es acaso contadictorio que las inversiones iniciales para
lacreacion de Internet hayan provenido del Pentdgono? ;De
ddnde estdn llegando los recursos para el establecimiento de
las redes de informacién en América Latina? ; Cémo lograr
en América Latinaque las nuevas infraestructuras telemadticas
lleguen al conjunto de la poblacidn y evitar asi que existan
—como con las redes de correo, telefonfa e incluso de
televisién— desigualdades regionales, étnicas o de clase?
¢ Cudles son las transformaciones que generan estas redes en
las definiciones de las profesiones de comunicador? ; Cémo
se transformard, por ejemplo, el oficio de periodista con
estas redes? Las preguntas son muchas, pero no estamos
haciendo el esfuerzo de formularlas ¥ mucho menos de
responderlas.
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ESCRITURA DE LIBRETOS

Direccin: Pepe Sanchez
Coordinacign Académica: Omar Rincdn
Taller de Libreto: Sandio Romero Rey

&Y%
1995

ESPECIALIZACION EN TELEVISION W
ESCRITURA DE LIBRETOS

Titulo: Especialista en televisidn
Duracitn: Un afio (45 semanas) 10 horas académicas semanales

Horarios: Viernes de 6:00 p.m. a 9:00 p.m.
Sibados de 8:00 a.m. a 1:00 p.m.

Objetivos:

* Formar especialistas integrales para la creacion de libretos televisivos
que estén en capacidad de:
° Aprender a manejar competitivamente diversos modelos de
creacin y narracion para la televisin.
° Desarrollar hibitos de investigacién para el disefio y desarrollo de
proyectos televisivos,
° Comprender los modos de produccién, realizaci6n y recepcidn
televisiva como competencias que ayudan a incrementar la
capacidad narrativa del libretista,

Informes ¢ inscripciones:

Ponuificia Universidad Javeriana

Facultad de Comunicacidn y Lenguaje
Programas de¢ Posgrado

Carrera 7 # 43-82 Edif. Oniz of, 104-108
Sanufé de Bogod. D.C.-COLOMBIA

Teb: 2871846-2883788
Fax: (571) 2882335

PONTIFICIA UNIVERSIIAD JAVERIANA
FACULTAD 1§ COMUNICACION Y LENGUAJH
PROGRAMAS, DE POSCRADOS
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Drestinatarios:

profesionales dé otras disciplinas relacionados con el sector de I8
comunicacién.

Titulg: Especialista en derecho de la comunicacién.
Duracién: un aiio

Iniciacidn: Jullo 24 de 1995

Horario: Lunes a‘vé:arnes 7:00 aan. a 9:00 n.m

Objetivos: .
El programa se propone atender 2 Ia creciente demanda de
especialistas conocedores de las implicaciones juridicas, de 16s

- &
aspectos tecnolégicos, ccondmices, socfales y poifticos de.la
comunicacién, con aptitudes de alta ealificacion parg résponder
adecuadamente, en estos campos, a Ios\requerimienlos del pais y
a los retos de la competencia nacional ¢ internacional,

Abogados, coml}nicadores sociales, periodistas, publicistas y " Facultad de Ciencias Juridicas ~

ESPECIALIZACION EN DERECHO DE LA C&JUNICACION

.

Reéﬁonsahles:

Facultad de Comunicacién y Lenguaje S

Informes e inscripciones:

Facullad de Ciencias Juridicas ~
Pontificia Universidad Javeriana ’
Calle 40 # 6-23 Ed. Giraldo piso 6.

Santafé de Bogot$, D.C. - COLOMBIA

Teléfonos: 2881511 ext, 496 / 2883325
Fax: 3384535

FONTIIICIA UNIVERSIDAD JAVERIANA.
FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS
FACLRLTAD DE COMUNICACION Y [ INGUASE

Dirigido a: .
sados en investigar Jos problemas de la
icacion para cjercer la docencia en Facultades de
Comunicacidn, para trabajar en instituciones que se ocupan de
la relacion comunicacidn/cultura o para desarrollar actividades
correspondientes a las lincas de investigacion indicadas.

Obhjetivos:
* Plantear interdisciplinariamente los fundamentos ¢
implicaciones de 1as diversas concepeiones tedricas ¥
metodolagicas acerca de la relacién eomunicacién/cultura,
* Abordar cientificamente la cultura como categoria para

" investigar ta comunicacién,
* Elaborar enfoques y analisis de Jas pricticas sociales
comunicativas en cl contexto de Amnérica Latina, en coherencia
con [as identidades culturales y las necesidades sociales,
* Contribuir, desde una perspectiva ética integral, a ln ereacidn,
orientacidn y realizacion de politicas de comunicacién en
instituciones piblicas y privadas. )
+ Hesponder creativamente ¥ encontrar soluciones eficaces,
desdce la investigacion, a los problemas de comunicacion que
plantea fa produccion de mensajes en los distintos medios.

Lincas de investigacién:
* Comunicacién y cultura audiovisual

+ Comunicacidn y cultura politica
* Comunicacion y religiosidad
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Duracién: Dos afios
Titulo; Magister en Comunicacién

Horarjos:
Lunes a vicrnes de 7:00 a.m. a 9:00 a.m. o de 6:00 p-m. a 3:00 p.m.

Informes:

Pontificia Universidad Javeriana

Facultud de Comunicacién y Lenguaje
Macstria en Comunicacién

Carrera 7 # 43-82 Ed. C. Ortiz of, 104/108
Santafé de Bogots, D.C. - COLOMBIA

Teléfono: 2883788 / 2871846
Fax: (571)2882335/ (571)2871775
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