NUEVOS MUNDOS

Las sensibilidades juveniles

como texto social

OMAR RINCON”

os jovenes gritaron fuerte ¢ hicieron posible a convocato-

ria para la Asamblea Nacional Constituyente de 1991,

Creyeron en la tolerancia, imaginaron la convivencia de-
mocritica y sofiaron un nuevo pais. Tres afios mds tarde todo se ha
derrumbado: encuentran que siendo mds de la tercera parte de la
poblacion del pafs (34%), el 47% del desempleo les afecta a ellos;
reconocidos constitucionalmente como actores sociales y habiendo
creido que tenian un papel que cumplir, el 50% de los mismos no
tienen acceso al bachillerato'. La Constitucidn, que con su aporte se
promulgd, no ha podido evitar la corrupcidn oficial, la pobreza
generalizada, las guerras mégicas y las "ilégicas" guerrilleras.

Hoy solo se les reconoce como problema y como consumidores.
Como problema, los jovenes encuentran cuando despiertan a la vida
de los grandes una recriminacidn constante por parte de los mismos.
Los adultos se establecen a s{ mismos como paradigmasque hay que
imitar porque viven orgullosos de haber partido de cero y construido
el mundo instituctonal. Por otra parte, los jovenes, como consumido-
res, participan de un mercado de ofertas culturales, politicas y
sociales. Consumen no sélo productos sino actitudes, maneras de ser,
pensar y actuar en sociedad.

Si queremos dejar de percibir a los jévenes como problema y como
consumidores debemos intentar comprenderlos desde su experiencia

Comunicador Social. Profesor y direcior del énfasis profesional en Comunicacién Educaliva en la Carrera de Comunicacion Social,
Facultad de Comunicacion y Lenguaje, Universidad Javeriana,
Estos datos fueron tomados de: L. Ayala Villamil, Colombia: jPifas con los jovenes!. El Espectador, julio 31, 1994, seccion C, p. 1.
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vital. Esto implica realizar ciertos desplazamien-

tos: X

a) Reconocer que los jévenes de nuestro tiempo
son el producto del proyecto histérico de noso-
tros, los de generaciones libertarias y
desarrollistas.

b) Evitar traducir las ansiedades y sensibilidades
juveniles a nuestro capital cultural o ideologia
de verdad. Es decir, intentar comprender sus
formas de representar y experimentar la vida.

¢) Comprender las légicas juveniles desde sus
preguntas, dudas y angustias. Esto implica
reconocer que los jévenes son sujetos urbanos,
mientras que muchos de los grandes nos hici-
mos en las zonas rurales o en la transicién del
campo a la ciudad.

Este ensayointentacambiar de modelo y explicitar
las preguntas que los jévenes? le estdn haciendo a
nuestra sociedad. Comprender las sensibilidades
Jjuveniles, mas que hacer un discurso cientifico
sobre los jévenes, es un acto de transformacién de
nosotros mismos como actores sociales. Se va a
argumentar que las experiencias de lo juvenil se
deben comprender como una sensibilidad que
expone las contradicciones ético-politicas de nues-
tra sociedad democrdtico-capitalista®, También se
argumentara que la sensibilidad juvenil es com-
partida y generalizada en el 4&mbito del consumo,
pero diferente desde su apropiacion individual. O
sea, que los jévenes parecen una masa de iguales
en gustos —una sensibilidad transnacional

?  Losjévenes son siempra diferentes segun su tarmitorio, las redes
en que participe, su mundo-local, gustos y opontunidades.
Tedricaments universalizo a los jdvenes porgue ¢reo que es
posible exponer algo de algunas sensibilidades que atraviesan
a los jévenes de mi ciudad.

3 Este argumanto se encuentra desarrollado también en las inves-
tigaciones de Alonso Salazar, No nacimos pa semilla. Bogota:
Cinep, 1990; y S. Reguillo, Las tnbus juveniles en tiempo de la
modemidad. En Estudios sobre las culturas contempord-
neas. Vol V, # 15, Programa Cultura. México: Universidad de
Colima.
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disfrutable—, pero se hacen diferentes desde sus
solitarias intimidades,

Esta argumentacion en favor de esa otra 16gica de
habitar nuestro tiempo, gue es la juvenil, se va a
€Xponer €n tres momentos:

(i) Se presentardn algunas de las ofertas cultura-
les, politicas y sociales que las instituciones
democriticas hacen al mercado juvenil;

(ii) se intentar4 caracterizar al joven segtin la vi-
vencia de este tiempo; y

(iii) se propondran algunas comprensiones bési-
cas para describir lo juvenil e interpretar las
preguntas que ellos hacen a nuestra sociedad.

1. Ofertas de representacién para los jévenes

Los jévenes habitan y hacen el presente siguiendo
los dictados de sus experiencias vitales y los
mandatos de las ofertas de representacién que se
les ofrece®. Estas ofertas se suman, restan y alter-
nan. Unas se eliminan con las otras. No todas
conducen al mismo lugar ya que provienen de
instituciones como la universidad, la familia, la
escuela, el Gobierno, laIglesia, l1as organizaciones
no gubernamentales®. Por tanto, su forma juvenil
se produce constantemente desde variadas ofertas
culturales, politicas y sociales. Se puede afirmar
que estas ofertas de representacién sirven a los
jOvenes para vivenciar la diversidad y pluralidad
de propuestas que tiene la sociedad democriatico-
capitalista. Los jévenes reciclan su identidad a
partir de estas ofertas. Los jévenes deben comprar
su forma.

+ Este concepto de oferta cultural es tomado de A. M. Lalinde,
Radios Juveniles 0 cémo construir una forma de ser joven.
Ensayo que aparece an este Signo y Pensamiento.

5 @Gracias a A. Rivera, C. M. Urmrea, J. Guliérrez, R. Olarts, C.
Garcia... estudiantes gue me dieron esta idea.
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1.1. Ofertas culturales

Las ofertas culturales se concentran principal-
mente en mediaciones como los medios masivos,
la muisica, la moda y los lugares de encuentro.
Dentro de su caricter masivo, las mediaciones
comunicativas proporcionan sentidos de comuni-
dad a un auditorio fragmentado por la experiencia
del capitalismo y la democracia.

i.
Las radios juveniles pretenden representar a to-
dos los jévenes y a todos los gustos musicales de
jévenes. Lalinde® demuestra c6mo laradio colom-
biana se ha especializado en los jévenes como
publico: para los de més de 20 afios se hizo Super
Stereo; los de 17, colegio y miniteca se represen-
tanen las Radioactivas; todas las edades y variedad
de gustos hacen el «cross-over» de La Mega; los
jovenes modernos tienen sus baladas en espaiiol, y
para una juventud més apegada al trépico existen
todos los ritmos del Caribe. La oferta de radio
juvenil representa mas del 80% de labandaFMen
Bogot4. Suofertamusical vive del éxito. Las letras
de los éxitos son provocadoras de sonrisas y ritmo:

—Llena tu cuerpo de alegria, Macarena.
Macarena tiene un novio, un novio de apellido
Victorino ...

— Me quemas con la punta de tus dedos... Tus
manos hacen llagas en mi piel. Td sabes que
me tienes cuando quieras... Me haces tanto
bien...

— Aqui estoy yo, desesperada.. porque nuestro
amor es una esmeralda que un ladrén robé...

— Quete perdone yo, que te perdone... cornosi yo
fuera un santo cachén...

— Lacabra, la &*#$ de la cabra, la madre que la
parid...

¢ A.M. Lalinde on este nimero de Signo y Pensamiento hace un
interesante analisis sobre las radios juveniies. Mis comentarios
alrespectode las radios y su oferta cultyral estdn basados en sus
haltazgos y raflexiones
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Esta oferta es mirada con desdén por los que saben
de miisica. Los conocedores creen que estas radios
s6lo ponen en préctica estrategias de marketing
que desmontan todo tipo de propuestaestética. «El
rock vaga solitario por las ondas sonoras»’ decia
un critico. En medio de risas, los actores de las
radios juveniles dicen al final de un programa de
la maiiana en Radio Activa: «Todo lo que dijimos
en este programa no va de acuerdo con nuestro
pensamiento, porque NOSOtros NO pensamos... Y
recuerden, lo importante no es ser, sino aparen-
tar».

ii.
Una segunda oferta cultural proviene de las televi-
siones juveniles. Desde el espectéiculo norteame-
ricano, MTV (Music Televisién) ha conquistado y
fascinado al mundo. Ha encantado a los j6venes
con su lenguaje directo, su movimiento constante,
el estilo Cindy Crawford, las playas de California
y los ritmos que viven en el limite. Su éxitoestden
que se diseii6 para un piiblico especifico, se cons-
truy6 primero la audiencia y luego se armé el
paquete de emociones y estilos para ofrecer a las
corporaciones que podrian pautar en el canal. No
le interesa integrarse con el proyecto politico y
social de su audiencia, cada uno puede ser como
quiera®, Los videos al estilo MTV son un labora-
torio para la experimentacién con nuevas tecnolo-
gias y narrativas. La velocidad como principio
narrativo de la television hace que una toma de
medio segundo sea una imagen muy larga’®. La
ideaes extender la frontera expresiva. Los j6venes
encuentran en el estilo MTV una de sus formas

7 A. Perea, La nusva tuberfa de! rock. Magazin Dominical. El
Espectador. s.f., p.10.

2 J. Pettegrew, A post-Modemist Moment: 1960s Commercial
Culture & The Founding of MTV, Joumal of American Culture,
v, 14, Winter 1892, pp. 57-65

¥ En Colombia no se ha comprendido que se trata de producir
formas de narracién donde empaque y contenido son
simultaneamente lo mismo. Et hecho que nuestratelevisién haya
comenzado a mover la cdmara al estilo MTV no implica experi-
maentacién sino copia mal hecha. Estos reallzadores se creen
«locos» y «creativos» porque piensan que cambiando él empague
sin mover fa ldgica namativa o de contar estdn transformando.
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predilectas: el video clip. Por otra parte, las
televisiones juveniles en Alemania encuentran af
canal Viva que se incrusta como la voz de los
grupos alemanes de musica en la cultura-mundo
de MTV,

Para el caso colombiano, tenemos cuatro progra-
mas con propuestas informales y con estilo pro-
pio: Persiana americana (Cenpro T.V), que se
basa en una bella presentadora (Angie Cepeda),
muchos videos incompletos, movimientos infini-
tos de cAmara y el encanto de un montaje basado
en lasequivocaciones y sonrisas de Angie; apartir
de un modelo de programa argentino, La Tele
(RCN) presenta a Carlos Vives y sus amigos
haciendo del cinismo una via para la risa y la
expresion, en el que ellos denominan «el peor
programa de la televisién colombianax»; La loco-
motora (Caracol), que rescata melodramas
televisivos y la invasién a la vida privada de las
estrellas como estrategias para la risa; y Siempre
Muisica (Caracol), que se encarga de presentar la
vida al estilo Coca-Cola. Una caracteristica de la
cultura mundo nos llega los tonos suaves de Melrose
Placeque tematizan la vidaal comienzo del trabajo,
creindonos una posibilidad de un mundo cool, y
Clase de Beverly Hills que asume las angustias
propiamente juveniles frente al mundo adulto:
droga, virginidad, aborto, experiencia educativa,
mundo del trabajo y sobre todo sus relaciones
amorosas. Los jévenes viven en Beverly Hills una
representacion que tematiza sus ansiedades. Me
imagino que representa lo que fue para nuestra
generacion Thirty Something —Después de los
Treinta—. La idea de las televisiones juveniles es
crear una atmésfera y una actitud de vida. A
manera de ilustracién veamos como MTV bajoel
titulo Leccidn de Historia y en 30 segundos nos
relata una sensibilidad juvenil:

Un grupo de tres jévenes hablan acerca de misica
pop mientras hacen la comida; el video es grabado
en estilo documental blanco y negro. Después de
que el mis viejo de los tres jovenes se queja que
hoy «la musica es toda sin sentido», el mds joven’
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‘.
expresa el mensaje de MTV al preguntar «;desde
cudndo vivir sin sentido es malo?». Ella continia,
«Usted puede vivir sin sentido y eso estd bien.
Usted no tiene que vivir con sentido todo el tiem-
po». El video terminacon las palabras «Significante
sin sentido» superpuestas en la pantalla.'?

Nos guste o no esta televisién comunica verdades
inquietantes. Esta mediacion se puede volver una
oferta interesante para las sensibilidades juveniles
en la medida en que asuma, al estilo MTV, hacer
no-narractén. Las televisiones juveniles, a imita-
cién de los jévenes, buscan desarrollar sensibili-
dades propias de nuestro tiempo mas que proponer
argumentos.

iii.
Una tercera oferta cultural se encuentra en los
bares que reparten «pogos» de todo el mundo al
estilo «Violent Femmes», «Sugar Cubes», «Los
fabulosos Cadillacs», «Red Hot Chilli Peppers»,
«Caifanes», «La maldita vecindad», «Ice T». Bai-
lar, como forma cultural y ritual sexual, es un
modo de decodificar el sonido y significado arti-
culadoen lamisica’!. A estos bares que en Bogota
Ilamamos «alternativos», mejor seria decirles né-
madas, porque deambulan por toda la ciudad en
busca de cualquier casa antes de irse al piso y
volverse otro edificio. Estos sitios son némadas
por obligacion, yaque la moral adulta los persigue
al comprenderlos como lugares de droga y perdi-
cién. En Diciembre de 1993 cerraron cinco bares
al mismo tiempo: Vértigo Campo Elias, que esta-
ba habitando su cuarto lugar con el mismo nom-
bre; Transilvaniaenlacalle 59, que habiarecorrido
nombres y toda la ciudad-norte: comenzé siendo
Barbarie en el centro, pasé a ser Barbie en la
calle140, devino Transilvania y ahora se mutéen

® ). Pettegrew, A posi-Modernist Moment: 1980s Commercial
Culture & The Founding of MTV. Joumal of American Culture,
v. 14, Winter 1992, p. 61.

" K. Mercer, Monster Metaphors: Notes on Michael Jackson's
‘Thriller’. p. 32, sf.
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Kalimdn en la zona rosa, el lugar de la rumba
permitida; los otros, con peor suerte, se fueron
para siempre: Blade Runner, Floristéria, The
Bunker. Otro apareci6é sin nombre debajo de una
galeria de muebles quitefios aunque se conoce
como Chapinero Mutante. Son sitios de puro
cuerpo, video y misica. Importa més el ritmo y el
sonido que el significado. Nuevas realidades que
nacen del cuerpo como dmbito de expresién y
significacion.

«La palabra primordial del cuerpo es el ritmo:
clausura-apertura; reposo-impulso. Existe una
expresividad del cuerpo que se define por la
capacidad de significar sin usar un lenguaje y
sinhacer referencia al orden simbdlico que este
lenguaje instituye (...) El ritmo es la matriz de
los significantes; matriz de las diferencias»"

L.os bares como lugares de encuentro y expresién
juvenil nos recuerdan que los jévenes viven a
partir de su cuerpo, ritmo y musica. He aqui, por
lo menos, otras tres claves para comprender la
l6gica juvenil.

iv.
Una cuarta oferta cultural estd en los grupos
musicales kechos en Bogotd y Colombia. El rock
ha tomado un nuevo auge con grupos como La
Derecha, Aterciopelados, Ekhymosis, Estados Al-
terados. En el margen cultural han comenzado a
existir muchos grupos de RAP: Peligro Social,
Doble Key, Los reves del Rap, Emia Rasta, Con-
tacto Rap, Lecciones de Miedo, Raza Gangster,
Gotas de Rap. Y por dentro del circuito comercial
se oyen ritmos Techno Cumbia, pop-rap & the
like. Lo cierto es que se estd asumiendo que la
miisica es una forma, como lo dice De Garay,
«transnacional, transclasista, transmedidtica»'?,

2 J. Rubio, Un proyecto Hermenéutico para la educacion
contemporanea. Bogotd: Documento Maestria en Educacidn,
Universidad Javeriana, 1994, pp. 50-51.

'* A. De Garay, El rock también es cultura. México: Univ. bero-
americana, 1993.
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pero de apropiacién y expresién local: rockeros,
raperos y salseros hacen de su forma de vestir,
hablar y bailar una forma de participacién social.
Por ejemplo, a finales de Mayo de 1994, el rap
local llené la plaza de Bolivar —frente al Palacio
Presidencial— para contarnos que:

Somos ciudadanos de la republica rap

Y tenemos que decirlo para toda la ciudad
cantando y bailando por todas partes

Haciendo presentaciones en un instante
‘demostrdndoles a ustedes que somos gente

quie rie, que siente y que tiene mente (Etnia Rasta)

Lo cierto es que la miisica permite expresividad
desde el margen porque «los jévenes del sursomos
negros de corazén, ya que hemos sido esclaviza-
dos y marginados por la sociedad»'*. Este estado
de exclusién hace que sea el rap 1a mejor manera
de expresar su marginalidad cultural y social. A
través de este mecanismo de darse voz participan
de una cultura-mundo que manifiesta su inconfor-
mismo. En su margen social los jévenes optan por
el rap ya que les permite «identificarse con lo que
la gente considera como malo porque no estden la
légica de la sociedad», dice ¢l joven rapero.

Bueno piiblico, espero que le agrade la cancion de
la fiera de la calle, soy una gamina y esta es la
verdad, el parche, los puentes, esa es mi moral, sé
que es hambre sin soledad para demostrarle a la
sociedad que nosotros los fieros vamos a triunfar
y que a los fieros nos gusta el rap...» (Mofiofia,
Grupo la Lleca).

Punkiar, salsiar, poguiar, rapiar, son précticas del
cuerpe que atormentan las seguridades urbanas. Y
las atormentan porque representan otra l6gicaa la
adulta y socialmente institucionalizada. Como lo
dice laperiodista «de todas maneras para entender
elrapen Colombia es necesarioestar adiestradoen

" J. Rodriguez, Poesia del Asifalto. Cambio 16 Colombia #55.
dJulio 4, 94, p. 48
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juventud. Toca averiguar por qué se sienten tan
marginados y perseguidos cuando, aunque canten
con fortaleza y se vistan extrafio, sus letras son casi
dulces palomas»'>.

V.
Tal vez una quinta oferta sea la moda: consumir
igual para ser diferente. U. Volli, retomando a
Simmel, define la moda como «la modificacién
obligatoria del gusto» y segtin sus propias investi-
gaciones como «una forma sofisticada de cambiar
juntos»'¢. Volli, al igual que Lipovetsky, encuen*
tra que 1a moda trabaja sobre una comunicacién
seductora que exalta el presente social. Hoy toda
moda es igualitaria ya que ni con el vestido se
puede uno rebelar. Esta misma propuesta se vive
en el «siempre Coca-Cola», el jean Levis, el
perfume Scape, el play hard o sin eslogans
Reebok, me gusta Sprite en i, do it al estilo Nike,
el multiculturalismo Benetton. Los zapatos depor-
tivos, el vestuario y los refrescos hacen parte de
una nueva forma de pensar: la conciencia de estar
en forma. Ladiferencianoestid en el empaque, esti
por dentro. Todos pueden usar pantalones Levis,
unos de 12 délares made in en el garaje de la
esquina o de 50 délares hechos en los USA por
latinos, asidticos y demds. Pero hay mds que
productos, se trabaja sobre actitudes: Por ejemplo,
United Colors of Benetton propone todo un mun-
do de representacién que lucha contra la cultura
global de diferenciacién con base en color, raza o
nacionalidad y contra los peligros universales y
las catastrofes. Benetton no vende sus productos
sino un complejo de actitudes denominadas
multiculturalismo y conciencia contemporinea
que permite a los jévenes hablar de lo social, lo
politico y la injusticia'”.

5 L. M. Sierra, Rap, ol baile de los que sobran. El Tiempo, Junio 25,
1994, Seccién C, p. 3. .

5 U. Volli, Moda y seduccién. Conferencia en el Encuentro
Intercultural de Semidtica. Bogota: Instituto Htaliano di Cultura,
Agosto, 1994,

7 M.J. Shapiro, Images of Planetary Danger: Luciano Benetton s
Ecumenical Fantasy. Conferencia en el Seminario sobre
Postmodernismo y Relaciones Internacionales. Bogotd:
Uniandes, Julio, 1994.
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Los joévenes, a su vez, en ¢l acto de consumir la
forma moda adaptan y reciclan propuestas que
inscriben en su cuerpo. Se reciclael pasado formal
(pe., la vestimenta de los 60) y se usa uniformes
marcados pero, a su vez, se habita la diferencia.
Aunque parecen masas de jovenes que se unifor-
man, ellos se saben diferentes. Por lo tanto, se
puede ser Diesel, Girbaud o Levis sin perder la
intimidad del cuarto; habitar botas al estilo vaque-
ro otenis Converse sin que esto implique mas alla
de un «hacer parte de»; vivir camisetas con ins-
cripciones ecolégicas como representacién de una
actitud de sensibilidad colectiva. O como lo afir-
ma Lipovetsky «la moda no anula las reivindica-
ciones y la defensa de los intereses particulares
sino que los hace mds negociables»'®.

Los jévenes de hoy no expresan una relacién de
causa-efecto entre su ropa y su interior. Por el
contrario, producen acciones ambiguas en tonali-
dades cada vez distintas. Acciones de inscripcion
en una sociedad capitalista —iguales y democra-
ticos en el consumo— donde el juego es competir
por la originalidad en lo similar y por lo especta-
cularen lo cotidiano. Para los estudiosos lo intere-
sante es que el cuerpo es siempre cultural y la
moda seria una de sus formas de expresién. Por lo
tanto, en la forma moda tenemos una posibilidad
de comprender quiénes son los jovenes y en qué
juegos estdn interesados.

Una primera conclusién que surge de las ofertas
culturales seria que las formas descritas anterior-
mente nos indican redes en donde los jovenes.
encuentran medios de expresidn para crear comu-
nidades temporales. Estas redes de radios y televi-
siones juveniles, moda, musica y bares permiten
que auditorios aislados se junten con base en la
diversién y el placer. El potencial de estas formas
de juntar esti en que narran una sensibilidad
transnacional pero para apropiacién local. Con

®* G, Lypovetsky, Elimperio de lo efimero, Barcelona: Anagrama,
1990, p. 14.
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base en lo dicho hasta ahora se puede afirmar que
las ofertas culturales maés significativas para los
j6venes son las que tienen como eje a la misica,
yaque «la misica es nuestra magia de expresion»
nos decia un joven.

1.2 Ofertas Politicas

En Colombia los jévenes fueron reconacidos como
«posibles» actores sociales, al final de los 80, por
su protagonismo en los procesos de violencia. La
violencia fue el medio que encontraron los jéve-
nes de los sectores populares para figurar en los
mapas urbanos'. Se les consideraba del lado de
los excluidos que deben ser integrados al sistema
democritico y capitalista. El margen politico y
social se llena no sélo de jévenes sino también de
mujeres, etnias, ecologias, «desechables»
(recicladores callejeros) y desempleados, o mejor,
desadaptados econdémicos. Colombia se dio cuen-
ta de la existencia de los j6venes como actores
politicos cuando éstos dejaron de esperar al futuro
e hicieron el presente. Un presente donde sélo era
posible participar como dueifios de la calle asocia-
dos en bandas y en el rol de sicarios. Garcia
Madrquez al analizar al pais y su sistema educativo
intentaba explicar que

«Tal vez estemos pervertidos por un sistema
que nos incita a vivir como ricos mientras el 40
por ciento de la poblacion malvive en la mise-
ria, y nos ha fomentado una nocion instantdnea
de la felicidad: queremos siempre un poco mds
(...) Por lo mismo, nuestra educacion confor-
mista y represiva parece concebida para que
los nifios se adapten por la fuerza a un pais que
no fue pensado para ellos, en lugar de poner al
paisal alcance de ellos para que lo transformen
y engrandezcan».?®

¥ Alonso Salazar ha documentado ef caso de los jévenss de las
comunas populares de Medellin en sus libros No nacimos
pa’semilla. Bogota: Cinep, 1990; Mujeres de fuego. Medellin:
Corporacién Regién, 1993.

* Gabriel Garcia Marquez, Discurso en la entrega del informe de
la Misién de Ciencia, Educacién y Desarrollo. Tomado de:
Semana, Julio 26, 1994, Bogola, pp. 47 y 48
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La Constitucién de 1991 en su articulo 45 los
legitimé®'. El gobierno Gaviria 1990-1994 cre6un
hibrido que denominé Consejeria para la Juven-
tud, la Mujer y la Familia. Aqut se reunieron dos
actores sociales excluidos y una institucién que
recuerdael lugar tradicional de jévenes y mujeres:
lafamilia. Laideaerainvolucrar alos jovenesala
vida institucional del pais. Sin embargo el Presi-
dente Gaviria, como representante del pais adulto,
seguia pensando en los jovenes como sindénimo de
futuro institucional mas no como presente.

«Y son precisamente los jovenes de Colombia
los llamados a familiarizarse mds con nuestras
instituciones politicas ya que apenas comien-
zan a ejercer su cindadania. Tienen muchos
aiios por delante para hacer valer sus dere-
chos, cumplir con sus deberes y participar ac-
tivamente en el proceso de toma de decisiones.
De la forma como asuman el compromiso que
tienen con el pais dependerd el futuro de Co-
lombia.»*

La Consejeria disefié una Politica Nacional de
Juventud que pretendia dignificar el derecho que
tiene el joven a ser actor social del presente. Esta
estrategia buscaba vincular a los jovenes a la vida
del pais reconociéndolos como interlocutores va-
lidos al fortalecer la capacidad institucional para
atenderlos. Se apuesta por un joven participativo
y se asume una posicién positiva frente al mismo.
Esta politica intentd mostrar a los j6venes que si
hay espacios para sus voces y acciones, que todo
depende de ellos. La politica tenia en cuenta la
intransigenciade los adultos, por estarazén busca-
ba convencerlos del papel de la juventud en el
proceso de desarrollo. Esta oferta politica fue

21 Art. 45, Ef adolescente tiene derecho a la proteccion y formacion
integral. £l Estado y la sociedad garanlizan la parcticipacion
activa de los jovenes en los organismos publicos y privados que
tengan a cargo la proteccion, educacion y progreso de la juven-
tud.

2 Cgnsejeria presidencial para la Juventud, la Mujer y la Familia,
La juventud y la constituyente. Bogota: 1993, p. 4.
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traducida en ritmo rap porla gente de lacalle de la
siguiente manera:

Bueno, fiero, le vengo a contar una historia que
es realidad que dizque el gobierno nos va a
apoyar, gue dizque los tombos no nos van a
maltratar, siendo asi pues es moral para los
fieros vivir en paz. (Mofiofa, Grupo la Lleca)

Dentro de esta Politica se fundaron 54 casas de la
juventud en todo el pais, muchos talleres de socia-
lizacion de la Constitucidn y se cred la tarjetade la
Juventud con la que la gente entre 12 y 25 afios
obtendrd descuentos hasta del 50% en el turismo y
laculturaoficial. LaPolitica Nacional de Juventud
intenté comunicarse con ritmos y estilos propios
de estas edades y de su margen cultural. Por esta
razén se domesticd al RAP y se le puso a hablaren
lenguaje oficial.

«No queremos esto/ por eso yo protesto/ viva-
mos sin violencia/ actuemos con conciencia/
mejoremos nuestra imagen/nuestra zona hay
que salvar/trabajemos siempre unidos,/sé que
vamos a triunfar/en la esquina va no roben,/
mds bien ponte a bailar/ si el dinero falta/
vamos el trabajo lo dard» (Peligro Social)

Peligro Social y Gotas de RAP se han con-
vertido en canales de expresién oficial. Comiin a
todos esta la necesidad de decir a la sociedad que
ellos también existen y que tienen opiniones crea-
das y producidas en ellos mismos: «Rechazo a la
droga, la delincuencia y la vagancia, los abusos
por parte de la policia y de la autoridad en general;
buisqueda de una identidad diferente a la de la
cultura de masas; y rencor por las desigualdades
sociales y la falta de oportunidades»?®.

En 1994, comenz6 otro gobierno y la Consejeria
para la Juventud desaparecid. Pero se invent6 oiro
lugar para atender a esta poblacién especial: El

2 J. Rodriguez, Poes/a de! Asifalto. Cambio 16 Colombia #55.
Julic 4, 94, p. 49
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viceministerio de la Juventud adscrito al Ministe-
rio de Educacion. Su plan es ofrecer mds cupos,
mds aulas y més educacién porque los jévenes no
pueden seguir al margen de [a institucionalidad
del pais.

De otro lado, existen una serie de programas
especificos para integrar los jovenes al pais. Vea-
mos algunos de ellos:

¢ El programa de las Naciones Unidas en pre-
vencién de drogadiccidén es una politica que
atraviesa gobiernos y naciones. En Colombia
este programa ha sido implementado desde
1985 en el Ministerio de Educacién. Su obje-
tivo es luchar contra la drogadiccién impul-
sando Ja organizacidn y participacién de los
jovenes en los dmbitos escolares.

» Paralos jévenes de Medellin se cre6 un lugar
especial dentro de la Consejeria para Medellin
para re-educarlos y re-enviarlos a la vida. La
Consejeria presidencial para la Paz negoci6 la
desmovilizacién con las milicias populares
creadas por los jovenes para defender su terri-
torio de policias y sicarios. Hasta el mes de
agosto de 1994 mis de 30 de los jévenes
integrados habian sido asesinados.

e Para integrar los jévenes desadaptados a los
dmbitos institucionales en Cali se establecie-
ron los programas Desepaz y Parces.

« Para la violencia bogotana, por decreto y si-
guiendo una tendencia proveniente de los Es-
tados Unidos, se mandé adormir alos menores
de 16 antes de medianoche. El viernes 15 de
julio de 1994 mis de 100 jévenes fueron rete-
nidos por la policia por andar en la calle. Los
conciertos para la andiencia juvenil ahora de-
ben hacerse en la tarde para que no los coja la
noche.

» Otra medida aceptada tdcitamente para solu-
cionar el problema de la violencia juvenil en
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los sectores populares fue las accién de «lim-
pieza y exterminio de sus vidas»?,

Las ofertas politicas buscan, como vimos, integrar
alos jovenes al centro de la vida institucional. Sus
metodologias son diversas. Algunas comprenden
a los jovenes como actores sociales del presente,
otras buscan educarlos para que se integren al
sistema productivo, y unas dltimas renuncian a la
comprension de lo juvenil y encuentran en la
represion, vigilancia y control laiinica salida. Por
encima de todo es importanie ver como el pais
politico estd intentando comprender y solucionar
las angustias juveniles.

1.3 Ofertas Sociales

Las Organizaciones no Gubernamentales también
se han ido a trabajar en masa con los jévenes. Se
vive un retorno a los grupos comunitarios simples
al estilo parroquial, artistico, cultural, recreativo,
deportivo. Estas organizaciones suponen que «en
el trasfondo de estas formas de insercién social
hay una necesidad de afirmacidn de la personali-
dad y de ganar reconocimiento»®. La misién es
reconvertir a los jovenes hacia la democracia,
afirmar que si hay futuro y que existen ganas de
vivir. La estrategia es educarlos para la democra-
ciadesde lacomunicaciény el trabajo organizativo
comunitario. Un inventario rapido de algunas ins-
tituciones que trabajan directamente con los
Jjovenes es el siguiente:

* EnMedellin las comunas del problema se ven
visitadas, entre otras instituciones, por la
Arquididcesis de Medellin, ta Fundacién So-
cial, La Corporacién Regién y el Instituto
Popular de Capacitacion.

2 A Salazay, Identidad cuftural en las nuevas generacionss. En
Seminario de Comunicacién y Ciudad. Maestria en Comuni-
cacién, Universidad Javeriana. Bogota: Octubre, 1993.

% A. Salazar, Ihid, p. 8.
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* Para el pais la Fundacién FES ha establecido
redes de instituciones juveniles y el Instituto
de Liderazgo Juvenil; la Fundacién Restrepo
Barco ha apoyado la organizacién alrededor
de los movimientos sociales; Save the Children
trabaja en los aspectos de salud, educaci6n,
ecologia y proyectos productivos; la Funda-
cion Social trabaja con recicladores; y Fe y
Alegria estd intentando construir una nueva
propuesta para el sector educativo segin las
caracteristicas de los jévenes hoy.

* Dentro de otra tendencia se crearon los centros
juveniles de Profamilia, y se trabaja en la
relacidn escuela, cultura y adolescencia esco-
lar en el proyecto Atlantida.

» Desde entidades como el Cinep, Enda Améri-
ca Latina y la Asociacién de Trabajo
Interdisciplinario se ha buscado recoger las
formas de organizacién juvenil que han surgi-
do desde los jévenes mismos y apoyarlas en su
proceso de participacion politica y social.

Este rdpido inventario, que deberia ser analizado

mas a fondo, nos muestra que en Colombia los
jévenes como objeto de trabajo estin de moda.
Diversas estrategias han buscado comprenderlos
y apoyarlos. Hay esperanza de que la préxima
generacidn sea mis autébnoma, participativa y ca-
paz de asumir de una manera mds critica la cons-
trucciénde lasociedad. Quedaclaroque los jévenes
han sido reconocidos y que existe un intento por
comprenderlos desde sus logicas, propuestas y
sensibilidades. Sin embargo sigue siendo vilido
preguntarnos si los hemos interpretado o los
estamos convirtiendo hacia nuestro capital cultu-
ral democritico.
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2. ;Quienes son los jovenes?

Los jovenes que he entrevistado me han pedido
que por favor no hable de los jovenes, que ellos no
son sindicato, gremio, estereotipo. Me sugirieron
que los dejara ser en su individualidad, ambigiie-
dades, bisquedas y actitud consumista. Reclaman
que por favor los grandes no hablemos de ellos
como una masa, que ellos son uno y el otro al
mismo tiempo. A pesar de esto voy a intentar
describir algunas pautas para caracterizar a los
jovenes.

Unaprimera manerade definira los jévenes es por
el grupo al que pertenecen. La necesidad de
«pertenecer a...» no indica que las propuestas de
grupo sean aceptadas libre y consensualmente.
Mauricio Beltrdn, quien trabaja con grupos juve-
niles en Bogotd, nos indica que los jévenes van
deambulando por diferentes grupos de referencia
hasta que encuentran el que les gusta. Si la perte-
nencia a un grupo es tan importante para los
jévenes, es posible aceptar como argumento que
en las bandas, los grupos de pares, los parches, hay
una pista para comprenderlos. Dentro de esta
manera de caracterizar a los jévenes, la misica es
uno de los principales ejes para conformar grupos
y distinguir jévenes de viejos y de otros jovenes.
Siguiendo este argumento tenemos jovenes
punkeros, rockeros, raperos, salseros, entre otros.

Una segunda forma de comprender a los jévenes
es la que propone Agnes Heller® cuando afirma
que en una sociedad caracterizada cada vez mas
por la divisién funcional dej trabajo, el término
joven es equivalente a lo prefuncional o toda
persona que todavia no ha sido absorbida por una
funcién dentro de la divisién del trabajo. Aunque
caracterizar lo juvenil en relacién con su funcién
dentro de la divisién social del trabajo es tedrica-

% Agnes Heller, Los movimientos culturales como vehiculo de
cambio. En Viviescas y Giraldoetall., Colombia en eld espertar
de la modenidad. Bogota: Foro Nacional por Colombia, 1991,
pp- 123- 196, Tomado de Revista Nueva Scciedad #96, Caracas.
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mente interesante, su aplicabilidad es confusa en
una sociedad compleja donde la etapa funcional
de un sujeto no se sabe cuindo comienza ni
cudndo termina. Mas alla de esta caracterizacion
esinteresante rescatar que Hel ler afirma que cuan-
do se es joven se crea un modelo de vida, nuevos
significados y patrones de accién. O sea, cuando
se es joven se constituye una generacion. Y estas
umdad de significados determina los referentes y
mentalidades de la vida adulta.

Una tercera manera de comprender a los jévenes
es como una actitud. Se trata de parecerse a los
Jjoévenes. El parecer mds joven de lo que se es
expresa el deseo de ser tratado como alguien que
todavia estd abierto a cualquier opcién, que toda-
via no es un buréerata, que todavia no esta fosili-
zado por su funcién?’.

Una cuarta juventud es la de consumo. Aquellaa
quien se dirige la publicidad y el mercado. El
publico de consumidores del presente y del futuro.
La mejor inversién. El nivel de consumo se con-
vierte en fuente cuantitativa de identificacién cul-

- tural, mas no homogenizadora. No existe una

estandarizacién y unificacion del consumo, sino
mds bien una enorme pluralizacién de gustos,
pricticas, diversiones y necesidades. Vivimos en
un mundo de consumo individualizado segiin es-
tilos de vida como analizamos anteriormente con
respecto a las ofertas culturales.

Una quinta entrada a lo juvenil es desde las mal-
tiples sensibilidades que se le ofrecen al indivi-
duo para habitar con sentido el mundo de hoy: la
ecologia, lo femenino, la mdsica, €l goce, la raza,
el movimiento pacifista, el culto al cuerpo, la
medicina alternativa. Segtin donde el joven se
inscriba va a encontrar una manera diferente de
marcar su unidad de significados generacionales.

7 Ibid. p. 135
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Unasextaideade juventud: Los hijos de unaépoca
libertaria y desarrollista que al llegar a su edad
adulta no han encontrado ideologias bien armadas
contra las cuales luchar o alternativas globales al
tinico proyecto que conocen de capitalismo demo-
critico™. En esta sociedad compleja, a la manera
latina, el periodo juvenil se ha venido alargando
desesperadamente en aras de la experimenta-
cién. Se encuentra que el trabajo no es el esperado
y que la generacion anterior produjo unos suefios
que no pudo cumplir. Se intenta, entonces, vivir
en la transicién no por opcién sino por la situa-
cidn poco seria que se ofrece al joven. Su
ambivalenciase localizaen que no vivenen medio
de oposiciones falsas (pe., izquierda vs. derecha),
viven formas de vida sin modelos colectivos. Sus
propuestas son en presente stmple. Hay un menu
de actitudes, voluntades, sentires que los caracte-
rizan. Segin se escoja se participa de redes dife-
rentes.

La séptima forma de concebir lo juvenil es a lo
colombiano. Los grandes han decidido huir de su
responsabilidad de educarlos y se han dedicado a
vigilarlos, controlarlos y disciplinarlos para la
produccién sin siquiera comprender su perspecti-
va. La juventud es una oportunidad que se le
viene denegando a muchos, un presente que se
ignora, un pafs que estd gritando, un signo que
interroga nuestro proyecto social, cultural, politi-
co y educativo. Como dice un joven negro del
pacifico colombiano: «Nos han llamado futuro
para olvidarse un poquito de nosotros, ;no?». Y
otro acota que «ser joven en Colombia, especial-
mente para una persona negra... es mds que una
profesion...» -

# (Los jovenes de hoy) son una incégnita, Una generacion muda,
perpleja, laica, escolarizada, escéptica, realista, apolitica, des-
encantada, racional, culta, cémoda, guapa, individualista, audio-
visual, egoista, cosmopalita, tecnoldgica, tolrante, insegura,
nihilista, ir6nica, célibe, amarga... En: J. Rodriguez, Generacién
X. Madrid: El Pais, #167, Afio XIX, Mayo 1, 1994, p. 1B.
Agardezco a Eugenia Garcia y Jorge 1. Bonilla por compartir este
material sobre la Generacién X.
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Laoctava propuesta indica que lo juvenil se debe
comprender desde el margen cultural, politico
y social. Alli donde se comparten sensibilidades
por instantes. Instantes que participan pero a su
vez escapan al control y disciplina del mercado y
la democracia. Escape que sélo es posible dentro
de la 16gica del consumo: se traspasa el consumo
en el mismo acto de consumir.

Y por dltimo, se debe asumir que ser joven es
sobre todo un «ethos», una manera de compren-
der, experienciar y saber la vida. Ethos que se
expresa en la pluralidad de formas juveniles (pe,
moda, misica, bares, radios y televisiones) y su
manera de habitar el mundo (presente ambiguo).

El argumento, entonces, seria que el joven no se
puede definir de una manera sino que hay que
tener en cuenta las diversas entradas y salidas que
se inscriben en su forma juvenil. Por lo tanto,
describir a los jovenes significa por lo menos
referirse a los siguientes descriptores:

(i) Deseo de pertenencia.

(i) Generacién que determina maneras de sen-
tir, actuar y pensar cuando grandes.

(iii) Actitud ante la vida.

(iv) Productores en el consumo.

(v) Multiples sensibilidades.

(vi) Vivir en transicién y experimentacion.

(vii) Buscar oportunidades de vida digna.

(viii) Viviren el margen cultural, politico y social.

(ix) Un «ethos» que se expresa en pluralidad de
formas para habitar el mundo local.

Siel jovenesunethos que vive en el margen social
su eslogan serfa vivir la diferencia en la igualdad.
La forma que toma lo juvenil seria entonces una
sensibilidad que lleva adentro la mar, sin memo-
ria, sin sentido, vivenciando el caos?. Dentro de
este planteamiento todo profesional deberia cues-
tionar y relativizar su funcién frente a los jovenes.

2 Cir. ©. Rincén: La Television: Forma & sensibifidad de nuestro
tiempo. Signo y Pensamiento # 24, 1994,
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3. Sensibilidades juveniles

Hasta aqui se han argumentado dos cosas:

(i) Lojuvenil habita ladiferenciay arma su forma
a partir de ofertas culturales, politicas y socia-
les.

(11) Lojuvenil se debe caracterizar como unidad de
significaciones compartidas en redes plurales
y miiltiples que privilegian la diferencia de
cada uno en la igualdad del ethos juvenil.

Ahora se intentard desarrollar (iii) algunas com-
prensiones basicas paradescribir lo juvenile inter-
pretar las preguntas que ellos hacen a nuestra
sociedad y a nuestro campo tedrico. Describir e
interpretar qué pasa con los jovenes no es ficil
porque el capitalismo democritico como (nica
opcion ha eliminado las alternativas colectivas
paraellos. Este sistema les ha otorgado autonomia
en el ambito local donde se acostumbraron a
experienciar matices y vivenciar laincertidumbre.
Dentro de este espiritu del tiempo es necesario
comprender que nuestros andlisis deben ser pues-
tos-al-dfa constantemente ya que estamos con-
frontando nuevas experiencias, I6gicas y sensibi-
lidades que desde lo juvenil han venido desplazan-
do los puntos de vista de la tdentidad y la subjeti-
vidad. Buscando entrar a la complejidad de las
sensibilidades juveniles voy a intentar documen-
tar algunas huellas,

i. Lo juvenil se funda en una actitud escéptica

Los jévenes han venido actuando como sujetos del
rebusque; constructores de la organizacion margi-
nal y por tanto desconfiados ante las propuestas
sociales de las ONGs; escépticos frente al Estado
y la otra sociedad (la de los grandes y sus institu-
ciones). Un joven de barrio popular expresa su
escepticismo de lasiguiente manera: «en mi vereda
nadie cree en nada de eso. Eh... 1a politica no me
suena, la participacién tampoco.... uno vive por
vivir. ;Mi rol? Todavia no s€, estoy investigando,
estoy buscando». Si hemos producido este tipo de
jévenes a los que es imposible convencer, convo-
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car, invitar y alucinar, no nos queda otro camino
que aceptar que tienen una manera muy especial
de habitar el mundo. Nuestro compromiso es,
entonces, intentar develar sus formas y sensibili-
dades para asi poder imaginar un presente mais
cercano a sus posibles futuros. La lucha es,
entonces, por permanecer deviniendo uno mismo.
Y ellos devienen experimentando el vacio del
escepticismo.

if. Lo juvenil se debe comprender
desde el movimiento

Padres, politicos, comunicadores y trabajadores
sociales debemos asumir un cambio de ldgicay de
modelo de anilisis, ya que la rapidez y profundi-
dad de Jos cambios nos han llevado a una «insegu-
ridad cultural que se expresa en el desespero, el
autoritarismo y el dogmatismo en los aduitos, y en
laincertidumbre en los jévenes»*®. Debemos aban-
donar el bando de lo permanente y estable para
pasar al del movimiento. Desde lo mévil se vera
que la cultura es como una red que tiene miiltiples
centros, lo cual facilita la indeterminacién. Si lo
que se pide es cambiar de modelo, ;serd que las
formas de comunalidad tradicionales alrededor de
la religion, el deporte, las artes y similares si
representan unaalternativaexpresivay de sensibi-
lidad? Mi impresién es que no. Creo que estas
propuestas s6lo les permite a los jovenes estable-
cer mecanismos de negociacion para obtener be-
neficios econémicos de parte del Estado, de las
ONGs, de Ios medios de comunicacion. Estas
propuestas no intentan interpretar a lo juvenil
como signo sino por el contrario integrarlos a la
vida instifucional, a nuestro capital cultural, a
nuestro régimen de verdad.

* A, Salazar, Identidad cuitural en las nuevas generaciones. En
Seminario de Comunicacion y Ciudad. Maestria en Comuni-
cacion, Universidad Javeriana. Bogota: Octubre, 1983, p.7.
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iti. Lo juvenil expresa un nuevo régimen de per-
cepciony representacion

Nuestro tiempo es un momento complejo que se
estd definiendo desde las miltiples perspectivas
que la estdn inventando. Nadie puede negar que
los nuevos marcos culturales han llevado a todos
los oficios a reformular su actividad a la luz de lo
contingente, local, hibrido, variable y diverso.
Nuestra vivencia de la realidad se encuentra atra-
vesada por un nuevo régimen de la percepcion y
representacién (p.e., lo femenino, lo ecoldgico, lo
étnico, lo juvenil). Este se caracteriza por ser de
imdgenes no-narrativas que buscan provocar sen-
timientos, humores, emociones y estilos en lugar
de presentar argumentos y explicaciones. Esta
otra l6gica nos conduce a lo que propone Huergo

«el nuevo paradigma que supera el pensamien-
to lineal y mecdnico a través de lo fluido y
circular (y que) plantea nuevos espacios y rela-
ciones, una nueva sensibilidad hacia lo diverso
y periférico (...) como resistencia generando
instancias de resignificacion desde el ethos
popular que estd siendo (lugar de la identidad)
permanentemente»’’,

El margen est4 habitado, para nuestro caso, por los
j6évenes. Por lo tanto la propuesta de resistencia
deberia ser realizada desde el ethos juvenil.
«Salsiar, raptar, poguiar, parche, parcero son verbos
y sustantivos que expresan nuevas realidades de la
cultura urbana que atormentan a las mentalidades
conservadoras»®*. Estas formas producen saberes
practicos para estar sensiblemente-juntos: Los j6-
venes de hoy como categoria que no abarcaatodos
pero representa el espiritu de un tiempo se carac-
terizan por ser, en simultdneo, formas sensibles a

3 J.A. Huergo, Buscando la identidad desde el ‘mero estar’. En:
Felafacs, En Torno a la ldentidad Latinoamericana. México,
Opcién, 1992, pp. 167-181, p. 180

*® A. Salazar, Identidad cultural en las nuevas generaciones. En
Seminario de Comunicacién y Ciudad. Maestria en Comuni-
cacién, Universidad Javeriana. Bogota: Octubre, 1993, p.9
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las reglas de juego del mundo de la vida capitalis-
ta-democriética y précticas prontas a escapar a
estas reglas que los producen en clones. Aunque
en otro contexto siguiendo al profesor Rubio de-
bamos aprendera «jugar constantemente con los
acontecimientos para hacer nacer las ocasiones»™.

Este cambio de légica tal vez implica que asuma-
mos la vivencia de la cultura oral-electrénica que
nos correspondio por herencia y experientemos la
produccién pluricultural de nuestra subjetividad.
La Comunicacion seria situacional y localizada

_desde el punto de vista del estar. Si queremos

comprender a los jovenes desde la Comunicacion
debemos reivindicar la oralidad, la narratividad y
la comunicacién no-verbal®*. Esto implica que
dejemos de hacer representaciones tedricas y ofer-
tas sociales alejadas de los contextos donde se
aplican. Yaque si seguimos como lo hemos hecho
hasta ahora, nuestra produccién de verdad no
puede competir con otras o siquiera comprender la
verdad que proponen los jovenes.

iv. Las acciones juveniles como meltdfora social

Lo juvenil esta lleno del reciclaje de formas con-
tradictorias de asumir lo que les hemos ofrecido:
religién y violencia, opciones politicas sin cohe-
rencia practica, radicalismos sin fundamento,
discurso politico sin acciones concretas. Siguien-
do a Reguillo creo que se puede argumentar que

«las agrupaciones juveniles operan como signosy -’

no como actores, que revelan la irracionalidad y
parcialidad de los c6digos dominantes y los ponen
en cuestién»®. Para ¢l caso de Bogota conviven

# J. Rubio, Un proyecto Hermenéutico para la educacién
contempordnea. Bogota: Documento Maestria en Educacion,
Universidad Javeriana, 1994, p. 47

* A. Ford, Navagaciones:Culturas orales.Culturas elec-
trénicas. Culturas narrativas. David Y Goliath. Revistadel Consejo
Latincamericano de Ciencias Sociales. Buenos Aires, Oct. 1991,
p. 46-58.

3 8. Reguillo, Las tribus juveniles en tiempo de la modemidad. En
Estudios sobre las culturas contempordneas. Vol. V, # 15,
Programa Cultura. Colima: Universidad de Colima, México, p.
175.
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los skin-heads de cordones negros que buscan una
nacionalidad fascista y los skin-heads cordones
blancos que quieren construir un mundo politica-
mente correcto y ecolégicamente viable; los nifios
bienalo Harley Davidson y los afios 60 reciclados
en formas. Para el caso de Cali los j6venes de
barriada y color encuentran que «s6lo se es joven
cuando se tiene oportunidades... (y) en Colombia
es imposible ser joven cuando ti no puedes ser
como td quieres ser y no puedes expresarte como
ti te quieres expresar...». Para ¢l caso de Medeliin
los jovenes participan de las creencias en la virgen
y se encorniendan a ella para cometer los asesina-
tos. Aqui podriamos aplicar a estas expresiones
juveniles lo que Feixa afirmara para los hippies y
punks: «su €xito estd en condensar fantasmas y
esperanzas colectivas, reflejindolas luego en es-
pejos deformantes; en suma, su caricter de meti-
fora social».* Las formas de accién juvenil debe-
rian, entonces, ser leidas como textos a ser inter-
pretados para encontrar cuél es su comprension de
nuestra sociedad.

v. Lo juvenil se junta en redes que conforman
comunidades virtuales

En el movimiento cyberpunk, que viene confor-
mando una cultura-mundo, encontramos imdige-
nes electrénicas de una nueva comunitariedad
producida por los jévenes. Este movimiento cons-
truye una comunidad absolutamente virtual que
descree de la razén y es optimista de la voluntad.
Una comunidad virtual es un espacio que se
genera electrénicamente desde un computador
donde personas que estin separadas geogra-
ficamente pueden interactuar en tiempo real. Lo
cyberpunkse define como «tecnologia conactitud»
que habita el espacio constituido por las grandes
redes electrénicas (pe., Interne!), hace literatura,
produce moda, se reune virtualmente cada dia y
lucha porque la «informacién quiere ser libre»?".

¥ . Feixa, De las bandas a las culluras juveniles. En Estudios
sobre las culturas contempordneas. Vol V, #15, Programa
Cultura. Colima: Universidad de Colima, México, p. 166.

3 J. A. Mayo, La contracultura digital. Viejo Topo #30/31, Barce-
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«El proceso telemdtico, como la tecnologia que
lo incorpora, es el producto de un profundo
deseo humano de trascender el cuerpo, lamente
v el lenguaje. El ciberespacio constituye el
dominio, previamente proporcionado por el
mito y la religion, en el que la imaginacion, el
deseo y la voluntad pueden volver a involucrar
a las fuerzas del espacio, del tiempo y de la
materia en la batalla por una nueva realidad»*®

Esta propuesta de comunidad es una buena analo-
gia de las miiltiples redes virtuales y reales, musi-
cales y sensibles, que atan y reunen a los jévenes
hoy. Tal vez nuestros jévenes en la forma como
usan la moda, en ¢l pogo del bar, en la visién de la
television estan formando comunidades virtuales.
Estas redes hacen nuevas preguntas a la socialidad
y a la comunitariedad de nuestro tiempo. Nos
encontramos dentro de un nuevo régimen de re-
presentacién y construccion de realidad, por lo
tanto debemos ejercitar nuevas preguntas para
describir ¢ interpretar las formas de juntarse de los
jévenes.

vi. Los jovenes como nuevos sujetos politicos

Los jévenes demandan un modelo de andlisis que
describa e interprete lo contingente, lo no necesa-
rio y establezca conexiones entre las diferentes
pricticas de red. Stuart Hall*, especialista en
estudios de la cultura, comenta como en el caso de
los Rastafarian en Jamaica, ellos tuvieron que
crear su propio lenguaje tomandolo prestado de la
Biblia pero haciendo que las significaciones en-
contraran sus experiencias. Esto se pudo hacer

lona: Noviembre 1993, p 29: «(Los cyberpunk) creen que las
nuevas estructuras comunicativas favorecen la creacidn de
comunidades virtuales que ufilizan el ciberespacio para comuni-
carse; y, ademds, lanzan algunos slogans de choque: promueve
la circulacién de lainformacién, combate al poder, toma el controi
de tu vida, sé rapido y denson».

B A Ascott, ; Hay amor en el abrazo telemdtico?. Viejo Topo #30/
31. Barcelona: Nov. 1993, p. 63.

® G, Hall, On postmodemism and Articulation. Journal of
communication Inguiry. Summer 1988, vol 10 #2, p. 54.
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porque ellos se posicionaron como nuevos sujetos
politicos. Reconstruyeron su mismidad como ne-
gros en el nuevo mundo y devinieron lo que ellos
eran. Se posicionaron de una manera tal que ellos
aprendieron a usar su nuevo lenguaje. Una trans-
formacién parecida nos estdn proponiendo los
Jovenes, pero los grandes en la academia, los
medios y la politica no les hemos respetado su
posicidn, reconocido su ldgicade representacién y
su necesidad de devenir sujetos con voz, no hemos
comprendido sus relatos.

vii. La identidad juvenil se posiciona
como igualdad en la diferencia

Las sensibilidades juveniles construyen comuni-
dades armadas a partir de redes de sensibilidades
compartidas por sujetos mdviles que experiencian
instantes de encuentro en la moda, la misica, el
bar, el grupo o las radios y televisiones juveniles.
En estas redes se encuentran los jévenes paracreer
en ellos mismos, en sus propuestas de escape
cultural. Estas redes posibilitan a su vez un poten-
cial liberador de lo intimo y lo anénimo. Las
sensibilidades juveniles emigran a través de la
pantalla, los bares, la musica, los jeans en un acto
intimo, libre y anénimo hacia redes hechas de
afectos efimeros. Esa intimidad productiva de
libertad de los jévenes hace que por instantes
rompan el ritmo acelerado en que son producidos
para compartir un fragmento de vida en comun.
Los jévenes soniguales perodiferentes, sonlouno
y lo otro. Es necesario reinterpretar la posicion de
lo juvenil desde ellos mismos y reconstruir su
identidad politica. Lo juvenil se construiria con
base en la diferencia, en los modos de hacer y las
formas de contar-se®, Estas redes pueden ser
experienciadas de manera colectiva o individual,
he ahi su potencial de resistencia e inscripcién de
sensibilidad.

¢ Este mismo tipo de argumentacion pero en relacién a la mujer es
desarrollade por L. Alcoff, Cultura feminism versus
Posistructuralism: The identity crisis in Feminist Theory”. Signs,
vol. 13, #3, 1988, pp. 405-436.
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A manera de conclusiéon

En primer lugar se cree haber descrito como lo
Juvenil se constituye en un ethos a partir de ofertas
culturales, politicas y sociales que expone las
contradicciones ético-politicas de nuestros andli-
sis tedricos y de nuestra sociedad democratico
capitalista. Este ethos, como lo expuse arriba, nos
indica que las sensibilidades juveniles se presen-
tan como (i) una actitud escéptica (ii) que desde el
movimiento (iil) construye un nuevo régimen de
percepcién y representacién, (iv) que se hace
metifora social (v) al establecer las redes como
manera de juntarse, (vi) para constituirse en nue-
vos sujetos politicos (vii) que afirman la igualdad
en la diferencia.

En segundo lugar, se piensa haber documentado
como la sensibilidad juvenil hace que sus habitan-
tes parezcan una masa de iguales en gustos pero
diferentes desde sus solitarias intimidades. Y esto
porque las sensibilidades juveniles se defienden
construyendo y produciendo formas efimeras, fra-
giles y discontinuas para habitar instantes. Se
toman en serio el derecho a la comunicacion:
hablar cudndo, c6mo y en el momento que se
quiere; exigencia de ser siempre uno mismo; y
entrar en unarelacion sin necesidad de dejar de ser
libre y an6nimo.

Como tercer aspecto, se espera haber demostrado
que la pluralidad y multiplicidad de formas juve-
niles proponen que lo vélido en nuestro tiempo es
permanecer deviniendo uno mismo, pero siempre
diferente segin la red, en una profunda lucha por
la autoconservacion, porque cada dia hay que
«tomar una cadmara, salir a la calle, tropezarse con
la vida y darse cuenta que el mundo no es mi
mundo, ni el de Julius, ni el de nadie...», el mundo
es unaexperiencia vital todavia por inventar desde
lo local, lo personal y lo sensible. Las formas
juveniles lo demuestran cuando se expresan en
imdgenes no-narrativas provocadoras de senti-
mientos ausentes de argumentos.
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Por altimo, no estd de mas recordarnos que tene-
mos el deber de respetar y comprender el derecho
de los jévenes a producirse desde sus formas y
sensibilidades. Y comprender que habitamos
fiempos que nos van a permitir describir e inter-
pretar los suefios de presente de las pluralidades
juveniles, ya que nunca les pudimos cumplir con
nuestras grandes utopias de un futuro mejor.
Porque los jévenes son de alguna manera el pasa-
do y el futuro pero en presente.
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