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ENSAYOS 55

El mensaje narrativo

Memoria, relato, imaginario*

Gabriel Alba Gutiérrez**

“Cabe sospechar que la realidad no pertenece a ningin
género literario; juzgar que nuestra vida es una novela
es tan aventurado como juzgar que es un colofdn o un

acréstico. Suefios y simbolos e imdgenes atraviesan
el dia; un desorden de muchos imaginarios confluyen
sin cesar en el mundo,; nuestra propia nifiez es
indescifrable como Persépolis o Uxmal”.

Jorge Luis Borges

En un reciente trabajo, Jaime Rubio sefalaba que el Mensaje es m4s un
conjunto de “probiemas y de malentendios” que un objeto de estudio (1). Y
dentro de esos malentendidos destacaba la confusién e identificacion entre
“informacion’” y “significacion”’.

Quiero aportar a la discusién algunas reflexiones sobre el Mensaje pensado
desde la narrativa. Mas concretamente desde lo que Barthes llama la “"Comuni-
cacién Narrativa', que es la manera como el narrador da el relato y como el
destinatario lorecibe. Es decir, colocarnos en el espacio del contar, del decir algo
sobre algo, a alguien.

*  Ei presente articulo es inspirado en el trabajo de grado de Gabriel Alba Gutiérrez, titulado “"Memoria-relato-
imaginario; Comunicacidn Narrativa en América Latina”, presentado en mayo de 1987, El trabajo fue dirigido
por el profesor Jaime Rubio Angulo y corregido por Juan Guillerma Buenaventura y Fernande Vasquez. Obtuvo
un puntaje de 290 puntos sobre 300.

** Comunicador Social de la Universidad Javeriana. Actualmente profesor en las areas de Teorias de las
Comunicacién y Metodelogia de la investigacion de fa Facultad de Comunicacton Social, Universidad Jave-
riana.

1. Alrespectoconsultar el articulo de Jaime Rubio, El Mensaje: de la Semiética a 1as pricticas de la Cultura, que
aparece en esta misma edicién.
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Hoy en dia (en el transcurso de la modernidad a la postmodernidad) es la
informacion la que asume los espacios del contar desdibujando y haciendo
extraida la narracién. Se presentan malentendidos entre “informacion” y
“narracion’’, casi de la misma manera que entre “informacion” y 'significa-
cion .

Abordaré algunas distinciones entre informaciony narracidontomando como
base mitrabajode grado “"Memoria-Relato-Imaginario: Comunicacion Narrativa
en América Latina”,

DE LA NARRACION A LA INFORMACION: LA INVERSION DEL SENTIDO

Primero debo aclarar que las distinciones las haré en la comunicacion entre
“informaciéon” y “narracién’’ y no entre “"“Comunicacién’ e “Informacién’. Esa
un tanto confusa distincidn entre Comunicacion e Informacién que algunos
tedricos proponen, nos lleva a pensar enla Informacién como en una Ingenieria,
y definitivamente ese no es nuestro campo. Tampoco pretendo resucitar la vieja
y agotada polémica entre apocalipticos e integrados. Pienso en la narracion
como en un espacio recuperador de competencias (como pretendo demostrarlo
mas adelante) y forjador de una memoria popular y de un imaginario colectivo.

Una de las caracteristicas de la informacién en la modernidad es que pierde
contacto con el mundo. Lo que se quiere expresar ya no €s un mundo, sino a su
ser mismo, su espacio interior enrelacién con el mundo en que se vive. Desapa-
rece la idea (y la relacion) de totalidad, a través de un desprendimiento del
mundo social.

La modernidad intenta igualar, intenta romper diferencias entre ficcién y
praxis, apariencia y realidad, artefacto y objeto de uso, proceso de dar formay el
puro impulso espontaneo.

El mundo se ordenay produce alrededor de lo que Rubert de Ventos denomina
un “valor semantico”, que hace que todas las cosas signifiquen por ellas
mismas (2).

Del idealismo de la llustracion fundamentado en la rgzon, se pasa a un
idealismo que se fundamenta en el sentido. La razén del iluminismo estaba en el
sujeto ordenador de ia realidad (principio de ordenamiento). El sentido perte-
nece ahora las cosas mismas (principio de inteligibilidad}, sdlo es necesario
promulgarlo (3).

2. Rubert de Ventos, Xavier. De la modernidad, Ed. Peninsula, Barcelona, 1982,

3. Ibid.
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Sienlaantiguedad se buscaban ideales trascendentes, si se buscaban gigan-
tes en los molinos como lo hacia don Quijote; hoy los molinos son gigantes,
porque se ha idealizado las ciudades, el consumo, el lenguaje. Se ha dado el
valor a los objetos de ideales trascendentes.

La descripcion y la vibracién, la verdad vy la ilusién, la presentacion y la
representacion, el acontecimiento y la noticia fun(;lonan en ambitos Nno muy
claramente distintos, se unifican, se vuelven “lo mismo™".

Enla modernidad se vuelve a la retdrica cldsica. Las técnicas retoricas utiliza-
das para ensalzar |as cosas, son empleadas ahora para directamente efectuar-
las: el efectivismo se hace efectivo.

El mundo al hacerse menos verdadero, debe hacerse mas verosimil, porque
como 1o dijo Platén, “es la verosimilitud y no la verdad |la que produce la
conviccidn’’ {4). Esa verosimilitud se logra incorporando los recursos de la
retorica cldsica: los mensajes serdn ahora “‘claros sin ser aridos’, “enérgicos
sin dejar de ser elegantes”’, etc. De todo lo que resulta un mundo extraordina-
riamente parecido al criginal —sodlo que més auténticoy mas bello, mas accesi-
ble e inteligible— donde todo lo sensible se convierte en significativo.

Vivimos {como diria Braudilland) en una alucinacién estética de |a realidad
inmediatamente contaminada por su simulacro.

{lusorio, el discurso tenia que ser muche mas verosimil que la realidad para
hacerse creer; tendencioso, debia ser mucho mas dramético para hacerse
entender. En muchos aspectos el entorno en que nos movemos parece la
realizacion cientifica de las propuestas de la retérica clasica. Vendria a ser
completamente cierta la maxima de Antonine Artaud: “la naturaleza imita al
arte”.

Se organizan las palabras y las cosas para que la gente crea que las ha
descubierto por si misma, cuando en realidad se trata de una “presentaciéon”
que se les comunica,

La informacién, la noticia, se apropian de los elementos propios de la poética
para decirse. Ya no es la noticia resultado de un hecho sino que es la creacion
efectiva de un nuevo tema. No da cierta imagen de lo real sino que, como la
poética, es la reproduccion de la realidad imaginaria. Vivimos entonces lo que
Rubert de Ventos denomina tan expresivamente como el “‘cambiazo del sen-
tido”". ""Sabemos ya que la deliberada formulacién de los fenémenos acaba
siempre estilizando sus rasgos, intensificando sus colores y ddndonos al cabo

4. Citado por Rubert de Ventos, ibid.
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liebre por gato; necesitébamos un libro y nos da una QObra, un dato y nos da una
Teoria, un pasado y nos da una Historia: mas, mucho mas por su dinero” (5).

Ya no hay noticias acerca de los hechos. La estructura técnica y politicade los
medios de informacidn tiende a producir los hechos mismes que ha de reportar;
asegura su materia prima mediante la creacion o “'implantacion’” —tal es el
nombre técnico— de la noticia.

Cadavezson menosclaros los lindes entre realidad y fabulacion, y en el limite
parece que no exista ya un entorno anterior o ajeno a esta configuracion: un
mundo objetivo mas alla de la emulsion de representaciones sociales en que nos
movemos. Cada figura conduce a otra figura mas trabajada, verosimil o drama-
tica todavia, en un espiral de remisiones cada vez més vastas y sublimes.

Ya no es posible encontrar una realidad no informada por un valor o una
imagen, una palabra no restregada ya de sentidos. El nuevo imperativo (a
diferencia del racionalista) es formular e! sentido de las cosas e informar a la
gente de é1. De ahi resulta un mundo en el que ya nada se puede notarporque ya
todo es noticia. Hoy la informacién no es un aspecto mas de la realidad social, no
es una porcién de las cosas, sino la razén por la que todas ellas existen. Las
cosas son en efecto en tanto que ‘imagen’” o “noticia’” y se definen en relacién
con el flujo informativo.

La informaciéon nos pone en la alucinacion de creer que el don de ubicuidad
tan sofiado ya es una realidad humana. La primera consecuencia del caracter
universal y ubicuo de la informacion es que es sujetoy objeto, medio y resultado,
causa y fin del proceso de explicitacién universal en que estamos inmersos;
proceso que se lleva a cabo por medio de la informacién pero que asuvezla toma
a ella misma como objeto.

Por un lado, en efecto, la informacion opera como imprescindible vehiculo o
instrumento de la “puesta en discurso’ en general, donde todo objeto ha de
levar el signo que la formula y explica, donde cada fenémeno aparece ya
impregnado de sentido o dotado de comentario.

La narracién no es medio y resultado, es sélo medio para contar lo que pasod.
La narracién no es ubicua y universal en su referencia, ni en su comunicacion.
La ubicuidad la puede lograr el narrador pero dentro del relato y no en su
relacion con el mundo. El objeto de fa narracién no es ella misma sino las
experiencias humanas. La narracién evita todo comentario, puesto que mas de
la mitad del arte de contar una historia es mantenerla ajena a toda explicacién
mientras se la reproduce. En el relato los hechos son presentados de modo que

5.  Rubert de Ventos, Op. cit.
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el lector pueda darles la interpretacion que desee. La narracidn no crea efectos
sSino que recrea mundos.

Para transmitir directamente el sentido o valor promulgado de un aconteci-
miento, la informacién no debe consistir ya en la transmision de un estimulo,
sinoen lacreacion de un efecto—no ha de surtir sino de sustituir la experiencia.
Y para ello ha de asegurar su sintonia con la dimensién mas estrictamente
pasiva de nuestra mente y de nuestros sentidos.

Por ello cada dia somos mas pobres en historias extraordinarias como asegura
Walter Benjamin (6). Se pierde cada vez mas el arte de narrar porque la narra-
cion se surte de la experiencia y esta estd siedo sustituida por la informacién. No
es que el hombre moderno sea menos rico en experiencias de vida, es que es
mdés pobre para contarlas.

Como la informacion actda sobre ia dimensién mas pasiva de nuestra mente,
laimaginacidon se adormece y comienza a desaparecer. Y lo mas preocupante de
que se pierda el arte de narrar es que se pierde también la competencia narra-
tiva. Una competencia propia de las culturas populares que representa un saber
que se conjuga en saber-hacer, saber-vivir, saber-oir (7).

La informacion que prefiere oir a escuchar y ver a mirar, destruye los saberes
propios de esta competencia.

La informacién en la modernidad, deciamos, asume los espacios del contar,
pero deja de lado el contar a y el contar con que son propios de la narrativa
popular.

Lainformacion es la ""puesta en forma’’ de los acontecimientos. Suponeyala
elaboracién del ritmo, tiempo, extensién o dimensién de los hechos en funcién
de un ablandamiento intelectual y su intensificacion emocional. El caracter
tisico de los acontecimientos se ve asi rebasado por el psicoldgico de su noticia o
imagen promulgada: de noticias e imagenes siempre mucho mas vivas, drama-
ticas e interesantes que los hechos —mucho mas verosimiles y comprensibles
también—, la imagen televisiva o la noticia de prensa suponen la realizacién
técnicade esatendencia: latransmisién e implantacién directa de un efecto del
que no cabe ya extraer “‘sentido’’ alguno, pues este ha sido ya destilado y
formulado con toda precision.

Con la informacion surge un nuevo fetichismo (fuera del fetichismo del sujeto
y del fetichismo del objeto). el fetichismo de lo que pasa, de algo que ya no surge

6. Cir. Benjamin, Walter. “El Narrador” en Sobre ef programa de ia filosofia futura y otros ensayos, Ed. Monte
Avila, 1962,

7. Cfr. Lyotard, Jean-Francois, La condicién postmoderna, Ed. Cétedra, 1984.
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de nosotros ni de nuestro objeto de atencidon sino que esta ahi, por todas partes,
envolviéndonos a ambos.

La teologia de la imagen que unifica todos los temas —guerras, deportes,
meteorologia— y todos los géneros —noticias, anuncios, documentos— homo-
geneiza también la forma en que atendemos a elios.

Los anuncios se “neutralizan” presentadndose como naticia o reportaje, al
mismo tiempo que las noticias han de “"dramatizarse” y apelar a técnicas
narrativas. Y ante la homogeneidad de los estimulos no hay duda de que lo méas
prudente resulta homogeinizar también la recepcién y respuesta a los mismos:
asi lo aconsejan las mas elementales necesidades de nuestra economia psi-
quica.

Como el sol, como las estaciones, los medios de comunicacién son ciclicos
—periédicos, diarios, semanarios— y llegan a constituirse en un elemento
natural de nuestra vida cotidiana.

El mensaje ya no es el vehiculo del sentido sino que se identifica con él. "'De
ahi que el simbolo o la alegoria de {a informacién no sea ya el San Juan, el
Serafin o el Hermes mensajero sino el Verbo: el mensaje que crea al mundo, se
hace carne, habita entre nosotros’ {8).

El Verbo no informa de los acontecimientos sino que in-forma (da forma) los
acontecimientos mismos. Y la diferencia entre uno y otro no es poca: lo primero
puede hacerlo un mediador, pero lo segundo esta reservado al creador. El sélo
puede dar realmente forma: in-formar lo que antes era informe, infundir y no
sOlo difundir el sentido.

La alegoria de ia narracion seria hoy, entonces, el Sustantivo, en la medida
que designa todo ser vivo y toda cosa. Pero realmente no es asi, esa es otra
artimanfa de la inversion del sentido, porque el sustantivo esté referido a “cuer-
pos”, a objetos rigidos que sirven de méviles o de cosas movidas. La alegoria
verdadera de la narracién estaria en plural: Actos {verbos). Pero verbos asi, con
minuscula y en plural, que son el resuftado de acciones mas alla del lenguaje.

Paraentender el mensaje de la informaciéon tenemos que inhibir 1a tendencia
a darle nuestro propio sentido: es la contemplacién estatica y pasiva la que el
Verbo —como la televisién— exige para liberarnos su mensaje. Un mensaje que
no hay que escudrifiar, ni manipular, ni querer verificar o contrastar: su sentido,
su verdad, es su propia emision.

8. Rubert, ibid.
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La narracion para liberarnos su mensaje exige una accién concreta, una
referencia; exige la creacion efectiva. El mensaje de la narracion hay que
escudrifarlo, descubrirlo, inventarlo. La narracién habla del mundo en que se
produce y no de si misma.

No oimosyaque “lanoticiaes X', sinoque “Xes noticia’”’. Esla informacidén la
gque in-forma a las cosas de su cualidad y la que culmina asi, inevitablemente,
informando de si misma.

La informacién nos ofrece sélo lo més abstracto de las cosas (su valor, sentido,
relevancia, actualidad, etc.), reduciéndolo todo a las categorias de “‘suceso’’,
“acontecimiento cultural” o “vida local’’. Ahora bien, la narracién, por el contra-
rio, nos ofrece lo concreto, y eso hace que podamos ver también lo secundario, lo
“no relevante”, lo “poco importante’’; es decir, |as practicas cotidianas de una
culitura.

No debe entenderse con lo dicho, que pretenda estudiar la narraciéon de las
practicas, sino que abordaré el relato (que es la forma privilegiada del saber
narrativo) como una practica cotidiana en si.

NARRATIVA EN AMERICA LATINA: MEMORIA POPULAR
E IMAGINARIO COLECTIVO '

Los estudios sobre el relato han estado, en su gran mayoria, del lado de la
semiologiaque hacia una division tajante entre “"Discurso’’ y “"Relato”. Estocon
el fin de cosntruir sus modelos dentro de la corriente linguistica que pretendia
mostrar que siempre es posible extraer en un lenguaje dado el “cédigo del
mensaje”’.

Mantener viva la separacion entre “Discurso” y “Relato’ es una caracteris-
tica de los andlisis estructuralistas, pero es un problema de interpretacién
hermendutica el restituir el relato al discurso y al presente del narrador.

La anterior argumentacién nos lleva a preguntarnos: /por qué cuentan histo-
rias los hombres? ;Cémo se hacen y hacen su mundo contando historias?

Los relatos permiten definir los criterios de competencia que son los de la
sociedad donde se cuentan, y establecer gracias a esos criterios las actuaciones
que se realizan o pueden realizarse con ellos.

A diferencia de las formas desarrolladas del discurso del saber {el discurso
cientifico}, la forma narrativa admite una pluralidad de juegos de lenguaje:
“encuentran facilmente sitio en el relato enunciados denotativos, referidos por
ejemplo a lo que se conozca del cielo, de la flora, la fauna, las estaciones;
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enunciados deodnticos que prescriben lo que se debe hacer en cuanto a esos
mismos referentes o en cuanto a los parientes, los nifios, las diferencias de sexo,
etc.; enunciados interrogativos que estan implicados, por ejemplo, en los episo-
dios de reto {responder a una pregunta); enunciados valorativos, etc.” (9).

Las competencias de las que el relato proporciona o aplica los criterios, se
encuentran, pues, mezcladas unas con otras en un tejido apretado, el del relato,
y ordenadas en una perspectiva de conjunto que caracteriza este tipo de saber.
Su narracién obedece muy a menudo areglas que le fija la pragmaética. Lo que no
quiere decir que debido a tal institucién, la sociedad asigne el papel de narrador
a tal categoria de edad, sexo, grupo familiar o profesional. Se trata de una
pragmatica de los relatos populares, por decirlo asi, intrinseca.

Los “puestos narrativos’ (destinador, destinatario, héroe) se distribuyen de
modo que el derecho a ocupar uno, el de destinador por ejemplo, se funda sobre
el doble hecho de haber ocupado el otro, el de destinatario, y el de haber sido,
por el nombre que se lleva, ya contado por unrelato, es decir, situado en posicién
de referente diegético de otras ocurrencias narrativas.

El saber que vehiculan esas narraciones, lejos de vincularse solo a las funcio-
nes de enunciacién, también determinan el golpe, lo que hay que decir para ser
escuchado, y lo que hay que hacer para poder hablar, y lo que hay que jugar para
poder ser objeto de un relato.

Se hace nesesario conocer lo que se podria denominar {a “dindmica del
relato’, el proceso estructurante del saber contar y escuchar una historia. Para
decirlo con otras palabras, es necesario conocer lo que Ricoeur, con base en la
Poética de Aristételes, ha denominado la intriga. (10).

Intrigaviene de muthos.”’El muthos, término con el cual Aristételes se refiere
a la ficcién narrativa en la Poética quiere subrayar por lo menos tres cosas: en
primer lugar que el poema es un modo de discurso {(de hecho una de las
significaciones més antiguas de muthos es “decir”’); segundo, el poema es una
fabula y en especial el poema tragico que tiene la estructura de una intriga. La
tercera significacidnyla méas importante: ia poiesis es un saber hacer gracias al
cual el “"poeta produce una historia inteligible a partir de algan mito, crénica o
relato anterior” (11).

El “poner en intriga” se podria definir de manera muy amplia como una
sintesis de elementos heterogéneos. Sintesis, en primer lugar, entre los aconte-

9. Lyotard, Op. cit.
10. Ricoeur, Paul. “La vida: un relato en busca de narrador”’, en Educacion y Politica, Ed. Docencia, 1984,

11. Rubio Angulo, Jaime. Explicar-Comprender, Manual de Metodologia, mimeo. 1986.
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cimiento y los multiples incidentes y la historia completa y una. La historia
relatada es algo mas que la “"enumeracion, un orden simplemente serial o
sucesivo, de los incidentes o los acontecimientos gque organiza en un todo
inteligible”’. En segundolugar, la intriga realiza una sintesis entre componentes
tan heterogéneos como las circunstancias halladas y no deseadas, agentes y
pacientes, encuentros por azar o buscados, interacciones, relaciones, fines,
resultados no anhelados, etc. La estructuracion de estos elementos en una
historia anica es lo que llama Ricoeur upa “concordancia-discordante”, Se
puede lograr una comprension de esta composicién por medio del acto de
“seguir una historia’".

Seguir una historia es una operaciéon muy complicada que pone en juego una
especial competencia. Es esta competencia y su realizacién en el acto de escu- -
char o leer lo que nos permitiré abordar més adelante el problema de la recep-
cion.

La intriga es sintesis de lo heterogéneg en un tercer sentido: es sintesis a nivel
temporal entre el tiempo de los sucesos, el tiempo que se pone en juego cuando
preguntamos “'jy después qué?”’, y el tiempo que resulta de la configuracién de
la obra: desde este punto de vista construir una obra es extraer una configura-
cién de una sucesion. Asi la intriga narrativa es una mediacion entre el tiempo
que pasa y el tiempo como duracién. “'Si se puede hablar de la identidad
temporal de una historia, es menester caracterizarla como aigo que dura y
permanece a través de aquello que pasa y desaparece’ (12).

Este paso por la obra de Ricoeur, en especial por la intriga, es obligado para
hablar de un imaginario colectivo (que podria hallarse en los dos primeros
niveles de la intriga como sintesis de lo heterogéneo) y de una memoria popular
{que estaria basicamente en el tercer nivel).

1. Cotidianidad y narrativa

Lo cotidiano, como el relato, es la vivencia de otro tiempo distinto de aquel que
prevalece y es valorizado en las sociedades postmodernas. Lo cotidiano al decir
de Teresa Pires do Rio, es lo repetitivo, lo que comienza, acaba y recomienza de
la misma manera. Es la nocién de un tiempo repetitivo y ciclico.

En la postmodernidad el tiempo de los sujetos pasa a convertirse en tiempo de
los objetivos; tiempo puro y fragmentable mecénicamente. Es irreversible, pues
se produce como “‘Tiempo general de la sociedad” y de la historia.

Los relatos nos abren otra realidad porque comienzan a contar lo que pasa en
la vida de la clases populares. Tratan no de evaluar para utilizar, sino de
comprender el funcionamiento de la sociabilidad popular, del consumo poputar

12. Ricoeur, Ibid.
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de los bienes masivos. El consumo, como sostiene Michel de Certeau, es una
“produccién otra”’, en la que el consumidor {0 practicante} es el autor {13).

Ei usode los objetos, asegura Jests Martin, remite a una cultura popular que
se deja decir s6lo en el relato: un modo de decir que no sélo habla de sino que
materializa unas maneras de hacer {14).

En los usos no se habla solo de la clase social, se habla también de la
competencia cultural de los diversos grupos que atraviesan las clases. “Compe-
tencia que vive de la memoria —narrativa, gestual, auditiva— y también de los
imaginarios actuales que alimentan al sujeto sociat’’ (15).

El acceso a estos modos de uso pasa inevitablemente por un ver con la gente,
mas aun, con su inteligencia narrativa, que estd mas cerca de a sabiduria
practica y del juicio moral que del uso teérico de la razoén.

_ "Es merced a la familiaridad que hemos adquirido con los modos de la intriga
recibidos de nuestra cultura, que aprendemos a relacionar las virtudes, 0 mejor
dicho las excelencias, con la felicidad y la infelicidad’’ (16). Es hacer la conexion
entre ficcion y vida, que da como resultado el imaginario colectivo.

2. Imaginario colectivo-inteligencia narrativa

Al ubicar el imaginario en un modelo como el de la intriga ricoeurniana no
estamos negando su procedencia de una tradicién y de una memoria. Pretendo
ubicarlo en un “modo de hacer” propio de la cultura que forma.

En América Latina existe una l6gica narrativa, es decir, una manera especifica
de “"poner en intriga’ que algunos se esfuerzan por exorcizar, ya que !a historia
del pudor y la racionalidad del triunfo de la burguesia nos acostumbré a descar-
tar como populachera y de mai gusto. Es una narrativa de la exageracion y de la
paradoja segun Maryse Meyer, que da un registro ético propio en el que la
diferencia social y la desigualdad politica, como las penas de amor, aparecen
como expresiones ejemplares de situaciones que revelan virtudes y vicios.

La mds estudiada de esas formas narrativas es el melodrana, que ofrece las
claves para decir el modo de ver y de sentir de nuestras gentes (17). Antes que

13. Cfr. De Certeau, Michel, “Usos y ticticas en la cultura ordinaria”, en Rev. Signoy PensamientoN¢ 9, Bogotd,
1986.

14. Cfr. Martin, Jestis. “Vida cotidiana, melodrama y television”, en Revista Comunicacién Social U.P.B., No. 9,
Medellin, 1986,

15. Martin, Jesas. De fos medios a las mediaciones, Ed. Gustavo Gili, 1987.
16. Ricoeur, ibid.

17. Martin, Jesas. Qbras citadas.
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ser un medio de propaganda el melodrana serd el espejo de una conciencia
colectiva.

De la narracidon el melodrana televisivo, por ejemplo, conserva una fuerte
ligazén conia cultura de los cuentos y ias leyendas. Conserva la predominancia
del relato, del contar a y del contar con, con lo que ello implica de presencia
constante del narrador, estableciendo dia tras dia la continuidad dramatica.
Conserva también, la apertura indefinida del relato, su apertura en el tiempo
como duracién —se sabe cuando comienza pero no cyando acabard— y su
porosidad enla actualidad de lo que pasa mientras dura el relato, y las condicio-
nes mismas de su efectuacion.

El melodrama puede considerarse como “género carnavalesco’’, aquel donde
autor, lector y personaje intercambian constantemente de posicién, y donde el
lenguaje “esta de fiesta” (18).

Una de las formas privilegiadas del melodrama que estudia Jesus Martin y
que es interesante recuperar aqui es el folletin. Primero porque permite ver el
paso de una literatura oral a una escrita, y porgue en él pueden verse ios
conceptos de “inteligencia narrativa” y “‘cotidianidad’” como los hemos traba-
jado.

Eil foltetin presenta ciertos “‘dispositivos’ que aseguran la retencion de lo
contado enla memoria: por uniado, su organizacion tipogréfica y su fragmenta-
cién por episodios; por otro, el suspenso que se crea(y que los lectrorescrean)a
partir de él.

El suspenso no es un efecto de escritura sino de narracién, donde el lenguaje
es tendido hacia fuera de si mismo, hacia su capacidad de comunicar, que es
todo lo contrario a una escritura que se mira en el texto.

En el folletin hace su aparicion una relacidn otra con el lenguaje: la que
rompiendo las leyes de la textualidad hace de la escritura misma el espacio de
despliegue de una narracion popular, de un contar a, que viene tanto de la
sorpresa como de la repeticion.

“Los dispositivos que le permiten al folletin incorporar elementos de la memo-
ria popular al imaginario urbano masivo, no pueden ser comprendidos ni como
meros mecanismos literarios, ni como despreciables artimanas comerciales. No
se trata de un género de relatos, sino de un relato de “género’ por oposicion al
relato de “autor’’, que es pensable no desde la categoria literaria de género, sino
de un concepto a situar en la antropologiay la sociologia de la cultura, y que con

18. Estaexpresion “lenguaje de fiesta'” es trabajada por Paul Ricoeur en "Estructura, Palabra y Acontecimienta™,
en: £l conflicto de las interpretaciones, Paris, Du Seuil, 1969,
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él se designa un funcionamiento social de los relatos, un funcionamiento dife-
rencial y diferenciador, cultural y socialmente discriminatorio que atraviesa
tanto las condiciones de produccidén como ias de consumo’ (19).

Hay otro nivel que no quisiera dejar olvidado: el del reconocimiento, que hace
que el lector tenga acceso a la lecturay comprensién de la narracidn. Es decir, a
su inteligibilidad, a su inteligencia narrativa. El reconocimiento se revela no sélo
como problema narrativo (identificacion de los personajes) sino como problema
de comunicacion (identificacién del lector con los personajes). -

3. Memoria Popular-ldentidad Narrativa

Decir que el problema de la identificacidn es del lector con los personaijes, es
hacer larelacién entre relato (ficcidon)y vida. Es volver a la tesis de Ricoeur en la
que “‘el proceso de composicién, de configuracién, no se realiza en el texto sino
en el lector, y bajo esta condicién, posibilita la reconfiguracién de la vida por
parte del relato. M4as exactamente diria que el sentido o el significado de un
relato brota de la interaccién del mundo del texto con el mundo del lector. El acto
de leer se convierte asi en el acto crucial de todo anélisis. Sobre dicho acto
descansa la capacidad del relato de transfigurar la experiencia del lector” {20}).

La manera de reconciliar el relato y la vida es la lectura, pues la “lectura
misma es ya una forma de vivir en el universo ficticio de la obra, Las historias se
narran pero tambieén se viven en el modo de lo imaginario™ {21).

Lo que recibe el lector, no es solamente el sentido (ideal) de la obra, sino a
través de su sentido, su referencia{real), es decir la experiencia que eila lleva al
lenguajey, finalmente, el mundo de su temporalidad que la referencia despliega
sobre ella. “‘Tal es el milagro de la lectura”.

Pero el trabajo de la lectura adquiere relevancia cuando nos preguntamos por
el interés que anima y orienta la actividad narrativa. /Cudl es el interés que nos
anima cuando narramos historias? ;Cual es el interés de seguir una historia?
{Cuél es el interés cuando repetimos historias?

“Este interés esta cerca de lo que Habermas llama interés por la comunica-
cion. En efecto, lo que anima el trabajo del narrador es conservar lo memorable;
conservar los valores que han regulado las acciones de [os hombres, la vida de
las instituciones y las luchas sociales del pensamiento ampliando asi el 4mbito
de la comunicacién humana’ (22).

19. Martin, Jesis. “Memoria narrativa e industria cultural”, en Revista Comunicacion y Cultura No. 10, México,
1983.

20. Ricoeur, Ibid.
21, Ibid.

22. Rubio A, Op. cit.
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Este interés que anima a la narraciéon es el interés por la liberacién de las
potencialidades del presente. Una liberacion en sentido de necesidad interior.
Liberandonos de... nos hacemos libres para... En este sentido, la repeticidon de
relatos significa retomar nuestras potencialidades més adecuadas tales como
las heredamaos, bajo 1a forma de un destino personal y colectivo.

Recordemos que la accion de narrar se encuentra en una tradicién viva en el
sentido ricoeurniano, que implica la transmisién de una innovacién que siempre
puede ser reactivada mediante un retorno a los momentos mas creadores de la
composicién préctica.

A través de la identidad narrativa puede vencerse el yo narcisista, egoista y
avaro. En lugar del yo atrapado por si mismo, nace un sfmismo instruido por los
simbolos culturales, en cuya primera fila estan los relatos, quienes nos confie-
ren una identidad no sustancial sino narrativa.

Permitaseme decir para finalizar que las posibilidades que pueden nacer de la
invencién —no sélo narrativa sino de todo orden siempre capaces de saltarde la
pagina escrita, de la novela o del poema a la arena mas que nunca inevitable y
preciosa de la realidad latinoamericana, son infinitas. Como lo dijo Cortazar:
“América Latina, ese inmenso libro que podemos escribir entre todos y para
todos”'.

LATINOAMERICA
UN PUEBLO CONTINENTE Mr

Editada en Berlin Qeste Esta es una revista en espaﬁél y aleman.
Cada articulo refleja el pensamiento del
autor. “Latinoamérica un Pueblo Conti-

Publicacién Trimestral del nente’’ se reserva el derecho de resumir o
Circuto de Estudio y Solidaridad extractar las colaboraciones cuando lo con-
con América Latina sidere oportuno. No facilita informacién

alguna sobre nombre y direcciones de sus

NGmero 1 Publicado en Diciembre colaboradores.

de 1986 La suscripcién para todos los paises es de
-U8820 . La suscripcidén solidaria es de
Directora: Gerda Bottcher US$30 (ddlares). Giros o transferencias
Postfach 5823 bancarias a la cuenta N2 02200003980
1000 Berlin 12 Sparkasse Berlin West 1000 Berlin 21 /

West - Germany Republica Federal Alemana.
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