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La imagen como categoria
antropoldgica y cultural

Sabemos que el gestaltismo contribuyé de ma-
nera decisiva a la consideracién global del proceso
perceptivo y, por lo tanto, a la consideracién
holistica del entorno percibido. Ademds, introdu-
jo la idea de que las personas somos agentes acti-
vos estructuradores del entorno y, por lo tanto,
hay procesos internos que hacen de mediadores
entre el mundo de los estimulos y nuestra expe-




riencia sobre éstos. Ello, que en un primer mo-
mento iba contra la tradicién conductista
imperante, fue retomado posteriormente por el
cognitivismo, a fin de intentar superar el
reduccionismo y el mecanicismo del cldsico esque-
ma estimulo-respuesta, e incorporé los procesos
internos que suceden en la mente de la persona,
los cuales, mds que mediar entre los dos compo-
nentes del esquema conductista, se convierten en
motores de la experiencia psicolégica humana.

A pesar de todo, creemos que la percepcién de
las imdgenes y la construccién de los significados,
no obstante su innegable cualidad personal e in-
transferible, son procesos socialmente construidos.
:Cémo se proporciona el primer significado y uso
social, es decir, sentido, a las imdgenes? Segtin
Debray,! se presupone que el arte (y la imagen en
el arte) nacié de ritos funerarios, en un esfuerzo de
hacer presente lo ausente, visible lo invisible, in-
mortal lo mortal. Debray acude a la etimologfa para
reforzar sus argumentos. Simulacrum (el espectro) o
imago (la mascarilla de cera funeraria que represen-
taba a la persona difunta); idolo, que procede de
eiddlon y que designaba el alma que escapa de su
prisién corporal después del 6bito; signo, que viene
de sema, piedra sepulcral, y, en la lengua littirgica,
representacién, que nombra “un féretro vacio sobre
el que se extiende un pafio mortuorio para una ce-
remonia finebre”.? En la Edad Media francesa —
cuenta el mismo Debray— existia la costumbre de
realizar una estatua que ‘representara al rey muer-
to, a quien se le debfan cuarenta dfas de exequias y
fastos funerarios. Esto no era mds que una tradicién
romana —el funus imaginarium—, donde el doble
del emperador era convertido en humo para que
sus cenizas comenzaran a ser divinas.

Como vemos, la imagen es una forma de in-
mortalidad de algo que se sabe perecedero y abo-
cado a su desaparicién: “Sin la angustia de la pre-
cariedad no hay necesidad de monumento
conmemorativo. Los inmortales no se hacen fotos
unos a otros. Dios es luz, sélo el hombre es foto-
grafia, pues sélo el que pasa, y lo sabe, quiere per-
durar...”.? La imagen ha estado ligada en Occi-
dente a tres modos de existencia diferentes (cesuras
medioldgicas): la presencia, la representacién y la
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estimulacién. La figura percibida ejerce su fun-
cién mediadora con tres conceptos globalizadores
sucesivos: lo sobrenatural, lo natural y lo virtual.
Y, ademds, implica tres posturas afectivas: el ido-
lo, que apela al temor; el arte, al amor, y lo visual,
al interés. La primera estd subordinada al arqueti-
po; la segunda, al prototipo, y la dltima, al este-
reotipo. Como afirma Debray: “Cada edad de la
imagen corresponde a una estructuracién cualita-
tiva del mundo vivido™ (ecosistemas de la mirada
como categorfa cultural).

La arqueologfa de lo icdnico podrfa muy bien
comenzar con el mito de la caverna en Platén. La
videoesfera tuvo un impulso definitivo con la apa-
ricién de la fotografia y, posteriormente, de la
cronofotograffa, es decir, del cine (el mito de la
caverna no es mds que la primera descripcién de
una cdmara oscura). La fascinacién de la imagen
como elemento de la cultura de masas también
serfa posible ubicarla en la primera proyeccién
de los hermanos Lumiére, en el salén Indien, en
diciembre de 1895;° con las proyecciones de la
linterna mdgica en el siglo XVII, o en el siglo
XVIII, en plena Revolucién Francesa, cuando se
utiliza un primitivo travelling, al proyectar unas
sombras (fantasmagorias) sobre una pantalla y
gracias a la colocacién de una linterna sobre una
carretilla mévil.

Aunque fue el francés Daguerre quien hizo en-
trar a la imagen en la nueva era de la reproduccién
mecdnica, ninguno de los anteriores eventos son
considerados por Debray como los iniciadores de la
videoesfera. Este autor la sitda en 1968, cuando se
retransmiten a través de la televisién en color los
Juegos Olimpicos de Invierno de Grenoble. En esta
época ya se asume que la fotografia no es una pintu-
ra menor, ni la televisién un cine disminuido, ni el
cine una representacion teatral venida a menos. Son,
sencillamente, lenguajes icénicos diferentes.

1 Debray, R., Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en
Occidente, Barcelona, Paidds, 1998.

2 Ibid., p. 22.
3 Ibid., p. 25.
4 Ibid., p. 182.
5

Gubern, R., Mensajes icénicos en una cultura de masas, Barcelo-
na, Lumen, 1988.
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La fascinacién hipnética de la imagen es inter-
pretada en el siguiente sentido. En las otras eda-
des de la mirada nos encontrdbamos delante de la
imagen. Contempldbamos una pintura, porque la
luz se reflejaba sobre la superficie del lienzo y nos
descubria los matices infinitos de los pigmentos
cromdticos. Ahora, de la luz reflejada hemos pasa-
do a la luz emitida por la pantalla: la imagen viene
hacia nuestra mirada, se convierte en causa de si
misma, estamos ‘dentro’ de la imagen (es la sinte-
sis perfecta de la sociedad del espectdculo).

Cuando nos referimos a imdgenes producidas
por la cultura de masas, es preciso determinar de
qué manera se garantiza que la decodificacién que
se hace es realizada a partir de pardmetros comu-
nes. Eco afirma que existen, segin las diferentes
situaciones socioculturales, una diversidad de cé-
digos o de reglas de competencia y de interpreta-
cién.® La misma imagen de un rebafo de vacas en
la televisién suiza y en la hindd no son percibidas
de la misma manera por los televidentes: para los
primeros significa alimentos en abundancia y para
los segundos, abundancia de ocasiones rituales.
Este simple hecho puede llevar a pensar que mien-
tras el emisor codifica el mensaje sobre la base de
un cédigo propio (que es el mismo de la clase do-
minante), los destinatarios lo reciben con inter-
pretaciones ‘aberrantes’, seglin sus particulares c6-
digos culturales.

El concepto de decodificacion aberrante de Eco
tiene gran valor en el estudio de la interpretacién
de las imdgenes y demds textos medidticos. Com-
prender no es sdlo verbalizar: la diferencia que existe
entre comprensién y verbalizacién lleva conside-
rar sinénimos a estos dos términos. Esto es debido
al mito verbocéntrico que domina también la se-
miologfa, segin el cual sélo tiene un significado
aquello que puede traducirse en palabras y ser pen-
sado (y, por lo tanto, comprendido) tnicamente
lo que es verbalizado.

6 Eco, U., Tratado de semidtica general, Barcelona, Lumen, 1988.

7 Steinberg, Sh. y Kincheloe, J. L. (comps.), Cultura infantil y multi-
nacionales, Madrid, Morata, 2000.
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En esta especie de fast-food audiovisual que es
la industria cultural (si queremos buscar una ana-
logia nada forzada con la cultura de la hambur-
guesa) se reciclan historias tradicionales, se clonan
héroes del pasado y, tras un lanzamiento comer-
cial, todo estd dispuesto para inundar la videoesfera
de imdgenes compulsivas y destinadas al consumo
de selfservice. A esto se afiaden orquestadas cam-
pafias publicitarias de mercadeo para colocar en el
mercado juguetes o cualquier objeto relacionado
con el dltimo éxito comercial. El proyecto estético
queda supeditado al proyecto econémico, lo cual
se ve reflejado tanto en el cine como en la televi-
sién. Hay unos estdndares de programacién y de
produccién filmica que ‘funcionar’, es decir, que
son netamente rentables.

Los mitos producidos por la industria cultural
sélo tienen una finalidad mercantdil. Steinberg y
Kincheloe’ nos hablan del secuestro de la cultura
infantil a manos de las multinacionales de la cul-
tura del entretenimiento. Asi, hoy, referirse a esa
cultura infantil pasa por la mitogenia creada por
Disney, por los productos de McDonalds o de
Coca-Cola, por las prendas deportivas de Nike o
Adidas, por la musica del dltimo lanzamiento
discogréfico, etc. No es nada diferente a lo que
ocurre en el mundo de los adultos. Sélo basta con
cambiar los referentes comerciales de la mitogenia,
los productos alimenticios, las prendas de vestir o
la musica. Lo que ha ocurrido es que hemos con-
vertido a un segmento de edad que no puede acce-
der al consumo en uno de los tramos mds
consumistas y, por lo tanto, en uno de los merca-
dos mds apetecibles por la industria cultural.




En la dltima década, tras la aparicién de las au-
topistas de la informacién, es posible distinguir entre
cultura de masas y cultura mediddica.® Al cine, la
radio, la televisién o a la prensa se afiadieron los
amplios horizontes informativos y comunicativos de
la red: correo electrénico, sefial audiovisual a través
de satélite, la educacién on line, la infografia de la
realidad virtual, las bibliotecas digitales, los opera-
dores de telefonfa mévil... Todo ese climulo de tec-
nologfas a disposicién de los ciudadanos y ciudada-
nas (con su matriz comercial en la trastienda) deja
algo desfasado el concepro de analfabetismo funcio-
nal, que la UNESCO definiera para aquellas perso-
nas que, aun dominando el cédigo lecto-escritor,
no saben interpretar el mundo que le es representa-
do a través de los medios. Es incontestable el hecho
de que las nuevas tecnologfas de la informacién y
de la comunicacién han instaurado otro tipo de so-
ciabilidad diferente a la que se generd con la oralidad
y con la escritura (“en internet nadie sabe que eres
un perro”). La nocién de cultura medidtica estd co-
brando fuerza para designar la red de relaciones que
se construyen a través de los medios y de las nuevas
tecnologfas de la informacién y de la comunicacién.

El consumo de medios masivos (cine, radio o
televisién) no necesitaba ni exigfa unos niveles bd-
sicos de alfabetizacién (como podrfa ocurrir con el
caso de la prensa), pero ya por aquel tiempo la
serializacién y la estandarizacidn eran las sefias de
identidad de una cultura homogeneizante, masi-
va, acritica y conformista.” Es posible —aunque
nos reservamos la duda— que ya no se pueda sos-
tener la idea de unos medios autoritarios que ma-
nipulan indiscriminadamente a unas audiencias
pasivas.'” La investigacién tradicional de la cultu-
ra de masas, al dejar de un lado el campo del sig-
nificado, también dejé al sujeto que interpretaba
ese significado en su relacién con los medios. Esa
traslacién del peso especifico de las audiencias, o
esa reinterpretacién de la audiencia como produc-
tora de significados, sefialé el camino que iba de
los medios a las mediaciones."!
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Las nuevas formas
de control del poder
o las ideologias subyacentes

;El que administra los simbolos controla tam-
bién los significados? Si especialmente inquietan-
te nos parece la globalizacién de los mercados por
cuantas injusticias se hacen en su nombre, de la
misma forma consideramos la globalizacién de las
mentes."? Las tecnologfas de la informacién y de
la comunicacién sustentan, en gran medida, la
tecnoutopia o tecnoeuforia de la aldea global; pero
la globalizacién ha acabado por convertirse en una
ideologfa prefabricada. Mattelart la llama prét-a-
porter, diciendo que oculta, mds que revela, la com-
plejidad del nuevo orden mundial.””

No se puede negar que en el mundo se estdn
dando procesos homogeneizadores que afectan a
los mercados, a los circuitos financieros, a las em-
presas, etc., pero no es menos cierto, como plan-
tea Bourdieu," que esos procesos estdn colocando
en un peligro serio y real las conquistas de los Es-
tados del bienestar, que estdn cayendo hechas afii-
cos por las imposiciones de las fuerzas del merca-
do. Este proceso estd derivando en que los Estados
asuman, cada vez mds, funciones policiales y re-
presivas y abandonen las funciones sociales.

Serfa ingenuo y simple ver la globalizacién sélo
como un fendmeno positivo. La globalizacién im-

8 Cfr. Castells, M., La era de la informacién, vol. |, Madrid, Alianza,
2000; Martin-Barbero, Jesus, De los medios a las mediaciones,
Barcelona, Gustavo Gili, 1993; Mattelart, A., La invencion de la
comunicacion, México, Siglo XX, 1995 e Introduccion a las teorias
de la comunicacion, Barcelona, Paidos 1997, y Sodré, M., La forma
de vida de los medios, disponible en hftp:/www.dialogica.com.ar,
consultada en noviembre de 2002,

9 Adorno, T. y Horkheimer, T., “La industria de la cultura. llustracion
como engafno de las masas”, en Curran, J.; Gurevith, M., y
Woollacoat, J., Sociedad y comunicacion de masas, México, Siglo
XXI1, 1981.

10 Moragas, M. (coord.), Sociologia de la comunicacién de masas,
Barcelona, Gustavo Gili, 1986, y Wolf, M., La investigacion de la
comunicacién de masas, Barcelona, Paidds, 1987.

11 Martin-Barbero, op. cit..

12 Aguaded, J. |.; Correa, R. |., y Tirado, R., "El fundamentalismo de
la imagen en la sociedad del espectaculo”, en Anuario Ininco, No.
14, 2002.

13 Mattelart, A., La mundializacién de la comunicacion, Barcelona,
Paidds, 1998.

14 Bourdieu, P, Contrafuegos. Reflexiones para servir a la resistencia
contra la invasion neoliberal, Barcelona, Anagrama, 1999.
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plica homogeneizacién de los discursos difundi-
dos por los medios de informacién de masas, son
los discursos globalizadores los que hoy distorsionan
la realidad o, sin mds, la manipulan para favorecer
sobre todo el consumo, fragmentando e impidien-
do cualquier otro discurso alternativo. En 1967,
Umberto Eco escribfa un ensayo titulado “Hacia
la guerra de guerrillas semiética”, donde defendfa
que el objetivo importante para cualquier persona
comprometida con la cultura y la sociedad de su
tiempo no era el estudio de la televisién ni de los
mensajes televisivos, sino de las audiencias, que se
sentaban en sus sillones para ‘disfrutar’ lddicamente
de la recepcidn televisiva. En este ensayo, Eco ve-
nfa a decir que s existe la posibilidad de propor-
cionar a la gente herramientas que le ayuden a ser
criticos y criticas con los mensajes que estdn reci-
biendo. Esos mensajes y los medios en general pier-
den su potencial como instrumentos de control
social. Las herramientas a las que se referfa Eco no
son otras que habilidades basadas en la reflexién y
en la préctica de un pensamiento critico.

Antafio, los reyes lo eran “por la gracia de Dios”.
Hogafio, los presidentes de las naciones son cria-
turas de la televisidn, descendidos sobre su mitica
pantalla devoradora y creadora de signos. Nos sa-
bemos y reconocemos como habitantes de un
mundo saturado de signos, y vislumbramos su
naturaleza y poder. Esa conciencia semiolégica
podrfa ser mafana la garantfa principal de nuestra
libertad. Eco se referia a ello diciendo: “La socie-
dad democrdtica inicamente se salvard si hace del
lenguaje una incitacién a la reflexién critica y nunca
una invitacién a la hipnosis”." Theodor Adorno,
en la década de los sesenta del siglo pasado, apo-
yaba la tesis de que habria que ensefiar a la gente a
ver la televisién para que, por si misma, fuera ca-

paz de desenmascarar las ideologfas.'®

15 Eco, U., Apocalipticos e integrados, Barcelona, Lumen, 1990, p. 68.
16 Adorno, T., Educacion para la emancipacién, Madrid, Morata, 1998.
17 Marcuse, H., El hombre unidimensional, Barcelona, Ariel, 1999.
18 Aguaded, Correa y Tirado, op. cit..
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El cardcter unidimensional de la sociedad y
de los individuos que la forman ya habfa sido
denunciado por Herbert Marcuse. La historia es
todavia la historia de la dominacién y la légica
del pensamiento continda siendo la légica de la
dominacién. De su furibunda critica de la dialé-
ctica entre dominadores y dominados hemos
retomado el concepto de democracia como “sutil

estado totalitario”.'’

La imagen y los lenguajes de la imagen estdn
prefiados de antinomias, algunas de dificil solu-
cién: libertad frente a prisién medidtica, venta-
nas al mundo o fragmentos de vida frente a2 muro
de imdgenes, realidad neutral contra representa-
cién ideolédgica, usos represivos frente a usos
liberadores, gratificacién lidica frente a coloni-
zacién del tiempo. Hemos vuelto, sin remedio,
al mito de la caverna platénico. Las imdgenes ac-
tian como auténticas fantasmagorfas delante de
nuestros ojos, por ello dan pdbulo y crédito a
imposturas ideoldgicas (ver es comprender) o es-
tablecen los difusos limites de la ecuacién que
explica la era de lo visual (lo visible es lo real, lo
visible es lo verdadero).

Lo que nos muestra una imagen del mundo es
también lo que nos impide verlo. Nuestra tarea es
provocar otras ‘miradas’ alternativas ante las imd-
genes cotidianas y desvelar que existen otras imd-
genes que corresponden a otros mundos invisibles
distintos al McMundo econémico o al religioso de
la Yihad."”® Cuando desde el poder se instiga y
actua para controlar lo que a la gente le estd per-
mitido ver, ofr, hablar y hasta pensar, existen dos
métodos bdsicos: el dulce o la cachiporra (como
dirfa Chomsky), es decir, envolver el control social
con el celofin de la diversién o el entretenimiento,
o emplear métodos coercitivos y expeditivos sin
dejar opcidn a vias alternativas. Esta dltima estra-
tegia es propia de los sistemas politicos autorita-
rios, pero la primera (que persigue idénticos obje-
tivos) se ha llegado a convertir en el modus
operandi de las democracias occidentales. Hay
muchas formas de convertir a la poblacién en cer-
dos felices (imaginarios) como hiciera la maga Circe
para que la bazofia supiera a una suculenta comi-
da a los compafieros de Ulises.




Los medios de informacién de masas han gene-
rado ‘otra realidad’ en nuestra sociedad, que pue-
de llegar a conformar nuestras creencias, actitudes
y valores, ademds de dirigir nuestros comporta-
mientos. Adicionalmente, los medios pueden ac-
tuar como poderosos instrumentos capaces de in-
yectar en la poblacién fuertes dosis de hipnosis
colectiva, en el sentido de que generan estados de
opinién, de que pueden sesgar esa opinién en uno
u otro sentido o de que deciden, entre otras técni-
cas, como veremos mds adelante, los términos del
discurso permisible y establecer los limites de lo
‘politicamente correcto’. Es el modo casi perfecto
de mesmerizar a la poblacién.' Y para que eso ocu-
rra la anestesia medidtica debe funcionar como un
perfecto engranaje:

Se domina mucho mejor si el dominado permanece in-
consciente. Los colonizados y sus opresores saben que la
relacién de dominacién no se basa tinicamente en la su-
premacia de la fuerza. Pasado el tiempo de la conquista
llega la hora del control de los espititus. Por este motivo,
para todos los imperios que desean permanecer, la apues-
ta a largo plazo estriba en domesticar las almas.®

“Los medios de comunicacién son sélo una
parte de un sistema doctrinario; las otras partes
son los periédicos de opinién, las escuelas, las uni-
versidades, la erudicién académica, etc.”.?' Para
Chomsky las escuelas y la educacién en general
forman parte del aparato doctrinario de desinfor-
macién, instituciones pensadas y calibradas para

812
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fomentar actitudes opuestas al libre ejercicio de la
ciudadania y del pensamiento independiente.?2
Las auténticas escuelas deberfan proporcionar a la
gente técnicas de autodefensa que faciliten herra-
mientas intelectuales que generen la autonomia
critica suficiente como para desenvolverse como
ciudadanos y ciudadanas libres de toda coercién
social, politica, econémica o religiosa.

Ese sistema doctrinario que reproduce lo que
vulgarmente se conoce como propaganda tiene
dos blancos diferenciados entre la poblacién: la
denominada clase politica o dirigente, minorfa
instruida y mds o menos articulada, pero que es
vital para que el sistema acepte la doctrina, y el
resto, la gran mayorfa o el “rebafio de los perple-
jos”, diana de la mayoria de las consignas
generadoras de pasividad, sumisién a lo estable-
cido, la insolidaridad (o cuanto mds la solidari-
dad medidrica) y el miedo a enemigos reales o
imaginarios... “El fin es mantener al rebafio per-
plejo. No es necesario que se molesten con lo que
pasa en el mundo. En realidad es indeseable ya
que si ven demasiada realidad, podrian propo-
nerse cambiarla”.?® En s{ mismo, el arte de la
democracia acaba residiendo en la habilidad y
estrategia de los politicos y gobernantes para la
“fabricacién del consenso”, una expresién eufe-
misticamente orwelliana que viene a ser lo mis-

mo que “control del pensamiento”.?*

Hacia las fronteras de lo icénico

La imagen virtual concibe una nueva légica de
sentido que acompaiia al “nuevo régimen de visi-
bilidad” y que propone la estructura y lectura de
nuestro mundo material del universo icénico de la
cibercultura. Mientras que antes las imdgenes per-

19 Correa, R. |., La sociedad mesmerizada, Huelva, Servicio de Publi-
caciones de la Universidad de Huelva, 2001.

20 Ramonet, ., “Neoimperialismo”, en Le Monde Diplomatique, No. 91,
2000.

Chomsky, N., Lo gue realmente quiere el Tio Sam, Madrid, Siglo
XXI, 1994, p. 110.

Chomsky, N., Crénicas de la discrepancia, Madrid, Visor, 1999.
Chomsky, Lo que realmente quiere el Tio Sam, op. cit., p. 111.
Chomsky, Crénicas de la discrepancia, op. cit., 1999.
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tenecfan al espacio de lo sagrado, ya sea de parte
de la religién o el arte, y no se nos permitia tocar-
las, ahora las imdgenes virtuales pertenecen a la
superficie intangible generada por un conjunto de
pixeles luminosos que nos dan la oportunidad de
percibir otro tipo de sensorialidad tdctil por me-
dio de la articulacién protésica del teclado o ratén
de nuestro ordenador.

La imagen virtual ha provocado recientemente
cambios en la manera de hacer y pensar las cosas,
como lo hicieron en su momento otros sistema de
imdgenes en su fase de transformacién o transicién
(pintura-fotografia, cine-video). La produccién vir-
tual no debe verse como una mutilacién sensorio-
afectiva, sino como un conductor polisémico en el
imaginario social, que remite a una ausencia y a la
vez a una hipersimulacién con la cual se pretende
escapar de la agonfa de lo real y de las distinciones
racionales que ordenan lo social. Es un nuevo espa-
cio informativo y comunicativo, en contraposicién
a los modos tradicionales de tacto, contacto, lectu-
ra y significacién de la imagen, guiados por crite-
rios de exclusividad, de privacidad, de legitimidad
y valor estético. El sistema de redes telemdticas hace
viable este tipo de actividad y permite la hibrida-
cién de la creacién, de la distribucién y de la circu-
lacién de contenido audiovisual. La imagen virtual
se construye partiendo de modelos simbdlicos o 16-
gico-matemdticos. Las modalidades fisicas que ad-
quieren esos digitos mediante dichos modelos pue-
den ser imdgenes visuales, imdgenes de audio,
imdgenes en movimiento, hologramas, imdgenes de
sintesis... Ya no son las operaciones fisicas las que
crean lo visible, sino operaciones simbélicas tratan-
do de organizar de otro modo la materia. De la pro-
yeccién pasamos a la difusién o de la luz refleja, a la
luz emitida por la pantalla, como destaca Debray.
Para este autor cada medio tecnolégico portador o
creador de imdgenes como la pintura, la fotografia,
la televisién, el cine, muestran agencias diferentes
dentro de la ecologfa visual y de la videosfera.?” El
paso de lo analégico a lo numérico (digital) ofrece

25 Debray, op. cif.
26 Ibid., p. 238.
27 Gubern, Del bisonte a la realidad virtual, Barcelona, Anagrama, 1996.

28 Baudrillard, J., La ilusién y la desilusién estéticas, Caracas, Monte
Avila, 1998.
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una via de acceso inmaterial que afecta la imagen, al
no tener que seguir imitando una realidad exterior:

Liberada de todo referente (al menos en principio), la
imagen autorreferente de los ordenadores permite visi-
tar un edificio que ain no estd construido, circular en un
coche que no existe todavia sino sobre el papel, pilotar
un falso avién en una cabina de mando auténtica, por
ejemplo, para repetir en el suelo una misién de bombar-
deo. Eso es en definitiva lo visual en si mismo.*

La actual ecologfa de lo visual propone otras pau-
tas de sociabilidad. Las técnicas de digitalizacién
reestructuran el cardcter interactivo entre mdquina
y persona rescatando a la pantalla y a la imagen de
la tradicional ‘pasividad’ y monodireccionalidad tra-
dicional que habfa implantado la televisién, por
ejemplo.” Asi, al sentido de la vista se afiade el
sentido del tacto. Baudrillard ve la imagen virtual a
pesar de las nuevas producciones de sentido y de la
pérdida de original ilusién que acompafiaba a la
imagen analégica. Esta pérdida podria convertir a
la videosfera en un sistema de control absoluto neu-
tralizador del sujeto y del saber por medio de la
informacién y de la comunicacién.?®

Como parte de las nuevas formas de expresién
que se desarrollan a partir del ciberespacio emergen
nuevas nociones del yo y nuevos espacios de provo-
cacién del deseo. Reconstruimos nuestras identi-
dades al otro lado del espejo de la pantalla. El fractal
se constituye en emblema humano por su
dinamicidad, por el azar, por su invitacién a la
exploracién continua y por su aproximacién
psicodélica. Podrfamos hablar de un yo fractal que
da paso a la multiplicidad de identidades. Ese yo
fractal lo construimos en pantalla ante el otro si-
mulado, convertido en un flujo de pixeles. Por fin
estamos comprendiendo que la identidad es un
conjunto de roles que se mezclan, se recombinan
y se reorganizan, as{ sucederd con muchos otros
conceptos e incluso con patologfas.

En una economfa postindustrial, en la que la
informacién estd reemplazando la motricidad y las
energfas tradicionales y donde las representaciones
estdn sustituyendo las cosas, la virtualidad de la
imagen infogrdfica, auténoma, desmaterializada -
fantasmagérica arrepresentativa supone su culmi-
nacién congruente. Baudrillard ha dicho que “vivi-




mos en un mundo en el que la mds alta funcién del
simbolo es la de hacer desaparecer la realidad y la
de enmascarar al mismo tiempo esta desaparicién”.”
Pero cuando las copias son demasiado perfectas,
puede llegar un momento en que nadie sepa a cien-
cia cierta si es un original o una copia y se entre en
el umbral de la psicosis. Esta es una de las lecciones
que se desprende de la fantasia de Blade Runner,
cuando los replicantes producidos artificialmente por
el hombre son en todo similares a él, salvo en que
no tienen sentimientos. Es legitimo efectuar una
lectura apocaliptica del progreso de los procesos de
clonacién del mundo perceptible a través de sus
simulacros, aunque no se trate de la unica lectura
legitima ni, probablemente, de la mds ldcida. La
imagen virtual volverd a preguntarnos qué significa
ver, qué es una imagen y qué mecanismos permiten
el paso desde el puro acto de recepcién sensorial a la
captacién inteligente del mundo.®

Hermenéutica
de laimagen posmoderna

La cultura occidental, en general, y la cultura aca-
démica se han edificado sobre la conviccién errénea
de que la racionalidad y la conciencia son los pilares
fundamentales sobre los que descansa la mente hu-
mana. En su versién cientifica, serfa el racionalismo
cartesiano el que colocarfa las vigas maestras de su
entramado epistemolégico. Para Ferrés, uno de los
errores principales que se cometen en la educacién
en medios consiste en marginar dimensiones funda-
mentales en la experiencia del consumo medidtico.”
En concreto, las dimensiones relacionadas con la
emotividad y el inconsciente.

También nuestra sociedad es la sociedad del
espectdculo, y para comprender lo que comporta
la experiencia de ser espectador en una sociedad
medidtica puede resultar operativo incluir esta ex-
periencia en el marco de lo que en psicologfa se
conoce como fendmenos entre dos luces. Los psicélo-
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gos se refieren con esta expresién a experiencias
que se sitfian en una posicién intermedia entre la
conciencia y el inconsciente, entre lo primitivo y
lo evolucionado, entre lo racional y lo irracional,
entre lo real y lo irreal. Se incluyen fenémenos
como los suefios, las ilusiones, la fantasfa, los chis-
tes, el arte, la poesia, la religién...:

Lo que caracteriza a los fenémenos entre dos luces es que
son paradéjicos. Por una parte, son fenémenos regresivos,
en el sentido de que implican contenidos de cardcrer in-
fantil y estilos psicolégicos también de cardcrer infantil. Y
es que suponen una disminucién del peso de la racionali-
dad y de la conciencia y, en consecuencia, un incremento

del peso de la emotividad y del inconsciente. Por esto se
» 32

los considera a medio camino, “entre dos luces”.

Es en el marco psiquico de estas experiencias
donde se evidencian los vacios del que las realiza
y donde se activan tanto los miedos y los deseos
como las pulsiones y las esperanzas, de manera
mucho mds intensa y viva que en las demds expe-
riencias, sin las censuras que normalmente im-
ponen la racionalidad y la conciencia. Por lo que
comportan en cuanto a pérdida del peso de la
racionalidad y de la conciencia, en los fenémenos
entre dos luces la simbolizacién no se realiza a
través de procesos secundarios, sino primarios, es
decir, la construccién de sentido y de valor que
realiza el sujeto es el resultado de simples proce-
sos de asociacién, de transferencias emotivas, por
similitud o por contigiiidad.

A partir de las aportaciones de Freud sabemos
que, como en el resto de fenémenos entre dos lu-
ces, en los suefios hay un proceso de simbolizacién,
hay unos contenidos manifiestos bajo los que se
esconden los contenidos latentes. Lo que aparece
en la supetficie es expresién de deseos y temores
profundos. Para Freud, es convirtiendo los conte-
nidos latentes en manifiestos como la persona pue-
de lograr el insight, la comprensién profunda de
su psiquismo. Paradéjicamente, mediante una ade-
cuada vivencia de experiencias regresivas podemos
realizar una experiencia madurativa.

29 Ibid,, s. p.
30 Zunzunegui, S., Pensar la imagen, Madrid, Catedra, 1992.

31 Ferrés, J., “Educacion en medios y mecanismos de identificacion”,
en XXI. Revista de Educacion, No. 5, 2004.

32 Ibid., p. 75.
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La identidad se construye en el interior de la
persona, dentro del cual conviven las representa-
ciones que tenemos de nosotros mismos con las
representaciones mentales que tenemos de los de-
mds. Asf, la adquisicién del sentimiento de identi-
dad es el resultado de una serie de interacciones,
tanto con uno mismo como con los demds. La iden-
tidad se configura de manera integradora, interrela-
cionando vinculos de cardcter espacial, temporal y
social.?® La experiencia de ser espectador puede
ser definida también como fenémeno entre dos
luces y como un espacio donde se generan parte
de nuestras convicciones, actitudes y valores. El
cine, por ejemplo, que es un medio de proyeccién
desde el punto de vista técnico, lo es también des-
de el punto de vista psicolégico. El cine y, en ge-
neral, los medios de masas audiovisuales se ofre-
cen a la audiencia como una oportunidad para que
se puedan vivenciar contenidos emocionales repri-
midos o insatisfechos. Permiten el doble movimien-
to centrifugo y centripeto que se inauguré en la
infancia. Nos permiten asimilarnos con un perso-
naje que experimentamos como placentero y des-
plazar o transferir hacia otro unas pulsiones o sen-
timientos negativos que rechazamos en nosotros
mismos (es la mecdnica argumental simple y
maniquea de ‘héroes’ y *villanos’).

Podria decirse que la cultura medidtica cumple
una funcién catdrtica, compensatoria o comple-
mentaria. Debray lo decia de una manera muy
sugerente: “;No son las muiiecas los {dolos de los
nifios, y los idolos las mufiecas de los adultos?”.*
Pero también, como en el resto de los fendmenos
entre dos luces, podemos advertir una funcién
modeladora. Aparte de una industria, el cine o la
televisién pueden ser una fébrica de suefios y esa
fibrica de suefios se puede convertir, a su vez, en
una fébrica de personalidad.®

En nuestra condicién de espectadores se produ-
ce un proceso de simbolizacién. También hay unos

33 Grinberg, L. R., ldentidad y cambio, Barcelona, Paidés, 1993, p. 23.
34 Debray, op. cit., p. 77.

35 Morin, E., El cine o el hombre imaginario, Barcelona, Seix Barral,
1972, p. 247,

36 Ferrés, op. cit. 2004.
37 Ibid., p. 79.
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contenidos latentes enmascarados bajo los conteni-
dos manifiestos. Y este proceso de simbolizacién o
de significacidn se realiza, como en los demds fené-
menos entre dos luces, a través de transferencias
emotivas.®® La atribucién de sentido y de valor no
se produce argumentando o aduciendo razonamien-
tos, sino por simple asociacién, por transferencia
emotiva. Se asimilan aquellos aspectos, aquellos atri-
butos o propiedades que nos resultan placenteros;
los metabolizamos y los convertimos en sustancia
de nuestra identidad. Por ejemplo, cuando se pre-
mia narrativamente y, por lo tanto, emotivamente a
un personaje de una pelicula, una accién o una si-
tuacién, también se estd premiando desde el punto
de vista ideolégico y ético. Cuando se castiga
narrativamente y, en consecuencia, emotivamente a
un personaje, una accién o situacién, se los estd cas-
tigando desde los puntos de vista ideolégico y éti-
co. La energfa emotiva (positiva o negativa) libera-
da por la historia es canalizada en una direccién
ideolégica y ética:

La prueba de que los efectos socializadores de estos
medios tiene mds a ver con la transferencia emotiva que
con la argumentacién o el razonamiento es la actirud
regresiva con la que nos aproximamos a la experiencia
medidtica. No es que los espectadores vivamos como
placentero lo que es bueno, sino que encontramos bue-
no lo que vivimos como placentero; no es que vivamos
como desagradable lo que es malo, sino que encontra-
mos malo lo que vivimos como desagradable.’”

Las historias contadas en imdgenes se pueden
hacer desde sesgos ideoldgicos muy marcados y
suponen un auténtico catecismo sociolégico sobre
la misma ética maniquea dominante en la socie-
dad neoliberal. El cine bélico posterior a la Segun-
da Guerra Mundial nos dio la sensacién de que
alemanes y japoneses eran los enemigos de la hu-
manidad. En la época de la Guerra Frfa, los sovié-
ticos eran los aliados de Lucifer. En las produccio-
nes cinematogréficas de la dltima década del siglo
XX y el comienzo del siglo XXI, el ‘enemigo’, que
es difuso y sin rostro definido, responde a la desig-
nacién genérica de terrorismo internacional (ubica-
do, preferentemente, en los paises drabes). La fuerza
emotiva y socializadora del relato audiovisual ra-
dica en el hecho de que produce sus efectos en una
gran medida fuera del control de la racionalidad y
de la conciencia.




Los modelos de la cultura medidtica no suelen
incorporar, como en los mitos y modelos de la cul-
tura cldsica, la carencia, la finitud, la fragilidad, y
todavia menos el sufrimiento y la muerte, elemen-
tos constitutivos de la naturaleza humana. Y, si los
incorporan, los acaban negando. El discurso pu-
blicitario, por ejemplo, presenta los objetos de
consumo no como solucién de carencias funciona-
les (limpieza, vestuario, alimentacién...), sino como
respuesta a los interrogantes mds transcendentes,
los que hacen referencia a la felicidad, al amor, a la
identidad personal, a la personalidad, a la liber-
tad, al sentido de la vida... Y todo eso basindose
en la creacién artificial de unas falsas necesidades.

En la narrativa tradicional, como los cuentos de
hadas, se recurrfa a soluciones mdgicas: finales feli-
ces que llegaban de manera milagrosa. Pero en aque-
llos casos hacfa falta que los protagonistas hubieran
hecho una bajada a los infiernos, como afirma Ferrés,
que hubieran recorrido un largo y doloroso itinera-
rio, que hubieran participado en un ritual inicidtico,
que hubieran superado unas duras pruebas o venci-
do unos obstdculos aparentemente insuperables. En
los modernos cuentos de hadas publicitarios, en
cambio, las soluciones mdgicas no exigen otro es-
fuerzo que el de comprar unos productos asequi-
bles y seductores: la libertad es una marca de teléfo-
no mévil, el amor es una colonia, la identidad la
dan unos pantalones, el sentido de la vida se en-
cuentra en un yogur, la felicidad estd en una com-
presa... También la fragilidad temporal de los mo-
delos medidticos se revela aquf, como unos modelos
desechables, de “usar y tirar”.
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