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Introducc;ién: una breve revision
de los objetos proximos

Este articulo presenta las referencias que fun-
damentan una investigacién (en curso) sobre los
dispositivos digitales utilizados por las organiza-
ciones no gubernamentales (ONG).! La investi-
gacién tiene como foco empirico tres instancias
del dispositivo: los sitios y portales utilizados por
las ONG en la web, el contexto de produccién a
partir de los mercados que financian esos medios
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(en este caso, las mismas ONG) y las rutinas de
produccién pensadas a partir de las agencias que
crean dichos sitios. En términos del campo acadé-
mico de la comunicacién, se trata de una investi-
gacién sobre el discurso y sus relaciones con el cam-
po de la recepcidn, formado por los agentes sociales
(ONG y oficios medidticos, profesionales y no pro-
fesionales) localizados en la produccién medidtica.
Su objetivo general es identificar el campo de la

significacién de las ONG en la web.

El problema de la investigacién estd construi-
do en torno a la pregunta: ;cudles son las relacio-
nes entre el discurso medidtico, el campo de los
medios y los campos sociales? Abordamos este in-
terrogante considerando los limites y posibilida-
des de dos perspectivas tedricas, con las que pro-
curamos construir un objeto del campo académico
de la comunicacién, que se constituye en zona de
interfase entre la sociologia y los andlisis del dis-
curso medidtico. Lo anterior se logra a través de
diferentes autores que sugieren la existencia de
brechas en la problematizacién de las relaciones
entre el discurso, los campos sociales y el campo
medidtico. La primera perspectiva es la sociolégi-
ca de Bourdieu; la segunda, los andlisis del dis-
curso de medios propuestos en el campo de la
comunicacién. Estos dos enfoques permiten la
construccién de tres ejes epistemoldgicos: el pri-
mero, relacionado con las contradicciones en la
obra de Bourdieu sobre los medios; el segundo,
la diferencia en el enfoque del discurso en senti-
do laxo y en sentido estricto, y el tercero, la dife-
rencia de los campos, en términos de mercados e
instituciones.

Cuestionamientos tecricos en juego:
las relaciones entre discurso,
medios y sociedad

Los estudios recientes sobre el discurso perio-
distico y medidtico se han caracterizado por el es-
fuerzo por analizar los productos comunicativos
(Mouillaud, Fausto, Porto, Traquina, Henn, entre
otros) desde un punto de partida que busca la sin-
gularidad del campo académico de la comunica-
cién en la herencia de las ciencias sociales préxi-

mas y de la lingiiistica. Nuestra propuesta estd si-
tuada en ese enfoque, que viene constituyendo una
trayectoria investigativa en el campo de la comu-
nicacién. La novedad estd en buscar un andlisis
que articule las categorfas y conceptos manejados
por los autores citados en un proceso de construc-
cién problematizado, en términos de mérodo, y
conceptualmente desarrollado en torno al concep-
to de disposiciones.

Paralelamente, sugerimos un estudio de las con-
diciones sociales de produccién de los dispositivos
del discurso periodistico y medidtico, que abarque
los mercados donde estdn ubicados y las rutinas
que los producen. Los autores citados en el pari-
grafo anterior no abordan estas condiciones socia-
les de produccién. Son pocos los estudios que se
han dedicado al andlisis del discurso en sus rela-
ciones con las condiciones sociales de produccién,
incluidas las rutinas de los oficios (periodistas,
editores, comentaristas, etc.). Citamos aqui los tra-
bajos mds recientes de Berger y Guareschi.? Los
dos intentan situar lo que llamamos disposiciones
discursivas en los lugares ocupados por los anun-
ciadores (tanto institucionales como individuales).
La diferenciacién que proponemos estd en el recur-
so de las construcciones tedricas y metodoldgicas
de Bourdieu para el estudio de los mercados econé-
mico, cultural y politico, y de las teorfas de perio-
dismo como cuerpo tedrico para la investigacién de
rutinas.

La perspectiva que adoptamos es convergente
con algunos articulos sobre el campo de la comu-
nicacién en el Brasil. En un articulo publicado en
la Revista de Economia Politica de las Tecnologias de
la Informacion y Comunicacién (EPTIC), Simdes
identifica como ‘cldsicas’ las inquietudes sobre las
relaciones entre las “empresas de comunicacién
(dimensién empresarial/mercantil) y la produccién
de los contenidos (campo de la produccién
medidtica, en que la primera influencia fuertemente

2 Berger, Christa, Campos en confronto. A terra y el texto, Porto
Alegre, Editora de la Universidade UFRGS, 1998. Guareschi,
Pedrinho y outros, Los construtores de la informagdo. Medios de
comunicagdo, ideologia y ética, Rio de Janeiro, Vozes, 2000.
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la segunda”,?) y destaca, ademds, que se acostum-
bra llamar “campo medidtico a dos cosas diferen-
tes”:* las empresas y los medios. A partir de esa
diferenciacién (con la cual coincidimos en cuanto
a reflexionar sobre la experiencia, pero diferimos
conceptualmente, ya que pensamos en términos
de instituciones, donde Simées habla de empre-
sas, y de dispositivos, donde él habla de medios),
el autor desarrolla las relaciones entre agentes vin-
culados al campo econémico con agentes localiza-
dos en las instancias organizacionales de los me-
dios, y agrega, en un segundo momento, las
relaciones con el campo politico.

Su modelo abarca proposiciones biunivocas en-
tre estas tres dimensiones: el campo politico, el cam-
po medidtico y la organizacién medidtica’ En este
aspecto identificamos la ausencia de una diferen-
ciacién entre el campo medidtico (instituciones y
dispositivos) y los campos sociales. De estos ulti-
mos se indican dos: el econémico y el politico (te-
niendo la dimensién cultural una aparicién poco
definida). En nuestra formulacién, estos dos cam-
pos (o tres, segtin el objeto de estudio) atraviesan
las instiruciones del campo medidtico (por lo de-
mds, la cultura, la economia y la politica atraviesan
todo y cualquier conjunto de instituciones que ope-
ren en torno a objetos sociales afines en el capitalis-
mo) mediante un movimiento transversal que no es
exégeno, sino que estd incorporado por las institu-
ciones que poseen determinados capitales politicos,
econémicos y culturales, lo cual revela una critica
relativa a la dimensién sociolégica de los andlisis
que estamos discutiendo.

3 Simdes, Cassiano Ferreira, “Campo politico, campo econémico y a
televisdo comercial brasileira”, en Revista de Economia Politica
de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion, vol. V, No. 2,
mayo/ago., 2003, p. 64.

4 |Ibid., p. 65.

5 Estaafirmacién queda un poco ambigua al final, cuando dice enten-
der que el “Campo Organizacional de los Medios se constituye, en
el ambito del llamado campo mediatico, en la fase de contacto con
los campos politico y econémico” (/bid., p. 71). En este caso, el
modelo tendria cuatro dimensiones y no tres, como se afirma.

6 Ibid.

7 Cardoso, Janine Miranda, “Discurso preventivo e estratégias de
comunicagao: as campanhas de Aids na TV”. 12 Encontro Anual de
la Associaga@o Nacional de los Programas de pds Graduagao en
Comunicagéo, 2003, Recife 12 Compés. Recife, UFPE, 2003.

8 Ibid., p. 11.
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Ademds de la critica a la dimensién sociolégi-

ca, queremos destacar otra, relacionada con el and-
lisis de la experiencia de comunicacién —en cuanto
a andlisis de los productos—, inferida a partir de
esas relaciones biunfvocas entre el campo politico,
el medidtico y la organizacién medidtica, sin recu-
rrir a los instrumentos de un andlisis sistemdtico
de contenido o del discurso. Sin embargo, Simdes
no articula el modelo de campo que propone a un
andlisis de los productos, que responda al estado
de la cuestién desarrollado en el campo académico
de la comunicacién. Por otra parte, las inferencias
de Simoes® sélo son vélidas en cuanto ensayo o
preparacién de un andlisis sistemdtico. Intentaré
mostrar cémo este vacio aparece invertido en otros
estudios.

Ubicamos el artfculo de Cardoso, “Discurso
preventivo e estratégias de comunicagdo: as
campanhas de Aids na TV”,” en una perspectiva
opuesta. En este articulo sobre campanas televisivas
contra el sida, el autor analiza en varios momentos
el discurso al relacionarlo con procesos coyuntura-
les exégenos al campo de los medios. Asi, la cam-
pafia Gritos de libertad. Use condén, realizada en
1989 con motivo del Dia Mundial de la Lucha
contra el sida, puede “ser entendida como una res-
puesta a las presiones de la Organizacién Mundial
de la Salud (OMS) y de la Organizacién Paname-
ricana de la Salud (OPS) para que el pais adoptase
una posicién mds clara y decidida en la lucha con-
tra la epidemia”.® Esta relacién se identifica en el
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“llamado [que] invita a la movilizacién politica,
utilizando la imagen de una caminata, destacando
la participacidn de diversos pueblos unidos en la
causa’.’ Posteriormente, el autor considera que:

Es bastante probable que la realizacién de las primeras
elecciones directas para presidente de la Repuiblica, des-
pués de 25 afios de régimen militar, haya influenciado la
produccién y utilizacion de elementos politicos y de
movilizacién colectiva, posteriormente abandonados en
favor del recorte individual y la vida privada.'

Otro discurso en la televisién identifica “el re-
torno del discurso de la reduccién de compaferos
y la abstinencia sexual [como] posiciones defendi-
das por la Iglesia Catdlica”,'"" y, mds adelante, el
“clima politico” motivado por las acusaciones con-
tra Collor aparece en “personajes [que] dejaron de
ser personajes de fdbulas morales, rostros marca-
dos por el dolor y el sufrimiento fisico y moral,
para representar a los hombres y mujeres comu-
nes, trabajadores, padres y madres, nifios, jévenes,
enamorados”.’? Después de sefialar que el proceso
enunciativo sobre el sida se deshace en sus aproxi-
maciones relativas a agentes sociales colectivos di-
versos, el autor hace una reflexién en torno a cues-
tiones estructurales del Estado y de los mercados
econémicos:

Este proceso evoca el creciente y diversificado papel so-
cial de las telecomunicaciones, pero también lo que este
circuito representa y mueve en términos de recursos eco-
némicos (Rubim, 2000). Seria necesario considerar, sin
embargo, que este movimiento de expansidn del merca-
do comunicacional convive, en el Brasil, con la concen-
tracién en unas pocas empresas nacionales, al mismo
tiempo que camina aceleradamente hacia una apertura
del sector a los capitales internacionales. A juzgar por lo
que ocurre en otros sectores de punta de la economia
globalizada, la concentracién excluyente de capital eco-
némico y politico ocurre como desdoblada en el plane
nacional e internacional.”

En cuanto a sus articulaciones con transformacio-
nes estructurales y précticas especificas de las relacio-
nes del Estado con la comunicacién, dice:

También los cambios en la estructura y en las prdcricas
del 4rea de la comunicacidn en el 4mbito del Ministerio
de Salud parecen estar en la érbita de influencia de este
movimiento mds amplio y generalizado: sus prioridades
e inversiones apuntan a los medios. Los proyectos edu-

cativos incorporan cada vez mds el uso de los medios
masivos, al mismo tiempo que se intensifican las campa-
fias publicitarias de cardcter preventivo, transfiriendo la
mayoria de las actividades de cardcter interpersonal a las
organizaciones no gubernamentales. Con este tipo espe-
cifico de tercerizacién, el equipo ministerial pasa a con-
centrar sus esfuerzos en la produccién de programas a
ser vehiculados por canales de televisidn y emisoras ra-
diales, y también utilizados en actividades de aula de
clase (Programa TV Escola). Por lo tanro, los medios y la
publicidad ganan espacios institucionales asi como sus
respectivos cdnones, légicas, prdcricas, reglas, perfiles
profesionales, cadenas productivas, etc."

Lo que queremos destacar de esta idea final y
conclusién es la distancia entre las relaciones cons-
tituidas en el proceso de andlisis de los materiales.
El andlisis pasa de las relaciones entre los materia-
les sobre el sida, transmitidos por la televisién y
diversas instituciones (Iglesia, sistema dnico de
salud, OMS) ubicadas en diversos campos sociales
(el politico, con la cuestién Collor, el de la salud,
el econémico, como aparece en las conclusiones,
el medidtico a través de la publicidad), a proposi-
ciones mds coyunturales o mds estructurales (aun-
que las conclusiones remiten a un andlisis mds es-
tructural del Estado y en el cuerpo del texto se
discuta mds lo coyuntural que lo estructural de las
agencias ubicadas en los mercados econémicos,
politicos y culturales o aquello que en el marxismo
cldsico se llamé sociedad civil).

Esas desviaciones en el proceso analitico tienen
como fuente, seglin nuestra interpretacién, la no
absorcién de las contribuciones de las teorfas so-
ciales, que podrfan sustentar un andlisis estructu-
ral o coyuntural del Estado y de los mercados
contempordneos, constituido en los procesos especi-
ficamente discursivos del campo de los medios.
No por casualidad el campo econémico y la pu-
blicidad quedan en el final del texto (estructu-
raciones y reestructuraciones del Estado en sus re-
laciones con la esfera piblica a través de proyectos

9 Ibid., p. 1.

11 Ibid., p. 12.
12 Ibid., p. 13.
13 Ibid., p. 17.
14 Ibid., p. 17.
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y procesos comunicacionales), sin que en el proce-
so se hayan construido como mediaciones y rela-
ciones entre campos ‘disefiados’ por el investigador,
como lo hace Simdes en el articulo abordado ante-
riormente.”” Asf, la riqueza del andlisis semioldgico
pierde por la fragilidad del andlisis sociolégico, a
través del cual el autor identifica las cercanias de los
procesos medidticos.

Nuestras afirmaciones teéricas y epistemoldgicas
estdn relacionadas con esas dos dimensiones: las
localizadas en ausencia de apropiacién de las con-
tribuciones del campo académico de la comunica-
cién en el estudio de los productos o de las contri-
buciones de otros campos académicos a los estudios
de procesos sociales en sus relaciones con el campo
de los medios. Buscamos, entonces, una formula-
cién que parta de varios autores, aun sabiendo que
hay varias modalidades y caminos especificos cuya
revisién, en términos de relaciones de experiencia
ubicada en el discurso, los medios y la sociedad,
mereceria una obra completa.

Una tercera perspectiva que identificamos, ade-
mds de las contribuciones de los autores citados,
es la que ubica las relaciones entre campos socia-
les, en el campo de los medios y el discurso a tra-

15 Simdes, op. cit.

16 Mendoga, Maria Luiza Martins de, “Processos comunicativos y
subjetividade. Desafios para el terceiro setor”, en 12 Encontro
Anual de la Associagdo Nacional de los Programas de Pds
Graduagao en Comunicagéo, Recife, UFPE, 2003, s. p.

17 Ibid., p. 14.

108

vés de un cuerpo de experiencias aproximadas. Un
texto de Mendonga es til para la explicacién. A
partir de la comprensién de la publicidad como
un oficio que se autoriza “a través de la propia 16-
gica de operacién, sus propios mecanismos de
evaluacién y forma de legitimacién”,'® la autora
—basada en una investigacién documental y en
entrevistas— identifica concepciones autoritarias
que orientan los procesos comunicacionales de las
ONG, al mismo tiempo que esas agencias se man-
tienen (en cuanto entidades ‘militantes’) colocan-
do en la agenda publica, a través del campo de los
medios, “temas nuevos o incluso viejos bajo un
nuevo enfoque, a fin de contribuir a la ampliacién
del debate publico”.”” Entre tanto, dice ella (citan-
do a Boaventura de Sousa Santos), el “pragmatismo
de la actuacién” estarfa dificultando una “mayor
politizacién”, con la consiguiente asimilacién, por
parte de esas agencias, del “espiritu capitalista” y de
los procesos de burocratizacién. La expresién de esa
asimilacién es el discurso dirigido a la movilizacién
en torno al consumo de bienes materiales y simbé-
licos, que abandona el discurso dirigido a las trans-
formaciones de la cultura politica.

En la investigacién documental de los sitios
web dedicados al Tercer Sector, esta afirmacién
teje otras en las que se identifican las marcas de
una comunicacién instrumental —las activida-
des de las ONG aparecen como servicios ofreci-
dos para el consumo—, lo que cambiaria el papel
de esas agencias en los movimientos en torno a la
ciudadanfa, en la medida en que a los excluidos
se les ve como ptiblico-objetivo, abordados a tra-
vés de procesos comunicacionales jerdrquicos, lo
que abre una distancia desde una perspectiva
emancipatoria. Ademds de la divisién entre un
‘nosotros’ y un ‘ellos’ —en que el receptor es re-
ducido a un receptdculo, que retoma en el movi-
miento social la comunicacién instrumental—,
las exigencias de una expresiéon en los ‘medios’
—hechas por las instituciones financiadoras— ar-
ticulan los procesos comunicacionales con las
practicas sociales de las agencias en las que se si-
tdan como subalternos a los gobiernos y a los
mantenedores (o en términos de nuestra investi-
gacién de los capitales y mercados econémicos,
politicos y culturales).
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Desde este enfoque, aunque formal pero des-
criptivo, se exploran los caminos de las media-
ciones, en el cual identificamos cuestiones
epistemoldgicas sobre las relaciones entre el cam-
po de los medios —a través de oficios, concep-
ciones, rutinas y productos— y las ONG —en
cuanto instituciones atravesadas por cuestiones
provenientes de los campos politico, cultural y
econdmico—. Asi llenamos otro vacio en los es-
tudios sobre el discurso: ;en qué medida el cam-
po de los medios, que posee sus propias formas
de reconocimiento, traduccién, tradicién y con-
version de los capitales econdmicos, politicos y
culturales, regula, opera, condiciona y constrifie
a todos los que entran —incluidas las ONG— se
benefician y se someten, en cuanto caminos y no
caminos de legitimacién?'® Esta cuestién nos re-
mite a nuestra segunda formulacién (la que bus-
ca las tensiones entre el discurso, el campo de los
medios y los campos econémico, cultural y poli-
tico, a través de sus instituciones y mercados).

La distincién:
Bourdieu frente a Bourdieu

En la investigacién que estamos realizando, en
un primer momento trabajamos la hipéresis de
que hay una contradiccién entre la aproximacién
al concepto de campo de Bourdieu en Sobre la te-
levision" y las posibilidades que su método expe-
rimental ofrece para los estudios en comunicacién.
En particular, resaltamos que el método desarro-
llado en La distincién® contribuye a la critica he-
cha en Sobre la television. Asi, sorprende que en el
mapa del campo desarrollado en el andlisis de
medios en Sobre la televisio, las posiciones y las
disposiciones surjan de una interpretacién homo-
génea del campo periodistico. En este caso, el va-
lor excesivo que da el autor a la oposicién entre
comentario y noticia, sensacionalismo y objetivi-
dad reduce los dilemas y conflictos del campo, al
mismo tiempo que permite lecturas sustancialistas
de los productos periodisticos (por ejemplo: el
periodismo, en lo singular, es eso o aquello). Por

eso, el conflicto con el modelo hegeménico queda
reducido a lo individual.®!

El cuestionamiento que hacemos puede ser visto
en el mismo Bourdieu. En La distincidn® se ubica
el consumo de los periédicos franceses segin va-
rios cuadrantes, utilizando el mismo esquema pre-
sentado, después, en Razdes prdticas,” con cuatro
cuadrantes distribuidos segiin la posesién de capi-
tales culturales y econémicos. En el cuadrante con
mds capitales econémicos y menos capitales cul-
turales predomina el consumo de L Express, Le
figaro, Le point, L'Aurore; en el cuadrante con mds
capitales culturales y menos econémicos, Le mon-
de, y en aquél con menos capitales culturales y
econdémicos, Le Nouvel Observateur y L'Humanité.

Ahora bien, si existe una diferenciacién en la
esfera del consumo,* ;no se podria observar lo
mismo en la esfera de la produccién? Desde la pers-
pectiva de los contextos de produccién es posible
proponer un mapa con posiciones y disposiciones
en todos los cuadrantes de los medios; un mapa,
por lo tanto, heterogéneo, aunque eso no llega a
representar la quiebra de la hegemonfa medidtica
desarrollada en los moldes del cuadrante superior
derecho (donde, en el caso francés, estdn situados
L ‘Express, Le figaro, Le point, L'Aurore, entre otros).

En este sentido, sugerimos que para entender
la produccién medidtica es necesario compren-

18 Al resaltar este aspecto descuidamos otros que serian pertinentes
en términos experimentales. El discurso de las ONG en los sitios
de la web no se reduce a las cuestiones de consumo, ni en éste
predominan tales. Eso es lo que hemos verificado en nuestras
investigaciones. Esta es una de sus disposiciones. La mas compleja
tal vez radica en ver la comunicacion mediatizada al mismo nivel
que la accién comunicacional en el ambito de las comunidades.
Hay aqui una ruptura que debe ser investigada para comprender el
papel del discurso de las ONG en la web.

19 Bourdieu, P., Sobre la televisidn, Rio de Janeiro, Zahar, 1997.

20 Bourdieu, P., La distincion. Criterios y bases sociales del gusto,
Madrid, Taurus, 2000.

21 “No se puede concebir este medio como homogéneo: estan los
pequefos, los jovenes, los subversivos, los inoportunos que luchan
desesperadamente por introducir pequefas diferencias en esa
enorme mezcla homogénea impuesta por el circulo (vicioso) de la
informacion que circula entre perscnas que tienen en comun
—factor poco despreciable— la sujecion a presiones del rating, los
propios cuadros gue no son mas que una subdivision del rating”
(Bourdieu, Razdes praticas, Sao Paulo, Papirus, 1997, p. 36).

22 Bourdieu, La distincién, op. cit., p. 463. Véase el Grafico 21.
23 Bourdieu, Razdes praticas, op. cit.

24 Una parte significativa de las investigaciones en La distincion se
puede incluir en el marco de un estudio del consumo, vy, por lo
tanto, de la recepcion.
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der el diseno del campo en su totalidad, buscan-
do las diferencias e integrando las diversas insti-
tuciones y dispositivos de un mercado determi-
nado. Esta diferenciacién es observable aun cuando
tenemos un universo mds compacto —como en el
caso de los medios digitales utilizados por las
ONG—. En ese sentido, cada institucién
medidtica y sus dispositivos deben pensarse en
términos relacionales en el campo medidtico en
su totalidad y redistribuirse conforme a diversas
apropiaciones de capitales econémicos, politicos
y culturales, que en el interior del campo dispu-
tan lugares simbdlicos diferenciados (el poder),
como punto de partida de sus relaciones con la
sociedad.”” De ese modo, la investigacién expe-
rimental busca la distincién —diferencias
discursivas— segin las posiciones sociales defi-
nidas por los capitales incorporados a las institu-
ciones medidticas en estudio.”®

La discusién sobre las condiciones de produc-
cién del discurso puede referirse tanto a las condi-
ciones infradiscursivas (el discurso como actos de
habla encadenados en proposiciones y reconoci-
miento) como a las condiciones extradiscursivas (el
discurso como los andlisis sugeridos desde Marx
hasta Bourdieu). En el segundo caso, los andlisis de
los flujos discursivos marcados por los actos de len-

25 Ferreira, J., “Dispositivos discursivos y el campo jornalistico”, en
Ciberlegenda, vol. 9, 2002, Disponible en http://www.uff.br/mestcii/
rep.

26 Un problema metodoldgico importante en esa esfera tiene que ver
con los indicadores de los capitales institucionales. Sabemos que
Bourdieu, en sus investigaciones, utilizé agrupamientos
socioldgicos estabilizados (patrones, asalariados, profesionales
liberales, etc.) para estudiar sus disposiciones (especialmente en
la esfera del gusto y del consumo, pero también en la formacion
escolar). Ahora bien, no hay manera de agrupar las instituciones
como se agrupa a los agentes sociales en clases. El proceso
metodoldgico en curso busca los indicadores de capitales
incorporados por las instituciones. En la esfera de la cultura,
preferimos los indicadores escolares buscando asi un parametro
de didlogo con la sociologia de la cultura de Bourdieu, que siempre
considerd los titulos escolares como una de las marcas de la vida
cultural de las sociedades de mercado (esto aparece en sus
estudios sobre la reproduccidn, la burocracia, el campo juridico y
el campo intelectual). Los capitales econdmicos seguiran la
perspectiva de indicadores de la economia y de la contabilidad
social, apropiandose de las referencias sugeridas por diversos
estudios sobre sostentabilidad de las ONG y el tercer sector. Los
capitales politicos seran categorizados conforme a indicadores
presentes en la bibliografia de los movimientos sociales (nimero
de asociados, movilizaciones, participacion en eventos nacionales,
regionales y locales, vinculos con liderazgo, presencia en instancias
estatales, etc.).

27 Bourdieu, Razdes praticas, op. cit., p. 19.
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guaje considerados internamente pasan a buscar,
afuera de ese lecho, condiciones sociales que expli-
quen la produccién de sentido.

Comencemos con la primera dimensidn extra-
discursiva que identificamos (en trabajos explo-
ratorios sobre periodismo) como ordenadora de
la produccién de sentido: la de otros campos so-
ciales (Bourdieu) que circunscriben el campo de
los medios. Esta instancia se sitda en las franjas
de los dispositivos medidticos y los remite hacia
afuera, es decir, hacia un conjunto social que se
disipa a través de mercados y capitales y se aco-
pla en universos simbdlicos diversos, no restrin-
gidos a los medios. Nuestra hipétesis es que esta
dimensién configura el continente —de merca-
dos, capitales y condensaciones simbdlicas— que
se expande, condiciona y es condicionado por la
topologfa de las rutinas y del discurso como acto
de lenguaje.

En el andlisis de Bourdieu, la diferenciacién so-
cial sigue dos principios bésicos (en sociedades mer-
cantiles avanzadas, como Japén y Francia): el capi-
tal econémico y el capital cultural. “En consecuencia,
los agentes tienen tanto mds en comun cuanto mds
préximos estén a esas dos dimensiones, y tanto
menos cuanto mds distantes estén de ellas”.”” La
proximidad tiene dos criterios concurrentes: el vo-
lumen global de capital (econémico y cultural) y el
peso relativo de cada uno de los capitales en el inte-
rior de ese volumen. As, las contradicciones socia-
les ocurren entre quienes detentan el volumen de
capitales distintos (conflicto entre los poseedores
de capitales culturales y econémicos y quienes no
poseen esos capitales), pero también entre los dife-
rentes tipos de capitales (los poseedores de capitales
econémicos frente a los poseedores de capitales cul-
turales). Las variadas posiciones se reflejan en diver-
sas disposiciones, es decir, en la posesién de objetos
y de prdcticas con los objetos. Esta diferencia de
pricticas (incorporadas a los hdbitos) impide que la
distincién se vea solamente en la posesién, ya que
ésta puede ocurrir también en la prictica con los
objetos. Objetos y prdcticas, materiales e imagina-
rias, componen asi los signos de distincién. Propo-
nemos analizar las disposiciones discursivas como ob-
jetos de distincién.
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Disposiciones discursivas: en busca
de la configuracién de un mercado

Las formulaciones de Bourdieu sobre las dis-
posiciones discursivas aparecen en La economia de
los trueques lingiiisticos. La critica del autor a la lin-
giifstica y al estructuralismo destaca que la diver-
sidad de disposiciones se da segtin determinadas
configuraciones del mercado para el cual se habla,
que posee un sistema de sanciones, normas y apro-
baciones especificas.”® La estrategia de distincién
de la palabra en un mercado determinado pasa
por el proceso de produccién y recepcién, y por lo
tanto, de circulacién discursiva. Pero aqui no se
trata ya del mercado extralingiifstico, sino de un
universo de ofertas de sentido, que requiere un valor
de distincién para cada proposicién discursiva, que
ocurre y concurre con otras ofertas diferenciales
entre sf, cuyos precios son definidos por la deman-
da segtin los diferentes agrupamientos de recep-
cién, produccién y circulacién.

Esta perspectiva es mds discursiva que la desa-
rrollada en el ftem anterior. En ese sentido, las
condiciones de produccién se refieren a los capi-
tales incorporados por los agentes sociales. Esto
es, en La economia de los trueques lingiiisticos, las
condiciones de produccién se refieren a las confi-
guraciones del mercado, donde las ofertas son re-
guladas por los precios y se definen en términos
concurrentes entre varios discursos, segun la de-
manda de los diversos publicos receptores alli lo-
calizados. Es decir, el mercado de ofertas y de-
mandas discursivas, producidas, circulantes y
percibidas es la condicién de produccién del pro-
pio discurso. Pensar esta perspectiva en términos
del campo de los medios implica investigar cémo
un determinado mercado discursivo condiciona
las ofertas y demandas de sentido. En este caso, la
teorfa de la agenda captarifa este proceso sin expli-
carlo, en la medida en que establece indicadores
que correlacionan las ofertas de sentido con diver-
sos campos sociales, como el politico, el medidtico
y el espacio publico.

Las relaciones con las condiciones sociales
extradiscursivas se dan en las competencias que los
agentes sociales desarrollan para actuar en esos

mercados, tanto en el sentido de produccién
discursiva como en el sentido de valoracién de los
productos alli ofertados. Esas competencias estdn
asociadas con los diversos capitales incorporados
por esos agentes (capitales econdmicos, politicos,
culturales), pero pasa a ser la competencia de pro-
duccién y valoracién (el estilo) de las palabras la
que vincula los capitales con la produccién
discursiva.” Por lo tanto, el andlisis del campo de
los medios exige, mds que un enfoque especial en
los capitales acumulados (econdmicos, politicos e
incluso culturales), un sistema de distinciones apli-
cadas —en términos cognitivos, estratégicos y sim-
bélicos— a los procesos de produccién, consumo
y circulacién del discurso medidtico.

Por otra parte, en el andlisis de Bourdieu, el
poder simbélico —poder de declarar, constatar,
realizar, hacer creer— no es un fendmeno estricta-
mente discursivo, se configura en la esfera de las
relaciones sociales externas con los actos de len-
guaje. “El lucro de distincién propiciado por todo
y cualquier uso de la lengua legitima” tiene su ori-
gen en el conjunto de relaciones de dominacién.
Por lo tanto, “una orden o incluso una palabra sélo
puede operar cuando tiene a su favor el orden de
las cosas, pues su realizacién depende de todas las
relaciones de orden que definen el orden social”.*
Esto nos llevaria a la discusién del campo de los
medios como capitales incorporados. En conse-
cuencia, el poder de los medios de declarar un acon-
tecimiento, valorar, indicar, opinar, tematizar, etc.
se constituye en autoridad simbélica segtin el lu-
gar ocupado en el mercado, lo que lleva a pensar
en la cobertura de sus dispositivos, en los capitales
incorporados a la institucién, en el lugar ocupado
por sus agentes individuales, etc.

El poder simbélico es, por lo tanto, una emer-
gencia no entre produccién y consumo discursivo,
sino entre productores y receptores; es el recono-

28 Bourdieu, P., La economia de los trueques lingtiisticos, Sdo Paulo,
Edusp, 1996, p. 24.

29 Bourdieu discute el habitus burgués y popular en la relacion entre
palabra, cuerpo y sexualidad, mostrando que lo mas importante no
son los capitales en si, sino el habitus como mediador de
disposiciones incorporadas, cuya configuracion es inseparable de
los capitales pero tiene su propia economia.

30 Bourdieu, La economia de los trueques lingiiisticos, op. cit., p. 62.
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cimiento, en la esfera de la accién social, de los
lugares distintos que cada institucién ocupa, in-
cluido su lugar jerdrquico frente a otras que se dis-
putan el mismo mercado. Por lo tanto, las enun-
ciaciones declarativa, valorativa, etc. de los medios
no son un decir que se hace abstracto segun las
condiciones sociales que la sustentan. Para ser
exitosa debe condensar los capitales incorporados
y los lugares simbélicos reconocidos como posi-
bles para sujetos de enunciacién, enunciados y
enunciadores. Las imdgenes de los interlocutores
en el acto de habla se deben interpretar conside-
rando estas diferentes dimensiones de la accién
social no verbalizada.

Campo de los medios
y campos sociales: o
entre los mercados y las instituciones

Las relaciones del campo de los medios con otros
campos sociales tienen en Rodrigues una aproxi-
macién original.’’ En primer lugar, el autor desa-
rrolla una serie de categorfas para dar cuenta de
esas relaciones, que van mds alld de un criterio res-
tringido al “soporte de difusién”, y, en segundo
lugar, el autor afirma que hay discursos medidticos
que circulan por fuera de los soportes y que en los
soportes circulan discursos que no son medidticos.
La clave de ese enunciado estd en la diferenciacién
que hace entre el cardcter esotérico del discurso

31 Rodrigues, Adriano, El discurso medidtico, Lisboa, Mimeo, 1996.
32 Ibid., p. 34.
33 Ibid., p. 37.
34 Ibid., p. 41.
35

En el trabajo experimental de Berger (op. cit.), el discurso mediatico
gueda asociado a las acciones de los movimientos sociales (en
este caso, el MST), donde se evidencia una similitud entre una
narrativa textual y de la accion (materializada en los momentos de
ocupacion, negociacion y conclusion como “camino de la invasion
enunciada”), donde agentes sociales en conflito (colonos y
proprietarios) e instituciones (gobierno, justicia, Iglesia, policia
militar) son responsables de determinados conjuntos tematicos
que marcan el desarrollo narrativo. Su trabajo, sin embargo, no
tiene un seguimiento teérico ni metodoldgico posterior. Queda res-
tringido a una tesis de doctorado publicada en libro. Si bien el
trabajo de Berger tiene atin huellas de una sociologia descriptiva y
de un analisis del discurso formal, Araujo (A reconversdo de lo
olhar, Sao Leopoldo, Editora Unisinos, 2000) transporta al interior
de las dimensiones discursivas los campos y las instituciones
(aunque eso no es lo que se propone), haciendo del trabajo des-
criptivo el camino de construccion del objeto.
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medidtico, que se desprende del “hecho de que su
legitimidad no estd delimitada por el dominio de
la experiencia”,”* y el discurso de otras institucio-
nes, caracterizado por una modalidad esotérica que
lo hace incomprensible para el lego (el discurso
médico, el juridico, el cientifico, etc. pertenecen a
esta modalidad). El discurso medidtico asimila
parte de esos discursos esotéricos para componer
su propia modalidad y despoja a los discursos ori-
ginales de aquello que poseen de esotérico, de ahi
las tensiones entre los campos institucionales (por
ejemplo, los conflictos entre el campo médico o el
juridico y el periodismo).

A partir de esa perspectiva de mediacién entre
los campos institucionales, el campo de los me-
dios ocupa, segtin Rodrigues, “ese papel estratégi-
co de composicién y el consiguiente cimiento
homogeneizador de la vida colectiva”.* De ahi que
las estrategias de composicién discursiva sean po-
sibles articulaciones entre los intereses y los dis-
cursos de las instituciones esotéricas (que natura-
lizan, refuerzan, hacen compatibles, exacerban,
visibilizan, intervienen, etc.). Otra dimensién im-
portante de su andlisis es “la relacién enunciativa
del discurso medidtico”,* en la que Rodrigues
destaca la unilateralidad, el monopolio de la pala-
bra y las estrategias para recuperar la dindmica del
discurso cara a cara, a través de ‘simulacros’.

Esta idea, nos parece, coincide con las afirma-
ciones de Bourdieu, al mismo tiempo que despla-
za la problemdtica al campo de la comunicacién.
Hay, claro, una diferencia. El interés de Bourdieu
en los campos sociales estd mds en las 16gicas de
los mercados que en las instituciones. En este sen-
tido, como bien observa Berger,”® los medios tran-
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sitan por todos los otros mercados y campos, y por
eso su lugar simbélico domina el espacio publico.
No obstante, como ya vimos, Bourdieu cae en el
dilema de traicién o traduccién, bastante critica-
do por Verén, y no capta el lugar, segiin nosotros
concurrente, que los medios se disputan con otras
instituciones de poder simbélico (con el Estado y
la Iglesia en particular, pero también con los cam-
pos académico, juridico, militar etc.). La contri-
bucién de Rodrigues es rica en el sentido de ci-
mentar y desplazar esas relaciones, claves para
comprender los mercados discursivos contempo-
rdneos y el lugar de los medios en las disputas que
allf surgen. Sin embargo, en su andlisis el lugar del
dispositivo medidtico es opaco y el trabajo
semioldgico recibe una herencia de formalidad que
pierde vigor frente al método experimental de
Verén.?

Dimensiones operacionales
y metodoldgicas: la articulacion :
entre discurso y dispositivo mediatico

Si partimos del supuesto de que los objetos
de distincién son las disposiciones discursivas
marcadas por los dispositivos medidticos, es ne-
cesario definir estos dltimos no sélo por exten-
sién (casos investigados y revelados en los estu-
dios hechos por comunicélogos), sino también
por sus implicaciones relacionales y formales, es
decir, conceptuales. Segiin un grupo de autores
(Peraya, Charaudeau, Aumont, Mouillaud, Luhmann,
etc.), el campo semdntico del concepto dispositivo
abarca las mediaciones situacional y tecnolégica
(términos utilizados en la teorfa de la recepcidn)
y también los aspectos discursivos, normativos,
simbélicos, funcionales y referenciales que inci-
den en las interacciones, en el tiempo y el espa-
cio, propiciadas por la conexién entre soportes
tecnoldgicos.

En comunicacién, el término tiene diversas
acepciones que intentamos revisar para desnatura-
lizar el concepto tecnologia e identificar un campo
de reflexion, la problemdtica y las proposiciones
con los cuales enmarcar nuestra comprensién de
la produccién de sentido y conocimiento en los

procesos medidticos.’” Desde esta perspectiva,
nuestro objeto requiere una definicién de lo que
se estd analizando en el dispositivo. En nuestra
investigacién pretendemos estudiar los vinculos
entre las dos dimensiones del disposirivo, las cua-
les pertenecen al contexto de produccién y al len-
guaje. A continuacién las explicamos.

Mouillaud afirma que los dispositivos perio-
disticos son lugares materiales o inmateriales en
los cuales se inscriben (necesariamente) los tex-
tos (lenguajes iconogrificos, sonoros, gestuales,
etc.).”® El dispositivo tiene una forma que cons-
tituye su especificidad, y, en particular, tiene un
modo de estructuracién espacial y temporal. El
dispositivo es también una ‘matriz que impone
su forma a los textos. Este autor habla incluso de
la conexién entre varios dispositivos, el lugar
institucional donde existen: “desde un punto de
vista genético, el dispositivo y el texto se prece-
den y determinan de manera alternada (el dispo-
sitivo puede aparecer como una sedimentacién
del texto, y el texto como una variante del dispo-
sitivo; por ejemplo, un ejemplar de la prensa dia-
ria y su coleccién)”.* Desde la perspectiva del
anilisis del discurso, Maingueneau es otro autor
que también utiliza el concepto. El afirma:

Cuando hablamos del medio de un género discursivo, no
basta tener en cuenta su soporte material en el sentido
estricto (oral, escrito, manuscrito, televisivo, etc.) [...]
es necesario partir de un dispositivo comunicacional que

36 Cfr. Veron, Eliseo, A produccién de sentido, Sdo Paulo, Cultrix,
. Editora de la USP, 1980.

37 Ferreira, J., "Midia y conhecimento. Objetos en torno de lo concepto
de dispositivo”, en XXV Congresso Brasileiro de Ciencias de la
Comunicagéo, 2002, Salvador, Intercom, NP Comunicagéao Educa-
tiva, 2002. Ferreira, J., Campos de significacién y conhecimento
en dispositives digitais. Andlisis de las inferagées discursivas en
listas de discusséo, tese (Doutorado en Informatica en la
Educagdo), Programa de Pés Graduacdo en Informatica en la
Educagéo, Faculdade de Educagéo, Porto Alegre, UFRGS, 2002.
Ferreira, J., “Jornalismo como campe. De lo homogéneo ao
heterogéno”, en Revista Fronteiras, vol. 2, 2002.

38 Mouillaud, Maurice y Dayrell, S., £/ jornal. De la forma ao sentido,
Brasilia, Paralelo 15, 1997.

39 Ibid., pp. 29-35.
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integre el medio. El modo de transporte y de recepcién
de lo enunciado condiciona la propia constitucién del
texto, modela el género de discurso.®

Estos conceptos, aunque funcionales, esclare-
cen dos momentos que queremos destacar. Uno
critico, concerniente a la reduccién del dispositivo
a lo intermediario entre dos sujetos. Otro positi-
vo, que tiene que ver con el reconocimiento de
que el andlisis de la produccién de sentido que
desconoce el dispositivo puede acreditar al len-
guaje procesos y productos tipicos de otros as-
pectos del dispositivo. Dicho de otra forma, es
necesario comprender las relaciones de producciéon
de sentido no sélo a partir del lenguaje, sino desde
un conjunto de relaciones en que su valor se vin-
cula al dispositivo como lugar de enunciacién.*'

La idea de que el acto de lenguaje estd cir-
cunscrito a un dispositivo es compartida por
Charaudeau: “A cada situacién de comunicacién
contrarada se vincula un dispositivo particular que
constituye las condiciones materiales ad hoc por
las cuales se realiza el contrato, en relacién con
sus otros componentes y una serie de restriccio-
nes”.* Para este autor, el concepto de dispositivo
abarca uno o varios tipos de materiales de consti-
tucién discursiva (la voz, la imagen, el gesto, etc.),
el soporte (pergamino, papel, tela, un computa-
dor) y la tecnologfa. En Charaudeau el dispositi-
vo estd subordinado al contrato medidtico. En
ese sentido utilizamos algunas de sus ideas (ins-
tancias de produccién y recepcién divididas en
internas y externas), pero considerando que el
dispositivo abarca la produccién, recepcién, fi-
nalidades, identidades, estrategias, discursos y
escenarios de los trueques. Por lo tanto, el andli-
sis del dispositivo requiere, en nuestra opinién,

40 Maingueneau, Dominique, Andlisis de textos de comunicagéo, S&o
Paulo, Cortez, 2001, p. 72.

41 Meunier, Jean Pierre, Dispositif et théories de la communication, s.
I, s. e, 1999, p. 86.

42 Charaudeau, P., Le discours d’information médiatique. La
construction du miroir social, Paris, Nathan, 1997, p. 117.

Peraya, “Vers les campus virtuels...”, op. cit.

£ S

Ferreira, “Midia y conhecimento. Objetos en torno de lo concepto
de dispositivo”, op. cit., y Ferreira, Campos de significacion y
conhecimento en dispositivos digitais, op. cif.

45 Peraya, “Vers les campus virtuels...", op. eit. Y Peraya, “Vers une
sémiotique cognitive”, op. cit.
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su caracterizacién funcional. Nuestra preocupa-
cién es convergente con la propuesta de Peraya:

Toda descripcidn que respete el modelo propuesto no
podrd satisfacerse ni con una descripcién global —Web,
Internet, televisién etc.—, ni particular —andlisis es-
tructural del mensaje de una pelicula, por ejemplo—.
Por el contrario, nos parece esencial en primer lugar
separar los diferentes aspectos, las diferentes dimensio-
nes que conforman el dispositivo: las formas de repre-
sentacién de la informacién y del conocimiento —en el
sentido de formas simbélicas y semidticas—, las formas
de difusién, presentacién, produccién y recepcién de las
mismas. En un segundo momento, y desde una perspec-
tiva integradora, es necesario analizar los efectos mutuos
de estos diferentes elementos. La exigencia de esta dis-
criminacién inicial marca, sin lugar a dudas, el orden
metodolégico y no el cronoldgico.®

Nuestra propuesta tedrica*® tiene como refe-
rencia la de Peraya® e incorpora elementos pre-
sentes en Charaudeau. El modelo propuesto com-
prende los siguientes contextos funcionales: (a)
exégeno de produccidn, (b) enddgeno de produc-
cién, (c) tecnolégico, (d) semidtico-discursivo y
(e) de recepcién. Hablaremos solamente de las di-
mensiones consideradas en nuestra investigacién

(literales a, b y d).

El contexto exdégeno de produccién abarca los
objetos de investigacién de la comunicacién a par-
tir de los aportes de las ciencias sociales cldsicas (la
relacién de los medios con la economia, la politica
y la cultura), y aparece en nuestra investigacién a
partir de las contribuciones de Bourdieu (entre
los mercados) y de Rodrigues (entre las institucio-
nes). A través de cuestionarios, investigacién bi-
bliogrdfica y documental estamos verificando el
lugar de las ONG y de las agencias productoras de
sitios en los mercados. Aqui vamos a identificar los
vinculos con los capitales econdmicos, culturales y
politicos, los cuales consideramos no son lineales
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ni cartesianos, sino que se orientan en varias direc-
ciones y dimensiones, a la vez que nos muestran
inserciones singulares de esas organizaciones y sus
medios en el espacio social marcado por el funcio-
namiento mercantil.

En este sentido, la investigacién parte de una
interpretacién de los lugares de habla en cuanto
posiciones sociales definidas por los capitales in-
corporados a los medios. En la medida en que tra-
bajamos con tres capitales, tenemos un espacio
tridimensional, con ocho cuadrantes (variaciones
de los tres capitales, desde el +, +, + hasta el -, -, -,
en todas las posibles combinaciones). Cabe enton-
ces estudiar desde la ONG con poco capital poli-
tico, econémico y cultural, hasta la que posee to-
dos esos capitales, en relacién con otras, en
cantidades consideradas mayores. Al relacionar las
disposiciones discursivas con las posiciones socia-
les aqui definidas, tenemos un cuadro que relacio-
na elementos del contexto macrosocial de produc-
cién con las conductas discursivas de los agentes.

El contexto endégeno de produccién compren-
de las rutinas de produccién (el mercado de los
oficios medidticos: periodistas, publicistas, dise-
fadores, web masters, etc.). A este respecto, la pro-
duccién de sentido sitda la problemdtica del dis-
curso medidtico en los enfrentamientos especifi-
cos hechos por los oficios (profesionales o no) en la
produccién comunicacional. Esta dimensién in-
cluye el andlisis del discurso en el sentido de que
pasamos a operar en la esfera de un discurso sobre
la accién realizada por los oficios medidticos. Aqui
utilizamos entrevistas de profundizacién, investi-
gacién bibliogrdfica y documental en estudios de
caso, cuyas reglas de seleccién deben ser definidas
a partir del andlisis de las correlaciones entre dis-
posiciones discursivas y posiciones en los merca-
dos del campo medidtico.

El foco principal de nuestra investigacion estd
en el andlisis del discurso medidtico. Dado que el
discurso (Verdn) es produccidn, intercambio, cir-
culacién y consumo, y su andlisis es siempre un
estudio de recepcién (en la medida en que analizar
el discurso es interpretar), afirmamos que hay una
problemdtica del discurso en cada dimensién del

dispositivo medidtico. Nuestra investigacién sitia
esa problemdtica en las relaciones entre los materia-
les discursivos y los contextos de produccién (vistos
en los pardgrafos anteriores). Este andlisis estd en su
etapa final. El cuerpo empirico incluye cerca de
1.300 textos de 35 sitios (2/3 de los cuales giran en
torno al tema de la defensa del medio ambiente y
1/3 a temas de género y sida) utilizados por ONG,
en el Brasil. El método de anilisis es cualitativo y
cuantitativo. A partir de un andlisis de contenido,
se hizo una serie de agrupamientos categoriales.
Dichos agrupamientos propiciaron andlisis prelimi-
nares que llevaron a una reconfiguracién categorial,
la cual permitié otros andlisis, y asi sucesivamente.
Este proceso circular entre andlisis a través de cate-
gorfas y reconfiguracién de las propias categorfas,
siempre atravesado por cuantificaciones, tiene como
método un proceso de asignacién de los datos a los
conceptos. Este proceso estd llegando a su término.
Desde estos andlisis cualitativos finales se interpreta-
rdn y relacionardn los datos relativos a los contextos
enddgenos y exdgenos de produccion.

Consideraciones finales
en torno a las hipétesis orientadoras

En este articulo nos hemos referido a una in-
vestigacion en curso sobre el campo de significa-
cién de las ONG en la web. Mediante un método
reflexivo intentamos construir un objeto del cam-
po académico de la comunicacién que se constitu-
ye en zona de interfase entre la sociologfa y el and-
lisis del discurso de los medios, a través de autores
que sugieren Ja existencia de brechas en la proble-
matizacién de las relaciones entre discurso, cam-
pos sociales y campo de los medios. Nuestras con-
clusiones indican que hacen falta las finalizaciones
experimentales en curso.

La transferencia del objeto discurso medidtico
de la sociologia al campo académico de la comuni-
cacién va acompafiada de la transformacién de con-
ceptos relativos a la expresién condiciones de pro-
duccidn. En la sociologfa hay una buisqueda de las
condiciones de éxito del discurso en acciones y
juegos de poder localizados fuera de las palabras.

Esta formulacién “estd latente” en las formulaciones
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de Simé&es, Cardoso y Mendon¢a.” Las interpre-
taciones del discurso que estos autores hacen re-
miten siempre a lugares fuera del discurso. En
nuestro caso, buscamos este ‘afuera’ a través de una
investigacién de las ONG como instituciones ubi-
cadas en diversas posiciones en los mercados eco-
némico, politico y cultural.

De manera exploratoria, investigamos también
las rutinas de produccién de las agencias o indivi-
duos vinculados a la creacién de los sitios de las
ONG. Estos dos movimientos de la investigacién
se desarrollan en una perspectiva teérica que tiene
su formalizacién canénica en La distincién, de
Bourdieu. En particular, nuestra hipdtesis es cerca-
na a la idea de espacios posibles.*” Esto es, no hay
linealidad; los estudios ortogonales de esas relacio-
nes deben ser configurados como espacios posibles
entre las disposiciones discursivas y los campos so-
ciales a los cuales se encuentran vinculadas las ONG.

En los andlisis de las disposiciones discursivas
que llevamos a cabo intentamos confrontar lo que
estd ‘fuera’ y ‘dentro’ del discurso. Si la primacia
de lo que estd ‘fuera’ acentda los aspectos sociolé-
gicos (el Estado, la economia, la politica y la cul-
tura, las instituciones, sus relaciones, definiendo
los sentidos en produccién en los medios), la pri-
macfa de lo que estd ‘dentro’ convierte al andlisis
socioldgico en un andlisis de los discursos sociales,
producido en su singularidad en el campo acadé-
mico de la comunicacidn.

Por otro lado, en este dltimo campo, este andli-
sis de lo que estd ‘dentro’ opaca las dimensiones del
dispositivo para el andlisis socioldgico. Por lo tanto,
siendo coherentes con esta perspectiva tedrica, la
investigacién que realizamos se concentra en los
procesos discursivos vinculados con las dimensio-
nes del dispositivo opacas al andlisis sociolégico. No
obstante, al articular los andlisis de los dispositivos
en la web con lo que estd ‘fuera’ del discurso en
sentido estricto —posiciones de las instituciones en
los mercados y tomas de posicién de los creadores
de sitios— pretendemos relacionar movimientos que

46 Simoes, op. cit.; Cardoso, op. cit., y Mendoga, op. cit..

47 Bourdieu, “Journalisme et éthique”, en Actes du Colloque Fondateur
du Centre de Recherche de I'Ecole Supérieure de Journalisme
(Lille), Les cahiers du journalisme, No. 1, juin, 1996.
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se puedan sumar al andlisis del campo de los me-
dios. En este sentido, el concepto de dispositivos
medidticos articula las dimensiones sociolégica y
comunicacional de nuestra investigacion.

Finalmente, es importante destacar que nues-
tra hipdtesis es que la produccién social de senti-
do no se reduce a una topologia de los actos de
lenguaje, de las rutinas y de los mercados circun-
dantes (a pesar de que estd constituida en torno a
espacios posibles). Al recurrir a esas condiciones
sociales (infra y extradiscursivas) de su produccién,
el sentido emerge de la disimulacién de todas esas
condiciones —o, si se quiere, de la transformacién
de las condiciones en objetos simbdlicos medidticos,
que pueden ser analizados en diversas dimensio-
nes (la ruptura con el acontecimiento, los hechos
diferidos, el intercambio disparejo, la interpreta-
cién hermética, etc.)—. En esa dialéctica entre la
recursividad en relacién con las condiciones socia-
les de su produccién y la emergencia simbdlica
innovadora, buscamos interpretaciones que pue-
dan servir al campo académico de la comunica-
ci6n, al campo de los movimientos sociales y a los
oficios medidticos. Para ello es necesario que el
andlisis de las correlaciones entre las disposiciones
discursivas y las posiciones en los mercados de los
campos de los medios y de las rutinas sea
reinterpretado en una discusién sobre las cuestio-
nes tedricas y epistemoldgicas que componen el
campo de la comunicacién.
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