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Los antecedentes del articulo surgen de una
investigacién exploratoria, en la que se le aplicé
una encuesta a cien jévenes universitarios y de co-
legio de Bogotd, que les preguntaba, entre otras
cosas, por su preferencia radial.! La emisora Radio-
activa y su programa El Gallo fue la que tuvo el
promedio de audiencia mis alto, especialmente
entre los jovenes de sexo masculino. En ese estu-
dio se buscaron los factores que lo hacfan atractivo -
para este grupo poblacional y, al explorar sus con-
tenidos, fue evidente la existencia de temdticas so-
bre sexo, que plantean la implicita oposicién mas-
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culino-femenino. Mi interés por la temdtica de las
relaciones de género me llevé profundizar en el
andlisis de los contenidos de este programa radial.

El programa E/ Gallo se presenta de lunes a
viernes de 6:00 a 10:00 de la mafiana; se produce
en Bogotd y se transmite via satélite a Medellin,
Cali, Pereira, Manizales, Ibagué, Barranquilla,
Carta-gena, Tunja, Villavicencio, y lo dirige Al-
berto Marchena /7., quien a la vez es locutor junto
con Carlos Montoya ‘Montoya’, Francisco Cardo-
na ‘Pacho’ y Marfa José Martinez ‘Marfa José’ o
‘Josefz’. Ellos conducen el programa, que dividen
en secciones determinadas, que no tienen un ho-
rario fijo. En algunas hay concursos en que parti-
cipan los y las oyentes llamando por teléfono o
entrando a la pdgina de internet, ya sea para ganar
premios o simplemente para opinar sobre el tema

del dia.

Este articulo se centra en la emisién; porque,
pese a que considero importante el fenémeno de
la recepcién, la emisién es determinante, pues es
la que produce los mensajes, y pese a que es el
sujeto receptor quien da sentido, existe una des-
igualdad estructural entre emisor y receptor. Me-
dios masivos y jévenes son temas de profundo in-
terés para la sociologfa, especialmente en una so-
ciedad como la nuestra y en la que amplios secto-
res de la poblacién estdn cada vez mds socializados
e informados por los medios audiovisuales.

Se buscard explorar, desde el andlisis conver-
sacional, del discurso que sobre lo juvenil mane-
jan algunos medios, en los que se reproducen as-
pectos como el sexismo y la homofobia, que pasan
inadvertidos si no se hace un andlisis atento.” Exis-
ten estudios sobre andlisis conversacional en los
que se relacionan el género y el andlisis de discur-
s0, que me ofrecieron herramientas para explorar
las transcripciones de los programas, pero la teoria
de la dominacién, elaborada por Pierre Bourdieu,
es el marco tedrico y conceptual con el que articu-
I¢ todo el articulo. Se pretende afirmar que la vali-
dacién de lo que dicen, hacen, piensan, compran
los jévenes; asi como el supuesto papel trasgresor
que define el programa, al tratar con ‘naturalidad’
temas como la experiencia sexual real o imagina-

ria, supone una indiferencia frente a los mandatos
moralistas y a los cinones sociales del mundo adul-
to, que engancha en especial a los adolescentes,
pero que esconde una continuidad, en muchos
sentidos, con esos pardmetros de ese mundo adul-
to que rechazan.

En este articulo se establece primero la defini-
cién de la categorfa género, luego se presentan las
diferentes imdgenes que se construyen de la mas-
culinidad y de la feminidad, a partir de un andlisis
del poder que tiene mostrar o invisibilizar ciertas
construcciones y presentar una como hegeménica.
Se plantea también el uso de la sexualidad como
un bien simbélico, en esencia masculino, que pro-
duce prestigio y que genera una contradiccidn,
porque implica un esfera que se pretende exclusi-
vamente masculina, pero en la que a la vez que se
exige participacién a las mujeres, se les juzga por
tenerla. Se analiza, ademds, la constante reproduc-
cién de la heterosexualidad como la norma que se
debe seguir y las variables que se relacionan con
las formas de poder que estdn explicitas o implici-
tas en la conversacién y en el discurso.

Género y division social

El orden social le ha conferido una valoracién
distinta al hecho de ser de un sexo o de otro y ha
construido una serie de comportamientos que han
variado a través de la historia y que normalizan un
hecho biolégico (el sexo), al convertirlo en un he-
cho social y cultural. Segin Bourdieu: “La diferen-
cia biolégica entre los sexos, es decir, entre los cuer-
pos masculino y femenino, y muy especialmente la
diferencia anatémica entre los érganos sexuales,
puede aparecer de este modo como la justificacién
natural de la diferencia socialmente establecida en-
tre los sexos y en especial de la divisién sexual del
trabajo”.? De esta forma se ha creado una politica

2 Las transcripciones de una semana de grabacién en octubre de
2001 y otros programas grabados en mayo de 2001 (aproximada-
mente treinta horas de grabacién) constituyen el material sobre el
que realicé el estudio.

3 Bourdieu, Pierre, L& dominacidon masculing, Barcelona, Anagrama,
2000, p. 24.
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sexual, que le ha dado un valor superior al hecho de
ser hombre, al asignarle, ademis, el poder de confi-
gurar la vida publica y todos los espacios de mayor
valoracién social.

Que esta divisién se haya basado en una ‘reali-
dad biolégica ha permitido convertirla en una rea-
lidad social, que ha configurado la dominacién
masculina desde las estructuras sociales y los habitus
de los agentes. Esto ha generado que la critica a
este sistema de dominacién sea muy dificil, por-
que su naturalizacién ha impedido verlo como una
construccién cultural que es posible cambiar “La
divisién entre los sexos parece estar en el orden de
las cosas como se dice a veces para referirse a lo que
ese normal y natural hasta el punto de ser inevita-
ble” 4 No obstante, a partir de la critica feminista
se logré superar esa barrera culrural y plantear estu-
dios histéricos que permitieron evidenciar la condi-
cién de dominadas en la que se han visto sumidas
durante siglos la mayor parte de las mujeres y; de
este modo, conceptualizarlo tedricamente.

Segtin Scott, “el género es un elemento consti-
tutivo de las relaciones sociales basadas en las dife-
rencias que distinguen los sexos y el género es a la
vez una forma primaria de relaciones significantes
de poder”.’ Estas relaciones de poder se eviden-
cian en la forma como interactdan tanto los hom-
bres con las mujeres como los hombres con otros
hombres o las mujeres con otras mujeres.

El problema de la identidad sexual y la forma
en que se configuran las dindmicas entre hombres

Ibid. p. 21.

Scott, Joan, “El género, una categoria Util para el analisis histéri-
co”, en Amelang, James y Nash, Mary (edits.), Historia y genero.
Las mujeres en la Europa moderna y contempordnea, Valencia,
Alfons el Magnanim, 1990, p. 44.

6 El género, sistema de representaciones que implica a su vez
relaciones de poder, es el punto de’ partida desde el cual se
articula este andlisis. Es necesario aclarar que las representacio-
nes del programa responden engran medida a una légica comercial
y que £/ galfo se dirige a un publico masculino joven. Esto condi-
ciona de manera determinante las consirucciones que en este
espacio radial se hacen de los géneros.

7 Lauretis, 1991, citada por De Barbieri, Teresita, "Certezas y malos
entendidos sobre la categoria género”, en Estudios Bédsicos de
Derechos Humanos, tomo 1V, s. |, Instituto Interamericano de
Derechos Humanos, s. f., pp. 64-65.

8 Tomadas de Cestero, Ana, El intercambio de los turnos de habla en
Ja conversacion, s. 1., Universidad de Alcald, 2000.
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y mujeres es fundamental para el andlisis que se
plantea a continuacién, porque establece relacio-
nes de poder y determina la divisién sexual del
trabajo y unas estrategias especificas de los agentes
para ubicarse en el campo.® Teresa de Lauretis
conceptualiza el género de la siguiente forma:

El sistema sexo-género es una construccion sociocultural
y es también un aparato semiético. Es un sistema de
representaciones que asigna significado (identidad, va-
lor, prestigio, ubicacién en la estructura de parentesco,
estatus en la jerarquia social, etc.) a los individuos den-
tro de la sociedad. Si las representaciones de género
constituyen posiciones sociales cargadas de significados
diferentes, el hecho de que alguien sea representado y se
répresente a si mismo como hombre o mujer, implica el
reconocimiento de la totalidad de los efectos de esos
significados. En consecuencia la proposicién de que la
representacion de género es su construccién misma sien-
do cada uno de los términos simultdneamente el pro-
ducto y el proceso del otro. Puede exponerse de manera
mis precisa: la construccién del género es tanto el pro-
ducto como el proceso de su representacién.”

A partir de estas definiciones conceptuales se
analizan la dindmica conversacional, la divisién sexual
del trabajo y las identidades sexuales tanto femeni-
nas como masculinas que se representan para bus-
car los modelos hegemdnicos que se construyen.

Dindmica conversacional

Goffman y Larochebouvy plantean las siguien-
tes categorfas para el andlisis de la conversacion. El
primero distingue al participante ratificado, que
tiene un lugar en la conversacién, del no ratificado
o auditor involuntario. Larochebouvy distingue al
auditor de pleno derecho, a quien se le puede diri-
gir siempre la palabra; al interlocuror legitimo, a
quien se le puede dirigir la palabra en circunstan-
cias determinadas; al interlocutor autorizado, en
funcién de una finalidad precisa, y al interlocutor
improbable, como el desconocido a que, salvo en
circunstancias particulares, nada le autoriza a diri-

gir la palabra”.®

Podemos decir que Marchena, Pacho y Montoya
son auditores de pleno derecho, porque se les pue-
de dirigir siempre la palabra; mientras que Marfa
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José se presenta como interlocutora legftima, ya que
sélo se le dirige la palabra en circunstancias deter-
minadas. Entre los auditores de pleno derecho
Marchena es el que presenta mds capital simbélico,
él es quien potencia la conversacién (el animador) y
quien habla en nombre de todos (el autor).

Puede verse también cémo Marfa José habla
mucho menos que los otros locutores, a pesar de
ser la encargada de dos secciones del programa.
Esto se debe a que muchas veces los temas que ella
propone no son tenidos en cuenta, a que sus opi-
niones en las otras secciones son escasas y a que en
su seccién Marchena, Pacho y Montoya intervie-
nen todo el tiempo. “Researchers who have investigated
the issue have indicated that public settings were
considered as a ground for competitiveness, hence the
greater amount of talk by men in public’.’ Esto sc
verd més claramente en el andlisis de la divisién
sexual del trabajo que existe en el programa.

Estudios antropolégicos han mostrado cémo los
hombres tienden a utilizar un lenguaje competiti-
vo, mientras las mujeres tienden a usar un lengua-
je mds conciliador.

For most men, talk is primarily a means to preserve
independence and negotiate and maintain status and
hierarchical social order, a language of report. This is done
by exhibiting knowledge and skill [...] for most women, the
language of conversation is primarily a language of rapport:
a way of establishing connections and negotiation
relationships."

Usualmente, Marfa José evita los conflictos y
cambia de parecer si su opinién choca con la de
los otros locutores. Es cierto también que en la
mayorfa de los temas se presenta unanimidad en
las opiniones de quienes hacen el programa; pero
cuando ésta no existe, s6lo hay problema si es Maria
José quien presenta una opinién divergente.

Divisién sexual del trabajo

En el programa existe una divisién sexual del
trabajo. Marfa José se encarga de sesiones como
“Los criollos de la fardndula” y “Hablemos de sexo”.
En “Criollos” se dedica a contar asuntos de fardn-
dula, ademds de chismes, criticas y cosas descono-
cidas para quien no se mueva en el medio. Mar-
chena se encarga de la rockactividad, de “Dilemas”
y de “Qué tan brutos amanecimos”; Montoya, de
deportes y de las noticias estépidas, y Pacho del
“Desclasificado”, de “Fat Dick Boys” y de la “En

cuesta’. :

El que Marfa José sea la que se encargue de la
seccién de fardndula implica de hecho una divi-
sién sexual del trabajo, ya que histéricamente se
ha visto a la mujer como quien maneja por exce-
lencia las relaciones sociales, es decir, el capital sim-
bélico. Adicional a esto, Marfa José es actriz, lo
que le permite tener contacto directo con este cam-
po, lo cual se supone que legitima su interven-
cién. El elemento del chisme, las versiones no con-
firmadas y los rumores enfatizan que sea una sec-
cién ‘femenina’ por excelencia.

A pesar de que Marfa José conduce “Los crio-
llos de la fardndula”, los otros locutores (hombres)
intervienen de manera activa, opinan, cuentan y
preguntan; no hay una separacién entre el que sabe
y el que no, a diferencia de las secciones maneja-
das por los hombres, como la de “Deportes en E/
Gallo”, en la que ella es invisibilizada, ya que ade-
mds de no manejar el tema, sus intervenciones no
son tenidas en cuentas, hasta el punto de pedir
permiso para hablar o hablar con voz de nifia para
que sea tenida en cuenta.

9 Meunier, Lydie, Gender and Postmodern Communication, s. d.,
1992, p. 4. “Quienes han investigado el problema han indicado que
los asuntos pablicos fueron considerados terrenos propios para la
competitividad, por lo tanto, los hombres hablan mucho mas en
publico”.

10 Wittig, 1992, citado por /b/dl, p. 4. “Para la mayoria de los hombres
hablar es una forma de mantener su independencia, de negociar y
mantener su ‘status’ en un orden social jerarquico, un lenguaje
informativo. De manera complementaria, es una forma de demos-
trar conocimiento y habilidades. [...] Para la mayoria de las muje-
res, el lenguaje de la conversacion es en esencia un lenguaje de
confianza mutua: una forma de establecer conexiones y negociar
relaciones”.
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Lunes 1 de octubre

Montoya: vamos a hablar de deportes tempranito, por-
que hay mucho material, vamos a empezar con el fiitbol
colombiano.

Pacho (P): empecemos con lo que paso en ¢l fiitbol ayer.
Montoya (M): hablemos primero de lo que pasé con
Juan Pablo Montoya.

Maria José (M]): ;qué? Me perdi la carrera (no le pres-
tan atencién —INPA—).

P: ayer se corrié el gran premio de Estados Unidos.
M]J: ;c6mo nos fue? (NPA)

P: arrancaron de la siguiente manera...

Cuentan la carrera... Mika Hakkinen cumplié 33 afios y
habfa anunciado su retiro...

M]J: juy!, todavia aguanta.

Siguen... Entonces en octubre se acaba la Férmula 1,
con la carrera de Susuka en Japén.

MJ: pero, un momento, se acaba la... se acaba (NPA).
Pacho hace un ruido con la garganta.

M: oiga, Pacho, no me haga sulfurar.

M]J: (con voz de queja) Monto, quiero saber una cosa. ..
M: cuéntame reina.

MJ: ya se acaba la Férmula 1 con lo de Japén, y ;cudndo
vuelve a empezar?

M: el otro afio, por all4 por mayo.

Otra caracteristica de la dindmica conversacio-
nal: a Marfa José la interrumpen y muchas veces
hablan al mismo tiempo que ella. El respeto por
los turnos de habla y la existencia o no de “superpo-
siciones (overlaps)”!! e interrupciones’ son ele-
mentos bdsicos en los anilisis conversacionales.
Segtin un estudio sobre 31 conversaciones, hecho
en 1993, por West y Fenstermaker, los hombres
son los que usualmente hablan al mismo tiempo e
interrumpen a las mujeres (96%). Por el contra-
rio, es raro que los hombres se interrumpan entre
si. Como resultado de las intervenciones masculi-

11 Se definen como un acto de anticipacién al fin de la frase de quien
habla por otro interlocutor, pero la intervencién se relaciona con el
tema planteado.

12 La interrupcion se considera una violacién de las reglas en los
turnos de habla, porque es evidente su desconexién con el tema
que vienen tratando los hablantes.

13 Steinem, 1991, citado por Meunier, op. ¢, p. 7. "Las interrupcio-
nes de los hombres a las mujeres acarrean menos penalizacion
social que las interrupciones femeninas a los hombres”.

14 “Los deportes le dan a los hombres la capacidad de escapar de la
creciente ambigiiedad de la masculinidad en la vida diaria”.

15 Coates, 1993, p. 103, citada por Meunier, op. ¢/, p. 13. *El hecho
de que temas como los deportes, la politica y los carros sean
vistos como serios, mientras que la crianza de los nifios y las
relaciones personales sean sefialadas como ‘triviales’ es un simple
reflejo de los valores sociales que definen que lo que hacen los
hombres es importante, y por el contrario, gue lo que hacen las
mujeres es de menor importancia”.
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nas, las mujeres tienden a ser mds silenciosas que
los hombres. “Males interruptions of women bring
less social punishment than females interruptions of

men” '3

Es claro en esta conversacién que pese a que
Marfa José intenta intervenir, siempre Montoya y
Pacho siguen hablando como si no la hubieran
oido; ella tiene que dirigirse a alguien especi-
ficamente y con una entonacién de queja para que
le respondan lo que ella quiere saber.

La mencién de noticias deportivas o de perso-
najes importantes del deporte, en las cuales Marfa
José es excluida por su ‘desconocimiento del cam-
po’, genera que siempre sus intervenciones se con-
sideren ‘tontas’ o simplemente no se tienen en
cuenta. El programa “Rock and gol”, que se
promociona con frecuencia en El Gallo, muestra la
relacién entre dos espacios fundamentalmente
masculinos. Tanto el campo de los deportes como
el de la musica es reservado para las discusiones
entre Montoya, Pacho y Marchena, que se consi-
deran participantes ratificados. Cuando se habla
de los deportistas, por lo general Marfa José los
vincula con si son o no fisicamente atractivos, apre-
ciacién que se sale de los “pardmetros de juicio
masculinos”, que se refieren a los jugadores como
talentosos o no. Segiin Messner, “sports gives men a
chance to escape from what they see as the growing
ambiguity of masculinity in daily life”,"* quizd por
esto las intromisiones de Maria José son tan repri-
midas, porque introducen los elementos de ambi-
giiedad que se buscan eliminar.

Marfa José es considerada “til’ para cierto tipo
de conversaciones y no en otras, como el ‘deporte’,
porque los hombres poseen el capital para interve-
nir, es decir, se le otorga una importancia mucho
mayor a las intervenciones de ellos, porque en las
de Marfa José ellos tienen libertad para decir cual-
quier cosa. “ The fact that topics such as sports, politics,
cars, are seen like Serious while topics such as child-
bearing and personal relationships are labeled ‘tri-
vial’ is simply a reflection of social values which defi-
ne that men do as important, and conversely what
women do as less important” .
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Imagenes masculinas,
imagenes femeninas

El género, como categoria relacional, impide
una visién complera si se analizan las representa-
ciones separadamente, porque al construirse
culturalmente tanto como complementarias como
diferentes, es decir, como pares de oposiciones, a
través de un andlisis relacional puede llegarse a una
comprensién mds exacta del fenémeno.

La imagen de la mujer que se construye como
hegeménica se hace en términos de lo estético,
porque cada vez que se habla de alguien de género
fermnenino se relaciona directamente con fea o bo-
nita o que estd buena o es gorda, etc. De esta for-
ma se reducen a un cuerpo.

Las mujeres se reducen a instrumentos simbélicos de la
politica masculina, por tanto quedan reducidas al esta-
tuto de instrumento de produccién o de reproduccién
del capital simbélico y social [...] Como afirma Anne-
Marie Dardigna, hace del cuerpo femenino, al pie de la
letra, un objetivo evaluable e intercambiable, que circu-
la entre los hombres de igual manera que una moneda.™

Lunes 1 de octubre

M]J: Catalina Zdrate es la nueva presentadora de Sweer,
la vieja tiene 17 afios y un lunar cerca a la boca.

P: es pollita.

M: ;y qué tal es, qué tal es?

M]J: la nifia tiene 17 aiios, es modelo y estd estudiando
primer afio de derecho y pues ya, va a ser la nueva pre-
senradora de Sweet.

Ese “qué tal” se referfa a si era bonita o fea,
nunca a si era inteligente o agradable. Esta es la
manifestacién mds fuerte de la permanencia de la
dominacién masculina, porque se da en todas las
conversaciones informales, siempre la pregunta

acerca de una mujer que no se conoce es ‘y ;qué
tal est4?”, es algo que existe y que se reproduce dia
a dfa, haciéndolo la norma.

Miércoles 3 de octubre

M: ayer vi £l insitil.

M]J: buena, ayer estuvo buena.

M: no es que sea buena la novela, pero esa vieja, la lolita,
es una hembra, pero de aquf aaa... por poco y me toca
irme pal bafio.

P: y eso que no la vio en el primer capftulo, que se va a
una fiesta en el club con un vestido rojo, como en satin,
y se le marcaban ese par de timbres de Transmilenio.
Marchena (Mar): nooo, nooo, noooo.

En el programa, ésta es una conversacion tipica
sobre mujeres. Su punto de referencia siempre €s
la talla de brassier, las medidas, etc. Todas las defi-
niciones tienen que ver lo fisico, nunca con cuali-
dades distintas. Otro punto clave es que, ademds
de lo puramente fisico, su visién de la belleza estd
muy relacionada con la de clase: constantemente
se tiende a relacionar capital educativo y econémi-
co con ésta:

Miércoles 3 de octubre

Hablan de Marcela Gardeazdbal.

Mar, P y M: esa mujer es divina, es un bizcocho, huy, si,
esa mujer es brural, yo creo que es la tinica mujer bonita
de Pedro el escamoso.

MJ: ...y Sandra Reyes.

Mar, Py M: no, ésa parece la hija de Herman Monster,
parece mujer de traqueto, parece hermana de la mamd de
Marbel.

Fsa apreciacién surge de que la visién domi-
nante de belleza maneja unos pardmetros de mu- |
jer mucho més delgada, y Sandra Reyes, la actriz a
la que se refieren, es de una contextura corporal
més gruesa; ademds, en el papel que interpreta usa
cierto tipo de ropa que no se relaciona con la vi-
sién dominante de lo aceptable en cuanto a moda,
por eso hay un rechazo inmediato cuando Marfa
José dice que es bonita, lo que demuestra una cla-
ra relacién entre un capital simbélico (belleza pro-
puesta por el modelo dominante) y la aceptacién
de legitimidad de otro tipo de belleza. Hay un
rechazo inmediato al gusto popular, porque se re-
laciona a Sandra directamente con Marbel, una
cantante de musica popular, para mostrar lo inde-
seable que les resulta. Naomi Wolf denomina este
fenémeno the beauty mith, y sugiere que “para ser
aceptada en el mundo de la ‘nueva mujer’ liberada

16 Dardigna, 1980, citada por Bourdieu, gp. of, p. 88.

125




Representaciones medidticas del poder | Signoy Pensamiento 43 - volumen XXl - julio - diciembre 2003

e independiente, es necesario satisfacer los nuevos

pardmetros de delgadez, belleza y moda™."

El tnico caso en que se refieren a una mujer
con respecto a su talento es el de la actriz Alina
Lozano, quien interpreta a Nidia Pacheco en Pedro
el escamoso, novela que se transmitia de lunes a
viernes en la televisién colombiana.

Miércoles 3 de octubre.

Mar: ;c6mo se llama la vieja que hace de la mds guisa de
todas?

P: ;si le vio la pijama que tenfa ayer?

M: un pedazo donde estaba haciendo ejercicios en una
bicicleta estdrica.

P: una pijama de satin, con unos peluchines, lo peor es
que hay gente asi.

Mar: esa vieja es muy buena actriz. )

M]J: ella siempre sale en comedias como boyacacunas.
Mar: Marfa José, pero quiero decirles que esa vieja me
divierte mucho viéndola actuar, si es muy buena. Bande-
rillas doradas, cinco estrellas.

Existe otro elemento importante en la construc-
cién de lo femenino, y es la constante “socializa-
cién de lo bioldgico”, que se observa en una gene-
ralizacién de la menstruacién que coincide con una

fecha.

Lunes 1 de octubre

P: muy bien, estamos comenzando semana, comenzarn-
do mes.

M]: halloween, ;de qué nos vamos a disfrazar?

M: saludamos a todas las nifias que por estos dfas andan
de mal genio.

M]: en rojo.

P: si, pues.

MJ: con el saldo en rojo.

P: porque estamos arrancando mes, pero saben qué, es-
tamos con ustedes. Usted, ;cdmo anda, Marfa José?
MJ: noo, yo ya pagué mi cuota de este mes.

P: noo, Maria José, Marfa José.

M: la vacuna.

MJ: yo pago una cuora con sangre al sefior todos los
meses.

P: Maria José es de las pocas nifias que van a mitad de
mes. Pero a veces la tiran a matar, a usted.

M]J: yo estoy pagando un karma, y me toca pagarlo con
sangre.

17 Wolf, Naomi, 1991, citada por Craig, Steve, Feminism, Ferminily

and the Beuty Difernma, How Advertising Co-Opted The Women's
Movemsnt, s. d., 1998.
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P: oiga, Maria José, usted por qué siempre va como
desfasada con las demds nifias de Colombia, siempre va
los quince.

MJ: ni siquiera.

P: los 17.

MJ: por ahi.

P: no, no, no.

M: si, desfasada, Maria José va toda desfasada.

Mar: porque no un mes, acumdlelo e imagine al otro
mes ese baldado.

P: va en contra de la marea.

MJ: dizque, ay, este mes no, me da jartera, el otro acu-
mulelo.

FkK KK

M: ;cémo hace uno para encontrar la plaza roja?
P: pues llevando unas 400 nifias un 30.
MJ: ay, no.

A través de estos comentarios se construye un
cardcter femenino, que se supone universal y ne-
gativo, porque implica una indisposicién bioldgi-
ca que se convierte en indisposicién social, lo que
es excluyente. Al tiempo, hay una ridiculizacién
de un fendmeno natural y una recriminacién por
parte no sélo de ellos, sino de la propia Marfa José,
quien afirma en mds de una ocasién que es algo
que ella tiene que ‘pagar’. El hacer eufemismos de
la menstruacién muestra que existe un rechazo,
que debe ocultarse y que cuando se ‘nombra’ pu-
blicamente, se hace o en términos de productos
comerciales (toallas higiénicas) o para designar que
una mujer estd en sus peores dfas.

A Marfa José se le construye un personaje de mujer
tonta, pero que ellos ‘aguantan’; hay un reproche
constante a cada una de las preguntas que ella for-
mula, pero que a la vez ‘sirver?, porque ella interpreta
al oyente ‘tonto’ al que es mejor repetirle.
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Lunes 1 de octubre.

Estdn hablando del contestador virtual ETB.

P: voy a volver a poner la cufia para que a Marfa José
Martinez le quede claro; oiga esto, Marfa José. Exclusi-
vamente para usted, no lo hacemos sino por usted.

M]J: pues si ti pusiste cuidado, dime.

P: por eso te estoy diciendo, hay que marcar el 177,
;quiere apostar?

Pauta ETB

P: claro, es que era asi hombre. 177 y lo activa uno ya, y
tiene un contestador virtual.

sokokskok

Martes 2 de octubre. :

M]J: pero ;todo eso lo estd pagando Eminem? Porque
;quién va a estar interesado en hacer la vida de ese man?
Mar: no crea, ;usted cree que la vida de ese tipo es ficil?
MJ: pero yo noooo, o sca (interrumpen).

M: pero ;Eminem si es suficiente estrella para hacer una
pelicula como ésa? ;Eso era lo que querfa preguntar?
MJ: s, eso.

M: pero entonces deje de babosear un poco y pregiintala
bien o yo te la pregunto.

M]J: a ver, dale, pregﬂntamela.

M: jes realmente Eminem una persona tan importante
como para hacer una pelicula?

MTJ: eso es.

Marfa José es juez y parte. Ella, con los mismos
esquemas de los hombres, clasifica y critica; se le
pregunta para ganar credibilidad, pero sélo cuan-
do se trata de aspectos en los que se supone que
ellos tienen menor conocimiento o que la respues-
ta de Marfa José les puede ser ttil a la hora de
relacionarse con otra mujer.

Lunes 1 de octubre

M: ;cudndo vas a comprar brassier en la Feria del Brassier
y Solocucos? ;De qué talla compras un brasiercito decen-
te?

Caro: 34.

P: ;si aguanta, Marfa José?

M]: siif, claro..

En El Gallo la construccién de género se limira
a ver a la mujer como objeto sexual, sélo como un
cuerpo; nunca se habla en otro término que no sea
buena, bonita, rica, gorda o fea, tinicamente se
comenta y se pregunta sobre la talla de brassier. Se
exige perfeccién fisica a la mujer, pero ellos, como
hombres, tienen derecho a ser fisicamente de cual-
quier forma. “The real evil of the media image of
women is that it support the sexist status quo. In a
sense, fashion, cosmetics and feminine hygiene ads are

aimed more at men that at women [...] One of
woman’s jobs in this society is to be an attractive sexual
object, and clothes and make up are rools of the
trade” .'®

Martes 8 de mayo

Mar: estoy de acuerdo con la moda de los jeans desca-
derados.

P: ;para hombre?

Mar: juy, eso sf no! Imaginese nosotros con esa barriga y
un jean descaderado.

Después de un rato Marchena dice:

Mar: quiero hacer una campafa, que las mujeres no
pueden tener ni llantas ni conejos para ponerse un jean
descaderado, si uno tiene un jezn descaderado y le sale
un bofe, juyy, no!

Este estilo de pantalones permite ver la parte
baja de la cintura de las mujeres, lo cual se inter-
preta como signo de la liberacién sexual femenina;
pero este tipo de moda hace parte del beauty myth,
porque no cualquier cuerpo es ‘aceptado’ para usar
esta ropa:

A los que puedan objetar que muchas mujeres han roto
acrualmente con las normas y formalidades tradicionales
del pudor y verfan en el espacio que dejan a la exhibicién
controlada del cuerpo un indicio de liberacién, basta
con indicarles que esa utilizacién del propio cuerpo per-
manece evidentemente subordinada al punto de vista
masculino."” ‘

La ‘campafia’ de Marchena es una prueba de esto.

Miércoles 3 de octubre

Mar: saludamos a Marfa José para que arranque tempra-
nito con lo de farindula criolla, 646.

M]J: listo, Juan Pablo Montoya estuvo en el Canal Cara-
col, all4 alboroté a todo el mundo. Marfa José Barraza
estuvo ahi como una vagiie (giieva), preguntdndole unas
pendejadas, o sea, preguntas que se le hacen a mujeres
pero no a hombres, que como le habia pedido matrimo-
nio a Coni.

M: aaiich (tono de reproche).

MJ: él dijo que el 20 de septiembre, que fue su cumplea-
fios, Juan Pablo le pidié matrimonio a su novia Coni, en

18 Redstocking Sister, 1971, citada por Craig, op. &i. “Lo realmente
inmoral de la imagen de la mujer en los medios es que mantiene el
sexismo ;establecido? En este sentido, los anuncios sobre moda,
los cosméticos y la higiene femenina.estan dirigidos mas a los
hombres que a las mujeres [...]. Uno de los trabajos de las mujeres
en esta sociedad es ser un objeto sexual atractivo, y la ropa y el
maquillaje son herramientas para este comercio”.'®

19 Bourdieu, gp. ¢/, p. 44.
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Italia. Entonces Maria José pregunté que cémo le pro-
puso el matrimonio, entonces, él, pues nada, le pregunté
y ella dijo es que a mi me gustarfa con velas y vino y la
luna y no sé qué.

Mar: ja usted le gustarfa que el dia que le propusieran
matrimonio se lo propusieran con velas y vino y todas
esas cosas?

M]J: con vino ne, porque yo no tomo.

P y M: con guarapo, chicha, con gatorade.

M]: con Coca-cola light; pues no, no sé. No puedo decir,
que sea romdntico, o puede ser hastaaa, no no sé; hasta
por un mail, que el man esté viajando y de cualquier
manera, pero igual me gustarfa verle la cara cuando me
pide matrimonio, pero...

Estas afirmaciones de Marfa José sobre qué se
le debe preguntar a un hombre y qué no, sobre
que a las mujeres si se les pueden preguntar
‘pendejadas’ nos afirman cudles son sus esquemas
de clasificacién. En éstos las mujeres ocupan un
lugar inferior, pero que igual se juzgan con mds
vehemencia que los hombres. Bourdieu afirma: “las
mismas mujeres aplican a cualquier realidad y, en
especial, a las relaciones de poder en las que estdn
atrapadas, unos esquemas mentales que son el pro-
ducto de la asimilacién de estas relaciones de po-
der y que se explican en las oposiciones fundado-
ras del orden simbélico”.*

Es importante recordar aqui el concepto que
Bourdieu construye de dominacidn simbdlica:

[La dominacién simbélica] se instituye a través de la
adhesién que el dominado se siente obligado a conceder
al dominador (por consiguiente a la dominacién) cuan-
do no dispone para imaginarla o imaginarse a si mismo o,
mejor dicho, para imaginar la relacién que tiene con él,
de otro conocimiento que aquel que comparte con el
dominador y que por ser asimilada hacen que esa rela-
cién parezca natural. El efecto de la dominacién simbd-
lica se produce a través de los esquemas de percepcidn,
de apreciacién y de accién que constituyen los habitus.?!

20 Ibid,, p. 49.
21 fbid, p. 49.
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Las mujeres se han acostumbrado a ser percibi-
das y a percibir tanto a los hombres como a las
otras mujeres a través de los esquemas mentales
construidos por una visién hegeménica de lo mas-
culino, que siempre ha considerado inferior la con-
dicién femenina.

Vemos también cémo el esquema del “hombre
que propone” continda vigente, a pesar de que
Maria José no plantea el problema del matrimo-
nio como una cuestién importante, puede verse
que subsisten elementos ideales en este sentido.
Cuando se habla de formalizar una relacién, es
evidente que el hombre es quien toma la decisién,
que no hay una relacién horizontal, sino que la
mujer estd o tiene que esperar una propuesta de
algo que se supone “es un acuerdo, un proyecto en
comin”. La constante reproduccién de muchas
cosas que se crefan superadas, pero que permane-
cen en las conciencias, o que por lo menos, se re-
presentan a diario mantienen el “orden de las co-
sas” que en este caso es el orden impuesto por la
dominacién masculina.

La masculinidad hegeménica se construye a
partir de un modelo de hombre blanco dominan-
te, joven, sexualmente activo, heterosexual, inteli-
gente, conocedor de temas deportivos y musica-
les, independiente y con un estilo de vida propio
de las clases con capital econémico. El rechazo de
conductas o practicas consideradas ‘femeninas’ es
determinante en la construccién de un ‘verdadero
hombre’.

Martes 2 de octubre

MJ: Naren Daryanani.

PA: ay, Naren, hace rato no aparecia.

Mar: vive con el pelo chuto y haciendo ejercicio y en una
cdmara de bronceo.

PA: oiga, ese man sde qué vive?

Mar: de la giievonada.

Todos se rfen mucho

[:2]

M: usted lo viera caminando por la 82, mientras va a
Sun and Sol a meterse a la cimara.

Mar: noo. Echenle llave a esa vaina.

Mon: sf, échenle llave y le suben los grados.

P: para que parezca un pollo dando vueltas en un asadero.
M: he visto perdedores en la vida, pero es que este man.
Mar: este man, no, noo, NO0O.



Signo y Pensamiente 43 - volumen XXl - julio - diciembre 2003 | Representaciones mediricas del poder

Que un hombre se preocupe demasiado por su
aspecto fisico es motivo de burla, de sospecha, de
desprecio, porque un hombre no debe gastar tiem-
po en cosas de mujeres. Para ellos el capital simbé-
lico no lo produce la apariencia fisica; la estética
no es una cuestién importante, ¢l ese un ‘perde-
dor’, el peor de todos. En un estudio hecho en
400 colegios masculinos por Thompson y Pleck,
en 1987: “...data revealed three major dimension of
perceived masculinity: Status which relates to ‘men’s
need to achieve status and others' respect; ‘toughness,
that men should be mentally, emotionally, and
physically though and Self-reliant; and antifeminity,
‘the belief that men should avoid stereotypically
feminine activities and occupations™ ** Daryanani
no cuenta con el respeto de los locutores precisa-
mente por actuar COmo una ‘mujer’, los locutores
feminizan su imagen y le quitan credibilidad.

Una ‘cualidad’ que se muestra todo el tiempo
en el programa es que ‘los hombres’ no pueden
resistirse sexualmente a ninguna mujer, que son
controlados por ‘la hormona, ya que la mayorfa
de sus conversaciones giran en torno a sus expe-
riencias sexuales y a la masturbacidn.

Lunes 1 de octubre

M]J: ...y trae también un reportaje grifico sobre las no-
vias de comienzo de siglo, supersexis como para que los
hombres almidonen las manos.

P: habrd que ver la revista, a ver qué tal.

M]: eee.

D: revistas para hombres que la Sueca, la Pimienta, ésas
si son revistas buenas, bararas.

M: Condorito.

Mar (se rie).

M: jquién no se hizo por Yayita?

P: si, Yayita es una hembra.

S E S

Martes 2 de octubre

M]: entonces, ella le tenfa ganas a tres manes, sobre
todo, que estaban como en la edad de la japa (la paja) y
entonces ella era como la candidata perfecta, ademds,
porque tenfa, o sea, era chiquita, pero tenfa un par de
juegos, mejor dicho era como supergrande y un difa ella
llevé Bérax, ella (acentia).

Mar: uyy, ella...

M]J: llevd Bérax.

P: ;Bérax son los mismos polvos pica pica?

Mar: JP, nooo.

M]J: si, parecido.

Las frases “quién no se la hizo por Yayita” y “es-
taban en la edad de la j#pa” muestran la constante
alusién a la masturbacién masculina a lo largo del
programa, pero como un tema tabi, porque nun-
ca se usa la palabra masturbacién, lo que le da un
peso simbélico, la trasgresién, ya que se supone
como algo prohibido, algo innombrable; pero que
ellos, como espacio ‘trasgresor’, tienen la posibili-
dad de hacerlo piiblico. Esta es una forma de se-
guir explotando comercialmente y reproduciendo
socialmente los tabties sobre la sexualidad que pos-
tulan la masturbacién como algo indebido, peca-
minoso. En la segunda trascripcién, que ‘ella’ sea
la que haya llevado el Bérax, muestra cémo toda-
via se penaliza que sean las mujeres quienes tomen
la iniciativa sexual, porque mds alld del uso de la
sustancia, lo que mds se enfatiza es que fue una
mujer la que propicié el asunto.

El capirtal simbélico de los hombres estd aso-
ciado de manera directa con el tipo de mujer con
la que ‘salen’. Tener cualquier tipo de relacién con
una mujer fea’ es motivo de vergiienza y de burla.
Vemos que la mujer es considerada un instrumen-
to simbélico y la belleza es el paradigma sobre el
que reposa esta concepcién. Recordemos también
que el ideal de belleza se relaciona directamente
con unas condiciones sociales de existencia parti-
culares, por lo que también se sanciona relacionar-
se con alguien que parezca no tener un capital so-
cial y cultural semejante al de los locutores.

22 Thompson & Pleck, 1987, citados por Craig, Steve, “The Effect of
Television Day Part on Gender Portrayals in Television Commercials:
A Content Analysis”, en Sex Rofes, vol. 26, Nos. 5-6, 1992, p. 9.
“Los datos mostraron que las tres dimensiones mas importantes
percibidas como masculinas fueron ‘siafus —La necesidad mascu-
lina de alcanzar statusy el respeto de los otros—; ‘resistencia’ —los
hombres deben ser mental, emocional y fisicamente resistentes y
tener confianza en si mismos—; y ‘antifeminidad’ —la creencia de
que los hombres deben evitar las actividades y las ocupaciones
catalogadas por los estereotipos como femeninas—".
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Martes 2 de octubre

Mar: oigame, ;a usted le gustarfa saber lo que la otra
gente piensa de usted? Entre a rankpeaple y usted puede
mandar una foto suya y la gente manda comentarios
sobre lo que la gente piensa de usted...

P: se me ocurre una idea, Marchena. Si usted estd empe-
zando a salir con una nifia ahorita y usted no sabe si es
buenay si le conviene o si de pronto es inmunda y usted
no se ha dado cuenta, témele una foto y la manda a
votacién, entonces le van a empezar a devolver las opi-
niones es inmunda, es muy fea, es asquerosa, entonces
usted ya sabe que no le conviene.

Hokokok K

M: es que ahf viene la historia, nosotros ensaydbamos en
¢l colegio y habfa una que se llamaba Blanca Libia.
Mar: ;Blanca Libia?, ja, ja, ja.

MJ: ;una qué, una compafera?

Mar: ;Blanca Libia? Nooo, Montoya.

M: ésa era con la que me tocaba bailar a mi, y yo uy,
Blanca Libia, cémo estd de buena, riquita, en esa época
en la que cualquier peluche que se le aparezca a uno con

€so juega.
Mar: uyyy, nooo, Blanca Libia.

M: ...y ensaydbamos detrds del colegio, porque ese cole-
gio era sélo de hombres y las nifias iban de otro colegio
a ensayar all4, y entonces nos fuimos por alld atrds y esta
vieja con ese faldén de boleros y entonces yo me fui por
atrds a darle manubrio a Blanca Libia y le embolaté la
rosa que tenfa en el pelo, la falda, le arranqué un pedazo
de bolero y dele y dele por atrds y llegue y tenga y tenga
y tenga con Blanca Libia.

Fokkkk

Viernes 5 de octubre

P: yo me puse a echar cabeza cuando lef el tema del difa,
y yo si tuve una cita a ciegas una vez. Eso fue cuando
estaba en el colegio, en séptimo. Yo conocfa una vieja y
pues que la vieja aguantaba, entonces [...] yo le dijeaun
amigo que habfa una miniteca en el colegio. Y yo le dije
a mi amigo “hay una vieja que yo conozco y pues la vieja
aguanta, yo no sé como seré la vieja, pero la vieja aguan-
tay la podemos llamar y todo, para que vaya con noso-
tros” y €l dijo “pues, bueno, llamémosla a ver quién
quita, para que saque una amiga y de una”. Pues sf sefio-
res que agarramos ese teléfono y “no, mira, es que el
préximo viernes hay una miniteca en el colegio, a ver si
de pronto ti quieres ir”, y la vieja “sf, claro, ah bueno”,
pero “es que estoy con un amigo y a él le gustarfa ir con
una amiga tuya’ v la vieja “bueno, lista”, que no sé qué.
De una, nosotros listos, acicalados completamente, per-
fumados, no sé qué, con gel, listos arreglados, mejor
dicho, listos pala faena. Cuando quedamos de encon-
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trarnos, les dijimos “ah, bueno, pero ;serd que ti puedes
llegar a mi casa?”, y han llegado las viejas trii trii y yo
“listo, pilas, que llegaron las viejas”. Abro esa puerta traa
y aparecen unas viejas como con un vestido de esos de
terciopelo ja, ja, ja.

MJ: uuuyyy. nooo, qué boleta.

P: ja, ja, ja. Una vieja con un vestido rosado, como de 15
pero 15 ochentero.

M]J: uuy, qué boleta, fucsia.

P: y yo me quedé mirando a mi amigo y €l se quedé
mirdndome a mi, es que hay pintas de pintas, pero es
que...

M]: ;para miniteca?

P: es que ésta era ya absurda.

MJ: estas viejas qué entendieron...

P: y se queda mirdndome este man y dice [...] “yo no me
voy a aparecer en el colegio con esa vieja, que es inmun-
da”, y yo le decfa “pero ya las llamamos, imposible”, y
decfa “uy, pero es que estdn muy bajas ;no?”, me decfa,
“yo puedo ir con cualquier vieja, pero es que esas dos
tienen unas pintas”. “Nifias, no, lo que pasa es que la
miniteca es mds tarde, ;por qué no vamos a dar una
vuelta?”, y ellas “listo”, nosotros ya armando todo el
plan nos fuimos para Unicentro a dar una vuelta.

M: para Unicentro, con esas viejas de terciopelo.

M]: qué bolera.

Mar: para Unicentro, qué boleta.

Vimos cémo la categorfa género y belleza fe-
menina no se separan en ningin momento de la
categorfa clase social. Podemos inferir que el re-
proche de Marchena a Montoya con respecto a
Blanca Libia se relaciona con que el nombre remi-
te directamente a un nivel social que Marchena no
aprucba. Para disculparse, Montoya dice que esta-
ba en una época en la que “cualquier cosa sirve
para jugar”. En este pdrrafo se aprecia cémo se ca-
taloga a las mujeres muchas veces. Luego Pacho
cuenta una experiencia frustrante de una cita a cie-
gas, en la que llegaron dos mujeres vestidas de
manera ‘inadecuada’, y hay burlas y reproches de
todos los demds, “que cémo se iba para Unicentro
con mujeres vestidas de este modo”.

El hecho de que los hombres cuenten sus expe-
riencias sexuales con diferentes mujeres y en di-
versas circunstancias los hace ver como ‘personas
deseables’ y experimentadas. Bourdieu afirma: “Las
manifestaciones de la virilidad se sitdan en la 16gi-
ca de la proeza, de la hazafia, que glorifica, que
enaltece”.?® A pesar de ser una experiencia ‘nti-

----- ma’, al rememorarla en publico muestra la sagaci-

23 Bourdieu, ap. cit, p. 33. dad de los locutores.
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El poder es también una obligacién y la nece-
sidad de afirmarse a través de su capacidad sexual;
pero, en este caso, representa una amenaza, una
amenaza que se invisibiliza por completo. “La viri-
lidad es un concepto eminentemente relacional,
construido ante y para los restantes hombres y
contra la feminidad, en una especie de miedo de lo
femenino, y en primer lugar en s{ mismo”.*

Ademds, que el sexismo sea tan fuerte en este
programa no debe opacar aspectos que pueden
tomarse como alcances en cuanto a la liberacién
sexual femenina: las mujeres exponen piiblicamente
que obtienen placer de lo sexual.

Homofobia

Hemos visto que a lo largo del programa se
plantea la heterosexualidad como la norma, es de-
cir, se ‘naturaliza’. Vemos cémo la experiencia
sexual se proclama a lo largo del programa, pero
sélo se muestran los esquemas de género que tien-
den a mantener la dominacién androcéntrica. Este
esquema dominante genera conductas como la
homofobia y el sexismo. La homofobia se define
como el desprecio total por las personas que man-
tienen relaciones con personas de su mismo sexo,
ya que la sociedad ha planteado unos pardmetros
que reglamentan que quienes se salen de ellos son
‘desviados’ o ‘pervertidos’, o mejor atin, como con-
trarios a la ley ‘natural’.

Pese al proceso de visibilizacién del movimien-
to gay, en términos generales la homosexualidad
contintia siendo rechazada, lo que lleva a que quie-
nes se inclinan por esta opcién sean discriminados
e interioricen la visién de rechazo que se ejerce
sobre ellos. Esto, una vez mis, lleva a la reproduc-
cién de los esquemas de los dominados.

La forma en que la cultura instala la [égica del género en
nuestra percepcidn y nuestra conciencia conduce a es-
tigmatizar a las mujeres que tienen una conducra activa
y libre, o sea, similar a la de los hombres y a reprimir y
discriminar a personas homosexuales que asumen direc-
tamente su deseo. Ambas pricticas estdn tefiidas del
sexismo y la homofobia que son la expresion mds negati-
va y violenta del esquema cultural de género.”

Marchena niega de plano la posibilidad de re-

laciones homosexuales con estas afirmaciones:

Mar: yo, en mi colegio, nada, porque era colegio de séla
hombres.

MJ: yo una vez vi en mi colegio. ..

Mar: jvio? ;Dénde? Vale ver, vale contar ver. Colegio
MIXto, por supuesto.

24 g, p. 71,

25 Lamas, Marta, “Cuerpo e identidad”, en Arango, Ledn y Viveros
(edits.), Género e identidad. Ensayos sobre o femenino y lo mas-
culino, s. d., 1995, p. 73.
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La ldgica del género ejerce la violencia simbéli-
ca contra todas las personas homosexuales, al plan-
tear la normatividad heterosexista como algo na-
tural. Vemos que solamente se publican las expe-
riencias heterosexuales. Si se hace presente, es para
confirmar que la homosexualidad es objeto de burla
o de desprecio.

Martes 2 de octubre

Oyente: hace poco entré a un bafio de la USTA y me
encontré con un amigo que se llama Roberto Virolla y
estaba hablando por el micréfono de William, uno de
los amigos.

MJ: juyyy, no!

P: uy, eso sf debe ser mds deprimente, encontrarse un par
de manes.

M]J: uy, sf, horrible.

M: qué horror.

Sexo como mercancia

Los medios de comunicacién han puesto la in-
timidad como un producto mds en el mercado,
una dimensién que siempre se habia pensado como
parte de lo privado. El sexo y la sexualidad pasan a
ser un asunto publico.

El papel central de la sexualidad en las sociedades mo-
dernas queda significado por las cualidades compulsivas
de la conducta sexual actual. Esta compulsividad es evi-
dente, a la vista de la adiccién a la pornografia, las revis-
tas, los filmes y otros medios de comunicacién y en la
afanosa persecucién de experiencias sexuales a las que
algunos se dedican.*®

Radioactiva aprovecha esta particularidad para
articular su programa. Todo gira alrededor de esta
temdtica, pero de una manera que se puede deno-
minar ‘vulgar, que supuestamente solo se refiere
al plano de la ‘experiencia’ y de la creatividad, donde
todo se vale. Giddens propone una forma muy
interesante para abordar la sexualidad como un
bien del mercado:

26 Giddens, Anthony, La fransformacion de fa intimidad, Madrid, Ca-
tedra, 1992, p. 161.

27 Ibid, p. 160.
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La sexualidad produce placer y el placer, o por lo menos
la promesa del mismo proporciona una ventaja para los
bienes del mercado en una sociedad capiralista. La
imaginerfa sexual aparece casi por doquier en el mercado
como una gigantesca artimafia para la venra. Se podrfa
decir que la mercantilizacién del sexo es un medio de
desviar a las masas de sus verdaderas necesidades, sin
entrar aqui en cuales deben ser éstas.””

Hay otra seccién, “Los desclasificados”, y allf por
Y ¥
lo general se introduce el sexo de forma graciosa.

Martes 8 de mayo

Amigo radioescucha, sea sincero, no con nosotros, sino
con usted mismo, responda mentalmente la siguiente
pregunta: ;hace cudnto no se la hace? Si, sabemos que
esta pregunta puede ser fuerte, pero no le parece que
debfa hacérsela mds seguido. Sabemos que ninguno de
nosotros puede pasar un dia sin disfrutar su agradable
sensacién, solos o acompafiados en nuestras casas u ofi-
cinas, con el més minimo impulso sucumbimos a la ten-
tacién. Y ellas, ellas... no pueden verlo a uno contento y
tienen que disfrutar el sabor de ese liquido blanco y
espeso que sale por ese pequefio orificio, asi que para
que esperar, hdgasela ahora mismo, no importa que los
demds estén mirando, no sea timido, de todas formas los
demds también se la van a hacer, apenas lo vean a usted
mover su mano ritmicamente a la espera del momento
méximo que sélo puede producir una leche malteada
preparada por usted mismo. Leche malteada La Granja,
s6lo afiades leche, bates y con un pitillo esta lista para
ser tomada. Cémprala ya mismo y veras cémo todos se
hacen su propia leche malteada. No podrds vivir ni un
dfa sin hacértela.

Qué creyeron, que ibamos a hablar de hacerse la... No
sea cochino, jmalpensado!

Podemos ver nuevamente que la masturbacién
se muestra como algo ‘cochino’, pero se nombra
constantemente, lo cual nos lleva a pensar en un
ptblico adolescente que empieza a experimentar
su sexualidad, que necesita ‘alimentar’ sus fanta-
sfas y que encuentran en el programa la informa-
ci6n adecuada para hacerlo.

La alusién, por parte de Pacho y Montoya, a
relaciones sexuales con Marfa José, al parecer ficti-
cias, pero usadas a manera de sexo simbélico para
legitimar y reproducir la visién del papel de hom-
bres y mujeres. Ademds, los locutores constante-
mente manifiestan tener experiencias sexuales va-
riadas y permanentes, y con ello hacen de la rela-
cién sexual capital simbélico y aparecen como per-
sonas ‘deseables’.




Signo y Pensamiento 43 - volumen XXII - julio - diciernore 2003 | Representaciones medidticas del poder

Martes 2 de octubre

M]J: el carro de mi ex novio sf era cémodo, porque el
asiento de adelante era todo pegado, mejor dicho, no
tenfa el hueco en la mitad... Era una nave.

P: de los que traen el asiento completo.

M]J: ésos.

M: usted tenfa un novio con taxi, de esos viejos de pue-
blo.

MJ: ayy, era un Maverick, un cldsico. Se lo juro, ése es el
carro que después compro Andres Cabas (cantante).
Mar y P: noooo, noooo, nooo, cémo pudo Maria José.
MJ: es un carro morado divine.

M: ;el mismo carro en que usted estuvo lo compro An-
drés Cabas? (voz de total incredulidad) Nooo, no, noooo.
M]J: si.

P: noooo, arrancé salado el man.

M: bien, jcémo me gusta saber esto!

M]J: pero Cabas sabe, Cabas sabe.

P: ;qué?

M]J: pues que ese carro era de mi novio.

P: ...que estd salado.

M]: obvio, pero ese carro es superlindo, entonces nos
ibamos por all4, y siif.

Aln asi, no es lo mismo que sean los hombres
quienes expongan sus experiencias a que lo haga
Marfa José. No se acepta que ella haya tenido rela-
ciones sexuales en el mismo carro con dos hom-
bres distintos; pero que esto haya pasado en sus
carros sc acepta sin ser dicho. Con esto se legitima
la recriminacién a la mujer sexualmente activa, lo
que no implica necesariamente censurarla, puesto
que sus intervenciones (y las de las oyentes) estdn
dirigidas al entretenimiento de los hombres, como
afirma Marchena.

Lunes 1 de octubre

Mar: uy, sélo llaman antenas, definitivamente Marfa José
es la que arrastra el programa...

P: ;con quién hablamos?

QOpyente: con Diego.

M]: hola, antenita.

P: ;cudntos afios tiene?

Opyente: trece.

P: uy, yo en esa época estaba ddndole, ya tiene esas
mufiecas como las de Popeye.

Oyente: uy, si.

P: y ;ya tiene novia?

Opyente: si.

M]J: y ;cémo se llama?

Oyente: Jennifer.

P: oiga, Diego, le quiero hacer una pregunta: ;usted ya
se acordé por ahi de Maria José?

Opyente: si

P: ;la ha visto? ;Se ha acordado de ella cuando estd
acicaléndose en el bafio?

Opyente: claro, es que con esa hembra quién no.

Con esta intervencién se afirma el papel sim-
bélico de Marfa José, til para construir audiencia
a través de su cuerpo (ella es actriz de televisién) y
de la motivacién del personaje (‘promiscua’, inge-
nua, tonta, débil). Sin embargo, este fenémeno se
puede analizar como otra cara del discurso de gé-
nero que manejan otros sectores institucionales,
pero ya no en el plano de la exaltacién, sino en el
de la trasgresién, que conserva las categorfas de la
dominacién masculina, pero que a su vez tiene
fisuras: ya no es la construccién perfecta que fue
durante siglos.

La manera como en Radioactiva se posiciona la
sexualidad, tema principal, permite develar cam-
bios en las representaciones mentales de los agen-
tes, que se alejan de las postuladas tradicionalmen-
te. En el caso de la sociedad colombiana, por la
Iglesia catdlica, institucién que durante mucho
tiempo ‘reglamentd’ el comportamiento sexual de
la sociedad en general y lo ubicé de manera exclu-
siva en el terreno de la reproduccién. Para los jéve-
nes que se representan en el programa El Gallp, la
sexualidad no se relaciona con este pardmetro, es
un fin en sf misma y esto demuestra que, a pesar
de reproducir el discurso ‘oficial’ en muchos as-
pectos, el que el sexo sea un tema piblico, permi-
te mostrarlo como otro aspecto de la persona, no
como algo que esconder.
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Vemos cémo cada uno de los fenédmenos obser-
vados —sexismo, homofobia, masculinizacién de
las actitudes femeninas— encierra, a la vez, su con-
tradiccién. A pesar de que a las mujeres se las trata
como a objetos sexuales, al mismo tiempo ellas
intervienen y se posicionan como sujetos activos
en el plano sexual, al reivindicar su experiencia mds
all4 de una visién romdntica del sexo como amor y
al buscar, en este sentido, una igualdad en la con-
secucién del placer, que antes estaba autorizada
sélo a los hombres.

El poder de las estructuras mentales, que du-
rante tanto tiempo caracterizé a los hombres como
racionales, autocontrolados y poderosos, persiste
hoy en dia; pero estdn todo el tiempo bajo sospe-
cha. Las mujeres, poco a poco, se alejan de los
pardmetros de sumisién que comprometian su
cuerpo y su mente, se hacen cada vez mds inde-
pendientes y buscan construir su historia indivi-
dual, mientras los hombres se hallan en un punto
problemdtico de sus vidas, porque contindan siendo
educados con valores que estdn puestos en duda.
La siguiente reflexién sefiala y resume la posicién
a la que se ven abocados muchos de ellos:

El hombre que en momentos de reflexiéon honrada se
pregunra jen qué me concierne a mi todo esto? Sus cam-
bios, unidos a su propia rigidez, le han colocado contra
la pared. Si persiste en sus viejos atavismos es acusado
inmediatamente de machismo y de sexismo. Si se esfuer-
#a en asumir nuevas responsabilidades, sin hacer andlo-
gas demandas, arrojando por la borda elementos de su
patrimonio, sélo logrard encontrarse sobrecargado y for-
zado casi hasta el fracaso. Si abandona el estilo tradicio-
nal masculino completamente, podrd verificar con te-
rror que se estd volviendo invisible, nada sexy e indigno

a los ojos de la mayorfa de las mujeres y también de los
demés hombres que se apartan de un hombre sin traba-
jo. status ni poder.*®

28 Goldberg, H., “The Hazards of Being Male”, p. 3, citado por Giddens,
/bid., pp. 138-139.
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Conclusiéon

Las mujeres han conseguido apropiarse de su
cuerpo, que siempre habfa estado controlado; han
accedido a libertades sexuales de importancia fun-
damental, y es claro que el ‘problema’ de la virgi-
nidad estd desapareciendo de los debates y de las
preocupaciones de los jévenes, como se puede dar
cuenta a través de las transcripciones del progra-
ma. Creo necesario resaltar que a pesar de estos
avances, la preocupacién por tener un cuerpo de-
seable viene a reemplazar el anterior problema y la
figura que se construye para las mujeres como de-
seable se postula como el pasaporte al placer. El
modelo dominante de belleza es una carga tanto
para las mujeres como para los hombres, pues una
mujer sin belleza estd por fuera del mercado, pero,
a la vez, un hombre con una mujer fea puede con-
siderarse un fracasado.

Los contenidos del programa E/ Gallo eviden-
cian una asimetrfa muy marcada en la relacién entre
hombres y mujeres, en la que los primeros ejercen
un poder permanente, que se legitima constante-
mente tanto en el plano de las acciones como de
los simbolos, y que permanece atravesado por las
mismas categorfas del discurso que sobre el género
instituyen agentes tradicionales —las mujeres ocu-
pan una posicién subordinada y se valoran de acuer-
do con ésta—. La dominacién masculina y sus efec-
tos tanto en los hombres como en las mujeres per-
manece y se reproduce a diario.

La imagen de mujer que se construye a través
de las intervenciones de Marifa José y de los otros
locutores reproduce la visién como objeto y como
instrumento. Objeto en cuanto siempre se las
piensa y se las clasifica en términos estéticos, ¢ ins-
trumentos porque su funcién es servir para la re-
produccién del capital simbélico masculino y para
ser el ‘medio’ de obtener placer. Que sean éstos los
elementos que priman, reducen el sujeto femeni-
no a ciertos espacios y momentos, ¢ impiden unas
relaciones de igualdad entre las personas. Otras
caracteristicas que se suponen femeninas son la falta
de inteligencia y la debilidad que se contraponen
a lo ‘masculino’. Marfa José clasifica y juzga a sus
congéneres con las mismas categorfas que propone




Signo y Pensamiento 43 - volumen XXl - julio - diciembre 2003 | Representaciones medidticas del poder

la visién dominante y de esta forma contribuye a
la reproduccién y naturalizacién de este orden, lo
cual impide ver lo arbitrario de esta construccion
histérica.

La necesidad de afirmar la masculinidad es un
elemento permanente en las intervenciones no sélo
de los locutores, sino de los oyentes; esta ‘cuali-
dad’ se expresa en la actitud asumida frente a las
mujeres y, particularmente, a través de la conti-
nua exposicién de su ‘poder sexual’, es decir, de
sus conquistas y sus ‘proezas sexuales.

La fuerte presencia del sexo, como tema, puede
interpretarse de dos maneras: trasgresor, en la me-
dida en que al tratarse piblicamente, se puede asu-
mir como un aspecto natural del desarrollo huma-
no; pero por la forma podemos ver que no es una
trasgresién que pretenda cambios a través de la cri-
tica de los esquemas moralistas, sino una trasgresién
que intenta captar una audiencia masculina adoles-
cente. Se ofrece un producto a un publico que de-
manda cuanto se sale del discurso oficial, y el que
sea el sexo el tema principal del programa hace pensar
que cumple este papel, pero después de analizar la
construccién que se hace de la sexualidad, encon-
tramos que se reproducen en muchos aspectos la
visién del sexo como ‘malo’, en especial con lo que
tiene que ver con la masturbacién.

El sexo es una actividad que, ademds de placer,
produce un amplio capital simbélico. Esto se pue-
de inferir de las intervenciones tanto de locutores
como de oyentes. Las relaciones sexuales son un
capital que a esta edad es necesario exhibir, que ya
sale de la esfera de lo privado y debe ser mostrado,
contado publicamente, ya que esto implica ‘habi-
lidades' fundamentales en la construccién de iden-
tidad, especialmente la masculina. En este cam-
po, el personaje femenino (Maria José) se usa para
captar sintonfa, por eso se estimula un personaje
con una amplia trayectoria sexual, con un papel
activo; pero a la vez que se promueve que cuente
sus experiencias, se le ‘critica’ muchas veces. De
esta forma se introduce un elemento moralizante,
con lo que se pierde la ‘ganancia’ de ser protago-
nista en la esfera de lo publico.

Bibliografia

Berger, Py Luckmann, T., La construccién social de la realidad,
Amorrorty, s. 1., 1979.

Bourdieu, Pierre, Campo de poder, campo intelectual, Buenos
Aires, 2003.

, La dominacién masculina, Barcelona, Anagrama,
2000.

, Meditaciones pascalianas, Barcelona, Anagrama, 1999.
, Cosas dichas, Buenos Aires, Gedisa, 1998.

, La distincion. Criterios y bases sociales del gusto, Ma-
drid, Taurus, 1998.

, Sobre la television, Barcelona, Anagrama, 1997.

, iQué significa hablar? Economia de los intercambios
lingiiisticos, Madrid, 1985.

y Wacquant, L., Respuestas. Por una antropologia re-
flexiva, México, Grijalbo, 1995.

Castells, Manuel, “El fin del patriarcado”, en La era de la
informacién. Economia, sociedad y cultura, México, Siglo XXI,
1999.

Cestero, Ana, El intercambio de los turnos de habla en la conver-
sacion, s. 1., Universidad de Alcald, 2000.

Craig, Steve, Feminism, Feminity and the Beuty Dilemma. How
Advertising Co-Opted The Women's Movement, s. d., 1998.

Selling Masculinities, Selling Feminities. Multiple Gen-
ders and the Economics of Television, s. d., 1993.

, “The Effect of Television Day Part on Gender Por-
trayals in Television Commercials: A Content Analysis”, en Sex
Roles, vol. 26, Nos. 5-6, 1992, pp. 197-211.

De Barbieri, Teresita, “Certezas v malos entendidos sobre la
categorfa género”, en Estudios Bdsicos de Derechos Humanos,
tomo IV, s. L, Instituto Interamericano de Derechos Huma-
nos, s. f.

Featherstone, Mike, Cultura de consumo y posmodernismo, s.
1., Amorrortu, 1996.

Feixa, Catles, De jovenes, bandas y tribus, Barcelona, Ariel,
1998.

Giddens, Anthony, La rransfarmacién de la intimidad, Ma-
drid, Cdredra, 1992.

Kaufman, Michael, “Los hombres, el feminismo y las expe-
riencias contradictorias del poder entre los hombres”, en Arango,
Ledn y Viveros (edits.), Género e identidad, ensayos sobre lo feme-
nino y lo masculino, s. d., 1995, pp. 123-146.

Lalinde P, Ana, “Radios juveniles o cémo construir una for-
ma de ser jévenes”, en Revista Signo y Pensamiento, Bogotd,
Universidad Javeriana, No. 25, 1995.

, “Dias de radio”, en Revista Signo y Pensamiento,
Bogotd, Universidad Javeriana. No. 20.

135




Repr i didticas del poder | Signoy Pensamiento 43 - volumen XXII - julio - diciembre 2003

Lamas, Marta, “Cuerpo e identidad”, en Arango, Leén y Vi- [
veros (edits.), Género e identidad. Ensayos sobre lo femenino y lo
masculine, s. d., 1995, pp. 61-79.

Mufoz, Blanca, Teoria de la psendocultura. Estudios de la socio-
logia de la cultura y de la comunicacién de masas, s. 1., Fundamen-
tos, 1995.

Mufioz, Germdn, “Consumos culturales y nuevas sensibili-
dades”, en Viviendo a toda. Jévenes, territorios culturales y nuevas
sensibilidades, Bogotd, Universidad Central y Siglo del Hom-
bre, 1998.

Nieto, Jests, Introduccion al andlisis del discurso hablado, Gra-
nada, Universidad de Granada, 1995.

Scott, Joan, “El género, una categoria ttil para el andlisis
histérico”, en Amelang, James y Nash, Mary (edits.), Historia y
género. Las mujeres en la Europa moderna y contempordnea, Va-
lencia, Alfons el Magndnim, 1990.

Stevenson, Nick, Culturas medidticas, teoria social y comunica-
cidn masiva, s. l., Amorrortu, 1998.

Turner, Bryan, Ef cuerpo y la sociedad, México, Fondo de Cul-
tura Econémica, 1989.

136






