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Un aporte destacable es el ejercicio de caracterizar y pre-
cisar los conceptos cruzados y a veces contradictorios de
radio popular, comuniraria, ciudadana, alternativa, educati-
va. No deja de aparecer la vieja dispura organizacional frente
ala Asociacién Mundial de Radios Comunitarias (AMARC),
y el intento de diferenciar a 'buenos’ de ‘malos’ en el tema de
hacer radio de calidad.

No es, en cambio, tan consistente ¢l marco de andlisisde
la informacién que se plantea desde los concepros de vigen-
cia e incidencia. Muy marcados por los cambios en las reali-
dades politicas y sociales de Amdrica Latina y el mundo,
ALER y sus investigadores se esfuerzan por analizar su histo-
ria sin terminar de aceptar que el proyecto popular ha entra-
do en un momento en el que éste se reformula completa-
mente o pierde validez. De ahi que «¢l concepto de vigencia
introduce la dimensién histérica del estudio [...] preguntar
si una radio tiene vigencia es preguntar si tiene vida, si man-
tiene vitalidad. Para una radio popular esta vigencia se mide
por su préctica vilida que contribuye a lograr una wransfor-
macidn social». El otro concepro guia, la incidencia, nos
habla de «el peso de su presencia y de su influenciz en la
sociedad, los procesos que genera, la mella que hace para
provocar un cambio a favor o en contra de algo [...] Una
radio que incide, deja una marca, es una radio protagonista
que no se puede obviars.

Desde estos conceptos, un tanto incluyentes entre si; el
libro construye una buena radiografia de la situacién de
capacitacién, tecnologias, formas de financiacidn y gestién,
etcétera, que nos permite, si se realiza la correspendiente
lectura critica de la informacién recolectada, tener una bue-
na mirada sobre el estado actual tanto de emisoras como de
centros de produccidn y redes regionales. Sin embargo, fas
conclusiones no llegan a ser tan claras, pues se ve que todavia
cuesta trabajo asumir el paso de la radio alternativa, que
centraba su proyecto en el suefio de un cambio sociat radi-
cal, alaradio local, que busca audiencias en competencia de
calidad radiofénica con toda la radio globalizada, y noen la
consecucién de oyentes por razones ideolégicas.

Gabriel Gémez M.
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Las formas audiovisuales de la
sociedad contempordnea

Rincén, Omar, Televisidn, video y subjetividad,
Buenos Aires, Editorial Norma, 2002.

Bajo el titulo de Televisidn, video y subjetividad, el cono-
cido comentarista de televisién, profesor e investigador de la
comunicacién, Omar Rincén, hace una serie de interesantes
entradas al complejo mundo de la televisién y el video, asi
como a las influencias que estos medios de comunicacién
ejercen sobre la formacién de la subjetividad.

Este «hijo de la telen como se autodenomina el autor, es
enfitico en sehalar que las formas audiovisuales de la con-
temporaneidad ejercen una clara influencia sobre la confor-
macidn de la subjetividad, en la medida ¢n que su accidn
continua promueve en los individuos la emergencia de sen-
sibilidades, esto es, de formas de expresién sin pretensiones
trascendentales, cuyo punto de referencia no es la razdn sino
la estética.

Sostiene Rincdn que las formas audiovisuales se vaelven
claves para los individuos debido a que proporcionan los
temas de conversacién y los esquemas o modelos a partir de
los cuales comportarse, hablar, sofiar ¢ interpretar la realidad.
Por esta via, no duda ¢n caracrerizar a la welevision como una
inseitucién social, graciasa que aceda como agente socializador,
a través del cual se aprenden normas y valores que guian la
accidn individual y colectiva; como un fugar para la politica,
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en 1a medida en que determina parcialmente, las formas de
hacer la vida publica; y como un lugar educativo, debido a
que proporciona un saber, formal o informal, dil para la
sociedad.

Sin embargo, para el autor la definicién de la television
no se agota en su caracterizacién comao institucién social (y
en esto reside uno de los aportes de este libro) sino que es
preciso reconocer su cardcter industrial y comercial, que bus-
ca la satisfaccién del gusto de sus consumidores, para poder
hacerse rentable ante sus inversionistas. Ante esta circuns-
tancia inevitable, el autor promueve la apuesta por la recu-
peracién de una ética que ha estado ausente en los negocios
y especificamente en este, el de la tele, en el cual no sobra la
aspiracién a que «en cada pregunta, en cada no1a, en cada
didlogo, en cada imagen se esté luchando la vida; cuando se
informa, se entretiene y se construyen historias que se la
juegan por explorar las verdades posibles, con un profundo
amor por ese privilegio de asistir a la realidad, comprenderta
y explicarlas.

La televisién también es para el autor lugar de narracién y
forma de contar, que sc expresa a través de distintos géneros
encargados de establecer conexiones, que praponen pacros de
comunicabilidad, entre los productores y las audiencias.

Aunque la televisidn es un lugar de creatividad que bus-
ca recrear y recomponer las hablas, las situaciones y los esce-
narios locales, regionales, nacionales y globales, no es un
lugar para la experimentacién; esto queda reservado para el
video, cuyos productores estdn dispuestos a desafiar las f6r-
mulas convencionales que aparecen como garantia de éxito.

La forma de ver el video no es el ojo, «es la mente, el
espiritu, la conciencia. La imagen videélica se volvié pensa-
miento y la Have de infinitos mundos posibles». (p. 23). «Ei
artista del video busca descubrir las potencialidades ador-
mecidas o desconocidas en las miradas masivas delarele y en
las rutinas perdidas de los ciudadanos, inventa para armar el
universo de posibilidades conocidas para el mundo y su
dispositivo de expresién» (p. 106).

El video busca ser vehiculo de liberacién de la imagina-
ci6n y el lugar en donde se reflexiona a partir de la imagen;
su pretensién no es siempre la de contar historias pues tam-
bi¢n trabaja desde las ldgicas del fragmento y la discontinui-
dad. En relacidn con la relevision, el video se constituye en
una especie de laboratorio en donde se experimentan las
nuevas formas de narrar pero tambidn de interpelar a los
destinatarios.

Una observacién final: es evidente que las formas

audiovisuales de la relevision y ¢l video tienen una fuerie
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incidencia sobre la conformacién de la subjetividad, debi-
do a que buena parte de la realidad es experimentada a
través de los medios y a que estos proporcionan materiales
simbélicos a partir de los cuales es posible construir laima-
gen de uno mismo, pero la pregunta es si es hora de aban-
donar la experiencia vital, cotidiana, como un referente
importante para conscruir la identidad tanro individual
como colectiva. Este es un interrogante que queda abierto
para los lectores de este libro.

Mirla Villadiego Prins
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