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de América Latina

sta reflexion se desglosa en dos partes: primero aborda
la vigencia de una doble paradoja entre medios, religio-
sidad vy secularizacion; segundo, presenta la necesidad
de reflexionar en el ambito eclesial catélico, asuntos
basicos para una inculturacién mediatica eficaz del Evan-
gelio en América Latina.

» LA VIGENCIA DE UNA DOBLE PARADOJA
En primer lugar, el comienzo de milenio se nos
presentaenimpactante simultaneidad con el protagonismo
arrollador de los medios masivos de informacidn. Este
es, sinlugar a dudas, uno de los signos de la cotidianidad
contemporanea con mayor densidad significativa y ma-
yor omnipresencia en la vida social. .

Si en tiempos pasados el poder estaba repre-
sentado en la posesion de tierras, de muchos siervos y
esclavos para hacerla producir, y en tiempos mas nues-
tros, el poder se ubica del lado de los que poseen el
capital; en el inmediato futuro, que ya empezamos a
vivir, el poder residira en la informacion, en la capacidad
para adquirirla y saber qué hacer con elia en determina-
do momento, Si bien la informacion por si sola no tiene
ningun poder, lo adquiere cuando es utilizada por una
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persona o grupo para determinados fines. La informa-
cion puede emplearse como poder para construir digni-
dad, para dominar o intimidar a otros, o como estrategia
para manipular, como mecanismo sutil de exclusion
social 0 también para distorsionar la realidad'.

Los medios masivos de comunicacién propician
de manera vertiginosa una transformacién jamas cono-
cida en los imaginarios de la humanidad; configuran una
verdadera cultura mundial de masas. En la aciualidad, el
95% de la produccion cultural es considerada como
cultura de masas sometida al mercado. Todo un universo
de signos y simbolos, difundidos planetariamente por
los medios, empieza a definir el modo en gue millones
de personas sienten, piensan, desean, imaginan v ac-
tuan. Estos signos y simbholos poseen un caracter trans-
teriitorializado, es decir, global. Lavida se ha mundializado,
de manera que tanto las naciones como los individuos
han empezado a ser subsumidos por las mdltiples l6gi-
cas de la sociedad global.

Sin embargo, vy esta es la primera de las parado-
jas, los lenguajes que maneja la sociedad global no son
valorativamente neutros, sino que estan atravesados por
violentas inclusiones y exclusiones principalmente de
lipo social. Estan en juego algunos intereses particula-
res, que pretenden escenificarse como universales y
como modelos por imitar sin cuestionamiento alguno.
Asi mismao, desde la caida del muro de Berlin (1989}, y
con el surgimiento de nuevas tecnologias, el aumento
exponencial de la
informacion no ha
producido un cre-
cdmiento cualitati-
vo de libertad en
los pueblos, ni en
su calidad de vida,
especialmente en
aquellos denomina-
dos del ‘tercer y
cuarto mundo’. El
exceso de informa-
¢ién imperante no
alcanza a ser pio-
cesado debidamen-
te. La instantanei-
dad y fugacidad de
los datos ofrecidos
implica una jerar-
qufzacion desafora-
da, y muchas veces una verosimilitud exclusiva de lo
visible. Aparie de la discriminacion excluyente de todos(as)
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aquelios{as) que van quedando al margen de esta ‘nueva
ola’ tecnolégica arrolladora por razones claramente eco-
nomicas y sociales.

Y para sintonizar aun mas con esta era neoliberal,
la informacion se ha vuelto mercancia de alto valor y
precio. Su cuantia, en iaactualidad, depende del namero
de personas que la consuman. La mercantilizacion de la
informacion esta produciendo verdaderas aberraciones.
Vivimos la era de los inforicos y los infopobres, como
sostiene Ramonet; nuestra ubicacion social depende del
acceso que tengamos a ella, ¢ de la imposibilidad de
lograrlo.

En segundo lugar, estd la paradoja del desen-
cantamiento secularizado de la sociedady el reencantamiento
masivo de sectas, credos, esoterismos de diversa indole,
como fendmeno de particularidad religiosa en América
Latina que tiene en los medios su principal escenario. Asi
lo plantea jesus Martin Barbero?, cuando afirma que la
refacion entre modernidad, religiosidad y medios se ha
vivido de manera esquizofrénica. Sostiene gue no asisti-
mos a un enfrentamiento entre la religiosidad y 1a mo-
dernidad, sino a una moderna puesta en escena de las
religiones; donde ese moderno estaria ligado profunda-
mente a los medios de comunicacion, a las nuevas
tecnologias comunicativas®.

Por una parte, esta la perspectiva de una moder-
nidad que ha jogrado desencantar el mundo, racionali-
zandolo y dejandolo sin misterio, sin asideros espiriiua-
les, como si todo lo intangible y frascendente hubiese
salido de la d6rbita humana contemporanea. Propia de
eila, la secularizacién lleva a cabo en toda su amplitud
una excluyente polarizacién maniquea: jo ser moderno,
0 ser creyente! Hace prevalecer una racionalidad instru-
mental, fria y pragmatica-funcionalista, propia de un
mundo que se ha independizado cada vez mas de las
religiones como poder social vy que pretende, incluso,
disolver la religiosidad popular en el formalismo de las
instituciones eclesiasticas.

Por otra parte, afirma Barbero, desde la pers-
pectiva mediatica, los medios de comunicacién en Ameé-
rica latina, estdn contribuyendo ostensiblemente a

' Franco Grajales, Ignacio. “El poder de la informacion”, en Comunicacion
SPEC, Bogota, febrero de 1898, N. 76, p. 77 a B1.

?  Martin Barbero, Jesis. “Secularizacidn, desencanto y reencantamientc
massmedidtico”, en Pre-textos Conversaciones sobre la comunicacion y
sus contextas. Cali: Editarial Universidad del Valle, 1995, p. 177 - 188.
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reencantar el mundo y a dar sentido a lavida de {a gente.
Proponen nuevos modos mediaticos para que [as perso-
nas se congreguen: iglesia electronica, fenomenos de
secias, fundamentalismos e integrismos de diversa indo-
le, se extienden principalmente en iglesias protestantes,
donde los medios -la radio mas que la television- apare-
cen como mediaciones modernas, fundamentales y
masificadoras de la experiencia religiosa *.
Observamos el surgimiento de estrategias
comunicacionales, que se construyen desde las
iglesias en el proceso de incorporacion al campo de
los medios masivos. Asistimos al crecimiento de un
mercado religioso por mass media. las iglesias,
especialmente las protestantes, estan pasando de
la produccion de programas o la aparicion eventual

en 1os medios, a la apropiacidn comercial de los ey

medios masivos, lo cual implica la constitucion y
gestion de sus propias empresas de comuni-
cacion. De este modo, ingresan a la
competencia en el mercado de los
medios y de la propia indus-
tria cultural masiva®.

Ante ese bosque-
jo de fenémenos, lo sor-
prendente es que, por una
parte, la Idlesia catélica, particularmente en el continen-
te latinoamericano, parece no haber adecuado ni reno-
vado sus estrategias evangelizadoras; parece no enten-
der hasta el momento que los medios de comunicacion
también son reencantadores del mundo; que han ido
acortando la distancia entre lo sagrado y lo profano; que
pueden convertirse en poderosos instrumentos de evan-
gelizacidn, sl son bien empieados. En resumen, la Iglesia
catélica parece pasar por alto que los medios masivos de
comunicacion también se estan convirtiendo en ‘urbani-
zadores de las mentes’, en generadores vivos de otras
formas de cultura.

Los documentos eclesiales que tratan sobre 1a
pastoral de la comunicacién, no necesariamente se ven
reflejados enla produccion e intervencion eclesial en los

*  Ibid.

5 Pérez, Rofando. “La Iglesia y su misién en ta opinién pablica - Transitos
misioldgicos en el escenario de los medios en WACC-AL™, en Iglesias,
medios y estrategias de evangelizacién, Quito, Ecuador, 1897, p. 15- 28.

¢ Do Carmocheuiche, Antonio. Cultura y evangelizacion. Bogota: Celam,
1992, p. 179,

! Pérez, OQb. cit., p. 20,

medios. La 1glesia sigue teniende una dificuliad enorme
para trasladar al lenguaje audiovisual, agil y ameno, sus
densos contenidos simbélico-doctrinales. Hay dificultad
para conmover, sacudir, persuadir e impactar a la gente,
tal vez porgue la reforma litGrgica postconciliar anduvo
inicialmente por el camino del simple “culto®, que aisla

las palabras del sonido, de {a luz, de los colores, del
ritmo, del gesto. Y se proporciono asi un tipo de celebra-
cibn ajenaal hombre co-
mun latinoamericano®.-

BCEMB DT D
Aungue se han e

hechg algunos intentos ;
significativos en este cam-

po, los medios contintian &
manejandose, a nivel g

No se logra en-
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que hacen posible la identificacion y adhesion de la
genle a alduien. Esta identidad, aunque sea efimera, es
util a las personas para liberarse de sus miedos.

De otra parte, esta todavia la pretension totali-
taria eclesiaf de tener toda la verdad, muchas veces en
complicidad con los poderes reaccionarios o neolibera-
les de los paises latinoamericanos, lo cual dificulta mu-
chisimo el acercamiento a la vida de las nuevas genera-
cfones. Muchas experiencias comunicativas de la Iglesia
siguen un modelo simplemente “mensajista®, unidireccional
y conductista que percibe a los otros como una masa o
multitud que recibe mensajes en verticalidad comunica-
tiva, consoladora ¢ apocaliptica, sin ninguna interaccién
comunicativa. De este modo, sélo se traslada, inadecua-
damente, el poipito, o el culto del templo al espacio de
los medios®.

Sin ahondar en mayores detalles de esa caracte-
rizacion paraddjica que vive la lglesia catolica latinoame-
ricana en materia de comunicacién pastoral, lo que si
fesulta claro es, como sostiene F. Urrea que, "eventos y

procesos religiosos de
gwmw distinto tipo se hacen cre-
Cientemente mas visibles,
z No obstante que cubriendo a amplios sec-

la secularizacion, X
toresde lapoblacion mun-

% entepndida como la

autonomizacion de dial, con una presencia
:{ los distintos com- inusitada en las dos Glti-
& ponentesde lavida mas décadas. No obs-

social respectoala
esfera religiosa, ha
sido un fenomeno
va generalizado en
las sociedades con-
tempordneas, a me-
dida que avanzan
los procesos de di-
ferenciacion funcio-
nal o de drdenes
institucionalizados
delmundodelavida,
no es cierto que se
haya producido una
pérdida de influen-
cia de la religion
enunaserie de even-
tos y dinamicas de
la misma vida so-
cial, como predica-
ban los enfoques
evolucionistas.
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tante gque la seculariza-
cion, entendida como la
autonomizacion de los
distintos componentesde
la vida social respecto a
laesferareligiosa, hasido
un fendmeno va gene-
ralizado en las socieda-
des contemporaneas, a
medida que avanzan los
procesos de diferencia-
clén funcional o de or-
denesinstitucionalizados
del mundo de lavida, no
es cierto que se haya
pmdq’cido una pérdida
de influencia de la reli-
gionenunaserie de even-
tosydinamicasde la mis-
mavida social, como pre-
dicaban los enfoques evo-
iucionistas. Af contrario,

fareligion en sus diversas formas soclales -no necesaria-
mente similares a las que dominaron en otras situaciones
historicas-, se vuelve parte actual de la vida moderna,
consigue articularse a las nuevas condiciones que gene-
ran los procesos de globalizacidn, pero a través de otros
dispositivos que juegan en las sociedades contempora-
neas, casi todas inscritas en proceses de modernidad
avanzada o reflexiva®®.

Por ello, reflexionar sobre fa inculturacion del
mensaje evangélico ep culturas mediaticas de América
Latina, implica asumir el campo religioso como compo-
nente cultural del orden social, e implica ademds pensar
la relacién entre la igle-

sla, la comunicacion y =~ §S-3EINRecEmad
Su mision dentro de las ‘é Porello, reflexio-
culturas postmodernas nar sobre la incul-
audiovisuales. La tarea i turacién del mensaje
eclesial sigue siendo evangélico en cul-
construir comunidad e E turas mediaticas de
impulsar esfuerzos hu- América Latina, im-
manos de comunion so- plicaasumir el campo
bre la base de un verda- religioso como com-
ponente cultural del

dero proceso de comu-
nicacion. Implica igual-
mente, darse cuentaefec-
tiva de que el tenguaje
eclesial, el modo ecle-
sial catolico de comuni-

orden social, e im-
plica ademas pen-
sar la relacion en-
tre Ia Iglesia, la co-
municacion y su mi-
sién dentro de las

car ia fe, responde mu- culturas postmoder-
chas veces a referentes nas audiovisuales. La

de neocristiandad satu- tarea eclesial sigue
rados de dualismos, ver- siendo construir co-
ticalismos, dogmatismos, munidad e impulsar
exclusivismos; y no ne- esfuerzos humanos i!
cesariamente a los del gebg(;'gggll?: :;%’: %
hombre medidtico de la dero proceso de co- :
socleda-d actual gye bustca municacién. I
mayor interaccion y sig-

nificacion efectivas. Como mwmgg

sostiene Dennis Smith:
“La predicacion estd en crisis. Necesitamos capacitar a
nuestros predicadores para una comunicacion de la

' ibig.

¢ Urrea, Fernando y Castrillon, M. Del C. “Religiosidades fundamentalisias
y alternativas en procesos de globalizacion” en Aevista de Estudios
Sociales, Uniandes/Fundacion Social, N° 5, Bagotd, p. 73-74.
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Buena Nueva mas creativa, contextualizada, profética y
humana”. “Necesitamos convertirnos en verdaderos
comunicadores de la Buena Nueva, que implica pasar de
ser simples difusares del evangelio {como si fuera un
paguete de mensajes} para convertirnos en posibilitadores
de un encuentro real de la gente con Jesucrisio”'®.
Esos antecedentes, y muchos otros que no se
alcanzan a mencionar, muestran la necesidad de re-
flexionar eclesialmente con detenimiento en torno a tres
puntos clave que aqui nos limitamos solamente a esbo-
zar: 1. La necesidad de una teologia de la comunicacion
inculiurada en América Latina. 2. La misién evangeliza-
dora desde el escenario de los medios de comunicacion.
3. los retos planteados a la evangelizacion por los

cultura son dos momentos dialécticos de un mismo
proceso”". La inculturacion del mensaje evangélico en
Latinoameérica no puede darse de espaldas a su realidad
plural, polifacética, multicultural, sensibiizada de modo
especial por las maltiples manifestaciones mediaticas.

No se puede seguir evangelizando al estilo de
la conguista o la colonia. Se requiere una reflexion
teoldgica seria, que analice las implicaciones comunica-
cionales actuales de la vivencia evangélica en unas
sociedades que evolucionan vertiginesamente, al ritmo
de los dltimos avances tecnologicos en informacién y
comunicacion. La pregunta de fondo es, entonces, jqué
significa inculturar el mensaje evangélico en estas socie-
dades mediaticas?

nuevos avances tecnolgicos en comuni-
cacion e informacion.

» POR UNA TEOLOGIA DE LA
COMUNICACION INCULTURADA
Una evangelizacion inculturada

en Ameérica Latina presupone, de alguna
manera, una teologia de la comunicacion
inculturada, que creemos aun esta por
elaborarse. Evangelio y cultura estan es-
trechamente figados; por consiguiente,
sin una clara conclenciay acompanamiento
de los movimientos, rupturas y transfor-
maciones culturales, cualquier estrategia
evangelizadora puede quedarse a la zaga.
En los origenes mds remotos de las primi-
tivas iglesias cristianas, el Evangelio se
inserto en [a cultura de la época, y a partir
de alli ejercid toda su fuerza soterioldgica
liberadora. Por eso, en el contexto de la
evangelizacion, tanto la proclamacion de
la Buena Nueva como la respuesta de

gc_wmwa
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Una evangeliza-
cioninculturada en

it" América Latina pre-

supone, de alguna
manera, una teolo-
gia de la comuni-
cacién inculturada,
que, creemos, atn
esta por efaborar-
se. Evangelio y cul-
tura estan estrecha-
mente ligados; por
consigulente, sin
una clara concien-
dayacompafiamien-
to de los movimlen-
tos, rupturasy trans-
formaciones cultu-
rales, cualquler es-
trategia evangeliza-
dora puede quedar-

Se trata de hacer una teologia
que no resulte disociada de nuestra rea-
lidad latinoamericana. Puebla y Santo
Domingo nos han sefialado que fa mi-
sion evangelizadora de la Iglesia en el
continente se realiza mediante un em-
peno de comunidny participacion. En él,
los medios de comunicacion cumplen
un papel fundamental de mediacion para
la inculturacion del mensaje; no puede
desconocerse el poderoso influjo de los
modernos medios de comunicacian, sin
embargo, en muchas ocasiones el ma-
nejo que se hace de ellos lleva a que se
conviertan en fines exclusivos y a que se
pietda el propdsito basico de incultura-
cidn del mensaje. Esa conviccién de fe
de establecer una Iglesia participativa y
de comuntén, no centra su misién en
esos medios, sino que valiéndose sabila-
mente de eilos promueve la fe trinitaria
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conversion del pueblo estan mediatiza-
dos por la cultura. “La inculturacion de la
Buena Nueva y la evangelizacion de la

¢ pérez, Ob. cit., p. 20.

"' Vela, Jesus Andrés. Refacion Evangelizacién y Cultura - Problemas en
nuestra sociedad moderna, neofiberal y capitalista. Bogota: Ediciones
Paulinas, 1997, p.45.

% Sierra, Luis Ignacio. “Hacer teologia de la comunicacién desde América
Latina” en Encuentro “Teologia, Pastoral y Etica de la Cornunicacicn”,
DECOS/CELAM, Caracas, 1997, p. 27 - 41. Puede verse también sobre
este tema: DECOS/CELAM, Comunicacion: misién y desafio. Manual de
pastoral de la comunicacion. Bogota: Celam, 1997, 29 ed.

se a la zaga.

En su Método en Teclogdia,
Bernard Lonergan afirma que una

% y cristolégica’,
g

comunicacion inculturada del evangelio presu-

pone en los que predican y en los gque ensefian
un horizonte amplio que les permita comprender con
precisién, y desde el interior, la cultura y el lenguaje de
los pueblos a quienes se dirigen. Deben percibir los
recursos virtuales de esa cultura y de ese lenguaje y
utitizarlos con creatividad para que el mensaje cristiano
no sea un factor disdregante de dicha cultura, ni una
pieza extrana y sobreanadida, sino que se inserte en la
lirea de su desarrollo. En este momento hay que tener
en la comunicacion del evangelio un espiritu pluralista
que no considere que su tarea consiste en pedir a la
genie que renuncie a su propia cultura, hay que partir

pad
=y
2
£
E
1]
-
3
3
]
]
o
=]
o
m
5
z
g
&
m
-]



http://www.fastio.com/

ChhPD

o
=]
=)
"
~
=
.
z
2
T
g
3
3
£
134
£
>
o
E
b=
W

de la cultura de ellos y buscar los caminos y medios para
hacer de esa cultura concreta un vehiculo de comunica-
cién del mensaje cristiano'.

Una teologia de la comunicacion, por consi-
dguiente, se legitima y resulta pertinente porque, como
proceso de profunda significacion y comunién, tiene su
punto de origeny de culminacion en el misterio mismo de
ia Trinidad Divina. 1a comunidad humana tiene sumaxima
realizacion en la comunicacion eterna con el Creador.
Ambas realidades, teologia y comunicacion, se implican
mutuamenie. La teologia resulta incomprensible y se
desvirtda radicalmente si no se entiende como fa re-
flexion sobre el maximo don de autocomunicacién amo-
rosa de Dios con la humanidad, en su Hijo, por el Espiritu.
Y a su vez, toda comunicacion humana resulta trunca,
instrumentalizada, sin sentido y baladi si no alcanza su
plenitud maxima de expresion y significado en el misterio
trinitario de comunion y comunicacion de Dios'.

Por tanto, creemos que hacer teologia de la
comunicacién desde América Latina, implica escuchar y
dejar hablar alas mavorias que sufren pobreza, desplaza-
miento, violencia, terror, guerrilla, paramilitarismo; a
todas aquellas organizaciones populares que reclaman
un interlocutor democratico que las escuche y valore en
su dignidad de hijos de Dios. implica, ademas, valorar el
derecho real a la palabra participativa, comunitaria; a la
imagen digna; a la sonoridad festiva y bullanguera de
nuestros pueblos; a las diferentes simbolicas gestuales,
corporales, escritas y orales de nuestro realismo magico.
Porque toda evangelizacion es comunicacion, pero no
toda comunicacion es necesariamente evangelizadora'.

Dom Antonio do Carmo Cheuiche, obispo auxi-
liar de Porto Alegre, resume el proceso de inculturacién
como una doble y reciproca apropiacion entre evangelio
y cultura. El evangelio y laiglesia se apropian de etemen-
tos culturales, tales como el {enguaje y las estructuras
que no se oponen a la fe, con el fin de asegurar ia
comunicacion del mensaje y la comprension del signo
que es la Iglesia. Cada cultura se apropia del sentido
tltimo de la realidad, del saber de salvacion y de sus
medios, propuestos por el evangelio™.

La comunidad eclesial sigue luchando, no obs-
tante, por responder de la mejor manera a los desafios
delostiempos postmodernos. Tiene coma tareairrecusable
el imperativo evangéiico: *id por todo el mundo y procla-
mad la Buena Nueva a toda la creacion” {(Mc. 16, 15}, “y
sabed gue yo estoy con vosolros todos los dias hasta el
fin del mundo” (Mt. 28, 29). “Evangelizar -ha escrito
Pablo VI- es la gracia vy la vocacion propia de la Iglesia, su
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identidad mas profunda”’’. Por tanto, ante el avance de
las culturas y los cambios significativos de época, nos
dice Juan Pablo Il, “hallegado la hora de emprender una
nueva evangelizaciéon. Los fieles laicos -debido a su
participacion en el oficio profético de Cristo- estan plena-
mente implicados en esta tarea de la Iglesia®™.

Como afirma Jesds Andrés Vela, S.]., tedlogo y
pastoralista, el evangdelio se incuftura bien cuando, sin
perder nada de su fuerza original, genera fuerzas culiu-
rales nuevas que desembocan en ¢ambios y proyectos
historicos nuevos, que liberan y empujan hacia defante
a los pueblos. £l problema es que la reflexion cristiana,
desde el punto de vista de |a fe, esté siempre presente
en estos momentos de rupturas vy sintesis culturales. Si
las sintesis se hacen de espaldas a la fe, solo nos queda
coger ¢l tren en marcha, 0, como ha sucedido en mo-
mentos historicos determinados, perder definitivamen-
te el tren de la historia™. Debe darse, por consiguiente,
una correlacion critica entre evangelio y cultura; en cada
lugar la glesia se hace presente con hechos y practicas
que signifiquen en cada cultura lo que Jesis quiso decir
en la suya.

Pero todo ello resuita irrealizable, como afirmé
recientemente el cardenal John Foley en el Congdreso
“Cristianismo y regreso de lo sagrado”, en Padua, Italia si

...los hombres de 13 comunicacidén religiosa no son
auténticamente profesionales y creativos. Los cristia-
nos mismos deben instaurar, en los medios masivos de
comunicacion, el sentido de lo sagrado. Pero no para
imponer su credo en la socledad, sino para hacer
consciente ala sociedad de su fe, de modo que quienes
se enceentran en bdsqueda puedan tener 1a oportuni-
dad de encontrar no s6lo 1a fe en Dios, sino también el
sentido de la vida®.

* Lonergan, B. Métado en teologia. Salamanca: Sigueme, 1988, p. 348,
Citado por Gutiérrez, Mario, S.J. y Neira, German, 5.J., “La comunicacion
inculturada como funcion de la teologia”, en Theologica Xaveriana,
Bogota, N® 117, Ene-Mzo. 1996, p. 51. Puede verse también Pérez,
Gabriel Jaime, S.J)., “Evangeiizar la cultura: un desafio de comunicacion”,
en Theologica Xaveriana, Bogota, N? 94, Ene-Mzo 1890, p. 15- 28.

Cfr. Sierra, Luis $gnacio, ob. cit.

s lbid.

' Do Carmo Cheuiche, ob. cit., p. 85-86.

¥ Pablo VI, Evangelii Nuntiandi N. 14, 1975,

*  Juan Pablo ll, Christifideles Laici N. 34, 1988,
" Vela, ob. cit., p. 56.

®  Foley, John. "Dios regresa a los medies de comunicacion social”, en
Semanario E! Catolicismo, Bogota, noviembre 22 de 1998, p. 8.
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Ensuma, una evangelizacion medialica inculturada
efecliva no puede llevarse a cabo sin una pertinente
teologia de la comunicacion inculturada que tome con-
ciencia del estratégico papel que juegan hoy en las
sociedades postmodernas Jos medios masivos de comu-
nicacion y sus nuevas tecnologias.

» LA MISION EVANGELIZADORA
DESDE EL ESCENARIO DE LOS MEDIOS
No podemos desconocer que la evangelizacion
en Ameérica Latina ha atravesado varias etapas, desde el
periodomismo del descubrimien-
o y conquista espariolas
olallegadade los por-
tugueses. Durante
casi cinco siglos
prevalecieron la
predicaciony la
exhortacionala
fe catdlica, apos-
tolicayromana;
la mayoria de
veces con un ca-
racter autoritario,
moralizante y apo-
caliptico. La evange-
lizacion fue de caracter
oral, kerigmatica, con ampfia
insistencia en contenidos doctrinales, costumbres, ritua-
les y plegarias importadas e impuestas desde el imperio
esparnol.
Solo a partir del Concilio vaticano 1l (1962-
1965), y de varios documentos importantes del magiste-
rio eclesial, como Evangelii Nuntiandi (Pablo VI, 1975),
Catechesi Tradendae (Juan Pablo I, 1985), Aetalls Novae
(Juan Pablo It, 1994), y de las Conferencias Episcopales
Latinoamericanas de Medellin (1968}, Puebla (1979) y
Santo Domingo (1992), muy especialmente la Conferen-
cia de Medellin, comienza a darse otro enfoque a las
practicas de evangelizacion pastoral en el continente
latinoamericano. En 1970 surgio, asi mismo, el Departa-
mento de Comunicacion Social del Celam, DECOS, que
asumio el liderazgo en politicas de comunicacion en la
Iglesia continental.

7 Defois, Gy Tincg, H. Lesmédias et!'Eglise- Evangslisation et information:
le conflit de deux paroles. Paris: CFPJ, 1997.
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la palabra de la Iglesia, sobre todo en lo relacionado con
lo espiritual y evangelizador. El mensaje es noticia solo
si se inscribe dentro del debate sociopolitico v en la
actualidad; de o contrario, resulta inclasificable para los
medios.

Por tanto, los procesos modernos de evangeli-
zacion en el continente latincamericano tienen que dar
buena cuenta del uso y manejo del escenario mediatico,
principalmente radio, television y prensa, al igual que de
las llamadas ‘nuevas’ tecnologias de la informacion:
internet, mullimedia, etc. Si el escenario continental es
el de una cullura popular emergente, que accede a
través de los modernos medios a nuevas formas cultura-
les, 1a Iglesia no puede dejartos de lado, dada su pode-
rosa influencia soclocultural. Sin embargo, de nada sirve
emplear los medios si, de una parte, los programas de
radio o television, patrocinados por las iglesias, siguen
trasladando casi mecanicamente el culto al ambito de los
medios. O si, de otra parte, la renovacion udica en los
modos de viviry expresar la fey el cutto se espectacularizan
de tal modo que son mas la puesta en escena que la
interaccion humana personalizada.

Sin lugar a dudas una presencia eclesial en los
modernos medios de informacién y comunicacion, mas
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acorde con sus ienguajes especificos propios, puede
contribuir a dinamizar los procesos de evangelizacion
incullurada gue constituyen el objetivo pastoral de la
Iglesia latinoamericana.

» RETOS DEL INMEDIATO FUTURO PARA

UNA EVANGELIZACION INCULTURADA

EN SOCIEDADES MEDIATICAS

DE AMERICA LATINA

Mas que el Evangelio, los evangelizadores de-

ben asumir los cambios cullurales. No se puede desco-

nocer que habitamos en un continente abatido por la

pobreza, la violencia y la exclusion. Los beneficios de las

nuevas tecnologias todavia no llegan a las inmensas

mayaorias. Las politicas estatales de informacion, comuni-

cacion y educacion siguen en déficit de cobertura. No

obstante, la sensacion que se percibe es la de globaliza-

cion y mundializacion, asi éstas no lieguen a quienes tal
vez mas lo necesilan.
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de {a ciudad post-industrial y postmoderna. tllos consli-
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tuyen el estilo de vida actual mas intenso vy universal, con
el cual hay que sintonizar en el propésito evangelizador.

Juan Pablo {1, con ocasion de la Asambiea Plena-
ria del Consejo Pontificio de las Comunicaciones Socia-
les (20 de marzo de 1998), dijo:

el mensaje salvifico encomendado a la iglesia para su
proclamacion <<hasta los confines del mundo>> (Hch,
1,8) debe conservar todo su frescor y atractivo incluso
cuando se dirige a cada nueva generacion y se expresa
creativamente en cada uno de los medios... Por ello, la
predicacion del Evangelio no solo ha de inculturarse en
el mundo de las comunicaciones soclales, sino que en
este mundo v a través de él, debe encarnarse en ese
abanico de culturas, antiguas y modernas, a las gue los
medios modernos nos van abriendoe el acceso .

Evangelizar con los modernos medios de comu-
nicacion es una necesidad y no una opcion. Por ello, la
iglesia tiene una serie de desafios fundamentales para
inculturar medidticamente el Evangelio en América Lati-
na: acercarse al pueblo con voluntad real y efectiva;
centrarse en el conocimiento de la(s) cultura(s) que
quiere evangelizar; estudiar la cosmovision del pueblo,
analizar sus valores y formas de relacién; conjugar el
lenguaje de cada medio de comunicacion con el lengua-
je cultural especifico del pueblo; producir imagenes
humanas, transparentes, incluyentes, justas, ladicas, ve-
ridicas que coincidan coherentemente con lavida de una
comunidad de fe,

“Necesitamos pensar la comunicacidon del Evan-
gelio del Reino desde este nuevo escenario, en donde
el mercado se constituye no solo como un simple lugar
de intercambio de mercancias sino como parte de
interacciones socioculturales mas complejas. Se trata
de incorporar la Iglesia a esta suerte de nueva cultura
informativa, creada por la comunicacion mederna, con
nuevos lenduajes, nuevas técnicas, nuevos compaorta-
mientos socioldgicos™®. Los medios son mediacidn
indispensabie para la evangelizacidon en l1a lglesia. La
inculiuracion medidtica tiene que ver con las formas
mediaticas en que se comunica el evangelio. El dilema
no es, solamente, si la Idlesia debe 0 no estar en los

2 Cfr. Do Carmo Cheuiche, Cb. cit., p. 179.

B Chr. Secretariado Comision Episcopal de MCS. Boletin MCS, Madrid, N®
193, Jul-Sept. 1998,

M Cfr. Pérez, ob. ¢it., p. 25-26.
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medios de comunicacian, sino saber si esa presencia
alii es evangelizadora o no. Hay que conocer como los
medios contribuyen a construir comunion y participa-
cion, porgue elios son instrumento y campo de evange-
lizacion. «
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