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-Los hombres son las palabras
con las cuales Dios narra su bistoria-,
£, Schifleheeckx

esulta bastante aventurado, por eso lo excluyo de mis intenciones
particulares, presentar ante ustedes en el breve lapso de tiempo de
una ponencia todo lo que significa e involucra un tratado sobre
teologia de la comunicacion; tarea, por cierto, bastante ardua e
inconclusa hasta el momento. Por tanto, mi interés aqui es tan sélo
compartir unas cuantas reflexiones desde la perspectiva teoldgica
latinoamericana sobre la comunicacién. Algunos puntos que puedan
despertar en nosotros nuevos interrogantes y que, a mi juicio,
considero imprescindibles y urgentes para la comprension de este
desafiante signo de los tiempos actuales y del milenio adveniente.

El mensaje del S.S. Juan Pablo I en la 31a. Jornada Mundial para las Comunica-
ciones Sociales, divulgado bajo el tema: Comunicar a jesiis: el Camino, la Verdad
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yla Vida (fn. 14,0), (24 Enero 1997), nos invita ferviente-
mente 4 meditar y actuar no s6lo sobre la contribucion
especifica que los medios de comunicacién pueden hacer
para difundir Ja Buena Noticia de la salvacion en Jesucristo,
sino, sobre todo, 4 una «urgente v eficaz comunicacién —
también a través de los medios— de una fe vivida que
paraddjicamente crece al ser compartida.,

No podemos pues, permanecer ajenos a esta interpelacion
que nos toca sensiblemente como comunidad de cristianos
en este continente. Este texto contribuye en esa medida a
apuntalar una reflexién teologica contextual sobre la
comunicacién en América Latina, bastante necesaria y
urgente por cierto.

Y es precisamente dentro del contexto referencial de la
Ultima Conferencia General del Episcopado Latincamerica-
no en Santo Domingo (1992), y de la Instruccion pastoral
Aetatis Novae (1992), donde quiero inscribir estas reflexio-
nes. Porque en el acontecimiento eclesial de Santo Domin-
2o s¢ exponen con mayor madurez teoldgica y pastoral los
frutos sembrados y recogidos ya en Medellin y Puebla para
todo nuestro continente. Y en la Aetatis Novae la Iglesta
universal se apropia con responsabilidad particular de este
signo de los tiempos, y nos anima a profundizar el sentido
de todo lo que se refiere a las comunicaciones y los medios
(Cfr. Introduccién, 3, Conclusion, 22). No quiero con ello
desconocer los demés documentos eclesiales que han ido
cimentando Ia labor de evangelizacidn, sino al presuponer-
los, tratar de ubicarnos en un contexto mas cercano. La
mision de la Iglesia es evangelizar, asi lo enseftd Pablo
V1. Evangelizacién es comunicacion, concluyd Puebla
en 1979, Cultura es comunicacion, afirmé Juan Pablo 1l
en 1984, Y Santo Domingo en 1992 nos alienta como
tarea fundamental a hacer nueva evangelizacién para
una nueva cultird, enarticulacion efectiva con el mundo de
la comunicacion.

Todo ello con la conviccidn de que no podemos seguir
expectanies y pasivos, $ino que es importante actuar con
relacion a los procesos de comunicacion, que son
cultura y evangelizacién. Porque son «actualmente el
camino privilegiado para la creacion y para la transmision
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de la cultura- (AN, 13}. El reto estd ahi y es bien dificil de
asumir: ¢cémo anunciar a Jesucristo hoy en la cultura
medidtica que vivimos? O, como nos interpela el Papa:
«Podemos reivindicar un lugar para Cristo en los nuevos
medios®'.

Este texto entonces intenta recorrer con €s¢ espiritu cuatro
partes: en la primera, nos situamos en los desafios pastorales
y resistencias planteados a nuestra cultura cristiana en el
documento de Santo Domingo, como nuevo escenario
econdmico-social y cultural-comunicacional latinoamerica-
no, En la segunda parte, no podemos hacer caso omiso de
los implicitos e interpelaciones socioculturales que consti-
tuyen la preocupacion mds latente del mundo de la Comu-
nicacién Social en nuestro continente, por ello nos referi-
mos ripidamente a €508 nuevos escenarios y esas nuevas
sensibilidades comunicacionales que reconfiguran nuestra
cultura en la actualidad. En la tercera parte, buscaremos
articular, a partir de ka realidad antes descrita, la pertinencia
y la relevancia temdtica de una teologia de la comunicacion
desde América Latina, como discurso legitimo dentro del
panorama teoldgico. Finalmente, insinuaremos algunas
repercusiones para una pastoral fatinoamericana de la
comunicacion.

Desafios pastorales y resistencias planteados a
nuestra cultura cristiana latinoamericana

En este punto me refiero, de modo particular, a la segunda
parte del documento de Santo Domingo?, centrada en:
«fesiicristo, evangelizador viviente en su Iglesias, 1a cual se
cierra con el capiftulo I referido a La cultura cristiana. Alli
nuesiros obispos nos hacen una cilida invitacion a recono-
cer todo el potencial de riqueza soterioldgica y comunica-
cional que encierra una evangelizacion inculturada:

' Cfr. JUAN PABLO ll, S.S. Comunicar a Jesus: el Camino, ia
Verdadyfa Vida. 31a. Jornada Mundial paralas Comunicacio-
nes Sociales, Roma, Enero de 1997.

2 Cfr. SANTO DOMINGO. Conclusiones de ia IV Conferencia
General def Episcopado Lalinoamericano, Octubre 12 a 28 de
1992. Bogota: CELAM, 1992, p. 143 -164.
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sla accién de Dios, a través de su
Espiritu, se da permanentemente en
el interior de todas las culturas... La
analogia enfre la encamacién y ia
presencia cristiana en el contexto
socio-cultural ¢ histérico de los pue-
blos nos lleva al plantcamiento teold-
gico de Ia inculturacién. Esta incultu-
racién es un proceso conducido des-
de el Evangelio hasta el interior de
cada pueblo y comunidad con la
mediacion del lenguaje.y de los sim-
boles comprensibles y apropiados a
juicio de la Iglesia- (S.1D., 243).

+La evangelizacion, anuncio del Reino, es comunicacidn,
para que vivamos en comunién (cf. DP 1063): ‘Lo que
hemos visto y oido, 0s lo anunciamos, para que también
vosoLros estéis en comunidn con nosotros. Y nosolros
estamos en comunién con el Padre y con su Hijo
Jesucristo’ (1Jn.1, 3}. Cada persona y cada grupo humano
desarrolla su identidad en el encuentro con otros (alteri-
dad). Esta comunicacion es camino necesario para llegar
a la comunién (comunidad). Ta razdn es que el hombre
ha sido hecho a la imagen de Dios Uno y Trino, y en ¢l
corazdn de le Revelacién encontramos su misterio trini-
tario como la comunicacién eternamente interpersonal,
cuya palabra se hace didlogo, entra en la historia por obra
del Espiritu e inaugura asi un mundo de nuevos encuen-
tros, intercambios, comunicacidn y comunion. Esta co-
municacion es impertante no s6lo con el mundo sino en
el interior de Ia Iglesia... Asise da ung relacion muy intima
entre evangelizacion, promocién humana y cultura, fun-
dacta en la comunicacidn, lo que impone a la Iglesia tareas
y desafios concretos en el campo de la comunicacion
social... (8.D., 279).

En la misma ténica invitatoria encontramos la nastriccicn
pastoral Aetatis Novae (1992):

«El primer aredpago del tiempo moderno es el mundo de
fa comunicacion, que estd unificando a la humanidad v
transformandola —como suele decirse— en una ‘aldea
global’. Los medios de comunicacién social han alcanza-
do tal importancia que para muchos son el principal
instrumento informativo y formative, de orientacidn ¢
inspiracion para fos comportamientos individuales, fami-
liares y sociales... En este contexto animamos a los
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cen el sentido de todo lo que se refiere a las
comunicaciones y 4 los medios de comunica-
cién v a traducirlo en proyectos concretos y
realizables: (A.N. 1- 3). )

»Las dltimas décadas han sido asimismo el
escenario de novedades espectaculares en

Esto ha implicado tanto una ripicda evolucién
de antiguas tecnologfas como la aparicion de
nuevas tecnologias de telecomunicacion y
comunicacion social... La utilizacion de los
nuevos medios de comunicacién ha dado
origen a lo que se ha podido llamar ‘nuevos lenguajes’ y
ha suscitado posibilidades ulteriores para la misién de la
Iglesia, asi como nuevos problemas pastorales... En este
contexto animamos a fos pastores v al pueblo de Dios a
que profundicen el sentido de todo lo que se refiere a las
comunicaciones y a los medios de comunicacidn y a
traducirlo en proyectos concretos y realizables (AN, 2, 3).

Pero no sélo es una invitacién k que se nos hace a través
de estos documentos, es también un diagndstico serio, con
todas sus exigencias y desafios, que muestra en qué ancla
nuestra realidad cultural continental, haciendo eco de
continuidad de la linea pastoral comenzada por el Vaticano
I1, y de aquel ‘'sordo clamor de los pobres de América Latina’
proclamaco en Medellin (1968), al igual que‘et de los
‘rostros sufrientes de los pobres’ descrito por Puebla (31-
39), (1979), ofreciéndonos en el capitulo sobre Promocicn
humana, los ‘nuevos rostros suftientes de los pobres’ (8.D.,
107-110, 178, 219, 221), (1992).

Es desde el ‘espesor de nuestra realidad’, y dentro del
diagnéstico de los maltiples desafios pastorales que nos
describe Santo Domingo, en donde necesitamos develar y
explicitar una teologia latinoamericana de la comunicacion.

Esa realidad, con la que tropezamos a diario y que nos
interpela dramdticamente desde Medellin hasta Santo Do-
mingo, que nos muestra como continente multiétnico y
pluricultural, de culturas originarias, indigenas, afroameri-
canas y mestizas que en su respectiva identidad son igual-
mente ‘semillas del Verbo', pero que han sufrido ademds de

pastores y al puebio de Dios a que profundi-

materia de tecnologias de comunicacién.
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silencio y olvido, esclavitud brual y discriminacion racial,
negacion real de acceso a la palabra (S.D. 244 a 247).

Nos presenta también la cruda realidad de la crisis genera-
lizada de valores, la corrupcion administrativa, [a impuni-
dad, el deterioro creciente de la dignidad humana, la cultura
de muerte, violencia, terrorismo, drogadiccién y narcotrifi-
co(8.D. 232 2306). Sobresale, en igual forma, el diagnéstico
sobre los desajustes producidos por la cultura moderna y
posmoderna donde prevalece el poder masivo de los
medios de comunicacién, con frecuencia al servicio de
contravalores, el olvido y resistencia del hombre moderno
frente a la trascendencia, el vacio ético y el individualismo
reinante, la incoherencia entre valores del pueblo, inspira-
dos en principios cristianos, y las estructuras sociales
generadoras de injusticias, que impiden el ejercicio de los
derechos humanos (S.D. 253).

Nos describe también la cultura moderna, de Ia ciudad, de
las grandes metrdpolis latinoamericanas, rodeadas de peri-
ferias de pobreza y miseria, del hombre urbano influido por
los medios de comunicacién social, dindmico, proyectado
hacia lo nuevo, consumista, audiovisual, anénimo y des-
arraigado (8.D. 252-262)*. La creciente urbanizacidn cosmo-
polita con todas sus contradicciones y retos, de- avances
tecnoldgicos y bienes de consumo confrontados con vastas
periferias de pobreza y miseria, de desarraigo v desplaza-
miento (S.D. 253). La interpelante realidad educativa lati-
noamericana, con la exclusién del acceso a la educacién
hisica, la crisis de la familia como primera educadora, de la
Universidad y el proyecto de hombre que estd formando, de
las relaciones entre educacion estatal y educacion cristiana
($.D. 267 a 270).

Finalmente, como algo que nos ataiie mas directamente, fos
desafios planteados en materia de comunicaciones por Jas
nuevas tecnologias, especialmente la television, los grandes
grupos que concentran la propiedad y produccion de los

3 Ctr. CODINA, V., Nuevos rostros en Santo Domingo. EnNuevos
rostros para una comunicacién solidaria. Quito, 1994, p. 29.
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medios masivos, que van imponiendo una cultura que
estimula el hedonismo, el consumismo y atropella nuestras
culturas con sus valores e identidades (S.D. 280). O dentro
de los retos actuales, la necesidad de una evaluacién critica
de los medios y su impacto sobre la cultura, la necesidad de
favorecer a través de ellos la solidaridad y el desarrollo
integral de la persona humana, al igual que el andlisis critico
de las politicas y estructuras que subyacen a los medios, o
el mismo derecho a la informacién y la comunicacion (AN.,

12,13, 14, 15).

A esta ripida ojeada de nuestra realidad que nos ofrece
Santo Domingo y Aetatis Novae hay que agregar, sin duda
en las postrimerias de este siglo, la atmésfera de moderni-
dad inconclusa y posmodernidad inducida en la que se
hallan inmersas nuestras diferentes culturas.

América Latina ha vivido varias veces la realidad de la
incomunicacién v la violencia que ésta conlleva, Las luchas
entre indigenas, conquistadores y colonizadores sin duda
marcaron la fatalidad de ricas y diversas culturas autéctonas.
Se silenciaron los lenguajes aborigenes y se adopté por la
fuerza y dominacién otro lenguaje y otras expresiones
culturales. Mis tarde, las luchas de liberacién y la proclama
de las nuevas repiblicas se hicieron desde ¢l lenguaje de las
castas y las élites ilustradas, sin un real consenso y partici-
pacion de las comunidades geopoliticas implicadas; al
primer distanciamiento y silencio se afadié unoc nuevo
desde el interior de nuestro mestizaje, que hizo imposible
nuestro reconocimiento tanto en el interior de un mismo
pais como en el conglomerado de paises latinoamericanos
donde no encontramos todavia lazos de unidn, solidaridad,
reconocimiento y pertenencia, Una tercera ola se vive y en

.ella los medios masivos de comunicacion, las doctrinas

forineas asumicas acriticamente, la nueva dominacion de
los centros internacionales del poder econémico —adicién
hecha de nuestras luchas internas contra la corrupcién
politica— bloquean nuevamente nuestros lazos potenciales
de comunicaci6n e integracion. Se hace patente el reclamo
urgente por una nueva prictica comunicativa emancipado-
ra, liberadora y pacifista... Como un eco de los viajes de
Colén, hace quinientos arios, la violencia, el silencio y la
soledad de las victimas de los conquistadores en América
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latina, todavia se escucha como un grito de reclamo de
una mejor comprension reciproca en el concierto de las
naciones’,

Como si fuera poco, vivimos en la actualidad un clima
marcado por la fragmentacion y relativizacién de los discur-
sos de toda indole, donde el intercambio, el didlogo, la
participacién, llamado a ser el protagonista en la era de las
comunicaciones, ha quedado limitado a pequefios grupos
sin capacidad de decision. Esta situacién ha generado un
gran vacio, dentro del mundo globalizado, en el campo del
pensamiento y la cultura. En la misma proporcién que ha
crecido el optimismo tecnoligico lo ha hecho el pesimismo
culturaP. Todo bajo el signo predominante de la ausencia
o vacio de Dios, con su contrapartida de bisqueda confusa
yacuciosa. De un neoliberalismo reinante pregonado como
el Gnico modelo econémico capaz de superar la crisis, no
obstante los altos costos sociales y la multiplicacién expo-
nencial de la pobreza. De un control centralizado del
sisiema de medios que atenta contra la pluralidad e identi-
dad cultural, con un desarrollo tecnolégico que ofrece
perspectivas antagdnicas de inclusion elitista y exclusion de
inmensas mayorias®.

En fin, el desencanto generalizado ante las grandes prome-
sas de nuestra sociedad, el descrédito e incredulidad ante
posibles utopias de cambio social por construir una socie-
dad mds humana, justa, democritica y solidaria. Donde el
esteticismo suave, fight, el consumismo atosigante, la
minimizacién de todo pareciera ser la salida, ahogando
grandes aspiraciones porque estd demostrado que no
podemos cambiar la realidad’. Dentro de este panorama,
como fenémeno tipico importante de la posmodernidad, la

¢ Cfr. SIERRA, F. Una filosofia de la comunicacion.-Inédito.
Bogota: Pontificia Universidad Javeriana, 19983, p. 8.

s Cfr. PODETTI, J. Ramiro. La posmodemidad, un reto a la
evangelizacion inculturada. En Revista Javeriana, No. 630,
Nov-Dic.1996, p.377.

& Cfr. OCIC-AL, UCLAP, Unda-AL. Nuevos rostros para una
comunicacién solidaria. Lineas de accién 1994-1997. Quito:
La institucion, 1994, p. 321-322.

7 Cfr. MARDONES, J.M. Posmodernidad y fe cristiana. En Ren-
glones No. 34, Guadalajara: ITESQ, 1996. p.56-60.
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cultura de la imagen con todas sus implicaciones éticas®, y
sobre la cuval escucharemos mas adelante importantes
reflexiones.

Como podemos darnos cuenta, se trata de un nuevo
escenario, someramente esbozado, que nos exige cambios
en nuestras pricticas comunicativas eclesiales, que nos
exige una actitud de apertura para adecuamnos a nuevas
realidades, un renovado espiritu evangelizador. Escenario
por demis desafiante en donde debe desplegarse una
teologia latinoamericana de la comunicacién.

Nuevas sensibilidades
Y nuevos escenarios comunicacionales

Contrastante con esa realidad estd el horizonte dindmico y
creativo del trabajo de investigacion comunicacional en el
continente, con reconocimiento a escala mundial, el cual no
podemos ignorar en sus miltiples interpelacionés ¢ impli-
citos socio-culturales. '

Sobresale en los investigadores mds destacados del conti-
nente, su interés por dejarse cuestionar por la realidad mads
que por las teorias y por redisefiar radicalmente la investi-
gacién en comunicacién. Segin uno de los mids sobresalien-
tes, Jestis Martin Barbero, por ejemplo, y para noextendler-
me citando a otros igualmente significativos, hoy es impo-
sible entender lo que pasa en la investigacidn latinoameri-
cana de la comunicacién, por fuera de las recreaciones y
rupturas de lo social, por fuera del vacio de significacion que
sufre nuestra democracia o de la sintomdtica centralidad de
las comunicaciones en los proyectos de privatizacién, de la
absorcién de la esfera piiblica por los medios masivos?. Se
vive y se siente hoy dia la necesidad del ‘desplazamiento del
concepto de comunicacion al concepio de cultura’. Despla-

® Cir. PEREZ, Gabriel J, Aspecto ético de la posmodernidad, En
Revista Javeriana No. 630, Nov.-Dic, 1996. Bogota: Pontificia
Universidad Javeriana. p.403 a 415.

® Ctr. MARTIN BARBERQ, J. Comunicacicdn fin de siglo. ¢Para
dénde va nuestra investigacion?. En Telos, No. 47, Sept-Nov.,
1996.Madrid: Fundesco.
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zamiento de un concepto de comunicacion que, como bien
sefiala Barbero, sigue atrapado en la problemdtica de los
medios, los canales y los mensajes, a un concepto de cultura
que nos permita pensar los nuevos procesos de socializacion,
Fs decir los procesos a través de los cuales una sociedad se
reproduce, esto es sus sistemas de conocimiento, sus cdigos
de percepcidn, sus codigos de valoracion y de produccion
simbélica de la realidad. Se trata de pensar los procesos de
comunicacién hoy no desde las disciplinas, sino desde los
problemas y las operaciones del intercambio social™.

Se trata también de pensar la riqueza que encierra la
pluralidad, lu heterogeneidad cultural de nuestros paises.
Somos continente de oralidad y de imagen visual viva, de
polisemia de significaciones, del verbo, la imagen y la
palabra fluida. Somos un continente de una identidad
comunicacional miltiple, rica v variada. Por eso, se trata de
entender ahora la nueva reconfiguracién de los estudios de
comunicacién en el continente en torno a tres énfasis'': a)
La comunicacion es cuestion de cultura, de culturas y no
s6lo de ideologias. b) La comunicacion no es sélo cuestion
de aparatos, de estructuras, sino también y principalmente
de sujetos, de actores sociales. ¢) La comunicacidn es
cuestion de produccién, y no sélo de reproduccion.

Con ello se abre el panorama hacia nuevas sensibilidades,
nuevas escenarios comunicacionales, entre los cuales so-
bresale: El desordenamiento y descentramiento de lo cultu-
ral, a partir de Ia hibridacién y el mestizaje producido por
el universo audiovisual, particularmente la television, sobre
todo en las culturas populares urbanas y sus procesos de
migracion y fragmentacién; la asimilacién del discurso
politico al modelo de comunicacion que propone especial-
mente la television; las nuevas socialidades o nuevos modos
de ‘estar juntos’ en los nuevos escenarios urbanos, donde se

1 Cfr., MARTIN BARBERO, J. Perder el objetc para ganar el
proceso, En Signo y Pensamiento No. 18, Bogota: Universidad
Javeriana, 1991, p. 21-29.

" Cfr. MARTIN BARBERO, J. La comunicacién un campo de
problemas a pensar. En Colombia: Ciencia y Tecnologia, Vol.
11, No. 2, Bogota: Colciencias, abril-junio 1993, p. 3-9.
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entretejen diferentes imaginarios: de jévenes, de espacios,
de acontecimientos, de ‘no-lugares’, entre otros; y la recep-
cién vy usos sociales de medios y el consumo cultural,
indagando lo que la comunicacién tiene de intercambio
entre sujetos socialmente construidos para construir/des-
truir el tejido comunicativo de la democracia”. Y algo
también muy importante, desglosado por Barbero: el reen-
cantamiento del mundo a través del medio masivo como
elemento fundamental del contacto religioso, de la celebra-
cién religiosa, de la experiencia religiosa®.

Este es, muy rapidamente eshozado y sin profundizar, un
panorama de la investigacién en comunicacion en nues-
tro continente.

¢Por qué una teologia latinoamericana
de la comunicacién?

Sobre ese telén de fondo —a nuestro juicio indispensable—
inscribimos este interrogante aparentemente insulso pero
bastante comprometedor, vdlido sin duda para cualquier
contexto humano, pero particularmente significativo para
nosotros. Porque la respuesta a este interrogante no puede
equivaler 2 otra cosa que responder a Ja razon de ser y
fundamento altimo de la comunicacién humana, sin la cual
no existiria la mas remota posibilidad de expresion para el
hombre en general.

Esta teologia no puede disociarse de la fibra de nuestra
realidad continental. No podemos olvidar que la manera
como la Iglesia quiere afrontar los graves problemas que
nos acosan en el continente es a través de su mision
evangelizadora. Asi nos lo han senalado particularmente
Pueblay Santo Domingo. Esta misién se realiza mediante un

2 Cfr, MARTIN BARBERQ, J. Comunicacion fin de siglo. ;Para
ddnde va nuestra investigacidn?. Op.Cit.

13 Cir. MARTIN BARBERO, J. Secularizacion, desencanto y reen-
cantamiento massmedidtico. En Pre-textos. Conversaciones
sobre la comunicacién y sus contextos. Cali; Ed. Universidad
del Valle, 1995. p. 177-192.
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empeiio de comunién y participacion, empefio en el cual
los medios de comunicacién cumplen un papel fundamen-
tal de mediacién. Sin embargo, esa conviccion de fe, de
establecer una Iglesia de comunion y participacion, no
centra su misién en esos medios sino que radica en el
fondo en la fe trinitaria y cristoldgica que la sustenta. Asi
se expresa Puebla:

Después de la proclamacién de Cristo que nos ‘revela’ al
Padre y nos da su Espiritu, llegamos a descubrir Ias raices
tltimas de nuestra comunidn y participacién. Cristo nos
revela que la vida divina ¢s comunidn teinitaria. Padre,
Hijo y Espiritu viven, en perfecta intercomunion de amor,
el misterio supremo de 1a unidad. De alli procede todo
amor y toda comunién, para grandeza vy dignidad de la
existencia humana... La Evangelizacion es un llamado a
la participacion en la comunién trinitarias (D.P, 211 - 218),

Santo Domingo por su parte, es muy explicito cuando dice:

«La Evangelizacién, anuncio del Reino, es comunicacion,
parz que vivamos en comunién (cf. DP.1063): ‘Lo que
hemos visto y oido, os lo anunciamos, para que lambién
vosoiros estéis en comunion coti nosotros. Y nosotros
estamos en comunion con el Padre y con su Hijo fesucris-
to’(1Jn.1,3). Cada persona y cada grupo humano desarro-
lla su identidad en €l encuentro con otros (altericdad). Esta
comunicacién es camino necesaric para llegar a la
comunion (comunidad). La razén es que el hombre ha
sido hecho a la imagen de Dios Uno y Trino, v en el
corazon de la Revelacidn encontramos su misterio trini-
tario como la comunicacién eternamente interpersonal,
cuya Palabra se hace didlogo, entra en la historia por obra
del Espiritu e inaugura asi un mundo de nuevos encuen-
tros, intercambios, comunicacidn y comunidn. Esta comu-
nicacién es importante no s6lo con el mundo sino en el
interior de la Iglesia- (S.D., 279).

Ahora bien, para que se haga realidad la comunién humana
de [a Iglesia, es preciso comprender en qué forma puede
ocurrir en los hombres la participacion de la vida trinitaria.
Dicho de otra forma, no se puede pretender que los
cristianos vivamos en comunion y participacion verdadera,
sino en la medida en que en nosotros se opere la misma
comunion y participacion trinitaria. Esta afirmacién un tanto
utGpica y extrafa, no es otra cosa que uno de los elementos
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centrales de la doctrina cristiana: la de [a divinizacién del
hombre, es decir, la posesién de la gracia divina. Fl fenémeno
por el cual tenemos acceso a la divinidad no sélo para
establecer una relacion estrecha con el ser divino, sino que
nos permite lograr una misteriosa simbiosis por la cual
participamos realmente de la vida divina como sabemos que
Jests, Dios, participa realmente de nuestra humanidad*,

Teoldgicamente hablando, podemos decir, que el cristiano
transformado por la gracia, comienza a pensar y a entender
el mundo y la realidad como los entiende Dios.

<Elentendimiento divino es el Verbo, la Palabra del Padre,
la Sabiduria del Padre; entendimiento divino que en
cuanio comunicado al hombre, es la Palabra encamada
0 espacio-temporalizada; es Jesis de Nazareth. Por
consiguiente estamos afirmando que la gracia ocurre por
una filiacion en el Hijo encarmado-’.

De esta forma, el cristiano queda constituido trinitaria-
mente: su estructura Gntica es de comunién y esa misma
realidad le adviene por participacién. Toda la esencia del
cristiano, podriamos decir, es comunion y participacion®®.
En ese sentido, la labor evangelizadora de la Iglesia no es
otra que pretender la participacién trinitaria, que muchos
cristianos constituidos por la comunién y la participacién,

transformen la realidad eclesial del continente al establecer

una verdadera comunidad nacida de la comunidn trinitaria
participada en los cristianos y ejercida en la entrega total de
si y en el amor indisoluble entre los hermanos del mismo
Padre".

En este contexto, una teologia de la comunicacion, se
legitima, justifica, y resulta del todo pertinente, porque
como proceso de profunda significacion y comunidn, tiene
su punto de origen y culminacién en el misterio mismo de

 Cfr. MUNERA, A. Comunicacion en la Iglesia, En Theo-légica
Xaveriana, No. 74, Bogota: Pontificia Universidad Javeriana,
Enero-Marzo 1985, p. 83-103.

* |bid. p. 92.

*® |bid. p. 93.

7 |bid. p. 93.
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la Trinidad divina. Es en la vivencia intima de Dios, donde
en ltimo término, la comunidad humana tiene su maxima
realizacion, la raz6n mds profunda de su existencia, la cual,
teoldgicamente expresaca, no es otra cosa que 1a aspiracion
a una vivencia plena, profunda, eterna, de comunicacion
con Dios. Por consiguiente, una reflexion teolégica sobre [a
comunicacion resulta completamente pertinente en la me-
dida que sea una reflexion sobre la comunicacién humana
hecha ‘a la luz de la revelacién divina’. Y en ese sentido, la
teologia cristiana no s6lo tiene la posibilidad sino que estd
calificada para pronunciar una palabra legitima acerca de
la comunicacién basada en el hecho de que ella es el
discurso del sentido absoluto y dltimo (escatolégico) de
todas las cosas, esto es, el Dios que se nos ha revelado
en Jesucristo.

Ambas realidades, teologia y comunicacién, se implican
mutuamente, es decir, la teologia resulta incomprensible y
se desvirttia radicalmente si no se entiende como la re-
flexion sobre el maximo don de autocomunicacion amorosa
de Dios a la humanidad en su Hijo por el Espiritu. Y a su vez,
toda comunicacidn humana resulta trunca, instrumentaliza-
da, sin sentido y banal si no alcanza su plenitud mixima de
expresién y significatividad en el misterio trinitario de
comunién y comunicacion de Dios.

Asi pues, reflexionar o intentar una teologfa de la comuni-
cacion, equivale, en el fondo, a ptantearnos la realidad que
siempre ha gobernado y gobernard la historia de todos los
tiempos, expresada en estos términos por el Maestro
Eckhart: -Si Dios es realmente Dios, entonces €l es lo mis
comunicable de todo-. El Verbo encarnado de Dios nos
manifiesta toda la significacién divina del lenguaje, como
Palabra de Dios que llama y convoca el mundo a la
existencia. En tal sentido la encarnacién del Verbo de Dios
es la norma de cualquier accidn o expresion que pretenda
ser significativa para los hombres.

Seguin la fe cristiana, €l acercamiento y la comunién entre
los hombres es el fin primero de toda comunicacion, que
tiene su origen y modelo supremo en el misterio de 1a eterna
comunién divina del Padre, del Hijo y del Espiritu Santo que
existen en una misma vida divina.
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Es precisamente ‘ala luz de’ ese misterio de intercomunicacién
winitaria como podemos iluminar desde la fe todos los
procesos comunicacionales de la humanidad. Es ‘ala luz de’
ese infinito misterio de comunicacién encarnada como
podremos insertarnos en un proceso de auténtica evange-
lizacién inculturada. No hay otro camino de acceso al
misterio de la Trinidad mas que la revelacion histdrica. El
hombre nunca hubiera llegado a descubrir la intimidad de
Dios si éste no se hubiera manifestado {comunicado) y
revelado en la historia humana®®. Porque es al interior de fa
dindmica vida trinitaria, de comunién y comunicacién

vivificantes, fuente y vida de toda comunicacién humana-

mente posible, como podemos entender la teleologia
misma de la comunicacién.

La comunicacién asi, desde su vertiente mds genuina, es
decir, la vertiente trinitaria, hasta la expresién humana mas
banal y corriente, resulta ser locus theologicus de manifes-
tacién y revelacion de la voluntad salvifica de Dios para toda
la humanidad. Este Jocus theologicus se cristaliza y encama
en las culturas nuestras de cada dia, en los diferentes
procesos de significacion y mediacion de construccion de
sentido del devenir humano. De ahi que una teologfa de la
cultura sea ante todo una teologia de la comunicacion, y una
reflexidn teoldgica sobre la comunicacidn no sea otra cosa
que la reflexién sobre el misterio de comunién (comunica-
cién) de Dios con la humanidad, hecho cotidianidad
expresiva en cada cultura,

En la autocomunicacion plena, libre, gratuita y bondadosa
de Dios con el hombre encuentra todo su sentido el hombre
mismo en su cotidiano quehacer significativo. El ser del
hombre no puede aislarse del ser comunicativo, por tanto,
no puede aislarse de la esencia misma de Dios.

«La historia humana y el conjunto de relaciones entre los
hombres se desarrollan en el marco de esta comunicicion
de Dios en Cristo. La historia misma estd destinada a

¢ Cfr. MARTINEZ,F. Teologia de la comunicacion, Madrid: BAC,
1994, p. 76.
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convertirse en un tipo de palabra de Dios y la vocacion
del hombre consiste en contribuir a ella de forma creadora,
viviendo esta comunicacién constante ¢ ilimitada del
amor reconciliador de Dios. Estamos llamados a traducir
esto en palabras de esperanza y en actos de amor, es
decir, mediante nuestre modo de vida. En consecuencia,
la comunicacion debe situarse en el corazon de la
comunidad eclesials. (A. N. 6).

Por ello ta comunicacion en general, pero de modo particu-
far la comunicacion interpersonal, la comunicacion social,
la comunicacién democrdtica y participativa, se constituye
en la actualidad en nuevo signo de los btiempos que
debemos leer e interpretar ‘a la luz de’ I fe cristiana. En esta
‘sociedad de la informacion’, de globalizacion de tas comu-
nicaciones, de las redes y flujos Gpticos de informacidn, los
miembros de la Iglesia estamos llamados a interpretar y
transformar la realidad con ojos de fe y fuerza de amor.
Estamos llamados a modelar nuestra realidad en la comuni-
dad comunicativa de Padre, del Hijo y del Espiritu Santo
(DP.1308).

La Trinidad es pues el fundamento teoldgico de toda
comunicacién para todas las culturas. En ella se cumple
ejemplarmente el principio de toda comunicacién: el ‘bien
es esencialmente difus'ivo’, es decir, proyecta mds alld de S,
sin dejar de ser Ella misma, precisamente por ser amor,
comunién y comunicacion, ‘dgape’ (1jn. 4, 8, 16b; Jn. 17,
21). S6lo tenemos acceso al misterio intimo de Dios por su
autorevelacion que es ‘autocomunicacién’ progresiva, La
Trinidad significa que el Dios de la fe cristiana no es
solitario, sino ‘comunitario’. Armoniza la unidad con la
pluralidad, 1a identidad con la alteridad personal. Aparece
asi por primera vez una concepeion dialogal de la divinidad
en si misma®.

De alli deriva toda su fuerza e inspiracién eclesial la labor
de inculturacién del evangelio. Porque, «s6lo en una dind-
mica radical de inculturacién —cuyo fundamento, arqueti-
po y prototipo es el misterio de la encarnacién de Jesucris-

* Ibid. p. 85.
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to— es posible anunciar la buena nueva de salvacién en la
historia®. Expresado esto en términos de la propuesta del
tedlogo canadiense Bernard Lonergan, la comunicacién
inculturada es una funcidn especializada del quehacer
teoldgico de hoy?, con un triple dinamismo, que sélo nos
limitamos aqui a enunciar:

* La constitucion de la comunidad y la promocién del
bien humano integral son los objetivos de toda
accién comunicativa auténtica,

» La comunicacién orienta la autoconstitucién de la
Iglesia cristiana como comunidad especifica y su
compromiso de servicio en el mundo actual,

¢ La comunicacion se ubica como la funcion teoldgica
que orienta la construccion del bien humano integrat
y de la comunidad cristiana.

<En este momento hay que tener en la comunicacion del
evangelio un espiritu pluralista que no considere que su
tarea consiste en pedir a ka gente que renuncie a su propia
cultura; hay que partir de la cultura de ellos v buscar los
caminos y medios para hacer de esa cultura concreta un
vehiculo de comunicacién del mensaje cristianos”.

El Documento de Trabajo preparatorio de la Conferencia de
Santo Domingo en su numeral 544 nos ilustra perfectamente
al respecto:

«Dios es el primer comunicador, €l comunicador por
excelencia, y su Buena Naticia, asi como la inculturacion
de la fe, son impensables sin la comunicacién. Li
evangelizacién es un proceso de comunicacidn y la
culura es el fruto de la comunicacion entre personas.
Una de los nuevos espacios para evangelizar es el de los
agentes de tos medios de comunicacion social, asi como

2 JARAMILLO, S.J., Roberto. Ef asunto de la inculturacion def
Evangelio. En Theolégica Xaveriana, No. 117, Enero-Marzo
1996, p. 83, :

2 Cfr. GUTIERREZ, S.J., Mario. NEIRA, S.J., Germadn. La comuni-
cacion inculturada come funcién de la teologia. En Theologica
Xaveriana, No. 117, Enero-Marzo 1996, p. 35-63. Siguiendo a
LONERGAN, B. Método en Teologia. Salamanca: Siguems,
1988.

2 |bid. p. 51.
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una de las tareas imprescindibles es la de inculturar la fe
en el lenguaje de estos medios» (DT-SD 544).

Dentro de esta reflexién es preciso lamar la atencion sobre
el caricter de intermediacitn instrumental con eFque suele
entenderse, 20n en los medios oficiales de la Iglesia, la
comunicacién social, es decir, como el instrumento técnico
para hacer conocer una idea, para transmitir o difundir un
mensaje. Pero no se trata de eso, sino de enfatizar la
participacién divina por la gracia y la comunicacién como
realidades, que a nivel de teologia trinitaria, tienen una
estrecha cercania. Dios trino es constitutivamente comuni-
cacion y expresion, esto es necesaria ¢ intrinsecamente
relacional; por eso la comunicacién en Dios es su misma
realidad trinitaria: por €l Padre que es todo comunicacién,
el Hijo que es Palabra eterna del Padre y el Espiritu como
consumacion de esa comunicacion total,
~

Por consiguiente, la naturaleza esencialmente comunica-

tiva del hombre ne es una caracteristica adquirida por

circunstancias inesperadas, sino que se trata del constitu-

tivo éntico Glimo del hombre en razdn de su semejanza

con un Dios que todo El es comunicacion, participacion

y comunidns®.

Resumiendo, se hace teologia de la comunicacién no
anunciando el Reino como quien transmite verhalmente un
mensaje, sino como quien testimonia una realidad vital,

«En tal sentido la comunicacion social al servicio de la
comunién y de la participacion significa primordialmente
que los hombres adquieran fa gracia por la cual se
constituyen verdaderamente semejantes al Dios Trino,
constituidos por la auto-comunicacién y aute-cxpresién
vital, base esencial de la participacion y de la comunién
con todos los hombres, con el mundo y, por supuesto,
con el mismo Dios+?".

Es decir, considerando la comunicacién humana como
‘lugar teolégico’ en el que se revela el rostro trinitario de

2 MUNERA, A., Op.Cit. p. 96.
2 |bid. p. 97.
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Dios, su proyecto salvifico liberador. No se debe confundir
la teologia de la comunicacién con una teologia exclusiva-
mente cle los medios de comunicacion, ni con la cuestion
puramente instrumental mediadora para la predicacién o
la liturgia.

En fin, es menester tener en cuenta la comunicacién como
una opcidn, un esfuerzo, un proceso y un resultado de
compartir significacién y valoracién dentro de una
comunidad humana que reproduzca la comunidad trini-
taria que culmina en el amor por la entrega total de las
personas, por la donaci6n total de si mismo a los demds y
en ¢llos a Dios.

A medida que crece entre los hombres la verdadera comu-
nicacién, la presencia del Espiritu se hace visible y se
anuncia ¢l Reino de Dios, donde la comunicacién sera
plena. Por eso, la comunicacion se presenta estrechamente
ligada al mensaje y a la tarea de la Iglesia, ya que ella es
esencial para €l amor entre los hombres y los pueblos. De
ahi que, creer en la Trinidad y tratar de reproducir la
comunidad trinitaria en América Latina, no sea solamente,
para la inmensa mayoria de pobres que conforma el
continente, profesar la verdad dogmdtica y procurar entender
sus términos, sino que se trata de la realizacion existencial del
misterio de comunidn que ayude a las personas a vivir su
humanidad de una forma mis plena y libre... jCudnto
debemos cambiar la realidad personal y social para que sea
un sacramento de la santisima Trinidad!... Como bien lo ha
resumido €l tedlogo brasileno Leonardo Boff, «la santisima
Trinidad es nuestro programa sociak ».

Repercusiones para una pastoral
de la Comunicacion

De los planteamientos anteriores se pueden derivar varias
repercusiones para una pastoral de la comunicacién en

% Cfr.BOFF, L., Trinidad. En Mysterium Liberationis-Conceptos
fundamentales de la Teologia de la Liberacidn. s/d. Vol I, p.
516.
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como los cristia-
nos pueden reali-
Zar su mision comunicadora en el continente.

La misién evangelizadora de la Iglesia acontece en tres
dimensiones pastorales principalmente: Por la diaconia, la
Iglesia se comunica con la sociedad de todas las culturas,
mediante un servicio de solidaridad al mis pobre y de
comunicacién profética. Por el kerygma, la Iglesia comunica
la Palabra evangelizadora para que el pueblo pueda actuar
de la manera que Dios quiere. Por la fiturgia. que es
comunicacién en si misma, la Iglesia celebra la fe de su
pueblo. Es el punto de llegada y de partida de toda
comunicacién evangelizadora®. Por eso,

* Elcristiano ha de dedicarse explicitamente a produ-

cir signos efectivos de comunion y participacidn,
como expresién profunda de su ser personal y
comunitario, como factualizacién de su participa-
cion en la vida trinitaria por la cual el cristiano es
don-dle-si.

El cristiano se constituye vitalmente como evangeli-
zador, nosolamente por cuanto hace vivoel mensaje
evangélico, sino sobre todo por cuanto la realidad
esencial de la evangelizacion que es la participacién
trinitaria se constituye en una realidad histérica y no
en una simple aspiracion o en una doctrina teoldgica
meramente tedsica”.

El cristiano ha de asumir el ejercicio de la comunica-
cién social como ‘ministerio’ especifico al servicio de
[ comunién y la participacién evangelizadoras en el
continente.

% Cir. BELTRAMI, A., Comunicacion, cultura y evangelizacién. En
Culturas y Evangelizacién. Quito: s/e., 1992, p.53-54.
7T Cir. MUNERA, A. Op.Cit. p. D9.

ChhPDF -

wvvwfastio.com

* Los me-
dios como
tales son im-
portantisimos
dentro de la
labor evan-
gelizadora, pero no son lo principal en el fenémeno
de la comunicacién cristiana. Existe siempre el
riesgo de mantenerse Gnicamente en la adquisicion,
obtencién o utilizacion de medios, descuidando la
comunicacion de Iz fe, de 1 gracia v de la comunidn
cristiana. Primero es necesario poseer qué comurti-
car, no solamente un mensaje doctrinal sino sobre
todo una vivencia de comunicacion, participacion y
comunion. -

Por tanto, creemos que hacer teologia de la comunicacién
desde América Latina,

* Essentirnos interpelados por el ‘clamor’ que brota de

la mayorias que sufren pohreza, desplazamiento,
violencia, terror, guerrilla, paramilitarismo, por todas
aquetlas organizaciones populares que reclaman un
interlocutor democritico que les escuche y valore en
su dignidad de hijos de Dios.

Es ieer e interpretar en clave de fe salvifica y
liberadora, en clave de comunion participante, la
multiplicidad de signos, simbolos y significaciones
culturales en todos sus matices y descubrir allf la voz,
la imagen, el rostro y el mensaje de fa Trinidad divina.

Es alentar y estimular las pequenas ¥ grandes eXpe-
riencias de interlocucidn, didlogo vy participacion
que se viven sin estridencias en ef seno familiar y en
otras instancias de la vida cotidiana. Es celebrar el
amor, la amistad, el ‘compadrazgo’, la tertulia y la
convivialidad como expresiones de fraternidad, re-
gocijo y solidaridad humanas.

Es reconocer en la produccidn, circulacion y recep-
¢ion de innumerables mensajes el sentido de la vida
joven que renace en las nuevas generaciones.
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» Es reconocer y aﬁrovechar las nuevas mediaciones
que pone a nuestro alcance-la tecnologia de la
informacién, para facilitar y agilizar el proceso de
insercién real en la comuni6n trinitaria.

s Es hacer de la comunién y participacion cotidianas
la mejor representacion humana de la realidad de
vida comunicacional intratrinitaria, modelo de cual-
quier sociedad humana.

s Es compartir significacidn, sentido y creencias en
medio del rico mestizaje de nuestras culturas.

Todo esto implica retomar efectivamente nuestra compleja
y plurifacética realidad socio-cultural de un continente en
emergencia de interlocucién participativa y democratica.
Pero implica a la vez, cuestionar y revalorar el papel de los
medios masivos como distorsionadores de nuestros genui-
nos valores culturales. Implica también, la valoracion de
nuestra tradicién oral, icOnica, sonora mds primigenia,
encarnada en mitos, leyendas, cuentos, mdsicas, folclor,
historias de vida, narrativas diversas construidas durante
sigos con la riqueza del sentido comiin y la légica popular,
desde nuestros ancestros indigenas hasta las mas pintores-
cas formas actuales de religiosidad popular

Implica valorar el derecho real a la palabra participativa,
comunitaria, a la imagen digna, a la sonoridad festiva y
bullanguera de nuestros pueblos, 4 las diferentes expresio-
nes comunicativas gestuales, corporales, escritas y orales de
nuestro realismo magico, como interlocucién con el creador
y la creacién. También a través de nuestras significativida-
des locales, regionales, culturales, se hace presente el Verbo
divino entre nosotros. Implica de la misma forma, reconocer
la lucha de nuestros pueblos por su auténtica liberacién
sociocultural-econémica-religiosa de modelos forineos que
pretendan anularla en su singular creatividad expresiva,
Implica abrirse al progreso y avance de la ciencia moderna,
particularmente en lo referente a las nuevas tecnologias de
la informacién, con sentido de participacion social. Implica,
por tltimo, el reconocimiento del surgimiento de nuevas
significaciones, nuevas narrativas, nuevas sensibilidades,
nuevas visualizaciones de nuestro diario acontecer como
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tematizaciones discursivas de nuestras raices ancestrales, de
nuestra latinoamericaneidad.

Todos estos son, sin duda, serios desafios a nuestro queha-
cer pastoral en el campo de la comunicacion. Tenemos
urgencia de inculturar la evangelizacion de manera efectival
;Toda evangelizacidn es comunicacién, pero no toda comu-
nicacion es necesariamente evangelizadora!
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