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Marc Augé: «Los no lugares». Espacios del anonimato.
Una Antropologia de la sobremodernidad. Barcelona,
Gedisa, 1.993.

1. El exceso: signo de nuestro tiempo.

En cste texto Augé plantea que asistimos, en ¢l mundo
contempordneo, a nucvas sensibilidades, demandas y
transformaciones que han afectado las categorfas a través de
las cuales el hombre piensa su identidad y las relaciones
reciprocas. Nos encontramos, a finales del milenio, en una
época caracterizada por ¢l exceso, es la €poca de la
sobremodernidad, de ia superabundancia de acontecimicn-
tos, 1a superabundanciaespacial y de la individualizacién de
las referencias. El autor caracteriza la sobremodernidad a
partir de tres figuras:

En primer lugar, debido al fracaso de la idea de progreso, al
fin de los grandes relatos, al borronamiento de los grandes
sistemas politicos, ala duda de la historiacomo portadorade
sentido, a la duda cn lo universal como verdad de todo lo
particular, alaaceleracidnde la historiay alasuperabundancia
de informacién cinterdependenciaplanctaria, asistimosaun
cambio de 1a percepcién y del uso del tiempo.,

Enscgundolugar, ante loscambiosde escalay los pardmelros
de medida, la multiplicacién de las referencias imaginadas
¢ imaginarias (principalmente por la Television y la Publi-
cidad), la aceleracién de los medios de transporte, las mo-
dificaciones fisicas {trasiados de poblacién y migraciones)
y la multiplicacién de los «no lugares», el hombre contem-
pordneo vive en medio de una superabundancia espacial.

En tcreer lugar, la idea del yo cstd atravesada por una
creciente individualizacién de las referencias. Hoy la pro-
duccién de sentido ¢s1d reemplazada por el aparato publi-
citario y por ¢! lenguaje politico. Augé se pregunta cémo
definimos las condiciones de representatividad, cémo pen-
sar y situar hoy al individuo y cudl es el papel de éstc en la
construccidn de las identidades colectivas?

2. e lo lejano a lo cercano: afuera-adentro
-

A juiciodel autor laidentidad y las relaciones reciprocas han
sido estudiadas fundamentalmente por dos vertienies de 1a
Antropologia, La Antropologia de fo lejano v la de lo
Cercina,
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La primera sc ocupa de lo de afuera, exdtico, colonial,
subdesarrollado, del pasado, aborda cl estudio de culturas
localizadas. La investigacidon antropoldgica tiene por objeto
estudiar c6mo las cinias, tribus, linajes y aldeas interpretan
la categoria del «otro», cudles son los modos de agrupacién
y la concepcién que tienen del «individuo». E} antropélogo,
en csta vertiente, va a «leer» la cultura porque ésta es un
«texton y setrata de encontrar las singularidades, laesencia,
lo puro, lo auténtico, lo transparente en ciertes territorios
fisicos, localizados, delimitados y simbdlicos que expresan
la «identidad» del grupo. Es la ilusién de totalidad y la
tentacion de que lo particular define lo universal.

La scgunda sc ocuparia de lo de adentro, de la
contemporancidad cercana, del presente, la cotidianidad
inmediata. Es posible que ia Antropologia de lo cercano, se
pregunta el autor, logre el grado de refinamiento, compleji-
dad y conceptualizacién que ha alcanzado la vertiente de lo
lejano?. La antropologia de lo cercano es la antropologia de
la sobremodenidad, del mundo contempordneo, del exceso,
se pregunta por ¢l sentido del presente, de las culturas
deslocalizadas, desterritorializadas.

Augé afirma que es necesario cambiar la forma como
entendemos las categorias liempo, espacio, individuo,
identidad y alteridad; lo cual implica cambios metodolGgi-
cos y creatividad en los nuevos modos de abordar la
coniemporaneidad actual, el sentido del presente, de su
complejidad con sus complementariedades y contradiccio-
nes.

3. Multiplicacién de «No Lugares».

La tesis central de Augé consiste en demostrar cémo en la
sobremodernidad asistimos a una multiplicacién de «No
Lugares», esto es, de instalaciones necesarias para la circu-
lacién acelerada de personas y bienes como: autopistas,
avenidas, centros comerciales, campos de trdnsito de refu-
giados, acropuertos y medios de transporlce, entre otros. Para
enlender mejor el concepto de «no lugar», ¢l autor, en ¢l
segundo capitulo del texio, define lo que en antropologia se
conoce como «lugar.

Los lugares antropolégicosimplican laconstruccién concreta
y simbdlica de los espacios, son ¢l principio de sentido para
quicnes lo habitan, son de escala variable y se caracterizan
por tres rasgos: s consideranidentificatorios, relacionales ¢
histéricos. Son referenciales, son propios y constitutivos de
la identidad individual. Son ¢l marco de la relaciones


http://www.fastio.com/

RESENAS DE LIBROS

interpersonales y sociales, en ellos se interactia, hay rela-
cién. Son lugares de la memoria y la tradicién. En ellos se
capta lo que somos, alli se vive la historia. En los «lugares»
podemos estudiar inscripciones, itinerarios, encrucijadas,
centros y manumentos, ya que su definicién es geométrica.

La problemtica consiste en que hoy, en los centros urbanos,
por la televisién y principalmente por la publicidad, asisti-
mos a fa multiplicacién de los «no lugares». Los «no luga-
res» son espacios que no pueden definirse ni como de
identidad, relacionales ¢ histricos. No integran los lugares
antiguos, €stos ocupan un lugar circunscrito y especifico.
Sin embargo, los «no lugares» no existen bajo formas puras,
son palimpsestos. Son las superficies no simbolizadas del
planeta, son ahistéricos, de trdnsito, provisionales, efimeros,
pero prometen la individualidad solitaria. Para Augé, el
arquelipo del «no lugar» es el espacio del viajero (Turista),
quien vive una experiencia, una forma de soledad, un en-
cuentro consigo mismo. Los no lugares producen un despla-
zamiento de la mirada, un vaciamiento de la conciencia,
nuevas experiencias de soledad.

Los «no lugares» mediatizan todo un conjunto de relaciones
consigo mismo y con los olros que no apuntan sino a sus
fines, en ellos se vive una contractualiad solitara. La media-
ci6n pasa por las palabras y los textos. El anonimato que en
ellos se experimenta puede ser sentido como una liberacién
personal. Los «no lugares» no crean identidad singular, ni
relacin, sino soledad y similitud. Sin embargo, los lugares
¥ los «no lugares» se entrelazan y se interpelan.

4. Los «no lugares» dan que pensar.

El texto de Augé nos plantea algunas inquictudes para
pensar problemas de comunicacién desde la perspectiva de
laculturay principalmente paraaquellos estudios que abordan
el tema de la cultura urbana, o la relacién comunicacién-
ciudad. Si el «no lugar» interpela a los individuos en solita-
rio, es el reino del anonimato en donde todo ests controlado,
pensado y medido, pero para los habitantes de la ciudad el
anonimato aparece como una liberacién, en ellos no se le da
cuenta a nadie de lo que se hace; si las revistas son produci-
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das al milimetro para no incomodar y si las referencias y ta
intimidad quedan en suspenso; los espacios anénimos del no
lugar, nos permiten adquirir una nueva identidad, que es la
de los habitantes de este planeta, del mercado mundial. Mi
casa son referencias publicitarias, la nueva realidad es
realmente transnacional. El no lugar le propone al actor una
oferta de informaci6n, negando de entrada cualquier posi-
bilidad de establecer comunicacién, el contacto es artificiat,
efimero, no auténtico, solitario, se leen textos y no hay
interaccidn entre sujetos.

Es necesario entender que los «no lugares» y los lugares no
sonespacios separados tajantemente, Entre ellos hay guifios,
complementariedades. No se trata de estudiar un mundo con
dos caras distintas e incompatibles. Entre uno y otro hay
huellas complementarias. De alli surge una pregunta
metodolGgica: cémo estudiar la complejidad de nuestras
sociedades latinoamericanas. Pero también implica, como
dice Jesds Martin Barbero, «c6mo seguir siendo nosotros y
seguir vivos? Hay un reto de comprender por qué siempre se
estd pero nunca se estd en casa. Estamos en el adentro-
afuera, sustancia-accidente, entre la naturaleza y el artificio?
Como pensar entonces la identidad, si estamos ante otros
modos de representar, senlir, y conocer. Estamos ante mo-
dalidades nuevas de comunicacién que nos representa la
ciudad, ante el nacimiento de otro sentido, de otra signifi-
cacion, de otro modo de expresién. En necesario entender el
mundo de la cultura contempordnea como la emergencia de
una cultura nueva, de nuevas sensibilidades, ante una nueva
espacialidad y una nueva concepcién del espacio».

(Marc Augé es Director en la Escuela de Altos Estudios en
Ciencias Sociales de Paris. Otras de sus obras en espafiol:
«El viajero subterrdneo. Una etologfa en el metro», Gedisa,
1.987; «Travesia por los jardines de Luxemburgo, Gedisa,
1.98-; «Simbolo, funcién e historia. Interrogantes de la
Antropologia», Grijalbo, 1.987).
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Profesor U, Javeriana.
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