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Ciudad imaginada*

ARMANDO SILVA **

Ciudad y nostalgia

odemos recordar los primeros afios de nuestras
vidas en una fuerte relacién entre la casa y la
ciudad? El umbral de la puerta de la casa, limite
para transponer el mundo privado hacia el pibli-
codelaciudad, podria ser esa frontera inquietante que resume los dos
territorios fundamentales que han de acompafiarnos durante toda la
vida: el estar adentro (de la casa) y el estar afuera (en la ciudad).
Cuando regresamos de un viaje a la ciudad de origen o de vivienda,
con s6lo ya entrar a 1a ciudad sentimos que entramos a la casa, pero
si ya estamos en nuestra ciudad, nos falta entrar a la casa, para
sentirmos verdaderamente adentro, en el interior.

Junto a la memoria de las huellas, aquella de impresiones corporales
que se torna biolégica, se habla de la memoria de las palabras, con su
capacidad para verbalizar, inclusive el futuro; pero habrfa que con-
templar, igualmente, la memoria de los muebles, de las cosas y
objetos. Esta memoria mobiliaria encuentra una magnifica gama de
diferencias, bien se trate de los muebles de 1a casa frente a aquellos de
la urbe. Las primeras relaciones infantiles se establecen, por lo

* Entre 1988 y 1991, Amando Silva mantuvo una columna en el diaric El Tiempo (Bogotd-Colombia) denominada ‘Ciudad Imaginada’. De
olla hemos tomado algunos ejemplos que ponen en evidecia la relacién ciudad-comunicacion,

* Fildsolo y semidlogo. Profesor de la Universidad Nacional,
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general, acompafiados del afecto personal, guia-
dos sobre proporciones manejables, dentro de
objetos caseros hechos a la medida de un mundo
de muy pocas personas, pues s6lo se habita un
entorno familiar. Cuando sobreviene la ciudad, el
niimero de personas que nos rodea aumenta infi-
nitamente, los muebles crecen, los ruidos y todas
las sensaciones (conlaexcepcién quizds del olfato)
se agigantan hasta niveles, entonces descomuna-
les.

La sensacién de ruptura entre la casa y la ciudad
puede verse en su dimensién vertiginosa, si ha-
ciendo un esfuerzo de memoria verbal podemos
recordar aquel dia, cuando con motivo de cual-
quier conmemoracién urbana (un desfile, la visita
a la feria 0 a un parque), nos perdimos y entonces
fuimos victimas del horror al abandono: desde ah,
hastacuando la mano del padre o la madre que nos
encontré vuelve a estrecharnos, hemos realizado
un viaje a través del cual empezamos a conocer un
universo de instalaciones inmensas, de personas
desconocidas que nos hablaban, de vitrinas y otros
objetos todavia impersonales. Ese ‘deambular por
la ciudad’ ya nos anunciaba ese mundo adulto de
puértas para afuera.

Al evocar la infancia, entonces, se encuentra uno
con las primeras imédgenes de la ciudad, con sus
cosas gigantes, su lenguaje impersonal, sus actitu-
des, sus ruidos, sus paseos sin rumbo y sus horro-
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res. Alevocarlainfancia se encuentra también con
una familia, sus afectos, sus olores, sus proporcio-
nes manejables, su mobiliario y entorno a la medi-
da. Si pensamos en las fantasias que construimos
alrededor de la familia, como bienestar, seguri-
dad, tranquilidad, eternidad y las comparamos con
aquellas de la ciudad, inseguridad, desafio, aven-
tura, peligro o fragmentacién, vemos que no es
extrafio localizar opuestos que se contraponen y
afirman mutuamente.

Cuando hablamos, pues, de memoria urbana, no
podemos olvidar que las cosas nos hablan, que los
muebles tienen relaciones, que el lenguaje posee
sus usos privados o piblicos, que la casa dispone
de un umbral que marca ¢l afuera y el adentro, que
desde la ciudad, desde afuera, podemos ver a
nuestros padres que salen de la casa. De 1a misma
manera con los padres se dan los primeros pasos
desde la casa a la ciudad. La memoria urbana, de
la que tanto se habla hoy, ha de remitirnos a una
profunda relacién con el pasado. Una especie de
arqueologia delainfancia que tiene que preservar-
nos objetos fisicos y darnos distintos medios para
que la ciudad no sea sélo el cascarén abandonado
o el recuerdo en palabras de que algo existi6 allf,
pero desaparecié: es asi como podemos vivir el
derecho a la nostalgia material.
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. Ciudades
de ‘tercer mundo’

C6mo llamar a las ciudades
de los paises terceros? «En
via de desarrollo» es, posi-
blemente, otra infamia porque es como decir gue
un dia seremos como aquellas, desarrolladas; y,
peor, es como afirmar que lo positivo estd alli y lo
y negativo ronda por los lados nuestros. «Sub-
desarrollados» es una palabreja desgradable y
mentirosa, porque mira lo econémico y lo analoga
atodos los 4mbitos culturales. «Tercer Mundo» es
una acepcién negativa, pues también es un térmi-
no fabricado desde los paises centrales y se quiere
significar 1o mismo que subdesarrollados, feos o
marginales. Pero ‘Tercer Mundo’ también puede
ser una metdfora que indique lo alternativo, Io
heterogeneo, lo otro, que no es parejo ni gris, ni
uno. Precisamente tres.

En términos culturales no existe un pafs mis
desarrollado que otro. No se puede decir, como lo
expresa un articulista de este diario, que los con-
quistadores «nos salvaron del taparrabos» (y otros
nos seguirdn salvando de otras cosas). No hay, una
cultura superior, como lo ensefian los modemos
antropélogos, luego de desbaratar la etnocentria
cultural que afirmaba ¢l centro europeo sobre el
cual giraban, como abejas en un panal, los demds,
una cultura superior. Mds bien hay modos de ser.

Pero la pregunta sobre que significa terceria vuel-
ve ahora sobre el tapete, luego de la caida del muro
de Berlin y luego de la caida de la ideologfa
marxista que alimentaba en buena parte y de
manera paradégica (pues el marxismo también
habla de igualdades internacionales) las diferen-
cias. El proceso hacia una sociedad y unas ciuda-

des homogenizadas por el mercado, se teme que
sca ahora mds acelerado.

Si la ciudad desarrollada es aquella del ‘proyecto’
se podria decir que la tercera es una ciudad inte-
rrumpiday lugar contradictorio del ‘no-proyecto’.
Varios escritores europeos, entre ellos Ugo La
Pietra, dicen que «los paises del tercer mundo son
hechos de lugares que deberian mantenerse tales;
mantener las grandes reservas de verde, los desier-
tos, los grandes lagos». Esta vision central y ro-
mantica sigue pesando en el gran mito de la selva
y del paisaje natural con el que, inclusive, identi-
fican nuestras ciudades. El problema del verde-
tercer mundo es otra mentira. Es cierto s{, que lo
que debemos mantener son las matrices culturales
de nuestra diversidad cultural. Porque el verde y 1a
selvay lo primitivo es un paraiso mental que todos
los ciudadanos de aqui o alld nos inventamos.

Nuestro problema, entonces, noes cémo «coloni-
zarla periferia», sinocémo «completarlaciudad»,
c¢6mo la periferia que tenemos en el tercer mundo
nos sirve para llenar los huecos de la centralidad
primera. Cémo lo que el primer mundo
homogeniza, lo diversifica la terceria. En este
caso, las terceras opciones son todas las nuevas
formas contralacentralidad, atinlas producidasen
el mundo desarrollado y hay que admitir que como
expresividad, como pléstica de 1a cotidianidad, el
llamado tercer mundo se hace mds expresivo. Es
como decir que el tercer mundo le ensefia al
primero no sélo a desear sus grandes lagos y
selvas, sino cdmo ser otros, con fuerza expresiva
que difiere ¢ identifica. Los medios tecnolégicos
en el terecer mundo pueden ser una hipocresia
respecto al primero pues sirven para igualarnos,
pero tambien pueden ser material para expresar lo
que nos pluraliza.
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Cuerpo de ciudad

as relaciones entre cuerpo y
ciudad han funcionado desde
los griegos cldsicos. Yaestos

pensadores transformaban

metédforas politicas en metdforas corporales y ha-
blaban, como Aristételes, del cuerpode la ciudad,
de cuerpos civicos para llegar de este modo a
concebir Ia polis , la ciudad, como el lugar de la
expresidén de los cuerpos civicos. El cuerpo, segin
se desprende de précticas sacrificiales o del voca-
bulario de entonces, puede entenderse como un
modelo de unidad territorial .

Psicélogos modernos vuelven a colocar el cuerpo
como medida de espacio social y hablan, como lo
hace Hall, de distancias como medida para saber
como se concibe el espacio: entre 0 y 0,5 mt. se da
el espacio de la intimidad (entre cuerpos y juegos
sexuales); entre 0,5y 1,5, el espacio personal (entre
familiares 0 amigos) y luego hasta 6 mt. el espacio
social (el que vivimos en una ciudad entre ciuda-
danos). Lo anterior significa que ‘violar’ una de
ésas normas, aprendidas por el uso social, sin que
nadie nos las ensefie, puede conllevar a una inme-
diata censura de quien la transgreda. Se cuenta el
caso del norteamericano que echa para atrds mien-
tras un arabe le habla, luego de un encuentro
fortuito por la ciudad, ya que mientras el buen
gringo cree que debe existir una prudente distancia
entre hablantes, el arabe meloso cree lo contrario
y se siente a gusto en la cercania del cuerpo con
quien dialoga.

Los antrop6logos también echan mano al espacio
y al cuerpo. Estudiosos como Andre Leroi propo-
nen dos espacios: uno cadtico, peligroso, no hu-
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manizado y otro el espacio del habitat, de segu-
ridad, del orden, de la civilizacién. No obstante la
ciudad de hoy, las muy civilizadas como New York
0 Paris, 0 levemente civilizadas como México o
Bogot4, todas viven los dos espacios, el del orden
y el del peligro. Esto puede extenderse a horarios
diurnos y nocturnos, ya que de dia cualquier rolo
puede caminar orondo por la septima del centrro
capitalino, cosa que no puede hacer con tanta
gracia pasadas las 10 de 1a noche.

En fin, los cuerpos hoy sufren la presi6n y las
contradiciones de la superconcentracion de pobla-
ciones entre estrechos limites de una ciudad. Los
cuerpos angustiados ante el peligro, agobiados por
el cansancio, agitados de emociones encontradas
como descubrir una exquisita publicidad callejera
con maravillosos cuerpos sensuales,
enconcontrdndose para el susurro nocturno, y en-
seguida ser conscientes del grito desesperado de
una victima que corre para evitar ser asaltada por
otro cuerpo encapuchado.

Los cuerpos humanos y ¢l cuerpo de una ciudad
siguen complementdnodose en la medida que el
primero ocupa el segundo y en este acto de ocupa-
¢i6n aprende no s6lo a vivir su aire, sino a sofiar lo
que la ciudad le puede ofrecer. Los limites de la
ciudad se vuelven los limites ciudadanos y cada
uno la usa de acuerdo a como el mapa interior de
la ciudad le revela como posible. Franquear sus
limites puede conllevar el castigo de quien vive un

espacio prohibido, o puede también convertirse en

una acto de creacién y descubrimiento del lado

_otro de la ciudad. Asi, laciudad siempre parece un

cuerpo por descubrir.
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Estéticas urbanas

ientras los galeristas y sus
criticos de arte hablan de
estética para referirse a sus
obras que colocan en el mer-
cado, y mientras los fil6sofos y te6ricos entienden
por estética una reflexién sobre la belleza como
condiciones del gusto, de la forma, y como un
modo del conocimiento humano, hay muchos otros
ciudadanos que hablan y se dedican a la misma
estética, pero de otro orden.

«Antes de ser perfume, era una leyenda de amor»,
dice el lema de Cloé, un producto estético de la
industria parisina. «Ahora ande siempre en forma,
con Ever-Form: a una mujer una flor», dice ésa
empresa de ropa interior femenina en la Cali
embrujada de lindas mujeres. La seccién BELLE-
ZA, es un capftulo obligado de las revistas de
modas que cada vez circulan més, con distintos
consejos sobre vitaminas antienvejecimiento, con
verdaderas dietas de arroz con las 5 fases comple-
tas 0 con anuncios sobre peluquerias que «hacenel

corte de cabellos de acuerdo con las facciones de

Su cara».

El fot6grafo callejero, el aficionado o el profesio-
nal, acostumbran pedir a sus solicitantes que se
‘cuadren’ de una v otra forma o que le regalen una
sonrisa cuando pasael pajarito, paraconseguir una
buena estética. Las sefioras en sus casas le piden al
decorador de cortinas que requieren un manto
formidable para mejorar la estética de la sala, y los
arquitectos, no ajenos a la disciplina, tambien

trabajan las fachadas de sus construcciones para
lograr la buena estética pos-modera. Y que decir
de los médicos estétas, los mas costosos de todos,
incluso mds que los psicoandlistas, pues trabajan
con la zona més externa de todas ala vista piblica,
la piel, su epidermis y su 6ptima presentacién:
cudntas narices benditas le deben los colombianos
o colombianas a estos maestros de la belleza
respingada.

Pero también hay otros estéticas cotidianas. Los
decoradores de carros que les colocan calcoma-
nias, banderolas de sus equipos de fibol, los
choferes de buses y taxis consus altares ala Virgen
del Carmen, los sacerdotes que arreglan y pulen al
‘Divino Rostro’ y a todos los santos con los que
adornan las paredes de sus iglesias.

En fin, la estética no es s6lo una ni para unos, sino
de todos y para todos. Ejerce un vasto dominio
social, no se deja excluir ni permite que se use con
fines exluyentes, ni que sea patrimonio especial de
ciertos profesionales, artistas o mercaderes. La
estética es democratica por naturaleza y vocacioén,
tantoes asf que aun los més feos, poseen suestética
atractiva. Si no fuese asf, si la estética fuese la
forma culta que ensefian las academias, entonces
atodos les gustarfalo mismo y el mundo seria muy
aburrido. Pero la mujer o el hombre de los suefios
de cada quien es uno muy especial, aquel que
cuando” aparece vuelve ciego de amor al pobre
enamorado y por ciego y ‘estetizado’ deja de ver
lo feo y los defectos de su pareja también vencida.
El hechizo de amor tiene muy buena estética, la
mejor de todas, pues satisface los sentimientos de
belleza y placer que cualquier mortal profesa.
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Cantos en la ciudad

Alegrifia concoco y anf, para
tfif y para mfii, caserita cém-
prame a mi que vengo del

barrio Getsemani...» Este es
uno de las dltimos pregones, importado de
Cartagena, que ha llegado a las playas y calles de
Santa Marta, integrandose al nutrido cancionero
del maravilloso urbano, demostrando el mestizaje
cultural entre cindades: una de las expresivas
variaciones que ha recibido en territorio samario
ha sido cambaiar la dltima parte por, «que vengo del
barrio donde se hace mani».

Los cantos y pregones urbanos recorren todas
nuestras ciudades, en una de esas hermosas cos-
tumbres, heredadas de las més lejanas formas de
publicidad, cuando los mercaderes anunciaban a
viva voz sus productos para la venta. En Colombia
nos despertamos con los mds disfmiles y estupen-
dos cantos, que el ingenio popular la fonéticay la
personalidad de cadaregi6n han venido adaptando
segin las circunstancias. En Bogotd los dos dia-
rios matutinos se han convertido en una sola voz:
«Tiempetador» o «Tiempoepetador»; en Cali ha
nacido el apéeope, «Tiempopafs», en Medellin
subsisten las pitadas caracteristicas delos capadores
que soplan afiladores y fontaneros, en las ciuda-
des de las costa, la venta ambulante conseguida
mediante los anuncios corales alcanza su m4xima
expresién y desde las voces que proclaman pesca-
dos de todas clases, hasta las ofertas para realizar
viajes y paseos turisticos por los alrededores de
playas y ciudades se realiza, sin duda, una de las
mds eficaces técnicas de convencimiento con gue
cuenta el comercio de tales regiones.

En las horas de la tarde, la fiesta continda y
aparecen los nueyos productos. En las ciudades de
occidente comienza la venta del delicioso
«Pandebono», «el chonatuuuromaduuro» y «el
mangooviche», al igual que los gritos del plomero
que ha convertido el ‘se arreglan lavamanos y
otras cosas’ en ‘: «Labsearreglan»; en Bogotd las
recogedoras gritan, «boteella-papeel»; en la costa
la venta de butifarra, emplea unos golpecitos en
los platones metélicos donde transportan el pro-
ducto para recordar sus ofertas en técnica similar
alos paleteros; en todas las ciudades siguen trans-
curriendo las horas mientras los pregoneros nos
anuncian sus ruegos comerciales. En las horas de
lanochelos cantosceden, pero no tanto para evitar
que el sdbado en la noche salgan de la oscuridad
los gloriosos y utdpicos gritos que anuncian a
todoslos vientos, en la Cali pachanguera y noctur-
na, «El Pafs de mafiana».

De este modo Colombia urbana s¢ canta a sf
misma todos los dfas. La melod{a de las voces, la
pronunciacién y toda clase de estrategias de ruidos
y ritmos callejeros merecerfan ser conservados
para nuestra futura memoria, antes de que diversas
circunstancias los hagan desaparecer por compie-
to. Aquellas canciones de circo que anunciaban la
llegada de la venta de helados, por ejemplo, o las
voces ya nostélgicas, «pooolares-polares», ya han
desaperecido . Las ciudades que cantan conservan
una vitalidad que hace pensar en extrafias fuerzas
espirituales. Una ciudad en completo silencio, si
ello fuese posible, produciria el efecto contrario.
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La tienda del barrio

n la tienda del Sr. Jacinto
Rodriguez todos acostum-
brabamos a comprar lo nece-
sario: desde el pan y la leche
del desayuno hasta las verduras y los granos para
lasopadelanoche. Asf lo manifesté recientemen-
te una sefiora bogotana al autor de esta columna,
pidiéndome recoger ese recuerdo en alguna
«Ciudad Imaginada». La compra se hacia diaria-
mente, allf se realizaba el encuentro con la vecina,
los bultos de los productos estaban ala vistay Don
jacinto, en caso necesario, hacia préstamos a sus
vecinos mientras llegaba el dia de pago.

Poco a poco, fueron llegando almacenes como
Ley y Vida. Mds adelante Carulla y Pomona.
Luego los supermercados Cafam y Colsubsidio.
Ahoralos ‘super’ Super Tres, Super-Tienda; Super-
Répido y entonces la velocidad y la especializa-
cién van dominando el mercado. La tienda fue -y
en algunos casos sigue siendo- el centro de comu-
nicacién social de los habitantes, en ese espacio,
por lo general situado en una esquina o en lugar
visible y bien transitado, las sefioras hablaban de
dia (pues entonces los «<hombres en la cocina olian
a rala de Gallina») y por la noche los varones
solfan pasar a tomarse algunas agrias o a pagar la
cuenta dela sefiora. Allfllegaba el forastero a pedir
informacién necesarfa y allf volvia, luego de estar
instalado, a hacer sus compras -que se envolvian
en taleguitos o papel color tienda- y a recoger y
producir otros cuantos chismes, materia prima del
circuito de informacién y control de los habitantes
del barrio. La tienda, entonces, no s6lo era merca-
do, sino una red fabulosa de intercambio de opi-
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niones y un circuito cerrado y bastante confiable
de lo que cada barrio -como aiin hoy en cada
pueblo- pensaba sobre el acontecer cotidiano.

Al examinar sus estandartes, de las que atin subsis-
ten en varios rincones de la ciudad, podemos
descubrir que alli se muestra todo cuanto hay en
existencia, y podemos constatar que estdn prepa-
radas para abastecer ‘el diario’ de sus vecinos.
Sus productos, debidamente clasificados: en gra-
nos, huevos, panes, cajas, latas, lacteos, dulces y
periédicos, aparecen y desaparecen con la misma
vida diaria que las sostiene. Su cotidianidad pro-
duce asombro y un fuerte contraste se revela en
nuestra mente: mientras la tienda misma como
institucién estd cargada de recuerdo, de pasado y
nostalgia, sus escaparates reales carecen de bode-
gasy, digamos, memoria futura, pues lo que mues-
tran es para el dia sin proyeccién posible.

No obstante creemos que la tienda no ha desapa-
recido. Se prolonga y se transforma; hoy las sor-
prendemos como panaderias y cafeterias; hoy no
se dialoga tanto para todos, sino para el amigo que
nos acompaiia y con quien tomamos el tintico; hoy
el propietario, que es mejor entenderlo como el
administrador, poco nos habla a no ser para ofre-
cernos el servicio y cobrarnos la cuenta; hoy la
tienda ha cambiado de muebles, los bulios
desparecen, el talego se volvié plistico y los
productos que vende son ya por lo general trans-
formados . En fin, la verdadera tienda tradicional,
como me pidié que consignase la sefiora que
motivo este escrito, empez6 a desparecer el dia
que don Jacinto s¢ vi6 en la necesidad de instalar
un gran aviso en todo el centro del mostrador que
decfa « Hoy no fio, mafiana si».

\ | | l{

Y

|

25


http://www.fastio.com/

ChhPD

26

SIGNO Y PENSAMIENTO N°22 1993

Televisién y ciudad

i latelevisiénejerce un poder
es a través de su mdxima
capacidad de visibilidad. En

la méquina pandptica estu-
diada por algunos sociélogos y que consiste en un
edificio (por ejemplo una carcel) construido de
modo que «se puede ver todo su interior desde un
solo punto», ya estaba planteado el problema,
pues el vigilante puede ver todo de una mirada sin
ser visto por los vigilados.

+Qué pasa hoy con la ciudad contempordnea?
Grande, fragmentada, compleja e incomunicada.
Mientras més crece, més se dificulta el encuentro
entre amigos o familiares. La familia misma pier-
de hoy su poder de convocatoria y se refuerza,
como lo explica un investigador (Horkhaimer) en
su nucleo central: padres e hijos, manteniéndose
estos ultimos, hasta la edad, por lo demds répida,
de separacion; asi tenemos disefiada la familia-
individuo que deja de ver y visitar a los otros
miembros (abuelos, tios, primos, etc) y a otros
amigos queridos. Las grandes distancias, las difi-
cultades en el transporte, el cansancio y agota-
miento de la jornada diaria en el trabajo o el
estudio ayudan a aumentar la necesidad de aisla-
miento; en una casa, en algiin pequeifio apartamen-
to y, para colmo del sopor, en grandes-pequefias
concentraciones de edificios, donde se atrinchera
hoy la clase media, para no decir la popular y
buena parte de la alta, de las grandes ciudades
colombianas, que han hecho del tugurio, con una
inmensa antena parabdlica, un modelo de vida
urbana: por ganar seguridad y valorizacién, se
pierde frescura, espacio y campo de visi6n.

A todas estas tenemos que preguntarnos ;jqué
papelcumplela televisién? No es absurdoexplicitar
una relacién entre ciudad y televisién: el tiempo
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y las emociones que sustraemos a la anterior
organizacién social basada en la presencia ffsica
de los miembros de las pequeiias células sociales
(como tribus o familias) va siendo, en parte,
reabsorbido por la tele-presencia de esa exética y
fundamental maquinita del siglo XX. De este
modo escomo «el individuo mantiene unarelacién
privada con el mundo»{Sodré). Esa tele-realidad
se convierte en un estupendo simulacro de la
cotidianidad por medio de la cual vemos todo lo
que pasaen el mundo alimentando la sensacién de
vida privada en piiblico y de lo piiblicoen privado.
La tele (de lejos) ayuda a engendrar ese nuevo
sujeto urbanizado que ve a todo el mundo desde
una diminuta ventanita, sobre la cual no ticne
ningiin control y en 1a mayorfa de los casos ni
siquiera sospecha del poder de que esta dotada.

Latele, entonces, actiiacomoespecie de panéptico
que nos controla la mirada: nos ensefia lo que
podemos comprar y consumir por medio de la
publicidad, nos ilustra los modelos de sexualidad
y belleza en los personajes que admiramos; nos
ensefia lo bueno y lo malo como instancias éticas
y politicas en los programas de opinién; nos
jerarquiza el mundo presente a través de los noti-
cieros; nos cuadra los horarios diarios, como la
hora de la cena, de estudio o del descanso; nos
entrega, en fin, un imaginario, asi sea recortado y
repetitivo, del ensuefio personal y social por parte
de las telenovelas y la ficcién elegida en los filmes
que nos permite ver. A pesar de todo no podemos
vivir hoy sin la televisién y el problema no es
buscar su destruccidn, sino su nueva conquista.
;COmo hacer para que 1a tele no s6lo nos ordene y
planifique sino nos ayude en la liberacién de
necesidades sociales, de creatividad politica de
fantasfas y ensuefios? En eso consiste la utopia
urbana de la televisién al servicio de otros nuevos
ciudadanos.
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CIUDAD IMAGINADA

La ciudad telematica

n el transcurso de los dltimos
afios se viene produciendo un
extraordinario desarrollo de
lainformadtica y de las tecno-
logfas de lainformacién al servicio de laciudad, lo
cual constituye un nuevo capitulo de reflexion del
ser urbano. La revolucién empieza a perfilarse
entre el panorama pos-industrial de hoy yel paraiso
telematicoen proceso. Laciudad esel escenario de
tantos cambios: conun teléfono y un videoterminal
se podrd hacer de todo; las compras del supermer-
cado, las reuniones de negocios, los movimientos
bancarios e, incluso, citas erdticas, ya que una
pareja sintonizada a través del televideo podrd
hacer de las suyas a pesar de tratarse de una
correspondencia de imégenes, solo imdgenes.

Todos los diferentes progresos del computador,
del teléfono y el video que en su unién constituyen
la videotelemdtica y que han originado tecnolo-
gfas como las del Minitel en francia, aparato anexo
al teléfono que sirve para pedir todo tipo de infor-
macién, como un directorio telefénico, pero con
imagenes vivas ¢ informacién del instante (sobre
valor de cambio de monedas extranjeras, o progra-
macién cultural del dfa en Paris), va acompafado
de nuevas presencias de los Tele-Medios. Laradio
hoy en dia permanece mucho més cerca a la vida
diaria del oyente: se escucharadio en el dormitorio
y luego en el baiio, en el carro o bus; se sigue la
radioen lacocina y a la hora de las comidas. Algo
parecido pasa con la televisién, que poco a poco se
vuelve mds ambiental y ya la gente no la usa ‘para
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verla’ sino como compaiiia que llena el ambiente
y asi siempre estd prendida, en significativa
humanizacién del aparato. Llegamos, asf, a una
paradojainteresante y es que al tratarse de laradio,
y en muchas ocasiones la misma T.V., la selec-
cién de un progrma ya no depende de un particular
interés, sino del tiempo que requiere para preparar
una comida o, en los casos en que se usa como
sedante, del tiempo necesario para dormir, para
que luego el aparato siga hablando solo hasta el
otro dia del amanecer del ciudadano atolondrado
que debe empezar por sacudirse de tantas voces
ajenas.

La pregunta, entonces, es qué pasa en la vida
urbana bajo el desarrollo de tantas tele-presencias
(tele, significa de lejos). Muy posiblemente el
ciudadano va a encontrase mds solo, pero quizis
con menos stress. La vida se va tornando més
imagen, en el sentido de muchas presencias no
carnales sino convencionales y a distancia; la
ciudad de la misma manera va cambiando su
moviliario: las antenas se agrandan, los computa-
dores hablan por sus duefios (como cualquier
animal doméstico) para seleccionar y prever las
necesidades del dia, la semana, el mes, el afio. Y
entonces deberdn ir naciendo nuevos movimien-
tos de arte que proclamardn el encuentro con ¢l
semejante carnal: volver ala plaza piblica, nomads
radioni T.V., jQué nos devuelvan los ruidos y las
colas de laciudad; queremos sentir al otro de carne
y hueso!, podria ser un mensaje angustiado trans-
mitido al resto de ciudadanos desde algun centro
telemdtico tomado a la fuerza, que va a recordarel
parecido con las antiguas consignas murales de
estudiantes y revoltosos.
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