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Realidad social y medios*
—Elcasodela T.V.—

Fernando Aranguren**

ESTRUCTURA Y FUNCION DE LOS MEDIOS EN
LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA

‘El desmesurado crecimiento de la produccién material en los paises de indus-
trializacion avanzada y la consiguiente demanda de socializacidn de {a riqueza,
por el aumento y cualificacion de la participacion laboral, son factores que
actuan en favor del incremento de la vida colectiva alrededor de un esquema
politico y cultural, cuya integracion y funcionalidad dependeran notablemente
de la capacidad y cobertura de los mass media. Estos se presentan como
prolongaciones del poder central y reproducen informaciéon, mensajes de amplia
circulacion generados en los nucleos de actividad politica, econémicay cultural.
Esta es, no obstante su desigual grado de concrecioén, una caracteristica esen-
cial de las sociedades contemporaneas.

*  Este articulo es inspirado en la investigacion, propiciada por la Universidad Central, sobre
Cultura y Comunicacidn, adelantada por un equipo de trabajo dei cual hace parie el autor.

** Licenciatura en Filosofia y Letras, Universidad Naciona! y Magister en Epistemologia de
las Ciencias Sociales, Universidad Nacional. Actualmente es profesor dei Area de Teorias de
Comunicacién de la Facultad de Comunicacién Social de 1a Universidad Javeriana.
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En las economias industrializadas se gesta una profunda revolucién en el
campo cientifico y tecnolégico, que supera las formas tradicionales de subsis-
tencia y organizacién social propiciando el advenimiento de la sociedad de
masas. En su interior los medios masivos aparecen como estratégicos pilares de
su compleja y heterogénea configuracion, en realidad son elementos de re-
informacién de un orden, de una administracidn total. Se integran a todos los
niveles del sistema y permean el conjunto de las actividades humanas, convir-
tiéndose en factores inseparables de una nueva cotidianidad, de un nuevo
espacio colectivo.

Entre los cambios mas trascendentales que se pueden registrar figura la
reubicacion de incidencias de los componentes del proceso de produccion. Al
parecer muchos matices del esquema base material —superestructura se vola-
tilizan o se reorientan, llegando incluso a invertir sus papeles, como ocurriria en
el caso de la llamada “Industria de |la Conciencia” {1). Pero la cuestién no
termina ahi; la revisidn de supuestos tedricos en el campo de la comunicacién
desemboca en la necesidad de planear su propia economia politica, esto es, de
vertebrar su proceso con categorias y principios explica.ivos inmanentes a ese
campo(2). De aqui derivardn interpretaciones novedosas, como la de concebir la
funcion de los medios en términos no so6lo de reproductores de ideologia, sino
también productores de una particular mercancia: pablicos (3}, cuyo tiempo
“libre” es objeto de permanente transaccion en el mercado de capitales.

Se alcanza asi una dindmica social que en la medida de su desenvolvimiento,
ird sentando un amplio espectro de homogenizacion en las masas, lo cual
redundard en beneficio del control ideopolitico, fortaleciendo las propuestas de
unidad en torno a un régimen de prospeccion corporativista, orientado en forma
exclusiva por la légica del mercado. Correlativamente, el poder acumulado en
tales formas organizativas de la gestion social las convierte, de hecho, en focos
de polarizacion del ordenamiento universal: el valor de la informacion (=la savia
de los medios), de su generacion, manejo y reproduccion, es automaticamente
condiciéon de poder en e} 4ambito mundial. El proceso se repetird, en esta nueva
dimensién, privilegiando un elemento de gran impacto: la tecnologia, en particu-
lar, la de la comunicacién.

EL COMPONENTE TRANSNACIONAL DE LA COMUNICACION

El desarrollo desigual de pueblos y naciones se traduce, en nuestra €poca, en la
configuracién de un sistema mundial cuya organizacion a partir de nucleos de

1. Enzensberger, Hans Ln. Elementos para una teoria de los medios de comunicacion. Barce-
lona, Anagrama, 1284, pagina 7.

2. Garham, N. La cullura como mercancia, en la televisién: entre servicio publico y negocio. en
Richeri, G. (ed) Barcelona, G. Gili, 1984, pag. 23.

3. Smythe, Dallas. Las comunicaciones: "agujero negro” del marxismo occidental en Richeri,
Op. cit., pags. 71-103.
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poder econdmico y tecnolégico, conlieva la distinciéon entre centro y periferia,
entre capitalismo avanzado y capitalismo tardio. La relacién entre estos polos es
de tipo unilateral, de manera que, en lo fundamental, la informacién circula en
un solo sentido, y en ese proceso de circulacidn se inscribe todo el andamiaje de
ia expansion imperialista. Se trata de ia exportaciéon conjunta de capitales,
modelos tecnoldgicos y patrones culturales,

En particular resalta la preponderancia de los Estados Unidos en todo este
proceso, pues su posicion privilegiada respecto del movimiento productivo lo
convierte en elemento condicionante, determinante de la marcha global que
han de seguir regiones y paises sujetos a su areade influencia. Influencia que es
inseparable de una "'penetracidon de las comunicaciones y de la cultura asi como
de una saturacion de los mass media” (4). De aqui precisamente se desprende
un ambito de dominio de las empresas norteamericanas vinculadas al mercado
de las comunicaciones, cuyo control y manipulacién son bien conocidos.

América Latina es, en este contexto, un territorio “privilegiado™ (b) para
desplegar el poderio del modelo gringo en todos los niveles y canales de comuni-
cacidén masiva, su control y tutelaje sobre los medios es practicamente inagota-
ble. Las referencias sobre esto abundan en la literatura y estudios dedicados al
tema, liegando en ocasiones a convertirlo, de modo unilateral, en un lugar
comun, carente de mayor significacion. Pero en cambio, sigue siendo una
verdad de hecho que el mercado, los patrones de produccion, los ejes de
comercializacién y la dependencia tecnoldgica, son en esencia patrimonio de
transnacionales cuyas casas matrices se ubican en norteameérica (6).

Gracias al enorme potencial representado por los medios, éstos se utilizan
para exportar la imagen convencional de USA, buscar su imposicién sutil y
condicionar desarrollos regionales o locales, fomentando juegos de equilibrio e
identidad no siempre claros o facilmente reconocibles. Esta particularidad oca-
siona, en el caso de la T.V.,, un curioso maridaje: mientras es ostensible en
muchos programas, usos técnicos y retoricos del medio, el “tutelaje”, la
impronta del “made in USA"” (7}, se da también con notable fuerza una "asimila-
cién’’, una convivencia y hasta una apropiacién ““creadora’” de todos esos
recursos que objetivamente estan ahi, se les debe utilizar, etc. (8).

Ahora bien, en cuanto hace referencia a la television, esta claro que en
latinoamérica el modelo norteamericano constituye el principal nacleo de

4.  Schiller, H. La comunicacion sigue al capital, en Richeri, op. cit,, pags. 51-70.

5. ldem. También Nordenstreng K. y Varis T. ¢ Circula la televisiéon en un solo sentido? Unesco,

1976.
6. I|dem.
7. Idem.

8. Alrespecto, Jesus Martiny en general la tendencia expresa recogida en el texto Comunicacion
y culturas populares en América Latina. México. Ed. G. Gili. Felafacs, 1987.
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influencia para el manejo del medio, adaptandose el esquema funcional defini-
tivo segun las circunsiancias pertinentes a cada pais; pero el mercado tanto de
aparatos como de programas sigue controlado por las transnacionales gringas.
Ese control va més alla del mercado de productos televisivos y se inserta en una
amplia franja de penetracién ideolégica y cultural. Esta penetracién en la vida de
los paises de laregién, multidimensionada por el impacto creciente de la televi-
sion, es un fenémeno reconocido por diversos estudios, y recientemente es
fuente de polémicas y originales variantes interpretativas.

LOS MEDIOS Y LA RECIENTE HISTORIA DEL PAIS

En tanto asistimos a una modernizacidn cada vez mdas acelerada, que trae
consigo la expansién econdmicay el adelanto tecnoldgico, en el pais también se
asiste al despliegue y crecimiento de los medios masivos. Esto presupone una
gran capacidad de influencia, convirtiéndolos en factores claves de la vida
nacional. El frecuente uso de radios y televisores en el curso de {a cotidianidad
ciudadana implica una serie de cambios reconocibles en sus habitos y tenden-
cias expresivas. La llamada revolucién del transistor en los afios sesenta y la
popularizacién del televisor en los centros urbanos, constituyeron expresiones
tipicas de nuestra insercién al estadio de |a comunicacion masiva. Hoy configu-
ran una practica, un ritual; hacen parte de un 4mbito doméstico y publico, cuyo
impacto principal en el orden socio-cultural estd adn por determinarse con el
rigor y profundidad requeridos.

Asumidos en el contexto descrito, resultan pertinentes preguntas como: sen
qué medida los medios han sido propulsores de la dindmica social, esto es,
generadores de nuevas formas de produccién y organizacién econdémica? jcuél
ha sido su posicidn frente a los grandes acontecimientos ocurridos en el pais?
écudl ha sido su papel frente al Estado e instituciones del ordenamiento civil?,
ise inscriben su estructura y contenidos en lo que se ha identificado como
industria cultural?, jcudl ha sido su aporte al desarrollo de la conciencia ciuda-
dana? Estos son entre otros, algunos de los interrogantes decisivos para juzgar
el papel desempeiiado por los medios durante el reciente proceso histérico
colombiano.

ESTRUCTURA Y FUNCION DE LA T.V. NACIONAL

Nuestra televisiéon no escapa, en ese sentido, a la |égica de 1a modernizacién,
proceso este que necesita integrar y cohesionar ideoldgicamente a la nacién.
Esta tarea ha sido adelantada en gran parte por la televisién, dado su papel!
cardinal en el conjunto de las practicas comunicativas, pero resulta altamente
cuestionable por la orientacién que se le ha imprimido a su manejo. Desde sus
origenes, en la década del cincuenta, ha oscilado entre ser un elemento de
expresion de la cultura nacional o un instrumento de la industria cultural,
llegando finalmente a imponerse esto Gltimo con la respectiva merma de sus
potencialidades.
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En 1954, bajo |a dictadura militar de Rojas, se introduce la televisiéon como
una iniciativa dei Estado, con {a finalidad implicita de servir de instrumento de
propaganda del régimen politico (3). La caida del gobierno militar y la apertura
del Frente Nacional le imponen a este medio una nueva dindmica que, en sus
aspectos fundamentales, s€ mantiene vigente. De alli derivard el llamado
“modelo mixto™, en el cual se pueden diferenciar tres matices: ser propiedad
estatal, servir de soporte a la expresion ideopolitica de los partidos tradicionales
{el caso de los noticieros) y ser objeto de explotacién econémica por parte de la
empresa privada. Este cuadro constitutivo, a la vez refleja un manejo hegemao-
nico de los sectores dirigentes, excluye a las mayorias de un acceso participativo
en el medio. Con ello la television cae en la 6rbita problematica de mostrarse
como un servicio publico puesto al servicio de intereses particulares (10).

De ahique al enjuiciar la television colombiana no sea dificil reconocer en ella
limitaciones o defectos ya denunciados en otros paises, donde el medio estd
sujeto a una explotacién esencialmente comercial {11). Sea el caso, por ejemplo,
de su poder mitificador y estandarizador de conductas sociales, su eficiencia
para promover patrones de consumo, la reproduccion de una realidad fragmen-
tada, la tendencia a la espectacularizacién, etc. Este conjunto de aspectos
conduce a la formulacién de inquietantes preguntas frente a nuestro modelo
televisivo, entre eltas: jcdmo afecta la television la vida social colombiana? jcuél

- hasido su papel respecto del proceso histérico? jcudl ha sido su participacion en

la conformacién de la cultura nacional? y (como se le puede explicitar?.

La respuesta a estos interrogantes nos introduce ya en el tema inminente de
la mediacion cultural de la television.

ELEMENTOS PARA UN ANALISISDELAT.V.

Aspectos de marcada complejidad, que involucran un amplio campo de contro-
versia e investigacion, presiden el abordamiento del medio en un contexto como
el del pais. En efecto, coinciden en este panorama factores como el de lareciente
incursién masiva de la televisiéon entre nosotros y la acentuada escasez de
andlisis sistematicos dedicados al fenomeno que ella entrafa; la dindmica
innovacidn de los estudios sobre televisidn que a nivel mundial y continental
cuestionan los esguemas vigentes; el conflicto de intereses que interfieren en
su concepcién y manejo, convirtiendo el medio televisivo en un @mbito cerradoy
excluyente, donde se potencian los recursos y las luminarias que despiertan el
celo y el recelo de amplios sectores sociales. Como quiera que sea, est0s son

9. Martinez, P.H., ;Qué es la Televisidon? Bogotd, Cinep, 1978.

10. Aspectos coincidentes y, a la vez, polémicos a este respecio se recogen, entre otras en:
Martinez, P. H. Varios: Juicio de la T.V. y Buenaventura, J. ; Qué hacemos con nuesira T.V.?
Bogota, Magazin del Espectador, 1987.

11. Gubern, R. La mirada opulenta. Barcelona, G. Gili, 1986,
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factores principalisimos en cuanto a las posibilidades de alcanzar un conoci-
miento objetivo de la television.

Definicion

La televisién es un medio de comunicacién masiva, de naturaleza audiovisual
cinética, soportado en una compleja tecnologia electrénica y posibilitador de
toda una serie de medios compatibles y complementarios con su estructura
original, que genera un vasto campo de influencia en el entorno socio-cultural
hasta convertirse en el epicentro de nuevas y recientes tendencias en lareorien-
tacion de la prospectiva humana. A tal extremo llega a cristalizarse el impacto
multiple de la television, y por ende del tipo de imagen - valencia asociado a su
naturaleza, que hoy se habla con acertada propiedad de una ecologia televisiva,
de una iconosfera donde la mirada desborda sus humildes cauces para llegar a
la “"opulencia” (12}, esto es, para sefialar los umbrales de una época, de una
civilizacién inmersa en el espiritu de la teleimagineria.

La anterior definicién abre en realidad todo un universo de preguntas e
inquietudes alrededor de lo que pueda implicar una civilizacién como la que se
menciona por relacién al auge de la imagen televisiva. Ahi precisamente se
insertan cuestiones de orden epistemoldgico, sociosicoldgico, ideoldgico, ético,
etc. que resultan pertinentes en un andlisis juicioso del problema, algunas de
las cuales ya se han planteado en nuestro medio: ihay ya en el pais una
generacion formada bajo los patrones culturales de la T.V.? jen qué se diferen-
cia, para bien o para mal, de las generaciones anteriores? ;es constructivo,
siquiera medianamente deseable, el perfil de los contenidos predominantes en
el medio? ;es factor de una sana y auténtica convivencia humana o, por el
contrario, atenua y disocia sutilmente el sentido colectivo? (qué nos cabe espe-
rar, pues, de un fendmeno que irreversiblemente se integra hoy a la mayoria
absoluta de la poblacidn? (recientes estimativos indican que en centros urbanos,
donde se concentra airededor de un 70% de la poblacién colombiana, la televi-
sion es un medio de uso domésticoen un 97% de los hogares)(13). Larespuesta
a estos interrogantes de seguro permitira enriquecer la definicién propuesta.

La Programacion:

Nuestro contacto inmediato con el medio se realiza a través de la programacion;
ésta es, en verdad, la piedra de toque de nuestrarelaciénconlaT.V. Aunque no
se le entienda o no se le asuma univocamente, en general se considera que |a
programacién obra como “empalme’’ entre el sentido y lo real, posibilitando un
continuum (14) entre ellos, creando —hasta donde resulta posible— un

12. Idem.
13. Rey, G. También Penalosa. El Espacio, julio de 1988.
14, Cebrian, H. Introduccién al Lenguaje de T.V. s.d.
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ambiente de integracidn, de mutua prolongacién o de interconexién sistémica
que permitiria “estarenel mundodelaT.V.yen éstaconel mundo’. De ahique
existan ya toda una serie de criterios, técnicas y modalidades encaminadas a
fortalecer la programacién {15), de modo que se mejore con ello el contacto del
telespectador con el aparato receptor, hasta alcanzar los indices de mayor
intensidad y frecuencia de contacto.

Esto, a suvez, incide en el disefio de contenidos —lo que se programa--yenla
evaluacion y control del medio —lo que se estima debe ser su rentabilidad
econdémica y cultural—. Aunque ambos componentes tienden a ser medidos de
modo exclusivo en términos de la légica de mercado, no dejan de aparecer
propuestas {16) que apuntan a la introduccidén de criterios de programaciéon y
evaluacion verdaderamente comprensivos y flexibles, tales que beneficien de
modo reciproco a las partes interesadas para obtener del medio un resultado
positivo y éticamente no contradictorio.

Encuanto serefiere ala television colombiana, la programacién parece ser un
dispositivo de contacto manejado con principios esencialmente comerciales, lo
que origina las correspondientes criticas a tales politicas de programacién, y de
donde se desprenden innumerables limitaciones del medio que, aunque goce de
altisima aceptacion, tiende a ser redundante dentro de un engranaje de inercia
cultural y vacio politico-cultural. Si los contenidos sustancializan el medio, lo-
vuelven real, dindmico y lo insertan en el espacio de la produccién socio-
cultural, vale preguntarse si tales contenidos provienen de una supuesta auto-
nomia y que al ser vehiculizados socialmente harian de la T.V. un auténtico
mediador cultural, o si, ala inversa, provienen de un embeleco que se oculta tras
el monstruo indescifrable del liberalismo corporativo. La respuesta es directa, y
se inclina por fa ditima version.

Por lo anterior es comprensible —aunque no justificable— que en nuestra
television se produzca el cuadro convencional de la programaciéon comercial.
Pero con un matiz adicional: tal programacién implica seleccién y combinacién
previas de lo que se presentard en el medio, esto es, supone un ordenamientoy
valoracién de larealidad que el telespectador captard y relacionara con su propio
entorno, provocandose con ello una mezcla sui generis de elementos y ambien-
tes, cuya intima naturaleza o consistencia alin desconocemos. Entonces, nues-
tra television, a través de la programacidn, nos devuelve (impone, compone...?)
una versidonde loreal que interactua con nuestra propia version... y el balance de
esa interaccion define la naturaleza, la forma, el sentido, el valor cultural de la
television.

15. Sahin, H.yRobinson, J. Mas alla delreino de lanecesidad: La T.V. y la colonizacién del ocio.
En Richeri, op. cit., pdg. 21.

16. Nordenstreng, K. Op. cit., pag. i1.
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Sicerramos el circulo nos encontraremos con esta situacion: laT.V. programa
lo que le “gusta’” al “pablico”, y éste “convive’ con lo que el medio le ofrece;
pero, {es estolo mejor? larespuesta desborda el tema de la mera programacidony
nos introduce en la dimension de los efectos.

Los efectos socio-culturales de ta T.V.

Dado que la insercién de la television en la cotidianidad del telespectador opera
en todos los ambitos, aquella afecta —enriquece 0 empaobrece— el conjunto de
relaciones que el hombre guarda con el entorno material y socio-cultural. De ahi
que sean multiples los efectos que se pueden atribuir a este medio, de los cuales
sélo nos referiremos a aquelios considerados mas relierantes, de mayor impacto
y de mas inmediata percepcion: los efectos socio-culturales.

Alrespecto existe un extenso inventario donde predomina lo negativo sobre lo
positivo, aunque el marco de interpretacion y valoracion exija un anélisis mas
profundo. Entre esa variedad de efectos sobresalen: la tendencia a privilegiar la
simplificacion frente a fa compiejidad; lo concreto y especifico frente a fa abs-
traccion; ef presente en detrimento del pasado; [a televisién reduce la capacidad
de concentracidn y lectura, fomenta la pasividad y el aislamiento individual; en
ella se fragmenta e inmoviliza larealidad y la presentacion de ésta serige por la
espectacularizacion (17). Sin embargo, no todo es negativo, también la televi-
sion juega un rol positivo en diferentes planos del hacer humano y posee
implicitas potencialidades que podrian convertirla en el elemento més dinami-
zador y democratizador de las relaciones sociales {18}); todo es cuestion de
manejo ideopolitico, de decisiones vinculadas al ejercicio del poder.

En relacién con tales efectos nos interesa retomar una observacion: en el
Tercer Mundo se da el caso de generaciones de publico que se educan directa-
mente bajo la influencia de la television; pasamos de la “edad de piedra’™ a la
época de la sofisticada tecnologia de los medios electronicos {19). Que la
principal, cuando no unica, fuente de informacion y conocimiento acerca de la
realidad para una gran masa de poblacidn cclombiana la constituyen estos
medios, particularmente la television (20). Que la television es cada vez mas el
medio de mayor incidencia en el uso del tiempo libre de amplios segmentos dela
poblacion, por lo que sus contenidos se reiteran, interiorizan y comportan con
mayor intensidad y frecuencia, gue otros de posible concomitancia. Es en esta
circunstancia, pues, se justifica retomar el analisis concerniente a tales efectos
para poder juzgar con objetividad su incidencia en el espectro cultural de la
comunidad.

17. Gubern, R, también Kidder, R. El Tiempo, lecturas dominicales, 1986.
18. Enzensberger, H. Op. ¢cit.
19. Gubern, R. Op. cit.

20. Proceso de Guerra y Paz. Subproyecto: Medios de Comunicacién en Colombia. Cinep, 1988.
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Un balance definitivo a este respecto es, por el momento, imposible, aunque el
predominio de |a carga negativa se impone de modo fehaciente. En ella se
concentran la inmensa mayoria de criticas destinadas a cuestionar el erréneo
manejo del medio en nuestro pais, pues entre nosotros muchos de esos efectos
adquieren proporciones preocupantes. Pero la critica, por lo general, no pasa de
subrayar la limitacidn, de objetar el fundamento de las politicas y finalidades
subyacentes a [a programacion, y preguntas como: “;qué hacemos con nuestra
television? {21), siguen demandando una profundizacién de los estudios a finde
alcanzar un encuadre de suficiente comprensidn critica que aporte verdaderas
alternativas.

Los usos sociales dela T.V.

La renovacidn de perspectivas en las investigaciones que exploran el campo de
la comunicacion y la cultura, condujo al replanteamiento del papel que pueden
jugar los medios respecto de la producciéon socio-cultural. Al abordar ciertos
esquemas de interpretacion se impuso la consideracién de que esa produccién
debe ser asumida en tanto que un proceso necesariamente histérico, articulable
en contextos diversos, de lo cual resulta un surtidor de nuevos problemas y
configuraciones. La perspectiva generada muestra un desplazamiento de la
cuestion de los medios hacia las mediaciones{22), donde el espacio de articula-
cidén de los distintos componentes se insinda rico y sugerente; de aqui la
preocupacién hacia los usos sociales de los medios, visto como referente esen-
cial de la innovacion tedrica.

La consideracién segun la cual la recepcion social de los mensajes de los
medios hacia fas mediaciones donde el espacio de articulacion de los
distintos componentes se insinla riro y sugerente; de aqui la preocupaciéon
hacia los usos sociales de los medios, visto como referente esencial de ia
innovacién tedrica.

La consideracién segun la cual la recepcion social de los mensajes de los
medios masivos no es o se lleva a efecto pasivamente, sino que engloba una
dindmica propia, una “negociacién’’, una aceptacién con rechazo, una convi-
vencia con resistencia, en fin una situaciéon de apropiacién re-creadora que
conduce a una consolidacion de lo propio y pertinente a un contexto dado (23);
esto, nos parece, revela una dimensién para la interpretacion y critica de los
mass media. Abre conductos que oxigenan la explotacion permanente comuni-
cativa, hacia los contornos de un saber social de multiple procedencia pero
coinciden en cuanto a la preocupacidn basica: la relacién comunicacion - cul-
tura, que en latinoamérica se asocia a la reivindicacion de lo popular en {a

21. Buenaventura, J. Op. cit.
22. Martin B., Jesus. De los medios a las mediaciones. Barcelona, G. Gili, 1987.

23 Idem.
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prospectiva de una identidad cultural que oriente el proyecto histérico emanci-
pador de estos pueblos.

No obstante lo expuesto, vale la pena detenernos aun en las siguientes
consideraciones - preocupaciones: en un contexto como el de Colombia con-
temporanea (década del ochenta) ¢a donde conduce el juego produccién/recep-
cién, el uso social de nuestra television? Si de alguna manera es un hecho
cumplido la realimentacion estructural entre esos dos ejes de la produccion
cultural, sielloconllevalafigurade la “negociacién’, el desenlace del recambio
¢a donde llega?, el beneficio de inventario /dénde se ubica? Se podria acaso
determinar ésto con parametros como los que tradicionalmente se utilizan para
abordar la cuestién? O, de otra manera, la apropiacion y resemantizacién de los
contenidos de la T.V. por parte de los publicos irrestrictos, que implica afirma-
cion de lo propio, de loregional oraizal, para levantarse como contraprestacion a
la invasion de lo fordneo, marcando una diferencia esencial; esto conlileva,
simultaneamente, al reconocimiento, a la identidad cultural: jeste producto,
expresado como lo popular masivo, como lo popular urbano, como “nacional”
colombiano, en ¢qué situacién se halla frente al producto cultural occidental?
{Qué nos revelarian, en este &mbito, los cédigos incorporados al uso social de la
T.V.?, ¢las logicas de su consumo y reconversidon? Sin duda, estas son cuestio-
nesde primer orden en cualquier intento por establecer un juicio de responsabi-
lidades al papel socio-cultural que pueda desempefiar la television en nuestra
actual circunstancia historica.

TRABAJOS FOTOGRAFICOS
PARA ESTUDIANTES 2

Revelado rapido ektachrome,
blanco y negro, color, kodalith.

Toma, duplicado, revelado de
diapositivas.
Su foto en un minuto. Venga a

OTOTECNICA

frente a la Javeriana
Cra. 7a. Calle 42 Esquina
Tel. 2320018
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