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EDITORIAL

Veinte anos de la Facultad
de Comunicacion Social

Se cumplen veinte arios de la creacion de la Facultad de Comunicacion con
un programa de cuatro arios de duracion.

Los cursos de Periodismo que comenzaron hace 50 arios (1936), dieron
origen a lo que es hoy la Facultad de Comunicacién. Una historia larga y
llena de experiencias es la que ha traido, hasta el dia de hoy, los resultados
que podemos recoger. En ella han pasado personas importantes que han
dejado su huella como los jesuitas Celestino Andrade, Francisco Gonzdlez,
Angel Valtierra y José Rafael Arboleda y los doctores Alvaro Ortiz Lozano
¥ Francisco Gil Tovar. Todos ellos han contribuido a la conformacion de
los estudios de Comunicacién Social que hoy podemos presentar a 500
estudiantes de la Facultad.

También encontramos en nuestra historia la preocupacion constante de los
decanos y directores por actualizar permanentemente el curriculo de la
Facultad, de tal manera que responda acertadamente a las necesidades
sociales de nuestro pais. En una ultima etapa, después de siete arios de
trabajo, hemos comenzado en enero de 1984 el nuevo curriculo de

la Facultad que busca responder a muchas necesidades y preocupaciones de
estudiantes, egresados y personas de los medios,; pero sobre todo a lo que el
equipo de profesores que trabajé durante estos arios, ha detectado como un
servicio a la sociedad que necesita profesionales que transformen
creativamente los sistemas de comunicacion en formas mds participativas,
humanas y justas.
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Cuando hablamos de un comunicador social capaz de ‘“‘dar cuenta de las
condiciones constitulivas y reproductivas, tanto de su propio discurso
cientifico como de los mensajes, los cuales constituyen el objeto de estudio
de esta disciplina’ nos referimos a unaq vision diferente que se aparta de la
linea tradicional de los estudios de comunicacién que han hecho énfasis en
las caracteristicas del emisor en la busqueda de canales adecuados y en

los efectos en el perceptor. Pareceria que lo que es esencial a esa
comunicacion, el mensaje, es algo secundario y ajeno al estudio de la
comunicacion. En este sentido somos conscientes de que el estudio de la
comunicacion debe responder a una demanda profesional, que tiene su
propia visién del comunicador, sin embargo, esto no puede, constituirse
en el determinante de los programas de formacién.

Formar un comunicador para la Universidad Javeriana es crear las
condiciones para que este profesional pueda desempefiarse competentemente
y no adaptarse pasivamente a unas condiciones de trabajo.

Formar un profesional de la comunicacion es ofrecer al alumno un clima de
andlisis critico ¥ actualizado de los procesos culturales en los cuales se
mueven continuamente los mensajes,

Formar un comunicador social es proporcionar a los alumnos una
permanente actualizacion acerca de lo que estd ocurriendo en el dmbito

de la comunicacion a nivel mundial y muy especialmente de América Lating,
con el objeto de buscar alternativas diferentes de comunicacion, que
respondan mds ¥ mejor a las necesidades de nuestro pais.

Formar un comunicador profesional es orientar todos los esfuerzos a crear
politicas justas de comunicacion en el pais, de manera que tendamos cada
dia hacia una comunicacion mds democrdtica y participativa.

Es hacer, finalmente, que nuestros profesionales sean actores conscientes de
los cambios que necesita Colombia, dentro de los cuales la comunicacion
juega un papel importante.

En este sentido, no hablamos de productores de mensajes o de simples
“instrumentadores’ o portadores de mensajes de otros. Nos referimos,

mds bien, a profesionales que sean capaces de generar sus propios mensajes
desde el punto de vista de quien los recibe, desde las condiciones que hacen
posible que estos sean transformadores de la sociedad.

Hemos decidido, dentro de las muchas posibilidades de abordar la
comunicacion, centrarnos en el MENSAJE como elemento fundamental que
reune los componentes claves de una comunicaciéon con sentido. A partir de
éste, estudiamos la comunicacion como un proceso humano insertado
fundamentalmente en la cultura, que responde a unas necesidades muy
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concrelas de lag sociedad y que contribuye a la construccion de una “mejor
sociedad”, mds humana y mds justa, dentro de la dimension cristiana que
alienta nuestra accion educativa en la Universidad Javeriagna.

Los objetivos generales de la Facultad consigan este pensamiento asi: “La
Facultad de Comunicacion Social, se propone formar integralmente
profesionales de la comunicacion que estudien cientificamente la
comunicacion, fundamenten su quehacer desde el interior de nuestra cultura
y desarrollen habilidades en la produccion de mensajes, dento de un criterio
ético orientado por una vision cristiana del mundo y de la profesion™.

Joaquin Sénchez G., 5.4.
Decano Académico

Nota de Redaccién: :
En el nimero 4 de nuestra Revista {20. Semestre de 1983) por error de arma-
da se omitié el nombre de PATRICIA ANZOLA como co-autora, junto con

AMPARQO CADAVID, del trabajo titulado “Mujer y Publicidad — Mds alls de
una imagen”.
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Las fotografias que ilustran la Revista corresponden a trabajos realizados por

estudiantes para la asignatura FOTOGRAFIA (Il Semestre) durante el primer
periodo académico de 1985 (Profesor Orlando Sdnchez).
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“EXPRESIONES”, Blanca Helena Tovar {Alumna de 111 Semestre}
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