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Foto Reportajes

La seleccion de los trabajos de foto-
grafia que se incluyen en la presente
edicién de fa revista SIGNO Y PEN-
SAMIENTO corresponde al examen
final de los estudiantes de primer se-
mestre de la materia de fotografia y
pertenecen en su gran mayoria al
género de reporteria grdfica. Los es-

tudiantes deben entregar al fin del
periodo académico un trabajo de
expresién a través de la técnica fo-
togrdfica allegando diferentes ele-
mentos como: textura, ritmo, el ob-
jeto y su entorno,; en busqueda de
un lenguaje visual que represente /a
sensibilidad inherente del autor.
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Editorial

Promotores de la Paz

Colombia estd presenciando un fenémeno de opinion pablica nacional.

Los fusiles de la guerrilla se han inclinado hacia el suelo. Y el retumbar de
la metralla acaba de ceder el terreno a Ja acostumbrada quietud del Liano
y de los valles andinos.

Un Presidente inspirado tomé la iniciativa de promover la pacificacién des-
pués de treinta afios de escaramuzas fratricidas.

Entre el Gobierno y los Grupos Guerrilleros se ha firmado fa tregua. Ante
la expectativa de un pais que casi no puede creer lo que ven sus ojos. Y
que se pregunta, a ratos esperanzado y a ratos. bastante esceptico, si serd
verdad tanta belleza,

Pero es tan avasallador el anhelo colombiano por la paz, que contagiosamen-
te ha brotado a /a vez casi espontanea una generalizada campaiia publicitaria
que expresa el sentimiento popular concretado en un sfmbolo:

La Paloma blanca de la paz.

Por decenas de miles, las avecillas de buen aguero han sido reunidas para
luego soltarlas festivamente sobre /as plazas del paris.

Y las palomas de paz han disefiado los artistas ingenuos y los consagrados,
sobre fos muros eclipsando a los graffittis, asi como sobre el pavimento de
las calles urbanas y de fas de acceso a fas aldeas.

£/ clamor por la paz se ha contagiado multitudinariamente y ahora deman-
da ver, y pronto, resultados POsitivos.

Al afirmarse fa creencia en Ia paz recién nacida, a travéds de una emocién
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colectiva, benévola y un tanto paternal, le sucede ahora /la conviccidon casi
generalizada y, en buena hora, pronta a comprometernos, de que la paz debe
ser tarea de todos.

También aqui, en el campus de la Pontificia Universidad Javeriana asi
lo percibimos nosotros.

Acaba de actualizarse el lema de esta casa de estudios, cuya consigna obligan-
te reza asi: “Hombres y Ciencia al Servicio del Pais”’,

Hoy nuestro cormnpromiso se vuelve:
Javerianos - Promotores de [a Paz.

A ello nos comprometemos a la luz de una Enciclica Papal, La Paz en Ia
Tierra’ del recordado Juan XX, quien proclamd lo siguiente:

“El Bien Coman es un bien en el gue deben participar todos los miembros
de una comunidad politica, aunque en grados diversos segun sus respec-
tivas funciones, méritos y convicciones. . . Bien comdn que alcanza a todo ef
hombre, tanto a las necesidades del cuerpo como a las del espiritu’’, (Pacem
in terris, parte 1)

A los comunicadores sociales, mds concretamente, la lglesia Catdlica nos vie-
ne sefialando fos mds altos objetivos en el ejercicio profesional de nuestras
especialidades y en el mejor uso de los medios tecnoldgicos que manejamos.

Con afirmacién inequivoca nos fo sefiala el mdximo documento del Magiste-

www fastio.com
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rio Eclesidstico sobre comunicacién social, la Instruccion Pastoral “Comu-
nion y Progreso’’ emanada en 1971 de la Pontificia Comisidn para las Comu-
nicaciones Sociales y elaborada por expresa disposicién del Concilio Vatica-
no /1.

“La lglesia, movida por una necesidad cada dia mas urgente, se dirige y con-
voca,a los profesionales de la comunicacién social v exhorta a todos /os
hombres para que hagan que estos Medios sean realmente dtiles a fa humani-
dad y a la gloria de Dios””.

Y nos concretiza, como cristianos, nuestra misién de comunicadores ‘pro-
motores de la paz” recorddndonos que:

“LLa comunién y el progreso en la convivencia humana son /os fines principa-
les de fa comunicacién social y de sus instrumentos: la prensa, el cine, la
radio y la television.. 8¢, y P. n. 1}). Y que “La comunicacién social, por su
propia naturaleza, intenta crear en fos hombres un mayor sentido comuni-
tario, aumentando el intercambio entre unos y otros”. . . Asi: “Los instru-
mentos de comunicacion pueden ayudar mucho a la unidad de los hombres;
sin embargo, el error y la falta de buena voluntad pueden producir el efecto
contrario; menar entendimiento entre los hombres y mayores disensiones,
que engendran innumerables males” {C. y P. nn. 8 y 9).

Es para nosotros un liamado a la responsabilidad profesional. Y nuestro reto:
promover la convivencia.
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