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EDITORIAL

Nuestra revista SIGNO Y PENSAMIENTO no prentede ser una revista
mds, Quiere ser la expresion de nuestra Facultad de Comunicacién Social
y transmitir su reflexion, su pensamiento y su investigacion a las demas Fa- -
cultades de Comunicacion Social del pats, a los investigadores de Comuni-
cacién, a quienes cuentan con la Comunicacion Social para el desarrolio,
a los medios que forman opinién publica, a los centros de documentaciéon
y a las publicaciones afines del drea de América Latina, EE.UU. y Europa,
En el proceso de comunicacion el Signo es la expresion bajo cuya clave se
encierra el Pensamiento. Gracias a los medios de comunicacion pode:
mos extender casi sin limites la difusion de nuestras reflexiones, comuni-
car la verdad y llegar al corazén del hombre y suscitar adhesion 'y compro-
miso.

La comunicacién es un medio de interaccion humana, de poner en co-
miin nuestros valores, de compartir al saber para intentar realizar una nue-
w sociedad participante,

La Universidad Javeriana en diversas situaciones historicas ha generado
renovaciones dentro del pais. Cuando diversos grupos intentan un cam-
bio de estructuras en busca de nuevos sistemas econémicos, politicos y so-
ciales, es necesario aportar pensamiento y acumular reflexion universitaria
hacia nuevos destinos,

La Facultad de Comunicaciéon Social ha tomado conciencia de este
compromiso. Sabemos que la formacidn no es solo una manerarde crearse
una posicién, de acumular riquezas, sino un modo de servir mejor a la so-
ciedad en que vivimos. Urge edificar nuevas estructuras mds humanas y
mads justas que las actuales,

Nos sentimos comprometidos en la transformacion social de la patria.
Debemos poner el granito de arena en restablecer la moral, la seguridad, la
paz, el trabajo y la dignidad de la vida por una Colombia mejor y la mane-
ra de hacerlo desde la Universidad es aportando pensamiento.

El comunicador, el periodista de hoy, tiene mucho que aportc- con su
rueva vision del mundo y del hombre, de la historia y del destinu colom-
biano.

El enfoque creativo y critico de la realidad, la vision positiva del futuro,
lo llevan a colocarse en la vanguardia de este cambio hacia etapas mas hu-
manas y mds justas del progreso.
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PREGUNTAS ESENCIALES

Frente a estas grandes preocupaciones, las discusiones sobre periodismo
y comunicacion, su diferencia y su implicacion mutua, es tema superado
ya, no solo a nivel universitario, sino en el ambito continental, Entre noso-
tros surge como novedad a propésito de una determinacion del Consejo de
Estado.

Estamos frente a cambios importantes en todo sentido: en lo economi-
co, en lo politica, en lo social. . . Junto aesto, el deterioro de los valores
morales y culturales llegan a neutralizar un auténtico desarrollo y volverlo
de signo negativo.

- . - : .
Dejando a un lado la diferencia y la implicacién obvia, nuestro cuestio-
namiento se centra en algo mds importante: '

— ¢ Qué calidad de profesionales queremos formar?
— ;A qué intereses sociales sirve el Comunicador?
— ;Qué clase de periodista requiere el medio social?

Nadie ignora la situacion actual del periodismo, excelente en Colombia
en muchos aspectos, pero que dista mucho de lo que debe ser en otros
muy importantes tales como el compromiso con la verdad, con los dere-
chos del destinatario a ser informado, con el respeto a su dignidad, con la
defensa de los derechos fundamentales del hombre, con la libertad de in-
formacion y de acceso a las fuentes, el sentido critico y el justo equilibrio
entre la novedad vy la importancia. . . de la noticia.

Se libra una batalla contra la corrupcién, la dependencia, el subdesarro-
llo y por la liberacion integral del hombre colombiano y nos interesa sa-
ber de qué lado se coloca la comunicacién,

. Si no sabemos para donde vamos, cualquier formacién es suficiente.
. Basta cumplir’con los niveles minimos sefialados por el Estado o con las
exigencias de las empresas.

Una formacién que responda a todos estos interrogantes y que intente
una formacion integral, seria la inica que justificaria la existencia de nues-
tras facultades de comunicacién de nivel verdaderamente universitario.

El técnico y el practico no van a poder responder a la problematica co-
municacional del pais. . .

La atencioén casi exclusiva a los medios de comunicacion, nos ha hecho
descuidar la naturaleza de la comunicacion y su finalidad. Al dar la espalda
al problema filoséfico y a su dramdtica dimensién social -que consiste no
en como, sino en qué comunicar- hemos retomado a las preocupaciones
técnicas del trabajo y empleo y no a las de contenido y propésito.

La promocién del hombre como protagonista de la historia debiera ser
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el primordial emperio del verdadero profesional del futuro. De ahi la ne-
cesidad de comprender la amplia gama de los medios alternativos y una
plenitud de sentido de la comunicacién. A veces se reduce a lo masivo, en-
tendido como informacién selectiva y despersonalizante, El periodista co-
mo testigo del hecho cotidiano tiene en este sentido una responsabilidad
extraordinaria, Ha de transformar la informacién en auténtica comunica-
cion que lleve a interactuar, a participar y crear comunidad de valores y
devolver la voz a las mayorias marginadas de un progreso privilegiante, El
problema gravisimo de encontrar la propia identidad cultural, en nuestros
pueblos en desarrollo, viene interferido por los medios y por los intereses
de monopolios y transnacionales. Hay un interés banal de informar sobre
todo lo que “‘ahora’ sucede. La rapidez de informacién es el parametro de
los valores; no hay reflexién sobre lo duradero y trascendente pues el ci-
mulo de informaciéon malogra la formacién arménica del hombre que
exige un ritmo pausado y personalizante contrario a las politicas de domi-
nio y monopolio, de consumismo y eficacia momentanea que impide el es-
fuerzo de superacién del subdesarrollo cultural,

El cambio de Escuelas de Periodismo a Facultades de Comunicacién no
ha sido solo un cambio de nombre, La Facultad de Comunicacion Social
de la Universidad Javeriana al reflexionar sobre estos temas y sobre si mis-
ma, empieza, a través de su revista y de otras publicaciones, a entregar su
respuesta académica a los interrogantes que estos problemas suscitan. Es-
tamos convencidos de que todos los sectores de Esociedad actual estdn
impregnados por el tema de la comunicacién y de la informacion. La rela-
cion entre personas en el grupo social, la intercomunicacion de todo tipo
de organizaciones, la informacién masiva en el aspecto de la opinion pitbli-
ca, las conexiones del trdfico internacional y el hecho de las transmisiones
culturales y cientificas, han dado lugar a que los estudios sociales aislen el
tema de la comunicacién como objeto intelectual de primera categoria.

“La comunicacién como necesidad inherente a la naturaleza humana y
social de la persona, constituye un campo de interés académico y de com-
promiso para la actividad cientifica y profesional, puesta al servicio del
desarrollo integral del hombre colombiano y de la sociedad.

Los avances cientificos y tecnoldgicos en el campo de la informacién y
de fa comunicacién, al ser orientados por intereses de dominacién, han ge-
nerado una mentalidad consumista y acritica que produce una despersona-
lizacién creciente y se manifiesta en la deformacion de las diversas dimen-
siones de la comunicacién y de sus efectos.

Asi, los medios y los mensajes, en vez de mejorar las rélaciones humanas
y de contribuir al desarrollo integral de las personas y de la sociedad, son
mantenedoras de estructuras injustas y dependientes que favorecen y re-
fuerzan los intereses econémicos y de poder que impiden una auténtica

comunicacidén y participacion’’. .
rP P ' El Director
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