EVANGELIZACION Y MEDIOS DE
COMUNICACION SOCIAL
EN AMERICA LATINA i

Gabriel Jaime Pérez S.J.*

Siendo la evangelizacion en el presente
y futuro de América Latina el tema fijado
para la Tercera Conferencia del Episcopa-
do que tendri lugar en Puebla, era l6gico
que en el Documento de Consulta se
abordara el fenbmeno de los medios de
comunicacién social como factor impres-
cindible en la tarea evangelizadora. Y no
s6lo era ldgico, sino justo y necesario, da-
da la insistencia de los documentos oficia-
les del Magisterio sobre dicho fenébmeno,
ya desde el pontificado de Pfo XII, pero
sobre todo en el Vaticano I con su decre-
to “Inter Mirifica” y la instruccion pasto-
ral ““Communio et Progressio”’, publicada
en 1971 por la Pontificia Comisi6én para
las Comunicaciones Sociales.

La incidencia de los MCS en la re-
flexion teologica y en la accibn pastoral
de la lglesia latinoamericana fue amplia-
mente tratada por la Segunda Conferen-

cia, hace ya diez afios en Medellln: “En
América Latina los medios de comunica-
cibn social son uno de los factores que
mas han contribufdo y contribuyen a des-
pertar la conciencia de grandes masas so-
bre sus condiciones de vida, suscitando
aspiraciones y exigencias de transforma-
ciones radicales. . . Sin embargo, muchos
de estos medios estan vinculados a grupos
econdmicos y politicos nacionales y ex-
tranjeros, interesados en mantener el
‘statu quo’ social’’ {1). “A los estudiosos
e intelectuales, y particularmente a las
secciones especializadas de las universi-
dades e institutos de medios de comuni-
caciébn social, se les pide que profun-
dicen en el fenbmeno de la comunica-
cibn en sus diversos aspectos, incluida
la teologia de la comunicacion, a fin de
especificar cada vez mas las dimensiones
de esta nueva cultura y sus proyecciones
futuras” (2).

* Licenciado en Filosoffa y Teologfa; Director del Secretariado de MCS de la Compafifa de Jes(s en
Colombia; Profesor en las facultades de Comunicacién y de Teologfa, U. Javeriana, Bogotd.

1) CELAM, Conclusiones de Medell{n-1968, capftulo 16, namero 2.

) Ibidem, mimero 17.
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Cabe preguntar si esta recomendacion
se ha realizado en nuestros ambitos uni-
versitarios durante los Gltimos afios. Y no
solamente en los institutos de medios de
comunicacion, sino también en las facul-
tades de Teologfa, dado que en la Iinea de
una ‘‘teologia de la comunicacién’ éstas
adquirian un compromiso eclesial y en-
frentaban un reto.

El tema de los MCS aparece de nue-
vo en el namero 20 de la “Octogessima
Adveniens’’, en donde se reconoce su po-
tencialidad para difundir formacién y
cultura, pero se plantea también un inte-
rrogante sobre su repercusion polftica e
ideol6gica. Al final del mismo nimero se
les describe como generadores de un mo-
do original de conocimiento y de una
nueva civilizacién: la de la imagen.

Posteriormente la Evangelii Nuntiandi
habla de los MCS como imprescindibles
tanto para el anuncio karigmatico, como
para la catequesis o ulterior ahondamien-
to de la fe (3). Sin embargo, de los plan-
teamientos que esta exhortacién aposto6li-
ca hace en otros lugares sobre dichos me-
dios, han surgido interrogantes de orden
te6brico y practico. Especialmente con
relacion al nimero 42, en el que parece
darse primacfa a la "‘palabra’ sobre Ia
““ir. agen’”, aludiendo al texto paulino
“fides ex auditu’ (4). Esto entrarfa en
contradiccion con Medellin-1968, que
refiriéndose al mismo texto neotestamen-
tario afiadfa: “En nuestros tiempos la
palabra se hace imagen, color y sonido,
adquiriendo formas variadas a través de
los diversos medios de comunicaci6n
social”” (5). Otro punto que ha suscitado

(3) Cf. Evangelii Nuntiandi, nimero 45.
(4) Rom.10,17.
(B5) Medellin-1968, capftulo 16, ndmero 7.

(6) Documento de Consulta, p4dg. 48, numeral 3.1,

controversia es el nimero 46 de la Evan-
gelii Nuntiandi, en donde se niega la
posibilidad de que los medios de comuni-
cacion establezcan un didlogo persona a
persona.

Ef tridngulo’ en torno al cual ha gi-
rado precisamente la preparacion de la
Tercera Conferencia, como lo indica el
Documento de Consulta (6), lo forman
los tres documentos magisteriales men-
cionados: Medellin-1968, ‘‘Octogessima
Adveniens” y "Evangelii Nuntiandi”. EI
presente articulo, mas que reducirse a
una critica del Documento del CELAM
en lo referente a los medios de comuni-
cacioén, pretende plantear algunas pautas
para la reflexion teol6gica y pastoral, en
la perspectiva de una articulacion del
lenguaje propio de la “cultura de Ia
imagen” con el problema de la transmi-
sibn kerigmatica y catequética del men-
saje de Jesucristo y de la vivencia de la
fe cristiana, de tal manera que uno y otra
pueden ser comprendidos y vividos en
armonfia con las condiciones de esta nue-
va civilizaciébn generada por los medios de
comunicacién social, y tal como este sig-
no de los tiempos se da en América La-
tina.

1. Los Medios de Comunicacién en la
accibn pastoral de la Iglesia.

Al finalizar la segunda reuni6n del
Episcopado de los pafses bolivarianos
convocada para la preparacién de la Con-
ferencia de Puebla, los asistentes a ella
suscribieron un documento titulado “Men-

_saje a los pafses bolivarianos”. Este men-
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saje fue publicado en un boletin de pren-
sa del CELAM el 15 de junio pasado, y en
él se incluye la siguiente declaracién: ““El
Documento de consulta que el CELAM
puso a disposicion del puebio de Dios a
través de los obispos, ha servido eficaz-
mente para animar este proceso de refle-
xibn que, partiendo de nuestra propia
realidad, ha llegado a delinear compro-
misos de accion’’.

Podriamos preguntarnos hasta qué
punto corresponde a la realidad la frase
“’a disposicién del puebio de Dios". Pero,
prescindiendo de esta polémica, y supo-
niendo que en ““‘compromisos de acci6n”
delineados habrd un criterio operativo,
mas alld de la simple lamentacion por el
manejo explotador de los medios de parte
del poder econbmico establecido, pregun-
témonos si el tratamiento que se da al
fenbmeno de la comunicaciébn social en
el Documento de Consulta permite llegar
a compromisos de accién claros y concre-
tos en este campo.

Evangelizacién y Comunicacién Social

En el nimero 2.1.5, este tema se ins-
cribe dentro de las “prioridades evangeli-
zadoras”’ que constituyen el capftulo se-
gundo de la tercera parte, dedicada a la
*’accion pastoral de la iglesia”.

Después de describir la Comunicacion
Social como fenbmeno de relacién huma-
na, ‘‘generador de nuevas formas cultura-
les potenciadas mediante recursos técni-
cos y psicolégicos llamados generalmente
medios de comunicacién social’”’, y de re-
conocer el valor de este fenébmeno en or-
den a la promocién humana personal y
social y sus posibilidades evangelizadoras,
el anélisis de la “situacion” concluye en
el planteamiento de un “’desaffo’”’. Sin
embargo, gste desaffo se define en térmi-
nos de lamentacion. Si la comunicacién
plantea a la Iglesia desafios, éstos s6lo se

entienden en el Documento desde un
punto de vista negativo: ‘‘nacen de la in-
troduccién de valores culturales y normas
de comportamiento ajenos a la vida de
nuestas comunidades”. . . “’en contradic-
cién con los valores culturales de nuestro
pueblo”. . . “creando desequilibrios”. . .
“directamente en colisibn con valores
evangélicos, apoyando situaciones de pe-
cado personal y social en lo econbmico,
en la moral familiar y sexual. . .”.

Todas estas anotaciones criticas son
valederas. Pero, son ellas solamente las
que determinan el “desaffo’’? En el fon-
do no se estard volviendo a una mentali-
dad preconciliar que vefa el fenébmeno de
los medios de comunicacién s6lo bajo el
signo del peligro, como amenaza para la
fe y la moral? Al definirse la situacion de
“desaffo’’ en términos de amenaza, pare-
ce primar la accion defensiva, inmuniza-
dora, sobre la utilizacién positiva de los
medios en la tarea de evangelizacion.

Ei planteamiento de la situacibn tenfa
un corte muy distinto en Medell(n-1968.
Se hacfa alusion clara a los factores nega-
tivos de masificacién y alineacion, pero se
conclufa enfatizando el valor positivo de
los medios de comunicaciébn en términos
de socializacibn, personalizacion, aptitud
para despertar las conciencias y ser agen-
tes positivos de cambio. Se denunciaba
claramente la vinculacién de {os medios a
grupos econ6bmicos y polfticos interesa-
dos en mantener el “‘statu quo’’ social,
pero se conclufa con un reconocimiento
de la necesidad de profundizar en la
esencia de la comunicacién social y en las
condiciones que ella impone,

Estos planteamientos parecen descono-
cerse en el Documento de Consulta para
la preparacion de la Conferencia de Pue-
bla, tal vez por la siguiente razén: en la
década de los afios sesenta la vision del

_mundo era mas positiva, puesto que las
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situacignes sociales eran analizadas bajo la
categorfa del “‘desarrolio’. En los afios
setenta, por el contrario, ha cobrado cada
vez mas fuerza en ese anélisis la categoria
de “dependencia’”, interna y externa, que
da lugar a conclusiones mas negativas.
Pero, si se trata precisamente de una mi-
rada al futuro de la evangelizacibn en
nuestro Continente, y por lo tanto en la
perspectiva de los ochenta, no ser4 el
momento de lanzarse a una superacion
dialéctica del enfrentamiento entre las
tesis ‘‘desarrollistas’”’ y las entftesis ‘‘de-
pendientistas”? (7)

Medios de Comunicacién y Catequesis

Pasemos ahora a otros lugares del Do-
cumento de Consulta, en los que la refe-
rencia a los medios de comunicacion es
apenas tangencial. En el namero 2.2.1,
titulado ‘‘Evangelizacién y Catequesis’’,
se habla de la “inculturacién’’. En la des-
cripciébn situacional se alude a los vacfos
actuales de la catequesis: ésta no logra
dlcanzar a todos los cristianos en medida
suficiente, ni a todas las situaciones. No
llega a amplios sectores de la juventud, a
las elites intelectuales, a los artistas, a los
campesinos, al mundo obrero, a las fuer-
.zas armadas, a los ancianos, a los enfer-
mos. Se concluye luego en un sefialamien-
to del problema de inadaptacién del {en-
guaje catequfstico al lenguaje de nuestros
pueblos. Pero ni en el anélisis de la situa-
cibn ni en la reflexibn subsiguiente se
hace alusibn a los MCS como factores
pertinentes a esta problematica. No estan
ellos directamente relacionados con una
exigencia de “inculturaciéon’’ del mensaje
cristiano en la cultura de ta imagen propia
de nuestro tiempo? Gran parte de la solu-
cion al problema de la catequesis no esta-

rfa en la basqueda de una modulacién del
mensaje en el lenguaje propio del mundo
actual, de modo que el tratamiento de los
contenidos puede establecer una comuni-
cacibn real y efectiva con los hombres de
hoy?

En el Documento de Consulta parece
que la “inculturaciéon’ se refiriera sola-
mente a jos valores tradicionales de de-
terminados grupos etnolégicos, sin tener
en cuenta que el proceso de configura-
ciébn cultural de esos mismos grupos, de
todo un pueblo y de todo un continente,
no puede aislarse del fenbmeno de los
MCS, que son parte integrante de la cultu-
ra y del lenguaje en todos ios sectores po-
blacionales arriba mencionados.

Medios de Comunicacién y Liturgia

El tema de la Liturgia, como compo-
nente de la tarea evangelizadora de la
Iglesia, es tratado en el numerai 2.2.2
bajo el tftulo ““Evangelizacién y Litur-
gia”. Se anota el hecho de que, en las ce-
lebraciones, “’el empleo de la musica y el
canto no alcanzan el nivel deseable’’. Se
habla también de las transmisiones de la
Eucaristfa y otros tipos de celebracién
por radio y television.

Aquf si hay una referencia explfcita
a los MCS. No se establece cuél sea el
“nivel deseable’” de la musica y el canto
litirgico, aunque tal vez se presuponen
los criterios ya indicados por la ““Sacrosanc-
tum Concilium’ (8). Pero, cuél es el im-
pulso nuevo que el Documento de Con-
sulta propone en el Campo concreto de la
musica como elemento integrante de la
celebracion liturgica? El fenbmeno actual
de la “cancibn-mensaje’’ (o de la cancién-

7 La ‘Populorum Progressio” corresponde a la categorfa de ‘“desarrollo’ propia de los aiios se-
senta, mientras que la “Octogessima Adveniens” corresponde mis bien a la de “dependencia”.

(8) Cf. Vaticano II, Constitucién sobre la Sagrada Liturgia, nimeros 112 a 121,
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protesta), no podrfa armonizarse con el
papel de la musica en la liturgia? Cuéles
son los aportes concretos que el disco y
el casete pueden significar en orden a una
mayor formaciébn y participacion de las
asambleas en ta musica litGrgica?

Las celebraciones litargicas, sobre todo
la Eucaristia dominical, son no solamente
ocasiones propicias para la evangelizacién,
sino generalmente la Unica oportunidad
en que a los fieles puede brindarseles una
solida formacibn religiosa y cristiana.
Para aprovechar al maximo esta oportu-
nidad, deberia promoverse una campafa
en orden a la utilizacién de los {lamados
“medios grupales” (9), que con un gasto
mucho menor de tiempo que el que se
emplea en los circunloquios, a veces
inacabables, de la explicacibn verbal,
pueden contribuir a una mayor profundi-
zacion de los temas y simbolos de la fe
cristiana. No se trata de suprimir ia pre-
_dicacién verbal. Con respecto a ella, no
deja de sorprender el hecho de que en
el Documento de Consulta se pase por
alto una alusiobn explfcita a la homil(a,
enfatizada por la Evangelii Nuntiandi
como ’‘instrumento vélido y muy apto
para la evangelizacion” (10). Es un hecho
que, en la realidad concreta de nuestras
celebraciones litargicas, las homiiias sue-
len adolecer de una pobreza impresionan-
te de comunicacién. La precaridad de los
contenidos contrasta frecuentemente con
la duraciébn interminable, por lo cual las
homilias adormecen y causan tedio en
lugar de motivar, en vez de instruir la fe
la destruyen, y en vez de exhortar a la
accibn producen repulsibn. Esto no se
debera en gran parte a gque la predicacion

oral se da aislada del lenguaje propio de la
cultura actual?

El ambén o atril desde donde se pro-
clama la palabra, no deberia complemen-
tarse con la pantalla, por ejemplo, a fin de
que la palabra pueda hacerse también
“imagen’ (11) y as( logre llegar mas pro-
fundamente a la conciencia y a las instan-
cias afectivas de los destinatarios del men-
saje?

En cuanto a la transmision de la Euca-
ristia dominical por canales como la radio
o la televisibn, habria que impulsar a los
tedlogos y especialistas en liturgia hacia
una profundizacién en lo que el Docu-
mento sugiere como una liturgia propia
de la radio y la televisién. A este respecto,
tedlogos tan notables como Karl Rahner
(12) han propuesto ya hace tiempo refle-
xiones que son interesantes, aunque con-
trovertibles. Rahner se preguntaba si la
cdmara de televisiobn tenfa los mismos de-
rechos que el creyente en Jesucristo, y
respondia que no. De este planteamiento
deducfa ia no conveniencia de transmitir
los ritos litargicos a través de la television.

Para Rahner, transmitir por canales
masivos la celebracion litargica serfa una
indiscrecibn. En favor de esta opini6tn
suya, aduce argumentos basados en datos
histéricos, como por ejemplo una expli-
caciobn de San Ambrosio segln la cual su
hermano Sétiro, por no ser bautizado, era
indigno de mirar la Eucaristfa. Incluso
recurre Rahner al texto biblico (Act 9,15;
14,2) para mostrar cobmo la Iglesia, ya
desde sus comienzos, tenia conciencia de

.que su culto sagrado no debe hacerse ac-

9) Se les llama as{ para distinguirlos de los medios “masivos”,

(10) Evangelii Nuntiandi, namero 43.

Ve
(11) Cf. Medellin-1968, caprtulo 16, ntimero 7.

(12) Cf. Televisibn y Pastoral, obra en colaboracién dirigida por Ramén Cunill, Consultor de la
Comisién Pontificia para las Comunicaciones Sociales. Ediciébn Desclée de Brower, Barcelona,

1968. Planteamiento de Rahner: pag. 170 ss,
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cesible a cualquiera. Se apoya también en
Santo Tomés, quien dice que a los no
bautizados se les debe ocuitar la Euca-

ristfa.

“La disciplina del Arcano —dice Rah-
ner— tiene su base no so6lo en lo religioso,
sino en la misma naturaleza del hombre,
Se trata de reconocer los Iimites de lo
que pertenece al ambito de la intimidad.
Prescindir de ésta es prescindir deil autén-
tico sentido religioso. A este &mbito per-
tenece la confesibn de los propios peca-
.dos, ciertas manifestaciones del amor
humano y, sobre todo, los actos religio-

"

S0S .

En contra de los argumentos de Rah-
ner podrian aducirse, sin embargo, otros
que sf dan pie para destruir la validez de
su opini6n. Cuénta gente presenci6 el sa-
crificio de Jesucristo en el Calvario? Sé6lo

~unos ‘“‘iniciados’”’? No hubo un centurion
que al contemplar este acontecimiento
termin6é por hacer una auténtica confe-
sion de fe? y qué decir de ia muchedum-
bre presente en la escena de la multiplica-
cion de los panes, relato de significacion
eucaristica? Pero, aun prescindiendo de ia
manfa de buscar citas biblicas que apoyen
nuestros prejuicios ideolégicos, podr(a
sospecharse que la concepcién de Rahner
peca de una vision del cristianismo mas
asimilable a la definici6bn de una secta
ocultista que a la ““catolicidad’’ o univer-
salidad que constituye una de las notas
caracter(sticas de la Igiesia.

No se trata, claro est4, de remplazar la
Misa en la parroquia o en la iglesia por su
transmision radiada o televisisada. Pero
esta uitima puede lograr, y de hecho ha
logrado en muchas ocasiones, que la cele-
bracién en la iglesia cobre para el televi-
dente un mayor sentido.

Medios de Comunicacién y Familia

En el numeral 2,1.2 del Documento de
Consulta, que aborda el tema ““Evangeli-
zacion y Familia”, deber(a haberse expli-
citado el influjo de los medios de comuni-
caciébn, sobre todo de la television, en el
ambiente y en las relaciones familiares.
Este influjo deberia llevar a los pastores
de la Iglesia a interrogarse operativamente
sobre la incorporacibn positiva de los
MCS en los planes diocesanos de pastoral
familiar, concretamente, por ejemplo, en
los ““cursos prematrimoniales’’.

A nivel familiar estd surgiendo un fe-
némeno nuevo que parece no ser tenido
en cuenta por la reflexiobn pastoral de la
Iglesia. Se trata de la rapida difusi6bn que
en nuestros pafses va teniendo el video-
tape o video-casete. Es cierto que por
ahora la demanda de este producto pro-
viene de las clases econbmicamente maés
privilegiadas, y se inscribe dentro de los
intereses especificos de la “‘sociedad de
consumo’’, Sin embargo, si miramos a un
proximo futuro, podemos prever que su-
ceder4 algo similar a lo que ya ha ocurri-
do con el disco y los casetes magnetof6-
nicos, Cual deberfa ser entonces la pre-
sencia operativa de los ""agentes evangeli-
zadores” en este campo? He ahi un reto,
un nuevo desafio.

Aqui entra en juego un aspecto que se
relaciona con lo anterior: la dimensién
del “tiempo libre”” cobra cada vez més im-
portancia en la civilizaci6bn contemporé-
nea, y por lo mismo en la filosoffay en la
reflexion teol6gica. Emile Cabel anota
que el tiempo libre es uno de ios proble-
mas mas serios que estd afrontando la
sociedad moderna, tanto a nivel econ6mi-

co como a nivel social, psicolégico y cul-
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tural (13). Ello implica el que nos pregun-
temos sobre el valor del “ocio” como
posibilidad de re-creacién del hombre en
su ser integral: no s6lo en el aspecto fisi-
co, sino también en sus instancias espiri-
tuales.

Existen ya filosoffas y teologfas bas-
tante elaboradas del ““trabajo’’. Pero hace
falta profundizar filosé6fica y teologica-
mente sobre el “tiempo libre’’, sobre todo
cuando, precisamente por obra y gracia
de los MCS utilizados en la industria del
espectéaculo, el “ocio” se ha convertido en
“negocio’’. Este fenébmeno de negociacién
con el tiempo libre, y de frecuente nega-
cion de las posibilidades recreativas del
ocio {neg-otium), hace que ese tiempo de-
je de ser realmente “libre’’. Cabria pre-
guntarse si el consumidor insaciable de
shows, de historietas graficas, de fotono-
velas, de ficcién cinematogréficas y televi-
sivas, y sobre todo cuando todo el mate-
rial audiovisivo se va convirtiendo en
articuios que pueden llevarse a los hoga-
res, est4 siendo sometido a una oferta que
en lugar de re-creario lo aliena y lo ani-
quila como persona.

Ante este hecho, el desaffo que se
plantea el evangelizador es el de la utili-
zacién de esos mismos medios en orden a
una auténtica re-creacion, En qué forma
podria lograrse que la “‘buena noticia”
ocupara un fugar importante en el tiempo
libre, en el descanso habitual o periédico
del hombre de hoy?

Medios de Comunicacién y Cultura

El nimero 2.1.3 esta dedicado a la
relacién entre ‘““Evangelizaci6bn y Cultu-
ra”’. Se habla alli explicitamente de ios
MCS como uno de los elementos de ma-
yor influjo que deben ser utilizados para

_lograr una+ “incuituracién” o encarna-

cion del mensaje cristiano en la idiosin-
cracia de nuestro pueblo. Sin embargo,
como ya se ha anotado mas arriba, parece
subyacer aqui un concepto de incultura-
cion reducido solamente a las caracterfs-
ticas etnol6gicas de grupos particulares.
Los MCS parecen entrar simplemente
como “instrumentos de apoyo’’, sin con-
siderarselos en su realidad de generadores
de una nueva cultura comin, en la cual
el mensaje y la fe cristianos deben tam-
bién “encarnarse”.

2. Los Medios de Comunicacion en el
diagnoéstico de la realidad latinoameri-
cana

El capitulo I de fa primera parte del
Documento de Consulta, dedicada a un
andlisis de la situaciébn general del Conti-
nente, lleva por tftulo “Elementos para
un diagnéstico de la realidad latinoameri-
cana”. El tema de fos MCS se incluye en
la seccion referente a los “grupos de in-
fluencia”. Entre éstos se menciona a los
grupos de poder econbémico empresarial,
representados por la ideologfa de! libe-
ralismo econbdmico y por una tecnocra-
cia que ha aumentado su influjo en el
manejo de la cosa publica. Esos mismos
grupos, dice el Documento, ‘‘controlan
frecuentemente los medios de comunica-
ci6n social’’.

Hay aquf un hecho que deberfa plan-
tear preguntas muy concretas en la Ifnea
de una planificaciébn de la tarea pastoral
de la Iglesia en el campo de los MCS. Se
trata de las implicaciones econémicas y
financieras del trabajo apostélico con y
en los medios de comunicacién. Con fre-
cuencia nos encontramos ante un dilema
resueito equivacodamente: el criterio
apost6lico de evangelizacibn sucumbe an-
te los criterios econémicos. Se sacrifica la

(13) Cf. Sacramentum Mundi, Enciclopedia Teol6gica, Tema “Comunicacién Social”’, II, 3. Hexder,

Barcelona, 1972,
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presencia de la Iglesia en los MCS por
causas de orden financiero, mientras se
dedican grandes sumas de dinero a otros
frentes, tal vez menos importantes. En
lugar de aunar esfuerzos entre las comu-
nidades religiosas, las organizaciones lai-
cales y el clero diocesano, existe en el
campo de los MCS una dispersion de
obras que, debido a su aislamiento, se ven
sometidas al descalabro econémico por
carecer de un apoyo solidario de parte de la
estructura jerarquica de la Iglesia. Ante el
surgimiento de nuevos frentes de trabajo
en los MCS, la actitud general es de des-
confianza por parte de las autoridades
eclesiasticas, que temen por encima de
todo las posibles consecuencias econo6-
micas en lugar de prestar una ayuda deci-
dida al crecimiento y a la eficacia pastoral
de esos nuevos frentes.

Falsos criterios de "‘pobreza’’ en las co-
munidades religiosas, en los 4mbitos cleri-
cales y en muchas otras instituciones de la
lglesia, todav(ia inciden negativamente en
la utilizacién de ios medios de comunica-
ciébn social, que exigen gastos y recursos
de cuantfa considerable.

Medios “masivos™ y “grupales”

Esta falsa mentalidad de pobreza pare-
. - subyacer en el énfasis que en los Glti-
mos afios ha hecho el DECOS (14) sobre la
diferencia entre medios "‘masivos” y ““gru-
pales”. Se suele reducir a estos Gltimos a
la categorfa de ““mini-medios”, no sé6lo
por su carécter no-masivo, sino también
por ser econémicamente mas asequibles.
En su aporte al Sfnodo Episcopal sobre
Evangelizacion y Catequesis de 1974, el
DECOS afirma olfmpicamente que los
medios “masivos’’ “‘parecen menos aptos

para transmitir la doctrina cristiana en su
integridad y suscitar a través de ellos una
opcién personal libre y consciente’ (15).

La validez de este juicio habrfa que ca-
librarla de acuerdo a lo que pueda enten-
derse estrictamente por medios ‘masivos”’
y “no-masivos”’. EI DECOS define a los
medios ““masivos’”’ como “los dirigidos al
gran publico: la prensa cotidiana, las re-
vistas ilustradas, los periédicos deporti-
vos, la radio, la television, el cine y el tea-
tro de entretenimiento, etc.” (16). Esta
definicién es simplista e inexacta. Se des-
conoce en ella el hecho de que esos me-
dios enumerados, asf como otros muchos
que parecen inclufrse en el genérico
“etcétera’’, pueden convertirse y de he-
cho se convierten en medios “grupales”,
cuando son empleados activa y responsa-
blemente por comunidades determinadas,
por ejemplo en la catequesis de los cole-
gios, en la liturgia, en la educaciébn de
adultos, en cineclubes o teiecluves, o en
grupos diversos con finalidades concretas
de reflexién y acciébn.

Por consiguiente, la distincién es arti-
ficial, puesto que no se hace la necesaria
diferenciacion entre ‘‘medios” y ‘‘cana-
les”’. Lo “masivo’’ debe situarse mas bien
bajo el concepto de canaies de difusiotn:
redes de radio y television, industria del
especticulo cinematografico, teatral o
musical, industria de la gran prensa, de las
revistas ilustradas, del arte y del deporte
comercializados, industria de las memo-
rias electrénicas (discos, cintas magneto-
fonicas y videocintas), industrias publici-
tarias y similares.

Si nos atenemos a la diferencia entre
medios y canales, la definicion de qué es

(14) Departamento de Comunicacion Social del CELAM.

(15) Esta afirmacién se basa en las conclusiones de un Seminario de Responsables Continentales rea-
lizado en Santa Inés (Peri), en 1966. Cf. Boletfn Informativo MCS fr JESCOM-UNDA /AL-

SERPAL, no. 80, Mayo-Junio 1978, p. 4. y ss.

(16) Cf. Ibidem.
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masivo y qué es grupal variara seglin el ca-
nal utilizado. Los medios que empleados
en un canal determinado son masivos, se
convertiran en grupales si se usa otro ca-
nal diverso del de las grandes industrias de
consumo masivo. Y viceversa: los medios
empleados en canales no-masivos pueden
convertirse en ‘‘masivos”’ cuando se los
utiliza para el gran consumo con finalida-
des de lucro: es el caso del disco, del case-
te, de la fotografia y otros similares.

Por otra parte, existe una mentalidad
segun la cual quienes niegan la eficacia
evangelizadora de los llamados medios
“masivos’”’ (0 mdas precisamente, masiva-
mente utilizados), aducen Ja razéon de es-
tar tales medios condicionados por ideo-
logfas y estructuras de mantenimiento de
un orden —o desorden— establecido de
dominacién polftica y econémica, por lo
cual debe prescindirse de ellos, dado ade-
mas que, precisamente debido a dichas
ideologfas y estructuras, et pueblio no tie-
ne acceso a la elaboraciébn del lenguaje ni
de los contenidos en esos medios. Surge el
interrogante de sf, al rechazar los medios
“masivos’”’ por condicionados y alienan-
tes, no se estar4 quizds entregando ino-
cente y definitivamente las armas a quie-
nes manejan estos medios con intereses
opuestos a la fe y a la justicia. No se esta-
ré encubriendo una posicién resignada y
conformista, ante la incompetencia profe-
sional de los sectores eclesidsticos para
usar de esos medios con poder de deci-
siébn?

Medios de Comunicaciébn y empresas
transnacijonales

El Documento de Consulta habla de
estas empresas en el nimero 2.8.5 del
capftulo sequndo de la primera parte. En
este rubro, las grandes empresas que de-
tentan los clnales de la informaci6n y del
especticulo a nivel mundial desempefian
un papel predominante. Las agencias noti-

ciosas, el satélite para las telecomunica-
ciones y las demas técnicas avanzadas en
este campo, son fenémenos que no debe-
rian dejarse pasar por alto. Y no sélo para
denunciar maquinarias internacionales de
poder, sino también para preguntarse
céH/mo la lglesia puede y debe estar presen-
te en estos d&mbitos de la telecomunica-
cion, con eficacia profesional y con un
testimonio activo que contrarreste la ne-
gatividad de los valores impuesta por los
intereses de unos ‘‘trusts” comerciales.

Medios de Comunicacién y ‘nueva
civilizaciéon”

En el capf(tulo 11l de la primera parte,
titulado ““Evangelizacién y Nueva Civili-
zacion”, el fenbmeno de los MCS como
generadores de la llamada civilizacién de
la imagen brilla por su ausencia. Los MCS
constituyen un ““medium’’ o entorno, un
ambiente ecolégico culturai que impregna
la vida, el espacio y el tiempo del mundo
de hoy. Esto se hace notar, es cierto, en la
parte que corresponde a la accion pastoral
de la lglesia (Tercera Parte del Documen-
to de Consuita). Pero, si las pautas para
esta accibn deben surgir de un anélisis de
la situacién, como se explica que el fen6-
meno de los MCS no aparezca sino apenas
tangencialmente en el diagnéstico de la
realidad de nuestro Continente? De he-
cho, como ya se ha indicado, el tema de
los MCS no aparece en la primera parte
del Documento sino de paso, en una bre-
ve frase alusiva al control que los grupos
de poder econdmico ejercen sobre estos
medios.

Si se describe la “nueva civilizacion”
post-industrial como el paso de lo agrario-
urbano a lo urbano industrial, no se ve
por ninguna parte en esta descripcion el
papel que los MCS han desempefiado y
siguen desempefiando en este proceso.
Tampoco cuando se habla de una “crisis’”
de modernidad, y es bien notado por
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psicélogos de la comunicacion el influjo
determinante de la llamada “’industria cul-
tural’’ de los MCS en el fenbmeno de
“moda’ y en el concepto de lo ‘“‘moder-
no” (17).

Por ninguna parte se menciona un he-
cho que por lo menos deberfa hacer re-
flexionar con proyeccibn operativa a los
pastores de la Iglesia Latinoamericana: el
hecho de que los MCS, sobre todo el cine,
estan siendo portadores a nivel masivo de
mensajes y temas religiosos o pseudo-reli-
giosos. Bastar{a citar la serie de pelfculas
sobre Jesucristo, o en mayor escala ain,
sobre temas diabélicos y esotéricos que
han inundado nuestro Continente. Ante
este fenébmeno, la Iglesia no debe ignorar-
lo ni tampoco reducirse a anatematizarlo.
Maés bien deberia aprovechar la ocasién
para promover activamente una cateque-
sis y una evangelizacién que tomen como
punto de referencia ese mismo fen6meno.

-3. Elementos para una reflexi6n teolbgica
y pastoral sobre Evangelizacién y Me-
dios de Comunicacidén Social

Los componentes de {a problemética
actual de la relacibn entre teologfa, ac-
cion pastoral y comunicacibn social en
América Latina, ya han sido insinuados
en las secciones anteriores del presente
articulo. Partiendo de esta problemitica,
podemos formularnos algunos interrogan-
tes que deben ser tomados en cuenta co-
mo prioritarios en la reflexion y en la
investigacién de una Facuitad de Teolo-
gfa latinoamericana.

Estos interrogantes deberan formular-
se de tal manera que sugieran pautas para
un estudio que, sin caer en especulaciones

de filigrana, tienden eficazmente hacia ia
solucién del problema de articulacién en-
tre praxis pastoral, comunicacion social y
lenguaje teolbgico.

El problema se sitaa, pues, a nivel del
lenguaje, no tomado éste como simple
instrumento del habla, sino en sus malti-
ples manifestaciones culturaies de lengua-
je verbal y no verbal, como moldeador y
condicionante de la intencionalidad epis-
temolégica y del comportamiento indivi-
dual, grupal y societario,

Si ubicamos la problematica en este
plano del lenguaje, el primer interrogante
surge de la percepcién de un aislamiento
entre el lenguaje eclesisstico y las condi-
ciones mentales, epistemolégicas y herme-
néuticas, creadas por el lenguaje propio
de la moderna cultura de la imagen. Esta
desarticulacién ha sido ya insinuada por
los teblogos que acufiaron el término
“’hermenéutica” como denotativo de una
tarea primordial y esencial de la reflexion
teolOgica actual: la hermenéutica teol6-
gica entendida como interpretacion de
la fe y del discurso de la fe en correfacion
con la experiencia vital del hombre con-
temporéneo.

Se trata del problema del ‘“‘sentido”
que pueda tener el lenguaje eclesiastico
para el hombre de hoy: el lenguaje de la
Escritura, el de la Tradicion de la Iglesia,
el del Magisterio, el de la liturgia, el de la
catequesis. ‘‘Por todas partes cabe contes-
tar —dice Edward Schillebeeckx— que el
uso del lenguaje eclesistico es entendido
cada vez menos por sus propios hablantes,
es decir, por los fieles mismos. El juego
del lenguaje eclesidstico ha venido ha ha-
cerse problemético precisamente para los

(17) Un buen anflisis crftico del fen6meno de la “industria cultural” se hace en el libro ‘‘Ideoclogfa
y Medios de Comunicacién”, obra en colaboracién publicada por el CEREN (Centro de Estu-
dios de 1a Realidad Nacional) de la Universidad Catélica de Chile, Editorial Amorrortu, Buenos
Aires, 1973. (E1 CEREN fue suprimido por la Junta Militar de 1Gobierno de Chile en octubre

de ese ailo).
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fieles. Quien inspeccione las causas de
esto, llegard a percatarse de que una de
ellas consiste indudablemente en ef hecho
de que el lenguaje eclesiastico es experi-
mentado como ‘‘carente de sentido’ en la
medida en que, sea como fuere, no con-
tiene ya ninguna referencia perceptible a
las experiencias reales vividas en el mun-
do. . . El lenguaje sélo comunica sentido
cuando articula una experiencia compar-
tida por la comunidad. El analisis més
reciente del lenguaje estd de acuerdo, a
este respecto, con la concepcién ya ante-
rior de Merleau-Ponty: los simbolos del
lenguaje {o el lenguaje) poseen significado
en virtud de su referencia a las experien-
cias vividas. . . La crisis del uso del lengua-
je eclesiastico en los simbolos de la fe, en
la liturgia, la catequesis y la teologfa,
pone de relieve el hecho de que, para los
fieles, este lenguaje ha perdido su refe-
rencia al actual trato significativo con la
realidad’’ {18).

Este actual trato significativo con la
realidad, correspondiente a las experien-
cias vividas por el hombre de hoy, se da
en intima relacion con la cultura de la
imagen generada por los modernos me-
dios de comunicacién. Por ello, la refle-
xi6n teolégica no puede prescindir impu-
nemente de esta cultura, si pretende que
su discurso tenga alguin sentido.

Comunicacién Social y Teologla

En la explicacién que se hace en Sacra-
mentum Mundi del concepto ““Comunica-
cion Social”, se plantea el siguiente inte-
rrogante: “. . . estos medios de c.s., en su
propia naturaleza técnica y en su signifi-
cado humano, incluso prescindiendo de
su uso eclesiastico como instrumentos
para extender el evangelio, pueden ser

considerados bajo una perspectiva teolé-
gica?” (19).

Para responder a esta pregunta, el au-
tor parte de una fenomenologfa de la in-
tersubjetividad para indicar que ‘“toda ac-
tividad que haga posible y facilite la co-
municacién entre los hombres, nos hace
partfcipes de la bondad de Dios, que ha
destinado sus bienes a todos los hombres”,
y que ‘“‘por lo tanto, fa comunicacion
tiene un carécter cuasi-religioso’’. En esta
consideraciébn aparece como trasfondo
el concepto bfblico neotestamentario de
"’koinonfa” o comunicacién de bienes
(20). De hecho, el significado etimolégi-
co del vocablo ‘“‘comunicacién’ (accién
de poner en comun) remite de por si a
dicho concepto.

En el caso de la "‘comunicacién social”,
los bienes que se pone en comun son los
mensajes de caracter intelectual o afecti-
vo, y a este respecto vale recordar ia frase
ya acufiada en la década del sesenta por
Marshall McLuhan: “el medio es el men-
saje’’. Es decir, que todo contenido de la
comunicacion debe considerarse en uni-
dad hipostatica con el medio que lo ve-
hfcula y no aisladamente. Los ‘‘conteni-
dos” puros no existen. Siempre van liga-
dos sustancialmente a los medios, cons-
tituyendo asf una misma realidad. En
virtud de esta concepcién, ha sido ya su-
perada la diferencia que se hacfa entre
“forma’ y “‘contenido”, o entre “forma”’
y “fondo”, y con ello se ha logrado des-
cartar una especie de docetismo que
existfa en el tratameinto filos6fico de la
comunicacion.

Precisamente bajo esta nueva perspec-
tiva puede entenderse mejor el teologu-

(18) Schillebeeckx, Interpretacién de la fe. Ed. S{gueme, Salamanca, 1973, A. 16s.

(19) Gabel, Emile: “Comunicaci6on Social, Medios de”, en Sacramentum Mundi, Enciclopedia Teoi6-

gica, Ed. Hexder, Barcelona, 1972,
(20) Cf. Act 2,42 ss.
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meno -de la “‘encarnacion’’: Jesucristo,
Verbo de Dios y ““Sacramento de Dios”,
es al mismo tiempo el “medio” y el
“mensaje’” de ese Dios que se comunica
con los hombres. Es medio y mensaje en
unidad hijpostética o sustancial. Su exis-
tencia humana es el medio de comunica-
cion de Dios con nosotros y es la realidad
misma de esa comunicacién. Es Dios mis-
mo quien se manifiesta en la naturaleza
humana de Jesucristo, actuando salv(fica-
mente. Lo mismo puede decirse anéaloga-
mente del medio {“sacramentum’) en el
cual se comunica eclesialmente la gracia
(res) por la celebracién de los sacramen-
tos.

Gabe! cita un pasaje de la enciclica
“Miranda Prorsus’” de Pio Xl para re-
forzar su argumento en favor de la comu-
nicaciébn humana como participacién de
la bondad divina: “Dios, sumo bien, di-
funde sin cesar los dones entre los hom-
bres, a quienes rodea de especial solicitud
y amor. . . Con el deseo de encontrar en
el hombre el reflejo de sus propias per-
fecciones, Dios lo ha hecho participe de
su generosidad divina, llamandolo a ser
mensajero, portador y dispensador de su
obra entre sus hermanos y en la socie-
dad. El hombre, en efecto, en virtud de
su propia naturaleza, comunicé ya desde
ur principio los bienes espirituales a su
projimo mediante signos sensibles que él
encontrd en las cosas materiales y que ha
procurado perfeccionar cada vez més.
Desde los dibujos y signos graficos de los
tiempos méas remotos hasta las técnicas
contemporaneas, todos los medios de
comunicacion social deben estar orienta-
dos por tanto a esta gran meta: prestar
una ayuda al hombre y defender la causa
de Dios” (21).

Otro de los conceptos fundamentales
de la teoria mciuhaniana es que los me-
dios tecnolbgicos, y entre ellos los medios
de comunicaciéon, son ‘“‘extensiones del
hombre” (22). Esto se reiaciona con la
concepciéon filos6fica del cuerpo como
mediaciébn del yo. La teoiogfa sacramen-
taria contemporidnea ha tomado esta
categorfa fenomenoldgica como base para
explicar el concepto de ‘““transubstancia-
cibn’ y de “presencia real”’. El pan y el
vino en cuanto signos sacramentales son
medios en los cuales el propio Donante
se da y se comunica.

Las anteriores consideraciones postu-
lan un tratamiento del fenémeno de la
comunicaciébn en relaciébn interdisciplina-
ria con dos tipos de ciencias: por una par-
te, las ciencias llamadas ‘“hermenéuticas”’,
entre las cuales cobra cada vez més impor-
tancia al binomio semiologia seméantica
estructural, disciplinas cuyo obijeto es el
anélisis de la comunicacion del hombre
en su estructura significante y simbélica;
y por otra parte, las ciencias sociales apli-
cadas al fen6bmeno de la comunicacion,
especialmente la sociologfa y la psicologfa
de la comunicacién.

Teologfa y Semdntica estructural

En cuanto al primer tipo de ciencias o
disciplinas con las cuales debe articularse
la reflexion teolbgica, existen ya en el
viejo continente centros de estudios bibli-
cos y teolbgicos que han adoptado como
método el analisis semiolégico del relato
y la semaéntica estructural con finalidades
exegéticas y hermenéuticas. Puede citar-
se, por ejemplo, el “‘Centro para el Anéli-
sis del Discurso Religioso” de Lyon. {23)

(21) “Miranda Prornu", Encfclica sobre Cine, Radio y Television, 8 de septiembre de 1957, nimero 4. .

(23) Entre las obras de Marshal McLuhan se destaca *‘Understanding Medla: The extensions of man”’,
MecGraw-Hill, N. York, 1965. Existe traduccion castellana con el tftulo “La comprension de los

medios como extensiones del hombre”,

(23) El método empleado por este Centro se inspira sobre todo en Roland Barthes y en Greimas, los
més notables representantes del estructuralismo francés,
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Sin embargo, ademés del discurso y del
relato escritos, existen otras modalidades
expresivas de lenguaje que pueden ser sus-
ceptibles de un analisis estructural. Por
ejemplo, en los campos de la historieta
grafica y del cine esta metodologfa ha
comenzado a ser empleada con resultados
promisorios (24).

En la perspectiva de una articulacién
entre pastoral, teologfa y comunicacién,
estos avances cientificos plantean un in-
terrogante nuevo que constituye hoy un
desaffo para el tedlogo: épuede ser objeto
de una reflexiébn y de una investigacion
teolégica serias el lenguaje de la imagen
como portador del mensaje cristiano?
hay que hacer énfasis en ei calificativo de
"'serias’’, porque la realidad es que en
nuestros centros teolbgicos se suele con-
siderar como de baja categorfa cientifica
todo objeto de andlisis que no sea el texto
escrito. Esta mentalidad manifiesta una
vez mas el aislamiento que existe entre [a
teologfa académica y la realidad cultural
con que tiene que enfrentarse la evangeli-
zacién en el mundo de hoy.

Parece que los teblogos académicos ol-
vidaran que el hecho fundante de la refle-
xibn teol6gica es la praxis pastoral, kerig-
matica, catequética y liturgica de la Igle-
sia. Que en el orden histérico del proceso
de transmisiébn y comunicacién de la fe, la
imagen antecede al discurso escrito, la tra-
diciébn oral a la redaccional, ia escuela ca-
tequista a la escuela teolégica, la celebra-
cién sacramental a los libros rituales.

Es un hecho que el catequista, en
todos los niveles, estd experimentando
problemas enormes en el ejercicio de su
tarea evangelizadora. Una de las razones
principales de esta problematica es el ais-
_lamiento total que él experimenta entre

los conceptos que le brinda la teologia
académica y el lenguaje que le toca utili-
zar en su préctica catequistica para poder
llegar con sentido a los destinatarios.

Esto nos remite una vez més a la pro-
blemética que plantedbamos al citar a
Schillebeckx: se trata de un problema de
lenguaje. En la praxis catequética actual
se da una desarticulacion entre los conte-
nidos teolbgicos y la transmisién de éstos
mediante cédigos de lenguaje diversos del
texto escrito.

Por consiguiente, el objeto del analisis
teolégico no puede reducirse a un mate-
rial de textos escritos, ya sea biblicos, li-
targicos, patristicos, de la reflexion teo-
légica anterior o del magisterio. Estos
ciertamente son importantes e imprescin-
dibles, pero no agotan el conjunto de ob-
jetos susceptibles de un andlisis serio y v&-

_lido para el avance de la ciencia teolégica.

De hecho, existen ya muchos intentos
de modulaciébn de la temética bfblica y
sacramental —entre otras— en el campo
de la imagen audiovisual. El te6logo de
hoy deberfa poder tomar este material
como objeto de su investigacién, de ma-
nera andloga a como los primeros te6lo-
gos de fa tglesia tomaron los sistemas sig-
nificantes de su tiempo para hacer teolo-
gfa.

Teologia y Ciencias Sociales de Ia
Comunicacién

Este segundo tipo de disciplina pueden
prestar un servicio enorme a la reflexién
teol6gica. Bajo este aspecto de “‘ciencia
social’’, la comunicacién puede definirse
como la disciplina que tiene por objeto el
estudio del proceso de la comunicacion
en cuanto fenémeno psico-social.

L)
(24) En la Escuela de Altos Estudios de Parf{s, por ejemplo, Christian Metz estd aplicando el anilisis
estructural semiolégico al lenguaje de la imagen cinematogrdfica. De €] existen ya varias obras y
multitud de articulos en la 1fnea de una ‘“‘semiologfa del cine’’,

GABRIEL JAIME PEREZ, S.J.

285




Desde el punto de vista psieologico, se
trata de la comunicacibn como elemento
esencial del comportamiento humano,
manifestado en las diversas formas de len-
guaje verbal y no-verbal, con referencia a
los mecanismos de percepcién, motiva-
ciones y efectos de esas distintas formas
de comunicacion.

Desde la perspectiva sociologica, el ob-
jeto de anélisis es la comunicacién como
elemento sociocultural condicionante de

—y condicionado por— estructuras econo-
micas, polfticas e ideol6gicas.

Para el te6logo, este doble aspecto ba-
jo el cual puede estudiarse el proceso de
la comunicacibn humana debiera consti-
tuirse en marco de referencia para el
analisis de los procesos comunicativos
que se dan en la transmisibn de mensajes
biblicos, catequisticos, patristicos, ma-
gisteriales o de reflexibn teol6gica en sus
multiples implicaciones antropol6gicas,
psicolbgicas y sociales.
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