SIMBOLOS, COMUNICACION

Y COMUNION

Un problema pastoral-

1. UN DIOS QUE SE COMUN!CA

Desde el comienzo de la historia hu-
mana el hombre ha sido un ser que se in-
terroga, que trata de explicarse {*’descodi-
ficar'’) la realidad que le circunda, comen-
zando por s mismo.

El hombre primitivo (y ‘’primitivos’
son los hombres aun en los m4s avanzados
estadios cient(ficos) entiende el mundo
circundante y su propia experiencia exis-
tencial como una respuesta a sus funda-
mentales preguntas por el origen de los
seres, por el sentido del mundo, por si
mismo, de su accién.

Trata, entonges, el hombre de percibir
la realidad como simbolos cuyo significa-
do hay que leer, hay que interpretar, hay
que escrutar. Por diferencia al ‘“‘cient(fi-
co’’, el hombre “primitivo’ no percibe
la realidad como simple realidad escueta,
sino como lenguaje de otras realidades,
como sfmbolos que se refieren a otras di-
mensiones no captables de una manera di-
recta
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La realidad es para él un gran cédigo y
tiene un aspecto sacramental. Desde las
épocas mas remotas se ha notado en el
hombre lo que Cuenot ha llamado la “in-
quietud metaf(sica’” {1). Es una inquietud
que busca una explicacion mas profunda
de las cosas y de las propias experiencias.

Una naturaleza imponente, desafia y
parece aplastar al hombre. A ella se une la
experiencia de la muerte que hace sentir
al primitivo su impotencia. Este senti-
miento lo lleva a pensar en alguien o en
algo que esta por encima de él. Surgen las
primeras descodificaciones para una teo-
logia natural.

La vida o la muerte de los recolectores
o cazadores depende de la caza, de la pes-
ca, de los frutos que encuentran en su ca-
mino. Y "acaso de esa ineluctable necesi-
dad fue de donde naci6 el imperativo de
recurrir a un poder superior, el mismo
que, a su antojo, hacia suceder las estacio-
nes, crecer sibitamente las aguas del arro-
yo que se convertia como por ensaimo en
torrente, encender en el cielo inmensos
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dardos de fuego que incendiaban el bos-
que, cubrir la tierra de un blanco manto
de nieve que obligaba al hombre a refu-
giarse en sus abrigos donde s6lo el fuego
permitia subsistir’’ (2).

En esos tiempos ‘“‘el hombre hubo de
experimentar largamente su miseria. In-
quieto ante el misterio de la muerte, co-
mo ante la precariedad de su propia exis-
tencia terrestre, encontraria en su inteli-
gencia e! medio de liberarse de su terror,
de alcanzar seguridad material, confi4ndo-
se a unas fuerzas sobrenaturales a las que
invocaba después de haberlas materializa-
do mediante la imagen” (3). A lo divino
se mezcla lo méagico, lo fetichista. Toda la
realidad aparece regida por la moira, el fa-
tum o el destino. La posibilidad de llegar
en las descodificaciones hasta Dios, ests
mezclada con los peligros reales de con-
vertirlo en una simple proyecci6n del
hombre dominado y de su angustia, o en
algo meteorolégico y vinculado a la tenta-
cion de autodeificarse o manipular a la
divinidad.

En las descodificaciones se mezcla la
idea de Dios con elementos de magia, to-
temismo, fetichismo. Se confunde a Dios
con las causas segundas. Sinembargo, hay
algo positivo: el hombre va descubriendo
que hay otro en comunicacién con él.

LLos mitos técnicos muestran el deseo
del hombre de hacerse como Dios, o al
menos el deseo de apoderarse de algunos
de sus dominios para beneficio de los
hombres. En realidad, lo que hace el hom-
bre es descubrir su propio poder pero,
como cree que el dominjo del fuego, por
ejemplo, esté reservado a la divinidad, se
gloria de que él mismo haya podido con-
trolarlo o producirlo.

En los pueblos n6madas el otro sujeto
de comunicaci6bn aparece como ‘‘Al-
guien’’: "’El Padre en lo alto’’, “’El Sefior
del Cielo”’. Después, se hace meteorolégi-
co: El Trueno, el Tonante. Es alguien que

(2) Id. Ibid. Pég. 33.
(3) Id. Ibid. pdg. §6.
(4) Id. Ibid. pdg. 89.
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aparece como propietario del mundo y de
los animales. En relacién a él, el hombre
se siente administrador.

La nocién del propietario lleva a la no-
cién de un creador. No se trata de la crea-
cién partiendo de la nada. Es una concep-
cion en la que influye bastante el ambien-
te socioculitural: “‘un propietario de todo
lo que el hombre no ha hecho se mani-
fiesta a través de la actitividad toda del
hombre en ese mundo que todavia no lle-
va la marca del hombre. Seg(in la concep-
cion primitiva de la propiedad ese propie-
tario no puede ser otro que el fabrica-
dor. Al reflexionar sobre esta conexién
légica y experimental sobre el caricter in-
falible de la intervencién de la conciencia,
se llega a la imagen de una fabricacién
que no debe absolutamente nada a nadie
y que no depende de nada ni de nadie’
{4),

El atributo principal de Dios, para
ellos, es del de dominador de la vida. Se
llega a dar tanta importancia a la misma
vida que, ya en las culturas agrarias, se la
absolutiza y diviniza.

Cuando la especializacién de un pue-
blo se hace m4s explicita, se hacen més
notorias las variaciones en fa concepcion
de Dios, En los pueblos recolectores, sin
técnicas especiales para la pesca, la caza o
la recoleccién de frutos, la idea de Dios es
mas simple: El Sefior del cielo. Lo Gnico
que los acompaiia en cada sitio es el cie-
lo...

Pero, los pueblos cazadores, con su es
pecializacién, pasan a concebir a Dios
como el Sefior de los animales. El es due-
fio de los animales que el hombre ca-
za. Impone determinadas normas de con-
ducta. Es necesario rendirle un culto de-
terminado. El cazador debe, si no quiere
enemistarse con él, observar “’la ética del
cazador: no matar sin necesidad, no des-
pilfarrar la carne y generalmente conser-
var intactos los huesos para que el Sefior



pueda reconstruirlos en provecho del ca-
zador” (5).

Son frecuentes los monumentos for-
mados por crdneos y otras clases de hue-
sos animales. Pero queda una incégnita:
se trata de ofrendas a la divinidad o sim-
plemente de ritos méagicos? Cada caso su-
pone una descodificacién distinta y unas
relaciones distintas con el otro sujeSo de
la comunicacién,

Cuando los pueblos cazadores se con-
vierten en pueblos pastores realizan un
avance: ya no es tan urgente y necesario
salir a buscar los animales. El cambio so-
ciocultural y econ6mico incide en la reli-
gion. El sedentarismo trae un cambio de
concepcién de Dios y de compromiso con
él. Hay una especie de olvido de Dios. Es
un Dios celeste pero mas bien inactivo; el
hombre como que no fo necesita. Es un
Dios uranizado y ocioso.

En los pueblos agricultores, més seden-
tarizados, se ve la tendencia dualista: el
dios de la montafia y la diosa del pobla-
do. "’Para el sedentario el mundo se divide
automaticamente en dos zonas: una fami-
liar, 1a aldea y los campos, y una zona
desconocida, y por ende inquietante, el
bosque y la montafia. Hallamos en efecto,
entre plantadores bastante primitivos un
‘Dios de la montafia’ a menudo indenti-
ficado con el sol o concebido a la imita-
cion del Sefior de los animales (sin duda
porque son antiguos cazadores). Este Se-
fior del matorral es naturaimente enemigo
de los plantadores, que tienen conciencia
de violar su dominio y le ofrecen peri6di-
camente, a cada roturacién de terreno
virgen, una propiciacién. En el dominio
familiar, en cambio, las fuerzas de la na-
turaleza colaboran con el hombre y son
conocidas: estos mismos grupos honran a
la ‘diosa del poblado’ y de los campos o
bien al grupo de los antepasados’ (6).

(5) Id, Ibid. pdg. 96.
(6) Id. Ibid. pdg. 104.
(7) Id. Ibid. pdg. 7.

La nocién de Dios es todavia muy os-
cura y estd unida a muchas desviacio-
nes. Los brujos y las brujas, los hechizos y
los maleficios se mezclan con lo que se
orienta hacia la divinidad.

De ““un mundo en el cual el concepto
no se separa de la afectividad y de la ex-
periencia concreta, pero que ya contiene
en estado subliminal todo lo que la evolu-
cion del espfritu humano ira diferencian-
do’’ (7), pasa el hombre a un pensar 16gi-
camente organizado y, por consiguiente,
mas cientifico. El paso se nota mejor en
los filosofos griegos. Hay més elementos
de crisis, cambian los puntos de vista
acerca de la divinidad y se llega hasta la
impiedad verdadera o aparente de algunos
filosofos. Por lo menos se critica y se hace
oposicion a lo que se dice sobre las divini-
dades. Jen6fanes, por ejemplo, ataca la
pluralidad de los dioses, afirma un solo
principio que es uno y todo, el més pode-
roso de todos, inengendrado y eter-
no. Sostiene que lo que conviene a los
dioses no es lo que conviene a los hom-
bres. Se opone a todo antropomorfismo
(8).

Los tiempos son muy distintos. Los
cambios socioculturales y econémicos y
los adelantos técnicos y cientificos hacen
que los hombres se sientan més seguros de
si mismos. No hay por qué preocuparse
como hacian los primitivos, por una bus-
queda angustiosa de la propia subsisten-
cia.

Ya se adquieren con facilidad los me-
dios necesarios para vivir; se hace trabajar
a los esclavos, y los libres se dedican a
pensar. Asi, llegan a enfrentarse a la idea
de un dios-abastecedor o un dios-grane-
ro. En la realidad de un mundo de comu-
nicacién ha cambiado el sujeto descodifi-
cador, receptor del mensaje y ha cambia-
do el ambiente que influye en la descodi-

(8) MONDOLFO RODOLFO, ‘“El pensamiento antiguo’. Vol I, 6a. ed., Losada Buenos Aires,

1964, pég. 76.
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ficacion. La realidad de Dios permanece
la misma, pero los cambios en el resto de
la realidad permiten interpretar su mensa-
je de una manera distinta.

Unos dioses a imagen y semejanza del
hombre, que mas que un modelo son una
disculpa para obrar de cualquier manera,
no pueden satisfacer a quienes buscan la
verdad. Cuando un fil6sofo ve la necesi-
dad de afirmar un Gnico ser supremo, se
desentiende de los demés dioses. Vienen
entonces, las acusaciones de impiedad.

s

Socrates bebe la cicuta por ‘im-
pio”. Aristoteles se retira de Atenas para
no ser enjuiciado y castigado por la mis-
ma causa. En el fondo, los acusadores los
persiguen principalmente por motivos po-
liticos, pero la acusaciéon de mayor reso-
nancia y aceptacion popular es fa de im-
piedad. E! pueblo, viendo el proceder y
las afirmaciones de ellos sobre los dioses,
concluye que son impios y los rechaza co-
mo un peligro pablico, como corruptores.

2, DIOS MISMO DESCODIFICA

Dios ha manifestado a los hombres lo
que de El se puede conocer, “porque lo
invisible de Dios, desde la creacion del
mundo, se deja ver a la inteligencia a tra-
vés de sus obras: su poder eterno y su di-
vinidad”’ (9). Pero los hombres no desco-
difican correctamente, ‘’‘porque habiendo
conocido a Dios, no lo glorificaron como
a Dios ni le dieron gracias, antes, bien, se
ofuscaron en vanos razonamientos y su
insensato corazon se entenebreci6: jactan-
dose de sabios se volvieron estGpidos, y
cambiaron la gloria del Dios incorruptible
por una representaciéon en forma de hom-
bre corruptible, de aves, de cuadripedos,
de reptiles’” (10).

A pesar de los errores de descodifica-
cién, Dios no corta la comunicacion. Méas
bien, viene en ayuda del sujeto descodifi-
cador. La teologia natural con sus cami-

(9) SAN PABLO, Romanos 1,20,
(10) Id. Ivid. 1, 21-23,
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nos de descodificacién con base fisico-
bi6tica o antrépica es purificada y supera-
da. Dios empieza a manifestarse libremen-
te por s{ mismo y con términos més cla-
ros. Para ello escoge un pueblo, al que va
constituyendo como tal por medio de su
palabra.

Con la revelacién gratuita de Dios, la
imagen de la divinidad y la cosmovision
predominantes empiezan a cambiar. Dios
ya no es el ser dominable por medios m4-
gicos, no depende de la fatalidad ni de la
moira, ni de la voluntad manipuladora del
hombre. Es el totalmente otro, que est4
por encima de todos y de todo. No es un
ser sobornable, hecho a imagen y seme-
janza de los defectos humanos. No de-
pende de la naturaleza porque es el crea-
dor de ella. No es el mecanismo de defen-
sa de los poderosos ni la justificacion de
su proceder. Es un Dios inquietante.

La teologia de la palabra tiene aquf un
puesto de importancia. Dios mismo, por
su palabra va descifrando para los hom-
bres el sentido de todos los codigos.

Cuando llega la plenitud de los tiem-
pos, LA PALABRA DE DIOS se hace
hombre y se hace visible, convive con los
hombres, realiza su pascua y funda la
Iglesia. Los himnos cristolégicos de Pa-
blo, por ejemplo, dan el sentido profundo
de todas las cosas en esa realidad de co-
municacién en el amor.

La revelacién gratuita de Dios muestra
la realidad més profunda de la comunica-
cién. Dios mismo, uno y trino, es comu-
nicacion en el amor. Es comunicacién en
sf y hacia afuera. Dios es el emisor en esa
realidad de comunicacion. Pero es emisor
de una manera radical porque es el crea-
dor del hombre como sujeto de comuni-
cacion, es su soporte dntico y ontoldgi-
co. El tiene la iniciativa, crea los cédigos
y ayuda a la descodificacién.

La comunicaci6n realizada por Dios es,
ademads, una comunicacion que no se que-



da en el plano de los conceptos abstractos
y del verbalismo. Es activa y dindmica. Es
comunicaciébn que crea, da vida, llama,
perdona, redime. Es comunicacién de ser
y de vida en el amor. Es comunién.

La comunién a la que Dios invita al
hombre es tan plena que llega hasta inser-
‘tar al hombre en la familia trinitaria en
calidad de hijo adoptivo, que puede excla-
mar con confianza y sin temor Abb4, Pa-
dre, que como hijo es hermano de Cristo
y coheredero, llamado a comprometerse
y a caminar con El, a luchar con El por el
reino y a compartir con El la glorifica-
cién.

En esta realidad de comuni6én hay una
relacibn muy especial entre el medio sim-
bolizador y la realidad simbolizada. E!
medio no es distinto del mensaje. El me-
dio se identifica plena y absolutamente
con el mensaje, coincide con él y es per-
sona. Es Cristo en quien se cumple en
plenitud aquello de que el medio es el
mensaje. En El, Palabra viva de Dios, en-
carnado y nacido de Maria, y en el mis-
terio de su vida, muerte y resurreccion,
se revela el amor y la salvacién de Dios.

Con EJ, el Dios creador, providente y
salvador, que habfa hablado a los patriar-
cas y profetas, se compromete de una ma-
nera radical con el hombre y con su histo-
ria.

La participacién directa de Dios en la
descodificacién, dentro de una realidad
de comunicaciébn que es comunién, da
también la imagen mds profunda y maés
rica del hombre. El hombre no depende
de la naturaleza en forma fatalistica por-
que es imagen de Dios, porque puede
amar, porque est4 creado para dominar la
tierra y todo lo que hay en ella. Ya no
aparece como esclavo dominado por la
moira, el destino, la fatalidad o los privi-
legiados. Es libre, dominador, responsable
de su vida y de la historia. Est4 llamado a
la comunién plena con Dios y con los de-
mas. Esta comuni6én se inicia en el tiempo
y en el espacio, desde un aqui y un ahora
y se proyecta hacia la escatologia. Es una
comunién que lo inserta, mediante el bau-

tismo, en la realidad de Cristo, en el mis-
terio de su muerte y resurreccion, lo que
implica la muerte del ““hombre viejo” y
la resurreccién a una vida en El y con El
en el Espfritu. Es una comunién que, en
la confirmacién, inserta con mayor fuerza
en la misién de Cristo y de su lglesia. In-
serto en la vida de la Iglesia, participa el
cristiano de una vida de comunién en el
amor y en el servicio, con la misién de ser
luz del mundo vy sal de la tierra y de cami-
nar hacia la propia plenitud y colaborar
a la plenitud de los demés. En esta mi-
sibn, a ejempio de Cristo, se participa en
la proclamaci6on al mundo de la Gran Ale-
gria, el Evangelio, y en la blisqueda de la
unidad de todos los hombres como hijos
de Dios.

3. UNA INQUIETUD PASTORAL

La visibn hasta aquf presentada, al in-
sistir en la comunicacién y comunién, in-
siste también, desde el comienzo, en la
llegada del mensaje hasta sus destinata-
rios. Desde esta perspectiva, la pastoral se
ve no como el final de un proceso de re-
flexién cientifica sobre la fe, sino como
algo que estd integrado, imprescindible-
mente, desde el principio, a la misma re-
flexion teolégica y a la busqueda de una
mejor comprension de la fe y. de-una me-
jor vivencia de la misma. ¢La teologia
pastoral no tendria que enfocar entonces
sus baterfas hacia todo el campo teol6gi-
co como realidad de comunicacién o co-
munién, en la que cuenta cada uno de los
elementos que entran en el proceso, y en
la que los sujetos de esa comuni6n tienen
la parte mas importante? {No serfa toda
la teologia una reflexién sobre Dios que

se comunica y para ello tiene en cuenta

desde el comienzo al sujeto receptor?
{No seria toda la teologia una teologia
pastoral? Serfa quiz4 una reflexién cienti-
fica sobre la misién comunicadora de la
Palabra y su encarnacién como méximo
momento de plastificacion del mensaje.

Teologia de 1a Palabra, teologia de la
misién, teologfa de la encarnacién y su
dimension de compromiso, teologfa sa-
cramental entrarfan quizd mé&s de lleno

237



en el campo de reflexion pastoral. La
parte kerigmiatica, la proclamacion cate-
quética y las técnicas apropiadas para ha-
cerla, quedarian mds integradas en el to-
do de la teologia como ciencia, relacio-
nadas con las otras partes de una manera
mas estructural. Esto permitiria ver mas
a la pastoral como parte integrante de la
ciencia teoldgica y no como aplicacion
de ella.

La mayor integracién de la pastoral
dentro del todo teol6gico permitiria una
mayor unidad interna y una vinculacion
més estrecha entre la teologia y las reali-
zaciones concretas. Habria menos riesgo
de grandes avances tedricos, minoritarios,
desligados de la fe profunda pero poco
instruida de la mayorfa del puebio de
Dios.

Mas integrada la pastoral con toda la
teologia, habria posibilidad de mayor co-
herencia del pensamiento con la vida, tan-
to en el plano individual como en el plano
comunitario de la Iglesia. Tal vez se evita-
ria exagerar de parte y parte o distorsio-
nar el mensaje. Ademds, los académicos
podrian compartir mas con el pueblo de
Dios los logros obtenidos, y {os mismos
aportes practicos del pueblo de Dios dina-
mizarfan positivamente el avance acadé-
mico. Por Gltimo, se podria ver mejor la
conjuncién de los diferentes niveles de in-
sercién. El hombre, inserto en un mundo
de comunicacién, que desde una perspec-
tiva cristiana es un mundo de comunién,
el cristiano con su insercidn trinitaria,
cristica y eclesial, estd inserto en una rea-
lidad histérica y cambiante de la que par-
ticipa la misma Iglesia como encarnada
en un aquf y ahora, que influye en el
mundo y es influida por él y que com-
parte con él sus gozos y esperanzas, sus
alegrias y tristezas.

Hasta aqui hemos mirado més a la in-
sercion del hombre en la vida de comu-
nién ofrecida por Dios. A continuacién,
y como complemento indispensable, ha-
remos algunas reflexiones sobre la inser-
cién de ese mismo hombre en la realidad
humana de comunicacién. Establecere-
mos tres niveles: Insercién en general en
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la comunidad humana, insercion en la co-
munidad humana actual, e insercién en la
lglesia actual influida por las condiciones
presentes de comunicacion,

4. INSERCION DEL HOMBRE EN LA
COMUNIDAD HUMANA

Desde el momentp en que un nuevo
hombre se hace presente en la comunidad
humana, establece con esa comunidad
una comunicacién profunda, Su ser sim-
bélico se autoexpresa y se expresa para
los demas.

Su cuerpo, en primer lugar, como sfm-
bolo de si mismo, lo presenta sin palabras
a la comunidad de los hombres. Por las
caracterfsticas de su cuerpo la comunidad
humana lo reconoce como hombre y no
como simple animal. Su cuerpo es un c6-
digo que dice: yo soy hombre, soy huma-
no. La comunidad humana lo recibe co-
mo uno de los suyos y contintia con él en
comunién. Esta comuni6én puede ser cada
vez mas rica, puede ser endeble o puede
ser frustrada.

Las circunstancias personales, familia-
res, sociales y econdmicas y el ambiente
general pueden hacer que el nuevo hom-
bre transite por el mundo hacia un mayor
ejercicio de su libertad, de su humanidad,
pero también pueden recortar su ejercicio
y reducirlo a condiciones infrahumanas, o
pueden cortar el proceso con una muerte
natural o provocada. En el caso de la
muerte, la plenitud hacia la que caminaba
el individuo puede verse realizada en un
nivel de trascendencia y escatologia.

Ef individuo que continda vivo, se in-
serta, cada vez més, en el mundo de la co-
municacién. Su cuerpo, sus gestos, sus pa-
labras y utensilios manifiestan mas la pro-
fundidad de su ser y le permiten un ma-
yor intercambio y una mayor interac-
cién. Por esta interaccién serd constante-
mente emisor y receptor de amor, acepta-
cién, importancia, odio o deseos de des-
truccién. Sila comunién se establece a ni-
vel de cosas podra dar o recibir. A nivel
personal tendré que conjugar la captativi-



dad y la oblatividad, aprender a dar algo
de si mismo y aprender a recibir de los
demds. En dltimo grado aprenderd a en-
tregarse a s{ mismo por amor.

5. INSERCION EN LA ACTUAL CO-
MUNIDAD DE COMUNICACION

El hombre moderno conoce mucho
sobre la realidad de la comunicacién y la
aprovecha, aunque no siempre para una
mayor comunién y beneficio de sus con-
géneres.

Los especialistas en comunicacién
aplican todos sus conocimientos para lle-
var el mensaje hasta los receptores no es-
pecialistas y que, por no ser especialistas,
pueden encontrarse inermes ante el empu-
je de un mensaje. En este caso los comu-
nicadores actllan como sujetos, mientras
que los receptores, si en el mensaje hay
una finalidad manipuladora, se reducen al
nivel de cosas manejadas o de animales
movidos por estimulos condicionantes.

Cuando s6lo se recibe informacién sin
posiblidad de verificacion, cuando se uti-
liza la sicologia de ventas o de propagan-
da, se puede recortar o empobrecer la rea-
lidad de la comunicacién. Se puede ir
contra los sujetos de la misma. Las posibi-
lidades técnicas para anular a uno de los
extremos de la comunicacién son enor-
mes. Se cuenta hasta con la propaganda
sublimal que, al menos en teoria, puede
convertir a los sujetos en autématas que
cumplen sin libertad las 6rdenes imparti-
das. Cuando se busca que el receptor,
aungue no lo necesite para su mayor rea-
lizacién, obre, compre, imite o haga la vo-
luntad de quienes tienen en sus manos los
medios de comunicacién, se ataca el fun-
damento mismo teolégico y antropologi-
co de la comunicacién, El caso es més gra-
ve cuando los ideales y patrones de con-
ducta se apoyan en unos valores que fo-
mentan o defienden la injusticia y cierran
las puertas a la trascendencia o niegan,
por lo mismo, la comunicacién a mayores
profundidades.

L}

Si el consumo cada vez mayor es el ob-
jetivo principal, los elementos de la co-
municacién se utilizan para:

Ampliar la sintonfa, circulacion y difu-
sion,

Aumentar el campo de influjo.

Aumentar el nimero de consumidores de
ideas o cosas (mayor insercién cuantitati-
va en el mundo de consumo).

Evitar las distorsiones y fracasos que lle-
varian a confundir un grupo de productos
con otros que estdn en el mercado y en la
competencia. O al contrario, crear confu-
sibn (por ejemplo, con nombres bien pa-
recidos), para promocionar un producto
nuevo o inferior, aorovechado ia fama de
otros.

Contrarrestar y superar la competencia de
los otros.

Aumentar el provecho y ganancias de
quienes pagan la propaganda.

En un mundo asi se sacrifican el dilo-
go v la interaccién en la comunicacién. EIl
receptor permanece pasivo y domina-
do. Si se acude a él por alguna forma de
consulta es para buscar la posibilidad de
crearle nuevas necesidades, o para evitar
que los fines de consumo vayan a frus-
trarse. Si el proceso va bien, se mantiene
o se refuerza. Si va mal se corrige. Pero no
se busca una mayor humanizacién ni co-
munién,

Cuando un mensaje se lanza al merca-
do, hay que hacerlo tan llamativo que re-
sista la competencia de las otras propa-
gandas. Si los mensajes competidores es-
tén en la prensa, cine, radio, television,
vallas callejeras, alli tiene que hacerse pre-
sente el nuevo mensaje.

Para que aumente la demanda se busca
que la nueva oferta sea més fuerte que las
otras. Se exagera entonces la bondad del
producto y su calidad de indispensable
para la vida y la felicidad. Los receptores
de la comunicacién quedan inmersos en el
mar de los ‘’slogans’’ que, muchas veces,
son hipdécritas y mentirosos.
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Una norma importante es no esperar
que aparezcan los cosumidores, hay que
crearlos, hay que ir hacia ellos, hay que
llegar hasta los posibles clientes y promo-
cionar los productos. Hay que forzar la
libertad.

6. INSERCION ECLESIAL DENTRO
DE LOS ACTUALES CONDICIONA—
MIENTOS DE COMUNICACION

El Concilio Vaticano i, el CELAM, la
Evangelii Nuntiandi, diversos documentos
episcopales, encuentros sobre religiosidad
popular, insisten en la importancia de los
medios de comunicacién social para una
evangelizacién a diferentes niveles (11).

La comunidad de los bautizados, in-
sertos trinitaria, cristica y eclesialmente
en un mundo de comunicacién y comu-
nién en el amor no puede permanecer al
margen de la comunicacién. Pero, qué
papel desempefia ante una inserci6n de
comunicaciéon propagandistica, que dis-
pone de técnicas tan refinadas para mani-
pular y que, dadas sus caracter(sticas de
funcionamiento y su manera de insertar a
los clientes en un mundo de consumo, se
puede ver como una forma de violencia
sutil y especializada? Se debe aceptar esa
realidad? Se la debe aceptar con resigna-
cién? Se debe luchar contra ella para cam-
biarla y hacerla mas coherente con las de-
mds inserciones del cristiano?

Dentro de los actuales condiciona-
mientos estructurales de comunicacion,
cudl es la situacion del mensaje cristia-
no? Esté presente en el medio? Qué liber-
tad tiene dentro de ese medio? Cuél es su
impacto? Es llamativo? Es una invitacion
a la libertad y al crecimiento humano? Es
un producto mas que se ofrece en el mer-
cado? Hay que presentarlo desde un pun-
to de vista propagandistico en el que la
bondad real queda muchas veces ocuita o
exagerada o deformada por los objetivos
de consumo? No estd sujeto, también. a
interferencias y distorsiones?

El ambiente puede distorsionar un
mensaje a pesar de las intenciones de
quien lo da. Cuando un payaso sale asus-
tado y grita “‘fuego’’, la gente se rie, aun-
que se trate de un incendio real en el in-
terior del circo. Qué efecto produce la so-
la proclamacién verbal del mensaje cristia-
no en un ambiente que lo contradice?

Para mantenerse en ciertos medios hay
que disponer de fuertes sumas de dinero o
de grandes aliados... indica esto que en al-
guna forma hay que capitalizar al Evange-
lio? Si se acude a la ayuda de patrocina-
dores o protectores, hay que condicionar
la libertad del Evangelio a la voluntad de
ellos?

Aunque los medios de comunicacion
se popularizan cada dia més, son muchas
las personas que no tienen aln el acceso a
ellos. Estos marginados de los medios mo-
dernos quedarian también al margen del
Evangelio? A este respecto hay intentos,
muy loables, para llegar a todos por me-
dio de sistemas moviles.

Es dificil responder en teoria a los in-
terrogantes planteados. En cada caso con-
creto las circunstancias implican variacio-
nes del problema que piden variaciones en
el tratamiento del mismo y en la busque-
da de soluciones. En América Latina, por
ejemplo, se estd buscando una mejor com-
prensién de la religiosidad popular con to-
dos sus valores y sin desconocer las fa-
llas. Se estd buscando una religiosidad que
sera auténtica ‘‘en tanto que en ella, al en-
contrarse el hombre con Dios, nuestro
Padre, quede favorecido el dominio efec-
tivo del mundo en la colaboraci6n con el
Creador {contra la magia); se realice la li-
bertad humana, (contra el fatalismo);y se
efectie el compromiso en el servicio de
los hermanos (contra la opresion’ (12).

En este mismo terreno de la religiosi-
dad popular se reconoce que ‘‘los medios
de Comunicacién Social tienen una gravi-
ticiobn inmensa en la transmisién de valo-

(11) Ver CONCILIO VATICANO II: Constitucién Gaudium et Spes, Decreto Inter Mmf:ca CE—
“‘Iglesic vy rehgzosu'lad popular en América Latma Conclusiones, 1976. COPADO
C;)LbMB 'ANO, “La Iglesia Ante el Cambio’’, 1969. PAULO VI, EVANGELII NUNTIANDI

(12) CELAM, op. cit., pdg. 480, No. 82.
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res y de modelos de comportamien-
tos. Una estrategia de la Religiosidad Po-
pular no puede prescindir de este he-
cho. Es por eso, necesario que la Iglesia
ayude a crear una nueva mentalidad en
los comunicadores sociales acerca de la
cultura popular latinoamericana y en
concreto de la religiosidad del pueblo.

Ademads, se deberd tener un especial
empefio por atender adecuadamente a la
comunicacion social en lo que se refiere
a fiestas meligiosas, santuarios y devocio-
nes. En ocasiones una inteligente atencién
a los medios de comunicacién social per-
mitird que una fiesta o una convocacién
eclesial tengan un eco muy amplio en la
opinién publica y de este modo llega a ser
también un instrumento de evangeliza-
cion multitudinaria del pueblo” (13).

Al terminar, podemos decir que, dada
la realidad de comunicagién en la que esta
inserta la lglesia, es indispensable acudir a
todos los medios de comunicacién para la
proclamacion del Evangelio. Pero, tenien-
do en cuenta los condicionamieritos que
hay en ciertos medios esa presencia no
puede ser presencia ingenua.

7. CONCLUSION

Si ‘el sacramento no se concibe ya
como un ‘momento’ de la fe o de la gra-
cia -NECESARIAMENTE DIVIDIDOS Y
APARTADOS DE LA VIDA REAL- sino
como expresiones de la propia concep-
cion del mundo: de su origen y finalidad;
de la concepcién del hombre; del destino
de los bienes; de la fraternidad; de la es-
peranza, de la actividad humana en el
mundo’’ (14), la inserci6n eclesial dentro

de los actuales condicionamientos de co-
municacién pide unos sfmbolos de comu-
nicacion tales, que facilmente descodifica-
bles por el hombre popular, instauren el
proceso del compromiso bautismal con
todas sus implicaciones.

Si "la persona misma del cristiano, que
es como el sacramento y visualizacion de
la presencia de Dios en el mundo, es ya de
por si una critica profética a la sociedad
para que instaure elementos de yida més
humana y por ende maés acordes con los
pirncipios cristianos’’ (14), ante los actua-
les condicionamientos de comunicacion,
el bautizado debe manifestarse como al-
guien que no esta simplemente destinado
a insertarse en el mundo del consumo,
que es hijo de Dios, dominador de la crea-
cién y no un simple objeto manipulable
por la propaganda.

El cristiano inserto por el bautismo
en la familia trinitaria, en Cristo y en la
|glesia, debe buscar una insercion en la so-
ciedad que no contradiga su ser de cris-
tiano ni ponga como fundamentales cier-
tos valores deshumanizantes. Debe buscar
la coherencia de todas sus inserciones y
no una simple yuxtaposicion de ellas. Si
la insercién en el mundo actual tiene ele-
mentos que contradicen las otras insercio-
nes, hay que cambiar esos elementos, To-
da su vida, si es coherente, serd un cédigo
que manifestard a los demas la (nica
realidad de un hombre que, gracias
al amor de Dios ha recibido la filiacién y
la comunién con El y que, por tener el
mismo destino para compartirlo con los
demés hombres, proclama a todos la fra-
ternidad de los hijos de Dios y colabora a
la realizacion de esa fraternidad en el
compromiso con sus hermanos.
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