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Resumo

ste artigo é resultante de uma pesquisa feita a 300 estudantes
da UNICAP, sobre as concepcoes de Deus, os valores religiosos,
e a maneira como estes sdao afetados pela Midia. Gracas a esta
pesquisa pode-se dizer que as representacoes de Deus nos
Jjovens é tradicional (Deus criador, Deus punidor) e sincrético
(Nova Era, panteismo e prdticas religiosas ancestrais proprias do
Brasil) e que os valores sao menos afetados pela midia, em
frente aos valores familiares e escolares.
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MEDIA, RELIGIOUS VALUES AND CONCEPTIONS OF GOD AMONG THE
STUDENTS OF THE CATHOLIC UNIVERSITY OF PERNAMBUCO, BRAZIL

Abstract

This article shows the results of a field research randomly
applied to 300 students of the Catholic University of
Pernambuco, Brazil, UNICAP, inquiring their conception of God
and their religious values and how they are affected by the
media. It appears that the representations of God are of a
traditional pattern (God Creator, Punishing God) or of a
syncretistic style (New Age, Pantheism, ancestral religious
practices peculiar to Brazil). The religious values that have been
minimally changed by the media over the family and school
values.

Key-Words: Ethics and social religious practices, christianity and
modernity, face of God, religious values, media.

MEDIOS DE COMUNICACION, VALORES RELIGIOSOS Y CONCEPCIONES
DE D10S ENTRE LOS ESTUDIANTES DE LA
UNIVERSIDAD CATOLICA DE PERNAMBUCO, BRASIL

Resumen

Este articulo es el resultado de una investigacion de campo,
aplicada aleatoriamente a 300 estudiantes de la UNICAP. sobre
sus concepciones de Dios y los valores religiosos, y la forma
como éstos se ven afectados por los medios de comunicacion.
En efecto, se pudo constatar que las representaciones de Dios
son de corte tradicional (Dios creador, Dios castigador) y
sincrético (Nueva Era, panteismo y prdcticas religiosas
ancestrales propias del Brasil), y que los valores religiosos son
los menos afectados por los medios de comunicacion,
comparados con los valores familiares y escolares.

Palabras clave: Etica y prdcticas socio-religiosas, cristianismo y
modernidad, rostro de Dios, valores religiosos, medios de
comunicacion.
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INTRODUCAO

Este artigo tem como titulo “Midia, valores religiosos e concepcoes de Deus
entre os jovens universitarios da Catoélica” e visa identificar as matizes
(concepcoes e representacoes) da face e do agir de Deus entre 0s jovens
entrevistados e elencar os valores religiosos mudados ou nao pela midia e
saber até que ponto e como a midia influencia na mudanca dos valores
religiosos transmitidos aos jovens universitarios da Catolica pelas familias e
pelas Igrejas.

A expectativa inicial é de que as concepcoes e representacoes de Deus
sejam as mais variadas possiveis ja que se vive num mundo religiosamente
pluralista e globalizado.

Também se espera que a midia mude e muito os valores religiosos
transmitidos pela familia e pelas Igrejas aos jovens da Catolica. O emba-
samento teodrico é composto, principalmente, pela Fenomenologia (Husserl)
e pela Psicologia Cognitiva (Piaget) entre outros teoricos.

A justificativa do estudo dessa problematica € a constatacao de que se
vive num mundo tornado uma pequena aldeia (Mc Luhan), poés-moderno,
eivado de uma cultura da subjetividade, com inversao profunda de valores
(individualismo, materialismo, hedonismo, dominio do efémero, consu-
mismo), exigindo respostas firmes e bem estabelecidas no que concerne a
concepcao de Deus e a percepcao e vivéncia dos valores religiosos, prin-
cipalmente, por parte da juventude, promessa de um futuro melhor para as
familias, as Igrejas e a nacao brasileira.

0O nosso relacionamento sadio com Deus depende do tipo de percepcao
e concepcao que se tem d’Ele, sendo os valores religiosos, de fato, eixos
para a existéncia humana a nortearem os jovens rumo a felicidade e realizacao
mais plenas que almejam.

A Metodologia consta de leituras atinentes aos temas e de uma pesquisa
de campo com 300 jovens da Unicap, aleatoriamente escolhidos, nos trés
turnos e em mais de vinte cursos. Apos o fichamento das leituras, a elaboracao
do Questionario Misto com 50 questoes (abertas e fechadas), o Pré-teste e
aplicacao do Questionario Misto, faz-se a analise quantitativa e qualitativa
dos resultados obtidos com a Pesquisa de Campo.
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As questoes sobre os valores religiosos, embasadoras desse artigo,
foram as dos numeros 36-50, onde se pode perceber a concepcao que os
jovens tém de Deus, o seu relacionamento com Ele e como eles concebem
o agir de Deus no mundo (questoes: 36-39), configurando a face divina no
dizer dos jovens entrevistados e os valores religiosos mudados ou ndo pela
midia (questoes: 40-50).

Esse artigo consta essencialmente de duas partes: (1) Midia e mudanca
dos valores religiosos juvenis e (2) Concepcoes juvenis da face de Deus.

Mibia E MUDANCA DOS VALORES RELIGIOSOS JUVENIS

Propala-se muito que a midia tem um enorme poder de mudar os esquemas
mentais das pessoas’, especialmente os dos adolescentes e jovens, sacudidos
pela crise de autonomia, rompendo, muitas vezes, com a familia, escola e
Igrejas e com os valores transmitidos por essas Instituicoes, num mundo da
vez mais secularizado e mergulhado numa crassa cultura da subjetividade.

Para se constatar isso, foi feita uma Pesquisa de campo com 300 jovens
da Catolica (UNICAP: Universidade Catolica de Pernambuco, Recife, PE.,
Brasil), contendo essa parte trés topicos: (1) Analise psico-espiritual da
pertenca religiosa juvenil; (2) Fragilidade midiatica ante os valores religiosos
juvenis e (3) Midia e percepcao cognitivo-religiosa dos valores.

Anadlise psico-espiritual da pertenca religiosa juvenil

Nos Dados socio-demograficos da Pesquisa, analisa-se somente a pertenca
religiosa dos jovens, deixando de lado outros dados: sexo, raca, escolaridade,
entre outros.

A maioria dos jovens (66,3%) declarou pertencer a religiao catolica,
se fazendo seguir por 14,7% que afirmaram ser protestantes e 9% que se
declararam espiritas, confirmando os dados do IBGE? (2000) e da CERIS®
(2002).

As demais denominacoes religiosas (Budismo, Candomblé, Judaismo,
etc.) nao apareceram com expressividade numérica.

' De Kerckhove, Braiframes, mente, tecnologia e mercato, 420.
2 Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (Governo Brasileiro).

3 Centro de Estatistica Religiosa e Investigacdes Sociais (CNBB)
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Dois adendos sao necessarios, a saber: uma diminuicao do contingente
catblico nacional (73,5% no Censo do IBGE: 2000) e um aumento nacional
bastante significativo do contingente de seguidores do Protestantismo (14,7%)
e do Espiritismo (1,33%) no Censo (IBGE 2000).

Tomando-se os Censos demograficos de dados de religiao (2000)
realizados na regiao Nordeste e no Estado de Pernambuco temos, prati-
camente, numeros equivalentes.

Tais constatacoes se encontram de acordo com o que coloca o autor
catblico Mario de Franca Miranda* quando este afirma que, nas hodiernas
sociedades latino-americanas, pluralistas e secularizadas, o cristianismo
catolico tem visto diminuir sua influéncia juntamente com o seu numero de
fiéis, ao lado do conseqiiente crescimento do nimero de adeptos de outras
religioes e/ou seitas.

Para ele, algumas causas podem ser apontadas para esse fenémeno,
destacando-se, dentre elas, a condicao de transbordamento de significados
e conteudos simbolicos que as sociedades contemporaneas globalizadas
assumem.

Tal condicao, ensejando a coexisténcia de diferentes religioes, fontes
de sentido e valores, levou muitos catoélicos a deixarem de pensar a sua
expressao religiosa como univoca, passando a vé-la, antes, como apenas
mais uma cosmovisao entre muitas outras.

Soma-se a isso o fato de que, muitas vezes, a praxis dos representantes
da Igreja Catdlica se mostra dissociada do discurso propalado, o que tem
levado muitos fiéis e jovens a um sentimento de desilusao e desamparo
que, somado a condicao ontoldgica de inseguranca e desamparo que o mundo
pos-moderno tem gerado® os faz procurar refigio em outras expressoes
religiosas, especialmente, nas diversas denominacoes protestantes e no
Espiritismo, tendo crescido também muito o nimero dos “sem religiao (9%).

Diante disso, faz-se oportuna a reflexao de J. B. Libanio®, em concor-
dancia perfeita com as colocacoes de Gianni Vattimo’, nas quais estes asse-

*Miranda, Um homem perplexo, 58.
SBauman, O mal-estar da pos-modernidade, 10.
¢Libanio, Idreja contemporanea, 188.

7 Araujo e Vattimo, “Crise da modernidade”.
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veram que o Cristianismo e a Igreja, inseridos num mundo globalizado e
pluralista, precisam, muitas vezes, —para atender aos anseios religiosos de
um ser humano perplexo e aturdido como o é o sujeito poés-moderno - encetar
e manter uma postura ecuménica e de dialogo inter-religioso em relacao as
demais religioes que crescem em numero de fiéis e que representam o
modo de aproximacao do “Transcendente” escolhido por cada um.

Como colocam muito bem R. Araujo e G. Vattimo, o Cristianismo -pau-
tado, portanto, na pessoa do Cristo Jesus- fornece ao mundo contemporaneo
uma proposta excelente e libertadora, mas nao necessariamente porque esteja
assentado numa cosmovisao univoca -portanto, excludente de outras cos-
movisoes—- mas porque se assenta em valores altamente desejaveis e nece-
ssarios nos dias de hoje, a saber: o amor, a fraternidade e a caridade.?

Considerando-se as variaveis idade e pertenca dos jovens entrevistados,
a maioria (70,5%) possui entre 18 e 21 anos de idade, e que 59% afirmam
pertencer ha, no minimo, 16 anos a sua religiao (comunidade de fé) pode-se
inferir que a maioria desses jovens permanece atrelada a religiao em que
“nasceu”, por assim dizer, querendo com isso indicar uma influéncia pre-
ponderante da experiéncia religiosa familiar o que ja esta mudando muito
segundo novas pesquisas’ aqui na UNICAP.

Tais dados encontram-se em pleno acordo com os resultados advindos
da pesquisa “Midia e Valores Familiares: abordagem psicossocial”'’, apontando
para uma clara prevaléncia da instituicao familiar enquanto fonte e instancia
reguladora de conteudos axioldgicos e religiosos para os jovens, sobrepondo-
se os resultados do quesito 37 do Questionario" a influéncia dos meios de
comunicacao de massa.

Some-se a isso o fato de que, para 37,7% dos jovens participantes da
entrevista, a concepcao de “Deus” (quesito 36) € proveniente, sobretudo da

8 Cfr. Araujo e Vattimo, “Crise da modernidade”, 58-70.

° Cfr. Maristela, “Os mecanismos psicossociais e religiosos da mudanca de religiao entre os
adolescentes e jovens catolicos do Liceu de Artes e Oficios Unicap”.

9 pesquisa realizada no exercicio de Iniciacao Cientifica (PIBIC: 2004-2007) dentro do projeto
maior intitulado “Influéncia da midia na mudanca dos valores familiares, escolares e religiosos
transmitidos aos jovens universitarios da Unicap”, sendo orientadores os professores Dr.
Antonio Raimundo Sousa Mota e Dr. Luiz Alencar Libério.

"Quem lhe transmitiu essa concepcao de Deus? (1) A familia; (2) A escola; (3) A sua Igreja; (4)
Outro.
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familia, tendo ficado as Igrejas com menos porcentagem, ou seja, a de 33,3%
nesse quesito.

Tudo isso demonstra a importancia da experiéncia familiar, enquanto
estruturante do psiquismo juvenil, para a vivéncia religiosa (religiosidade/
espiritualidade) subjetiva, pelo menos num primeiro momento do processo
de maturacao psicologico-existencial-espiritual dos jovens.

Alias, tal constatacao encontra ressonancia na obra de Sigmund Freud®,
quando este afirma que a religiao corresponderia, na verdade, a uma forma
de neurose transferencial na qual o sujeito transmite a figura de Deus os
sentimentos -bem ou mal-elaborados- remanescentes das relacoes primeiras
com as figuras parentais, sobretudo a do pai.

Encontrar-se-ia nessas consideracoes freudianas a explicacao para o
relacionamento imaturo que muitos jovens mantém com a religiao, vivendo-
a de maneira pouco consciente, exatamente porque condicionada por con-
teudos inconscientes.

Tais conteudos - encontrados, entre outros, naquilo que Carl Gustav
Jung® designou como “sombra psicologica” do jovem o impedem, enquanto
permanecem inconscientes, de estabelecer uma relacao de maior lucidez
com areligiao, com Deus, consigo mesmo -fruto direto do desconhecimento
de si mesmo-, com os outros e com o0 mundo natural, decorréncias inevitaveis
dos fatores anteriores.

Tal condicao de imaturidade religiosa juvenil pode ser pensada como
estando no cerne da “inseguranca ontolégica” caracteristica do jovem pos-
moderno conforme descrito nao apenas pelo socidlogo Bauman', mas
também por muitos outros autores atuais provenientes de ambitos diversos,
tais como os tedlogos Mario de Franca Miranda, S.J., e Leonardo Boff e os
psicanalistas Gilberto Safra, Mario Eduardo Costa Pereira, Joel Birman e Luis
Claudio Figueiredo, entre outros.

Em contraposicao a tal condicao de imaturidade religiosa juvenil -
fomentada e fomentadora do materialismo, do individualismo e de sofrimentos
psiquicos (transtornos neuroticos, fobicos, ansiedade generalizada, anorexia,

2Freud apud Libano, Igreja contemporanea, 24.
Blung, O eu e o inconsciente, 16.
“Bauman, O mal-estar da pos-modernidade, 10.
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bulimia, depressao, etc.)- surge uma gama de misérias sociais: desemprego,
fome, desigualdade social, altos indices de violéncia e de ameacas ecoldgicas
a0 nosso lar terrestre que agora tanto ocupam o centro das atencoes dos
governos em nivel global.”

Diante do acima colocado, conclui-se sugerindo aos jovens acoes
libertadoras, convidando-os a reflexao e ao amadurecimento psicolégico-
existencial-espiritual que se encontram expressos em diversas fontes re-
ligiosas e nao-religiosas, especialmente, no conceito de “individuacao” de
Jung’s, na estrutura conceitual de “amizade” desenvolvida por Hanna Arendt
enquanto abertura para a alteridade™ ou nas concepcoes de “caridade” e de
“respeito a alteridade” proposta por Gianni Vattimo'®, um dos mais aclamados
hermeneutas da atualidade, posicionando-se, muitas vezes, a midia de modo
omisso, ambiguo e fragil ante esses valores religiosos juvenis acima aludidos.

Fragilidades midiaticas ante os valores religiosos juvenis

No ambito das religioes, a proposicao das acoes e valores juvenis é constante,
desde a proposta crista (mais conhecida no Ocidente) —-que conclama os
fiéis a atingirem a maturidade psico-espiritual, através de afirmacoes como
as encontradas em Mateus 10, 37-38 e Lucas 14, 26-27", nas quais se assevera
a importancia de se “desapegar” de “pai e mae” (figuras parentais) para se
tornar seguidor do Cristo- até as proposicoes budistas orientais que enfati-
zam o desapego e 0 amor a criacao toda como principios fundamentais da
espiritualidade.?®

Contudo, importa explicar que, tanto nos postulados religiosos oci-
dentais como nos orientais, o “desapego” referendado nao corresponde -co-
mo muitos erroneamente 0 compreendem- a uma insensibilidade em relacao
as coisas ou aos entes queridos.

> Capra, O ponto de mutacao, 19-23.

Jung, O eu e o inconsciente, 47-115.
7Velloso, Razao e sensibilidade, 2006.

8 Araujo e Vattimo, “Crise da modernidade”.
YLeloup, O Evangelho de Tomé, 137.

20 Chodron, O que é budismo? 33, 52.
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Ao contrario, esse “desapego” significa apenas ama-los a partir de uma
plataforma psicolégico-existencial-espiritual amadurecida e lucida.

Em outras palavras, significa amar em plenitude, a partir de si mesmo,
sem as projecoes neuroéticas que moldam os relacionamentos de grande
contingente de pessoas, trazendo-lhes atropelos e dissabores os mais diversos
e reclamando o concurso valioso e eficaz de terapeutas de denominacoes
diversas, a saber: psicanalistas, terapeutas familiares, psicologos existenciais
e psiquiatras, entre outros, que ajudariam muito mais na saude global das
familias, esteios da sociedade e das Igrejas.

De fato, em nossa Pesquisa de Campo com os jovens da Unicap, a
familia aparece como a Instituicao Social mais importante na transmissao da
concepcao de “Deus” do que as Igrejas, pois, mais da metade deles afirmou
que estas -as Igrejas (religiao)- foram a principal fonte de seus valores
existenciais e espirituais.

Assim, parece-nos pertinente indagar qual seria a relacao entre a
concepcao (representacao) de “Deus” e esses valores existenciais e espiri-
tuais, posto que enquanto aquela provém principalmente da familia, estes
provém principalmente da Instituicao religiosa.

Além disso, sabe-se que a concepcao de “Deus” (“Divino”, “Trans-
cendente”), representado como Causa Primeira de todas as coisas -nas
grandes tradicoes teoldgicas ocidentais e orientais- € o eixo central sobre o
qual se apoiam todos os seus preceitos e postulados.

De fato, outro ponto importante na analise dos dados da Pesquisa é
que os jovens entrevistados afirmaram que as Igrejas (religiao), consideradas
enquanto Instituicoes propriamente ditas -sem levar em consideracao a
utilizacao de mecanismos midiaticos- foram a principal responsavel pela
aquisicao dos valores espirituais e existenciais juvenis, ficando desca-
racterizada a colocacao de Sa Martino*' que afirma que, para uma instituicao
religiosa subsistir e se perpetuar nas sociedades hodiernas, faz-se indis-
pensavel que ela lance mao dos expedientes midiaticos.

Essa evidéncia poe igualmente em questao a afirmativa de J. B. Libanio?
na qual este assevera que a linguagem utilizada pelas Igrejas contemporaneas

2 Martino, Midia e poder simbdlico, 7.
2 Libanio, Igreja contemporanea, 187.
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encontra-se envelhecida -enfraquecida-, entre outras razoes, pelo fato de
estas (Igrejas) nao saberem manejar a ultura da imagem no contexto
sociocultural da atualidade, cuja caracteristica tem sido a assuncao de uma
condicao que John B. Thompson?* denominou como “cultura mediada”.

Em tal conjuntura macrossocial, na qual se processa com inusitada
velocidade (embora nao mais tanto!) uma série de revolucoes e desenvol-
vimentos extraordinarios -no ambito da comunicacao (informatica, telematica,
robaotica, microeletronica, etc.)- que produzem, por sua vez, transformacoes
nos modos de subjetivacao e conseqiientemente na mentalidade social.

Portanto, é necessario que as Igrejas se apropriarem e utilizarem os
novos modos de transmissao e/ou interacoes simbolicas a fim de se ade-
quarem as necessidades que os tempos de agora impoem.

Nossa intencao contributiva se centra na chamada de atencao, para
além dos postulados pos-modernos que superestimam o poder da midia
-embora estes estejam, no minimo, parcialmente corretos- para a importancia
das interacoes simbolicas nao-mediadas no processo de construcao, aquisicao
e manutencao dos valores juvenis (religiosos ou nao) que circulam nas Igrejas
e na sociedade.

Noutras palavras, os resultados empiricos obtidos através da aplicacao
de nossa Pesquisa de Campo com o0s jovens universitarios —durante o exercicio
de Iniciacao Cientifica (PIBIC) 2004-2007 - nos permitem deduzir que embora
0s meios de comunicacao apresentem consideravel poder (igualmente ou
mais) no que se refere aos processos macrossociais de natureza axioldgica o
tém também as interacoes sociais diretas -“face a face”-, seja no ambito
familiar, escolar ou no das Instituicoes religiosas.

Ao discorrerem acerca da influéncia da midia na mudanca dos valores
religiosos juvenis, os jovens revelaram a seguinte situacao: ao se referirem
aos seus proprios valores religiosos, a maioria (80%) afirmou que a midia
nao os mudou, mas, ao falarem da influéncia da midia na mudanca dos valores
religiosos, em geral, esse numero caiu para 60,3%, caracterizando um con-
traste entre o ideal e o real (convencionalidade) bem tipico da idade juvenil.

Assim, dos 39,7% que afirmaram que a midia mudou os valores re-
ligiosos de uma maneira geral, uma boa parte (15,7%) apontou para uma

BThompson, apud Guareschi, Os construtores da informacao, 39.
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influéncia negativa da midia, predominando as referéncias ao fomento do
individualismo, do consumismo, do desrespeito e da banalizacao da violéncia.

Entre aqueles jovens da Pesquisa que identificaram uma influéncia
mais positiva por parte da midia (6,3%) no que diz respeito aos valores,
fizeram-se mencoes ao estimulo do desenvolvimento da consciéncia critica,
a expansao dos “horizontes” a partir da riqueza -qualitativa e quantitativa-
das informacoes e a um estimulo da solidariedade humana.

Destarte, tomando como referéncia teorica o trabalho de Meunier®
podemos pensar os tempos modernos como tempos que se caracterizam
-entre muitos outros aspectos- por céleres ou mesmo vertiginosos mudancas
nas estruturas representacionais socialmente circulantes, conteudos sim-
bolicos de ambito macrossocial que, por sua vez, provocam mudancas co-
rrespondentes nos modos de subjetivacao e conseqlientemente nas estruturas
cognitivas dos individuos.

E evidente a influéncia do projeto neoliberal e dos valores a ele agre-
gados -individualismo, hedonismo, consumismo, narcisismo, etc.- nessas
mudancas, de maneira tal que se tém observado o seguinte panorama como
bem afirma Meunier que ha:

Uma crise e inversao na vivéncia dos valores com o dominio do efémero sobre
o duradouro, a énfase do individualismo sobre a dimensao social e a supremacia
do hedonismo sobre um equilibrio responsavel da vida afetivo-sexual.?

Assim, considerando-se que as deteccao e andlise de tal “inversao de
valores” -dada a sua caréncia de comprovacao empirica ao lado de uma
vultosa producao teodrica- eram objetivos de grande importancia para a
presente pesquisa, pode-se constatar o seguinte fendmeno: a “inversao de
valores” assinalada por Presvelou -além de muitos outros autores, nacionais
e estrangeiros- se caracterizou apenas nos momentos Nos quais os par-
ticipantes foram chamados a falar de maneira impessoal.

Em outras palavras, ao se referirem aos proprios valores, os participantes
revelaram um universo axioldgico que, a nosso ver, pode ser concebido
como “ideal”, no sentido de “desejavel”, quer dizer, um universo composto
fundamentalmente por valores positivos.

Meunier apud Presvelou e Rauget, Chaines de télévision et usagers familiaux, 17-27.
% |bid.
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Contudo, ao se referirem aos quadros axioldgicos sociais -portanto,
dos outros!- e, sobretudo a influéncia da midia na mudanca dos valores,
revelaram um quadro precisamente ajustado as assertivas exaradas por
Presvelou e Rauget, as quais, alias, correspondem as observacoes de muitos
outros autores de variados ambitos -cientistas sociais, psicologos, pedagogos,
etc.-, tais como Fritjof Capra, José Roque Junges, S.]. e Charles Melman, para
citar apenas alguns.

Também Piaget?® em seu artisco Commentaire sur les remarques cri-
tiques de Vygotsky fala do alto poder de “descentracao” que o jovem tem
diante da midia, ao veicular os valores, especialmente, os afetivos (religiosos).

Também Piaget com Inhelder? fala desse periodo de “descentracao”
que consiste essencialmente em ser critico e sair de si mesmo para reformar
a sociedade com ideais e valores politicos e religiosos.

Tal fenbmeno fica claro quando os participantes, ao arrolarem os seus
principais valores existenciais/espirituais, citam com significativa ex-
pressividade numérica valores como: “Amor a Deus” (41%), “Solidariedade”
(29%), “Amor ao proximo” (25,7%) e “Tolerancia” (21,7%).

No entanto, quando convidados a falarem sobre a influéncia da midia
sobre a mudanca dos valores religiosos, bem como sobre a maneira como
vivenciam e representam (descrevem) essa mudanca, predominaram as re-
feréncias ao fomento e a prevaléncia social do individualismo, do consu-
mismo, do hedonismo e do materialismo, além das referéncias a falta de
solidariedade e de fé em Deus.

Portanto, conclui-se que a midia idealisticamente nao muda tanto os
valores religiosos transmitidos pelas Instituicoes pesquisadas, porém, ao se
tratar de foro mais individual e intimo (sexualidade, habitos religiosos) a
midia ja tem um grande poder de mudanca dos valores religiosos entre os
jovens da pesquisa, nao levando muito em conta o que as Igrejas dizem no
campo da afetividade e da sexualidade adolescente e juvenil, especialmente,
entre os jovens entrevistados nessa pesquisa.

% Piaget in Scheuwly e Bronckart, Vygoksky aujourd’hui, 120-137.

¥ Inhelder e Piaget, Da logica da crianca a logica do adolescente, 253.
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Midia e percepcao cognitivo-religiosa dos jovens

Antes de chegar a juventude, a pessoa humana vivéncia a infancia, pré-
adolescéncia e adolescéncia, periodos de profundas transformacoes
biopsiquicas e axiologico-espirituais.

A familia, como grupo primordial da sociedade, é a primeira grande
responsavel pela transmissao teorica e vivencial da concepcao de Deus, sendo
seguida pela escola e Igrejas.

Em nossa Pesquisa, de fato, a familia aparece como a mais poderosa
instituicao axiologica (94,0%), sendo seguida pela escola (61,0%) e pelas
Igrejas (51,7%) que diante do poder informador da midia passam a ser vistas
de modo diferente.

Sobre a relacao midia, ética e religiao afirma o te6logo moralista e
perito em comunicacao Fr. Josaphat:

Em sua funcao de informar, a midia se depara constantemente a religiao, qual
campo imenso de eventos, de concentracoes, de celebracoes, interessando
grandemente o publico ao menos pelo aspecto da curiosidade, de espetaculo
grandioso e exotico. O que é o lado mais vistoso e atraente para a midia, e
menos relevante para a religiao e a marcha da humanidade.®

Na transmissao dos valores religiosos que forjam a concepcao de Deus,
0s jovens entrevistados apontam como mais poderosa a familia (37,7%), vindo
depois as Igrejas (33,5%), outras pessoas (16,0%) e a seguir, por ultimo,
confirmando a sua fragilidade na transmissao dos valores religiosos a escola
(13,7%), percebendo-se assim \varias variaveis intervenientes na formacao
das concepcoes de Deus e de muitos valores religiosos.

Mas as Igrejas ainda sao percebidas pelos jovens da Pesquisa como a
principal fonte de transmissao dos valores religiosos (51,7%), confirmando o
poder que as Igrejas ainda tém nesse campo, no Brasil e talvez na América
Latina.

Os 300 jovens perceberam e elencaram os sete valores religiosos mais
transmitidos pelas Igrejas, a saber: Amor a Deus (258); Amor ao proximo
(250); Solidariedade (233); Oracoes (232); Ajuda aos pobres (223); Respeito
aos outros (216) e os 10 Mandamentos (195).

O grafico a seguir mostra melhor os dados acima colocados.

% Josaphat, Etica e midia: Liberdade, responsabilidade e sistema, 190.
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Fonte: Pesquisa na UNICAP (2004-2007)

Também foram citados os sete valores religiosos percebidos como
menos transmitidos e vividos pelas Igrejas, a saber: Coeréncia doutrinal (94);
Contemplacao (95); Amor as Escrituras Sagradas (97); Participacao comuni-
faria (102); Dialogo ecuménico (103); Partilha dos bens (112) e Politica co-
munitaria (126).

O Grafico Il torna mais compreensivel o acima colocado.

GRrAFICO Il. Os SETE VALORES MENOS TRANSMITIDOS PELAS IGREJAS

Fonte: Pesquisa na UNICAP (2004-2007).
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E interessante notar que so 4,3% afirmam que as Igrejas transmitiram
valores espirituais (contemplacao, meditacao, misticos!) e 1,7% os valores da
justica e paz.

A fé verdadeira, nesta pesquisa, € concebida como sendo vivida indi-
vidual e socialmente porque essas duas dimensoes sao complementares
(98,0%).

Isso é uma percepcao muito boa por parte dos sujeitos da amostra que
nao cairam num alienado intimismo individual ou numa pura e exacerbada
acao social. A vivéncia do equilibrio certamente sera mais realizadora.

Diante dessas percepcoes de Deus e das Igrejas, o jovem vai plasmando
um relacionamento com Deus que depende de suas concepcoes formadas.

Na Pesquisa, a relacao com Deus aparece permeada de muito sen-
timento (39,0%) e afeto (34,0%), perfazendo ambos um total de 73,0%.
Somente 24,0% afirmam ter um relacionamento com Deus de peso mais
racional.

Assim é confirmado que a religiao mais popular é essencialmente “sen-
timento” que razao, mais entre as jovens que entre os jovens.?

Muito bem afirma Libanio em relacao ao modo juvenil de se relacionar
com Deus:

No concreto da vida, acontece com a geracao jovem pos-moderna uma privatizacao
e individualizacao da religiao a modo de kit religioso preparado com as praticas
religiosas oferecidas no gigantesco supermercado de religioes da pos-
modernidade. Presencia-se um pot-pourri religioso com ingredientes cristaos,
orientais, africanos, indigenas, esotéricos, evangélicos, etc.®

A acdo de Deus no mundo acontece através das pessoas, das coisas e
da natureza.

Na Pesquisa do CERIS®' (2002), também os valores religiosos de “sentir
Deus diante da beleza da natureza” e de “sentir Deus em todos 0s momentos
da vida” estao em consonancia com a percepcao de Deus dos jovens de
nossa amostra que sentem Deus em tudo e em todos, especialmente em a
natureza.

2 Pollo, Il volto giovanile della ricerca di Dio, 21.
0 Libanio, Jovens em tempo de pés-modernidade, 117.
31 Centro de Estatistica Religiosa e Investigacoes Sociais (CNBB).
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Na ltdlia, em Pesquisa feita entre os adolescentes e jovens, em 2003,
constatou-se de modo menos acentuado essa representacao de Deus como
Criador dos céus e da Terra, mais entre as jovens que entre os jovens?*,
talvez devida a toda uma visao cientifica que para muitos ainda contrasta
com a visao religiosa antiga (criacionismo fixista e magico).

O uso da midia por parte das InstituicOes pesquisadas confirma os dados
do IBGE, no ultimo Censo de 2000.

O uso da midia (0-10 horas) pelas Igrejas ¢ de 82,6%. E bem parecido
com o uso da midia por parte das familias (81,6%) e pela Escola (92,7%).

Comparando com os valores familiares, é interessante observar que
79,0% disseram que a midia ndo mudou os valores transmitidos pela Familia
por causa da formacao solida (coeréncia) e transmissao desses valores pela
Familia, confirmando mais uma vez o poder da familia da formacao do cristao
e cidadao.

Para a grande maioria dessa amostra (240: 80,0%), a midia nao mudou
os valores religiosos transmitidos pelas Igrejas. Portanto, a midia nao é tao
poderosa para mudar os valores familiares, escolares e religiosos.

De fato, noutras pesquisas feitas no Brasil (CERIS, PERSEU ABRAMO), a
familia, a Igreja e universidade estao entre as entidades mais respeitaveis
pelo cidadao e uma das menos respeitadas é a classe politica.

O como da influéncia da midia na mudanca dos valores estudados foi
um dos objetivos da pesquisa e os resultados sao os seguintes:

S6 aproximadamente 13,3% afirmam a mudanca dos valores religiosos
pela midia.

Esta mudanca aconteceu nos campos: sexualidade (virgindade, rela-
cionamentos pré-matrimoniais, celibato), sentido da vida, mudanca de religiao,
sincretismo religioso, solidariedade e outros.

Certamente, a mudanca pela midia no campo da sexualidade dos jovens
nao deixa de ser uma reacao a puritanizacao fortemente pregada pelas Igrejas
cristas e que levou Wilhelm Reich e os intelectuais europeus a deflagrarem
a revolucao sexual que hoje se alastra rapidamente.

32pollo, Il volto giovanile della ricerca di Dio, 31.
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A midia mudou os valores religiosos negativamente (15,7%), posi-
tivamente (6,3%) e ambos (17,7%). A midia tem o poder para mudar os valores
positivamente e negativamente por muitas razoes: base solida ou nao na
formacao religiosa, solidez ou nao dos valores religiosos, consciéncia critica,
a fé é mais importante e outras.

Por exemplo, a Igreja é vista como tendo mais poder para mudar os
valores religiosos (53,3%) que a midia (39,7%).

Os canais de TV, vistos como mais positivos e importantes na transmissao
e manutencao dos valores religiosos, sao: Rede Vida, Cancao Nova, canais
da Igreja Catdlica, e TV Cultura (Ligada as Universidades).

Os programas percebidos como menos positivos nesse campo Sao:
Programas de fofocas, Programas de auditorio (Gugu, Faustao, Super Pop,
Joao Kléber, Ratinho, Malhacao, etc.), Novelas, Programas das Igrejas evan-
gélicas e outros.

Os valores negativos que prejudicam as religioes no Brasil de hoje
sao: intolerancia religiosa (84) falta de solidariedade (77), falta de participacao
de comunifaria (68), falta de fé em Deus (63) e falta de amor (47), entre
outros.

Sobre o poder sedutor da midia assim se expressa Frei Josaphat:

Na midia, os elementos de seducao, de pressao, de encantamento exercem um
papel importante. (...) Esses elementos afetivos e imaginarios que impregnam a
comunicacao social fazem parte de seu dinamismo. (...) A comunicacao social é
uma linguagem total, atingindo o homem todo em sua consciéncia e em seu
inconsciente. Dai 0 necessario discernimento de que precisamente se ocupa a
ética da comunicacao social.*

Mas, em nossa Pesquisa, como se conservaram segundo os jovens en-
trevistados os valores religiosos transmitidos (ou seja, a midia nao mudou os
valores)?

Em relacao a conservacao dos valores transmitidos (a midia nao mudou
os valores), as Igrejas ainda aparecem como a Instituicao que tem os valores
religiosos menos mudados pela midia (13,3%), sendo seguida pela Familia
(19,3%) e finalmente pela Escola (32,3%). O grafico a seguir mostra melhor
0 que se disse anteriormente.

3 Josaphat, Etica e midia, 207-208.
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GRrAFIco I11. INSTITUICOES CUJOS VALORES TRANSMITIDOS
FORAM OS MENOS MUDADOS PELA MIDIA
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Fonte: Pesquisa na UNICAP (2004-2007).

Portanto, a midia muda mais os valores escolares, depois os familiares
e por fim os religiosos.

A midia muda mais negdativamente os valores familiares (especialmente
no campo da sexualidade) e mais positivamente os valores culturais (Progra-
mas de Cultura Geral: TV Cultura, Canais da Igreja Catoélica), permanecendo
os valores religiosos muito mais estaveis, mudando um pouco a freqiiéncia
as igrejas, vida de oracao e observancia de alguns mandamentos: nao roubar,
nao matar, nao adulterar, entre outros.

Com os dados acima, pode-se concluir, tendo-se uma breve visao da
fraca influéncia da midia na mudanca dos valores religiosos, transmitidos
pela familia e Igrejas, nos quais sao moldadas as concepcoes juvenis da face
de Deus.

CONCEPCOES JUVENIS DA FACE DE DEUS

Segundo o filosofo francés Joél Roman (1993)%*, a autonomia do individuo é
a grande promessa da modernidade. Mas essa liberdade do individuo contra
as normas ditadas do exterior € muito vulnerdvel porque ela esta inserida
unicamente numa sociedade, na qual “ele-é-relacao” com tudo e com todos.

3 Roman, “Autonomie et vulnérabilité de I'individu moderne”, 31.
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Por isso mesmo, sofre o individuo inquietacoes e angustias nesse
processo de uma relativa libertacao em busca de um equilibrio sadio entre a
autonomia e a heteronomia conceitual e factual.

Essa busca da liberdade equilibrada esta tao condicionada pela midia
que, com suas técnicas sofisticadas, muda subliminarmente os esquemas
mentais das pessoas®, principalmente os dos jovens ao sairem da crise
adolescente, caracterizada por um afastamento do “sagrado institucional” e
um “siléncio denunciador” ante uma visao teolégica sobre Deus, a pessoa e
o0 mundo passada pelas Instituicoes familias, Igrejas e sociedade.

Como muito bem reflete Trasferetti: “Os Meios de Comunicacao ganham
forca, a familia perde terreno, novos grupos, tribos, costumes se apresentam
e ganham destaque.”*® E continua Trasferetti:

Estamos na era das técnicas, das ciéncias e da competicao. A autonomia do
homem, modelado no pensamento racional de E. Kant, Hegel, Descartes e tan-
tos outros, veio trazer ao homem uma liberdade superior. O homem conquistou
espacos, ganhou confianca, construiu caminhos. Sua autonomia se confun-
diu com sua heteronomia trabalhada nos pensamentos de K. Marx, S. Freud, F.
Nietzsche, C. Lévi-Strauss e em tantos outros que reconheceram os condicio-
namentos sociais na construcao da identidade humana. Esta sociedade “pos-
moderna” deixou o individuo perdido, produziu uma crise afetiva e espiritual,
despertou a busca de novas religiosidades, banalizou a sexualidade e todo o
relacionamento humano auténtico.’’

Falando sobre os dilemas que a juventude enfrenta, o te6logo moralista
Marcio Fabri assim escreve:

Quando nos preocupamos com a crise de valores morais da juventude, estamos
geralmente impactados por uma mudanca de comportamento que conflitam
com nossas referéncias de algum modo ja estabelecidas. Essa mudanca altera no
minimo as formas de vivenciar o que geralmente chamamos de “valores”, como
a liberdade, responsabilidade, fidelidade, amizade, sexualidade, autonomia; e de
outro lado, altera também a hierarquia ou ordem de importancia desses valores.
A mudanca é chamada de “crise de valores” e a crise é entendida freqiientemente
em um sentido ético negativo.?®

35 Josaphat, Etica e midia, 210.

3 Trasferetti, “Comportamentos em crise. Uma visao filosofica”, in Filosofia, ética e midia, 95-
96.

¥ Trasferetti, Filosofia, ética e midia, 97-98.
38 bid., 98.
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Em nossa Pesquisa de campo, tudo isso acima relatado pelos diversos
autores, leva os jovens a terem suas concepcoes de Deus quase sempre
mescladas de sincretismo religioso ou do chamado hibridismo religioso-
cultural.

Esta parte tem trés topicos: (1) Tipologia da face de Deus; (2) Analise
freudiana da concepcao de Deus; (3) Analise biblico-teoldgica da concepcao
de Deus.

Tipologia da face de Deus

A concepcao tipologica da face de Deus segundo os jovens universitarios da
Unicap assume o0s seguintes matizes:

- Deus é o criador de tudo (40%), Deus é amor (11,3%), Deus o Ser Su-
premo (10,0%), Deus é tudo (9,0), Deus é energia dentro de noés (10),
Deus é o Caminho (9).

- Deus é generosidade, Deus é o sem igual, Deus ¢ o pai, inteligéncia,
poder e justica, cleméncia e fé, Deus é o um Ser iluminado que nos da
liberdade.

Os jovens concebem Deus como criador do homem e do mundo, em-
bora haja uma crise, quando chegam ao Ensino Médio , no que concerne ao
criacionismo fixista e magico, como é relatado no Génesis, capitulo 1.

Eles estao mais tendentes a aceitar o evolucionismo defendido pelo
professores. Falta-lhes uma tentativa de sintese como fez Teilhard de Chardin,
em seu famoso livro O Fenémeno Humano.

Apesar de terem aprendido a fazer o sinal da cruz, nomeando o nome
da Trindade, os jovens tendem a um monoteismo radical, vendo somente
Jesus como o Deus do cristianismo.

Nas aulas essa concepcao aparece freqlientemente. Essa concepcao
de um Deus ora com feicao monoteista (Jesus) ora com aparéncia politeista
(a Trindade) pode levar os jovens a deslocar-se para concepcoes multiplas
de Deus.

Apesar de a Igreja ter pregado a co-criacao do homem com Deus, na
realidade pouquissimos jovens, talvez os que mais freqiientam a Igreja,
aceitam essa visao. A grande maioria parece priorizar mais o agir s6 de Deus
ou s6 do homem, falta essa antropologia teol6gica embasada também na
encarnacao de Jesus.
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Sobre esses tracos criacionais juvenis, assim sintetiza Pe. Mota:

- Eles visibilizam a face de um Deus agindo no mundo em tudo e em
todos, o que reflete certa concepcao de um Deus interagindo com a
criacao humana e a natureza, retratando uma teologia da criacao,
reproduzindo assim um modelo criacionista ou transcendente.*®

- De um modo direto (catequese) ou indireto véem um Deus monoteista
que harmoniza a historia humana dando seguranca as suas criaturas.
Também aparece uma visao um tanto panteista (Nova Era: Tudo é Deus)*
ou panenteismo (Deus esta em tudo).

E importante notar que os jovens fazem referéncia a uma concepcao
de Deus no seu imaginario simbolico, contudo nao fazem referéncia como o
vivenciam desde a dimensao de suas experiéncias pessoais com a pro-
ximidade do rosto pessoal do mistério de Deus.

Interpretando isso, podemos concluir que entre a concepcao mental
imaginaria de Deus e sua relacao interpessoal com Ele, evoca-se a necessidade
de pratica religiosa de fé que proporcione a esses jovens uma experiéncia
de comunhao pelo didlogo de intimidade na oracao, faltando muito para isso
acontecer realmente entre 0s Nossos jovens, salvas algumas excecoes.

Do resultado da Pesquisa, pode-se concluir também o seguinte:
Também aparece visivel a concepcao rara de um Deus atuante, interagindo
com as criaturas numa mutua colaboracao. Um Deus criador diante de sua
criatura co-criadora mostrando-se uma abertura para a compreensao da
concepcao antropoldgico-teologica pela encarnacao Jesus Cristo.*

Concluindo-se, pode-se afirmar que ha muitas concepcoes da face de
Deus com os mais variados matizes, nao estando longe dessas tipologias os
nossos jovens entrevistados e faltando uma concepcao mais profunda da
face de Deus, fruto de uma mistica de maior intimidade e contemplacao
dessa face fascinante e tremenda, no dizer de Rudolf Otto, tendo isso causado
um grande vazio existencial em jovens de todos 0s tempos e racas, mormente
nessa idade das crises de sentido e de valores superiores e positivos.

39 Cfr. Tonelli e Midali (a cura di), in Dizionario di Pastorale Giovanile, 246.
401bid., 245.
“1bid., 246-247.
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A seguir, vejamos, sinteticamente, como Freud tenta explicar, dife-
rentemente de Jung, como as pessoas formam suas concepcoes de Deus.

Andlise freudiana da concepcao de Deus

Com razao Freud critica essas imagens e representacoes de Deus quando
afirma que as pessoas ainda estao muito pouco conscientes quanto ao modo
como essas concepcoes e imagens de Deus foram formadas. Segundo Freud:

- Essas imagens e representacoes tradicionais de Deus que 0S N0SS0S
jovens tém sao pré-fabricadas a partir da imagem de um pai castigador
ou bonzinho, em lugar de surgir de uma visao propria e original e de
uma decisao livre.

- Muitas vezes, as experiéncias da primeira infancia com os adultos,
gue aparecem como “deuses”, sao positiva ou negativamente trans-
feridas para Deus (antropomorfismo), de modo que, por tras da imagem
e representacao de Deus que as criancas e 0s jovens tém, esta a imagem
do proprio pai apesar de ja ter sido reprimida ou esquecida, ocorrendo
0 mesmo com a imagem da mae na Mae de Deus ou na Mae-Igreja).

- O Deus pai castigador é conscientemente usado como instrumento
pedagadgico para disciplinar os filhos, com efeitos negativos a curto e
longo prazo sobre a religiosidade dos adolescentes e jovens.

- Religiao e sexualidade (esta freqilientemente reprimida pela religiao)
se encontram desde o inicio de tal sorte misturadas que os conflitos
religiosos parecem nao ser outra coisa senao fixacoes em experiéncias
do cenario familiar.*

Os nossos jovens entrevistados representam Deus, sem duvida, de um
modo tradicional, e com certeza, muitas das afirmacoes de Freud, resumidas
por Hans Kiing, sao verdadeiras em suas existéncias, tendo sido transmitidas
essas representacoes principalmente pela familia, Igrejas e muito pouco pelas
escolas.

Numa pesquisa realizada com jovens por Mario Pollo*, na Italia, sobre
as representacoes juvenis de Deus, aparecem sete categorias de represen-
tacdao de Deus, a saber:

“ Freud apud Kiing, Freud e a questao da religiao, 81.

# Pollo, Il volto giovanile della ricerca di Dio, 15-17.
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1. Entidade abstrata e impessoal que se manifesta em a natureza ou na
luz.

2. Amigo compreensivo que escuta e oferece conforto.

w

Pai que protege e ama o homem a ponto de sacrificar Seu proprio
filho para nossa salvacao.

Pessoa boa, caridosa e que ajuda o homem.
E alouém que se manifesta na beleza da natureza e da arte.

Deus que é amor.

N o v b

Deus concebido como homem (imagem antropomorfica).

Como se pode perceber no acima colocado, as representacoes de Deus
nao sao mais produzidas so6 pelas Igrejas, mas por outras fontes, especialmente
a midia com seu grande poder de transformar os esquemas mentais do
homem.

Vejamos agora uma rapida analise biblico-espiritual da concepcao de
Deus por parte dos jovens que vivem nesse mundo pés-moderno, tendente
ao sincretismo, holismo e panteismo.

Analise biblico-espiritual das concepcoes de Deus

Uma bem resumida analise biblico-espiritual sobre as concepcoes juvenis
de Deus podem ser sintetizadas nos seguintes pontos:

- Aparece na pesquisa a concepcao de um Deus castigador, que se insere
com evidéncia numa concepcao biblica vétero-testamentaria onde a relacao
de alteridade entre o divino e 0 humano mostra-se na disparidade de co-
rrespondéncia entre fidelidade da alianca e infidelidade dos eleitos dando
margem para a purificacao via provacao e castigo. Nasce daqui a nocao biblica
do pecado original como fendbmeno universal que se caracteriza por uma
transgressao da alianca, numa solidariedade de todos no pecado que afeta
nao so6 Israel, mas toda a humanidade (Cf. Gn 12,3). Alias, esta questao da
universalidade e origem do mal se mostra bem desenvolvida nos textos
neotestamentarios quando afirma o principio de responsabilidade individual
no pecado (cf. Mt 16, 27; Rm 2,6) e reconhece a responsabilidade coletiva
na solidariedade no mal (cf. Mt 12,1-12); em Romanos 7, Paulo insiste na
relacao pecada-morte como forcas que dominam a situacao existencial do
homem que ainda nao recebeu a justificacao em Cristo. em Rm 5,12-21,
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reconhece-se com propriedade a fundamentacao neotestamentaria do pecado
original quando Paulo quer especificar o modo como o pecado e a morte
sao transmitidos; mostrando assim a relacao entre o pecado originante e o
pecado originado. Por isso, como por um s6 homem entrou o pecado no
mundo e pelo pecado a morte, assim a morte passou a todos os homens,
porque todos pecaram (Rm 5,12). A forca do mal se manifestou porque todos
pecaram.*

- Embora 0s nossos jovens nao conhecam, em sua grande maioria, essa
elaboracao teologica, foi-lhes passado, no entanto, pelas Igrejas cristas, espe-
cialmente a Catolica, a dicotomia pecado-graca. A puritanizacao lancou raizes
profundas em nossa cultura.

- No entanto, para alguns jovens, Deus é visto e acolhido na sua alteridade
como o eternamente mistério que produz temor a exemplo do encontro
com Moisés com a sarca ardente.®

- Deus é visto também como sendo bom para o bom e ruim para o ruim
numa concepcao talidnica, aparecendo também uma fragmentacao da
concepcao de um Deus eternamente misericordioso proprio do Novo Testa-
mento. A nomeacao de Deus se da na Escritura e na Tradicdo, e esta palavra
se torna pregacao da palavra viva e praxis conseqiiente. Deus é dito em
muitas formas de linguagem. A partir das varias concepcoes que se tem de
Deus nas diversas concepcoes, falar de Deus é falar de sua atuacao na historia
e na profecia que fala em seu nome.*

- Perpassa todas as concepcoes juvenis de Deus, na Pesquisa de campo,
o contato relacional com Deus como fonte de fé e felicidade das pessoas
acentuando com propriedade a face da compaixao divina que se mostra eficaz
na pessoa de Jesus Cristo. Na pessoa de Jesus Cristo encontramos um homem
que, ao mesmo tempo, se sabe e se revela como Filho de Deus. Cristo é todo
Deus e, contudo, chama Deus de Pai. E alguém diverso do Pai. Por outro
lado, ele mesmo é a concreta proximidade de Deus que nos vem ao encontro:
mediacao de Deus para nos. Ele é Deus feito homem e o0 Deus conosco; isto
significa que Deus vem ao nosso encontro como Filho e como irmao. Esta
experiéncia relacional com Deus é inédita e segue finalmente o aconte-

* Ladaria, Antropologia teoldgica, 161.
# Libanio, Teologia da revelacdo a partir da modernidade, 319.
% 1bid., 325 -326.
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cimento do Espirito Santo, da presenca de Deus em nos. E fica claro que este
Espirito nao é idéntico nem ao Pai, nem ao Filho, nem representa um terceiro
entre nos e Deus, mas é a maneira como 0 mesmo Deus se nos doa. Em
Cristo podemos falar de Deus assim como ele se revelou. Isto é possivel em
Jesus Cristo, pela forca e luz do Espirito Santo. Este falar de Deus segundo
Deus como pretensao relacional na vivéncia de fé das pessoas, aparece aqui
como o especificamente teoldgico-cristologico que se mostra no nivel an-
tropolagico e eclesial quando é acentuado da bondade divina na dimensao
humana de Jesus tal como evoca a vivéncia relacional com Deus no dizer
dos jovens.

- Por tanto, resumidamente, as concepcoes juvenis de Deus revelam as
seguintes matizes de sua face fundamentalmente encarnada na historia
humana, plasmada e mesclada por uma apreensao onde o divino e 0 humano
se entram em tensao na realidade vulnerdvel humana que requer a ne-
cessidade de justificacao pela fé e graca entre castigo e bondade, tipicos da
praxis religiosa da teologia da justificacao.

- Essas concepcoes entre um Deus criador?, fonte de felicidade, bonda-
de, mistério e castigo, podem abrir-se a interpretacao de uma visao antro-
polégica juvenil mesclada de simbologia mitica e situada numa compreensao
teoldgica superficial, mas referendada pela teologia tradicional tridentina,
onde o dualismo entre mal e bem é apreendido como uma visao doutrinal
dogmatica agostiniana também presente no simbolo dos apostolos (Credo).

Concluindo e comparando a transmissdo dos valores juvenis familiares,
escolares e religiosos, a Familia é a mais forte (94,0%), vindo depois a Escola
(61,0%) e por fim Igreja (51,7%). O grafico a seguir torna mais claro a gama
de informacoes acima colocadas.

“Torres Queiruga, Recuperar a Criacdo. Por uma religiao humanizadora.
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GRAFICO V. INSTITUICOES E PODER DE TRANSMISSAO
DE VALORES TAMBEM RELIGIOSOS
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Fonte: Pesquisa na UNICAP (2004-2007)

Portanto a familia é mais forte que a Escola e a Igreja na transmissao
dos valores (religiosos) aos jovens que tém suas proprias representacoes de
Deus e do Seu agir no mundo como ja se viu um pouco acima.

Considerando esta visao das simultaneas concepcoes de Deus que
consta nessa pesquisa, chega-se a conclusao que a juventude atual expe-
rimenta em suas experiéncias religiosas sobre o imaginario simbélico da
imagem de Deus, manifestacoes de negacao das distincoes classicas sobre
concepcao de Deus, que no fendmeno religioso, se mostram em Deus e 0
homem, Deus e a natureza, entre homem, natureza e religiao, que, ao final,
seriam idénticas.

Essas visoes de Deus, na otica dos jovens pesquisados, traduzem,
fundamentalmente, uma raiz desse sincretismo plurirreligioso pés-moderno,
mostrando com isso, uma crenca na experiéncia religiosa de uma realidade
comum a todas as realidades que, com freqiiéncia, é chamada pelos jovens
de energia espiritual. Portanto, levando-os a uma sintonia mais para a
tendéncia da visao panteista da concepcao naturalista e animista da imagem
de Deus. Essa crenca pertence a atual moda nos confrontos do mundo dos
anjos que seria um mundo paralelo invisivel e real. O Deus pessoal do
cristianismo transfere-se em direcao a um Deus impessoal ou até mesmo,
das forcas e das energias impessoais.

Nesse contexto, desaparece também cada forma de alteridade, nao
existe mais o didalogo entre Eu e Tu, mas somente a busca interior do proprio
“si”, unico lugar no qual se manifesta a verdade e mesmo Deus. Nessa
concepcao religiosa da imagem de Deus, a espiritualidade refere-se exclu-
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sivamente a interioridade da pessoa, embora se refira ao superamento do Eu
ou, ao contrario, refira-se ao seu aprofundamento. Aqui, todas as religioes se
apresentam idénticas, com as suas proprias tradicoes misticas, garantindo
essa via da interioridade.

A conseqiiéncia dessa atitude atual é a relativizacao das formas historicas
com as quais manifestam a concepcao de Deus nas religioes em favor dos
seus aspectos esotéricos e misticos. Basta pensar a tentativa de reavaliacao,
por exemplo, do Evangelho apocrifo de Tomé com respeito aos Evangelhos
canonicos.

Concluindo: a crise da experiéncia religiosa juvenil hoje, se apresenta
como alerta para uma nova postura da Igreja. Nao ha como continuar o debate
e esclarecimento das questoes fundamentalistas da concepcao de Deus na
Escritura Sagrada. E inevitavel também que se continue com os ensinamentos
de valores morais e religiosos de uma tradicao refletida e articulada com a
vida moderna da juventude atual. Necessario se faz, hoje, ajudar os jovens
no esclarecimento e no apoio para que eles possam vivenciar a capacidade
de experiéncia plural e distinta da concepcao de Deus porque a experiéncia
de Deus tem como lugar afetivo o humano também juvenil.

CONCLUSAO

O poder da midia em mudar os valores religiosos e as concepcoes e repre-
sentacoes de Deus por parte dos jovens da Catolica - que vivem também
numa cultura da subjetividade e num mundo secularizado - nao poderiam
ser outras senao aquelas que Ihes foram transmitidas por suas familias, Igrejas
e escolas, embora eivadas também de visoes panteistas, panenteistas e sin-
créticas bem tipicas das racas miscigenadas desse pais.

A concepcao da face de Deus apresenta-se, pois, com variados matizes
desde a de criador até a de punidor, passando pela concepcao de energia,
luz, bondade, nao concebivel, ilusao e mentira.

As representacoes de Deus sao de cunho também antropomorfico
(Criador, Amor, Ser Supremo, Pai, Ser iluminado, Inteligéncia, Deus é o sem
igual, Generosidade, Doador de liberdade e forcas para lutar, Poder e Justica,
Cleméncia e Fé), mas também concebido como: Caminho, Natureza, Tudo,
As coisas, Energia dentro de nds, etc., demonstrando talvez a fraqueza da
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catequese (se a tiveram!) e a falta de um conhecimento profundo de Deus a
partir da Biblia Sagrada e das Tradicoes cristas.

Um nao conhecimento mais profundo da identidade de Deus, ao menos
teologicamente concebido, s6 pode levar esses jovens a um relacionamento
nao realizador com esse Pai, muitas vezes, projecao do pai da terra nem
sempre uma figura tao positiva como afirmou Freud (Feuerbach).

A Pesquisa de campo nos revela, pois, uma riqueza de dados sobre os
quais devemos nos debrucar para preparar um futuro melhor para a hu-
manidade a partir da juventude, futuro de um pais, pela vivéncia da solida-
riedade e de valores duradouros.

De um lado, no entanto, vemo-nos obrigados a reconhecer que a
riqgueza fornecida pelos dados desta pesquisa permanece ainda nao explorada
totalmente.

De outro lado, podemos dizer que, numa cultura na qual se tém assisti-
do a predominancia de valores inadequados a promocao de saude, bem-
estar e realizacao humanos, o fomento de valores mais adequados a esses
desideratos -tais como fraternidade, priorizacao do duradouro ao invés do
efémero, amor e a nao-violéncia, entre outros- faz-se urgentemente pre-
mente.

E a midia, enquanto poderoso instrumento —embora sem a “onipoténcia”
que as vezes se lhe atribui- no processo de formacao, transformacao,
transmissao e manutencao de valores - pode e deve, a nosso ver, ser com-
preendida como portadora de valiosas possibilidades iluminadoras do espirito
humano hoje e no futuro.

Em suma, como se pode observar, os jovens, nesta fase formal, tém
uma percepcao critica da realidade e do fendmeno estudado: o poder da
Familia e das Igrejas versus Midia.

As percepcoes, vivéncias e representacoes nas mentes (fenome-
nologia) dos jovens parecem ser muito verdadeiras, em nivel cognitivo,
especialmente como estudantes da classe econdmica média e alta da
sociedade recifense.

Os jovens, diante de um mundo pluralista, também no campo religioso,
e da inversao de valores (hedonismo, dominio do efémero, individualismo,
etc.) ainda conservam bastante fidelidade aos valores religiosos transmitidos
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pelas familias e Igrejas e uma boa adesao, no modo tipico juvenil, a sua
Igreja, cujos valores foram muito pouco mudados entre os sujeitos dessa
amostra universitaria.

Na formacao de sua personalidade, na fase das abstracoes, um grande
poder de “descentracao”, no que diz respeito ao fendmeno religioso, tem
acontecido com os jovens entrevistados nao se deixando levar tanto pelas
ondas midiaticas nem sempre favoraveis a dimensao religiosa dos jovens e
do homem atual.

Esses resultados concretizam os Objetivos Gerais e Especificos que
visavam identificar e elencar os valores religiosos, mudados ou nao pela
midia, bem como o poder de mudanca desses valores pela midia e o como
dessa mudanca ou conservacao dos valores.

A expectativa inicial era a de que a midia mudasse muito mais esses
valores.

Sinteticamente, a Familia € a grande Instituicao da sociedade a transmitir
(1° lugar) e conservar (2° lugar) os valores transmitidos, tendo os seus valores
familiares mudados mais no campo da sexualidade e religiosidade.

A Escola, apesar de ser a segunda Instituicao da sociedade a transmitir
valores educacionais e culturais, é a que teve seus valores mais mudados
negativamente pela midia, sendo positiva a dimensao cultural que a midia
veicula.

A Igreja é a terceira Instituicao da sociedade a transmitir valores e é a
gue menos teve seus valores religiosos mudados, sendo seguida pela Familia
e pela Escola.

A Igreja e a Familia aparecem como as grandes Instituicoes que
sustentam, em nivel axioldgico, a nossa sociedade recifense, nordestina e
brasileira.

De um modo geral, o poder da midia é visto como mais destruidor que
construtor dos valores da Familia, das Igrejas e da Escola.

E gratificante saber que, fenomenoldgica e espiritualmente, as mentes
dos jovens entrevistados, a Familia, as Igrejas e a Escola ainda sao muito
importantes na transmissao e conservacao dos valores que norteiam 0s n0ssos
jovens da UNICAP e certamente do Brasil de hoje.
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Do ponto de vista psicologico-cognitivo, os jovens da amostra tém um
alto poder de critica (décentration), evidenciando a vivéncia, mais plena
possivel, da fase formal piagetiana, em excelente nivel de maturacao
biopsiquica.

Possa esta pesquisa incentivar as Igrejas a elaborarem estratégias mais
realistas no trato com seus clientes jovens, contribuindo para a construcao
de uma nova sociedade psicossocial e eticamente mais realizadora e
libertadora!
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