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La identidad contada: la informacion deportiva en torno a la
seleccion espaifola de fatbol

Resumen

Considerando que el futbol es el deporte politico por excelencia al situarse en la
encrucijada de cuestiones capitales como la pertenencia y la identidad, el objetivo del
presente articulo es analizar como se construye el discurso de la identidad espanola
en la prensa deportiva. Para ello se llevé a cabo un exhaustivo analisis de contenido
centrado en los cuatro diarios deportivos de mayor tirada y difusion en Espana.
Concretamente se analizaron las informaciones publicadas sobre la Seleccion Espanola
de fatbol durante su participacién en el Mundial de Alemania 2006. Se enfatiza el papel
que actualmente juegan los medios de informacion deportiva como agentes activos
en la transmision ideolégica de un nacionalismo banal y se resaltan las diferencias
que presenta este proceso mediatico de construccion de la identidad espafiola en
comparaciéon con periodos no democraticos. También se significan las discrepancias
existentes en la forma de forjar esta identidad entre los diarios deportivos editados en
Madrid (centralismo) y los de Barcelona (autonomismo).

Palabras clave: deporte, identidad nacional, informacion deportiva, analisis de contenido.

Counted Identity: Sports Information Surrounding the Spanish
Soccer Team

Abstract

Considering that soccer is a highly political sport and places itself in the crosshairs of
capital questions such as membership and identity, the goal of the present article is to
analyze how the discourse of Spanish identity is constructed in the sports press. To that
purpose, the author conduct an exhaustive content analysis focused on the four main
daily sports papers with the highest print run and circulation in Spain. Specifically, it
studies the information published about the Spanish team during its participation in
the 2006 World Cup in Germany. The article focuses on the role that the sports media
currently plays as active agents of ideological transmission of a banal nationalism, and
points out the differences that this media process of constructing a Spanish nationality
shows compared to non-democratic periods. The article also highlights the existing
discrepancies between the ways in which this identity is formed in the sports papers
edited in Madrid (centralist) and the ones edited in Barcelona (autonomist).

Key words: sports, national identity, sports information, content analysis.

A identidade contada: a informacao esportiva em torno a selecao
espanhola de futebol

Resumo

Considerando que o futebol € um esporte politico por exceléncia ao situar-se na encruzilhada
de questdes capitais como o pertencimento e a identidade, o objetivo do presente artigo
€ analisar como se constréi o discurso da identidade espanhola na imprensa esportiva.
Para isso, realizou-se uma exaustiva analise de contetido, centrada nos quatro diarios
esportivos de maior tiragem e difusdo na Espanha. Concretamente, analisaram-se as
informacodes publicadas sobre a Selecao Espanhola de futebol durante sua participacao
na Copa do Mundo da Alemanha em 2006. E enfatizado o papel que na atualidade a midia
esportiva tem como agente ativo na transmissao ideolégica de um nacionalismo banal,
e sao ressaltadas as diferencas que apresenta o processo midiatico de construcado da
identidade espanhola em comparacio com periodos ndo democréaticos. E dado significado,
também, as discrepancias existentes na maneira de forjar esta identidade entre os diarios
esportivos editados em Madrid (centralismo) e os diarios de Barcelona (autonomismo).

Palavras chave: esporte, identidade nacional, informacéo esportiva, analise de conteudo.
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Introduccion

La importancia del fitbol en la sociedad actual se refleja en la presencia
que tiene y en el espacio que ocupa en los medios de comunicacion.
Para el caso espafiol tenemos que del total de los multiples deportes
que potencialmente pueden aparecer en los medios, el fitbol copa casi
tres cuartas partes (el 70,3%) del contenido total de la informacion
deportiva en los diarios, radios y televisiones de mayor audiencia
(Gonzalez Ramallal, 2004a).

La centralidad del fatbol en la informacién deportiva tiene sus propios
actores protagonistas que, en el caso espanol, son recurrentemente los
clubes de fatbol Real Madrid y Barcelona (modelo cldsico de informacion
deportiva), con porcentajes de presencia en los medios que oscilan en
ambos casos entre el 9% y el 12%, siendo significativamente menor la
presencia de los demas clubes deportivos que, en el mejor de los casos,
suelen alcanzar un protagonismo cercano al 6% en funcion de sus
éxitos deportivos europeos (modelo competicional europeo de informacién
deportiva) y de sus éxitos y fracasos en la competicion de Liga Espafiola
(modelo competicional doméstico de informacion deportiva). Pero, ademas,
nos encontramos con un cuarto modelo, el denominado modelo nacional
de informacién deportiva, caracterizado por la significacion que tiene la
Seleccion Espanola en la informacion deportiva. En algunos casos, como
en del Ente Publico Radiotelevision Espafola (actualmente denominada
Corporacion de Radio y Television Espanola, S. A.) la cobertura que
se le da a la Seleccion Espafola en la informacion deportiva emitida
en Radio Gaceta de los Deportes (Radio Nacional de Espana) y en el
Telediario Primera Edicién (Television Espafola) se sittia cercana a los
niveles de atencién que merecen Real Madrid y Barcelona.

Aportar al analisis del modelo nacional de informacién deportiva es el
objetivo del presente articulo. Estudiar cémo los medios de informacion
deportiva construyen—cuentan la identidad espariola es, a su vez, analizar
coémo en el marco del proceso de comunicaciéon se configuran cuestiones
tan capitales como la pertenencia, la identidad, la condicion social e
incluso la religion que son algunas de las cuestiones que, segin Ramonet
(2006:1), hacen que el fitbol sea el deporte politico por excelencia.

El fatbol, paradigma de la «cuestion nacional»

El fatbol, ademas de la mera presencia que tiene en los medios, se
configura como un importante referente para los individuos y los grupos
sociales que «tienden a verse reflejados con mas nitidez en la prensa
en funcion de los éxitos deportivos de su equipo, —“del equipo de sus
amores”, “de sus colores”—, que en funcién de otros parametros como el
éxito econémico o la victoria politica que, generalmente, se presentan
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mas difusamente distribuidos entre la poblacién» (Gonzalez Ramallal,
2003: 270). Esta circunstancia no pasé desapercibida a los poderes
politicos que en el periodo de entreguerras comenzaron a interesarse
por el deporte espectaculo (Gonzalez Aja, 2002), en el que destaco el
fatbol, que debido a su enorme popularidad pasé a ocupar un lugar
privilegiado como elemento de prestigio e instrumento de propaganda®.
El periodo posterior a la Segunda Guerra Mundial sirvi6 para consolidar
esta afinidad entre fitbol y nacionalismo (Giulianotti, 1999), debido
en buena medida, como recuerda Llopis (2006: 41), a que ya desde los
inicios del fatbol éste

se organiz6 como una institucion internacional (la Federacion
Internacional de Fuatbol Asociacion —FIFA-, creada en 1904) que
agrupaba expresamente a federaciones nacionales. La FIFA contribuyo
al proceso de nacionalizacion del fatbol, no sélo al dedicarse a regular
la practica del fatbol a escala mundial, sino también al dedicarse a
organizar encuentros entre selecciones nacionales.

Hay que tener en cuenta, sin embargo, que la escena futbolistica,
ademas de estar compuesta por diferentes selecciones nacionales, esta
configurada por clubes nacionales. En este sentido, los procesos de
globalizacién han contribuido, en buena medida, a afiadir elementos que
hacen mas complejo este escenario cada vez mas multicultural en lo que
respecta al ambito de las competiciones nacionales e internacionales de
clubes. De hecho, a raiz de la «sentencia Bosman»* las competiciones
domésticas se transformaron radicalmente hasta el punto de que buena
parte de las plantillas de jugadores que competian en una Liga nacional
no tenian esa misma nacionalidad de origen, produciéndose lo que se ha
dado en llamar La Revolucién Fordnea (Harris, 2006). La globalizacién en
el mundo del fatbol ha difuminado el marco de las fronteras que marcan
los Estados-nacion, por lo que no es de extranar que miles de chinos
sean seguidores incondicionales del Manchester United o del Liverpool,
que numerosos africanos sean «hinchas» del Barcelona o del Real
Madrid, o que haya una pefia de seguidores del Villareal en Finlandia.
Sin embargo, y aun considerando que el fitbol es un hecho social total
y fenémeno global por excelencia, esta realidad tiene su contrapunto en
las selecciones nacionales, «porque los equipos (selecciones) nacionales
siguen constituyendo intensas sefias de identidad» (Boniface, 2006: 13),

3 En este sentido puede resultar muy significativo visionar los casos de manipulaciéon e
instrumentalizacion deportiva que aparecen en el documental producido por la BBC Comunismo
y fiitbol, para conocer de primera mano y en palabras de los propios protagonistas el control que
ejercian las autoridades soviéticas sobre el fitbol, convertido en campo de batalla para legitimar
el régimen comunista. Para otros casos de manipulacion politica del deporte diferentes al fitbol
puede revisarse Suarez (2000).

4 Entre otras cuestiones, esta sentencia emitida en 1995 por el Tribunal de Justicia de la Union
Europea y conocida como «ey o sentencia Bosman», anulaba los «cupos de extranjeros» que hasta
entonces venian estableciendo las diferentes federaciones nacionales de fatbol y permitia la libre
circulacion de jugadores miembros de la Uniéon Europea entre las diferentes ligas nacionales.
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a pesar de que «la idea de superacion del Estado-nacién como principio
de organizacién territorial del mundo ha avanzado desde la caida del
muro de Berlin [...] el fatbol contribuye a reproducir las divisiones
geograficas tradicionales del mundo y a insuflar renovado impulso a la
divisién del mundo en Estados-nacién» (Poli, 2006: 49-50), y que, como
sefialan Orfeo (2000) y Gonzalez Aja (2002) a sabiendas de esto, los
dirigentes politicos del pais utilizan el deporte como factor de cohesién
nacional y como vehiculo de los valores ideologicos dominantes®. El
deporte, en este caso el futbol, cumple asi una importante funcién de
integracion politica y de transmision ideologica®.

En Espana, la utilizaciéon del fatbol por parte de los gobernantes
comenzo a ser significativa ya a principios del siglo XX «en el contexto
regeneracionista de la necesaria vigorizacion de la maltrecha y
descuidada raza ibérica» (Gonzalez Aja, 2002: 178). La popularidad que
comenzaba a tener el fatbol en Espana (medalla de plata de la «furia
espanola» en las Olimpiadas de Amberes de 1920, inicio de la Liga
espafnola en 1929) constituy6 una de las bases sobre las que se iban
a asentar posteriormente algunos de los intereses propagandisticos de
la politica del Régimen Franquista que, a través de la prensa deportiva
(el semanario Marca, luego diario, nace en 1938) y de las informaciones
deportivas que aparecian en la prensa generalista, instrumentalizaba
el fatbol a su medida.

Mas no sélo el binomio fatbol-prensa cumplia un papel en este proceso
de formacion de la opinién, de las ideas y de las creencias sobre la
realidad social de los espanoles durante la época de Franco. El cine
también constituyé un importante catalizador de un discurso que
apunta hacia la identidad, hacia la idea de la superioridad nacional, de
que «Espana va bien. Va tan bien que dos figuras de fatbol extranjeras
(Kubala y Di Stéfano) encuentran en nuestro pais el lugar apropiado
para desarrollar su vida profesional y personal» (Cantarero y Blasco,
2006: 99), tal y como se muestra en los filmes Los ases buscan la paz
(1954) en el caso de Kubala y Saeta Rubia (1956) en el de Di Stéfano.

La radio no fue ajena a esta «sintonia» fitbol-régimen. Ya en la primera
mitad de los cincuenta se generalizan las retransmisiones de partidos de
fatbol a través de la radio a pesar de que inicialmente la radio «no era
bien vista ni por los clubes de fiitbol ni por el gobierno. Por el lado politico

5Sobre esta cuestion ya alertaron en su momento autores de orientaciéon marxista como Meynaud
(1972), Brohm (1982) o Laguillaumie (1978). Y mas recientemente otros como Hargreaves (1986),
Maguire (2003) o Morgan (2003).

% A nivel coloquial e informal, no resulta inhabitual presenciar una conversacion en la que se eleva
la sospecha de que alguien es «mal espafiol» por apoyar a un equipo «inglés» que juega contra uno
«espanol» en una competicion internacional de clubes. Entrecomillo inglés y espafiol porque como
consecuencia del proceso de globalizacion que ha experimentado el fiitbol a todos los niveles, podria
darse el caso de que la formacién del conjunto «inglés» estuviese compuesta por mas espafioles (como,
por ejemplo, el Liverpool inglés o el griego Aris de Salénica) que la del equipo «espafiol.
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[...] el deporte podia ser un recoveco mediante el cual se desviaran las
consignas del régimen» (Malvar, 2005: 3). Todo lo contrario. Pronto
se advirtio el potencial que las ondas hertzianas podian tener como
elemento de transmision y refuerzo ideologico canalizado a través de las
retransmisiones de fatbol, cuyo monopolio recayé precisamente en la
emisora publica Radio Nacional de Esparnia, encargada de llevar a todos
los espanoles los acontecimientos futbolisticos de la Seleccién Espafola
y de los clubes espanoles en el extranjero. Goles como el de Zarra, que
supuso el triunfo de Espana ante Inglaterra (da Pérfida Albién») en
el Mundial de Brasil de 1950, fueron trasladados a los oyentes como
el reflejo de una nacién en alza y triunfante. Este gol, narrado por el
locutor Matias Prats, ha sido recreado en estudio en diversas ocasiones
y emitido reiteradamente, convirtiéndose Zarra en uno de los iconos
nacionales espafoles por haber batido a la «Pérfida Albién» mediante
un «colosal remate», tal y como fue narrado, que poco tenia que ver
con la realidad contada por el propio Zarra que admitié haber batido
al portero inglés «con el tobillo».

Otro tanto podemos decir de la television, para la cual la retransmision
de eventos futbolisticos supuso un gran avance no sé6lo en cuanto al
crecimiento de las audiencias, sino también en cuanto al desarrollo
tecnologico. A modo de ejemplo, podemos senalar que el primer
acontecimiento que Television Espanola transmitié recibiendo imagenes
de Eurovision desde el exterior y en directo fue el 18 de mayo de 1960: la
final de la Copa de Europa entre el Real Madrid y el Eintracht de Frankfurt
(Bonaut, 2007: 6). Al igual que lo ocurrido con la radio, el Régimen se
encargo6 rapidamente de regular la relacion entre fitbol y television por
la capacidad que tenia este vinculo como medio de expansiéon ideologico,
especialmente a través de la Seleccion Espanola.

Ahora bien, la ausencia de éxitos deportivos de la Selecciéon (salvedad
hecha de la entonces denominada Copa de Europa de Naciones de
1964 —hoy conocida como Eurocopa-, que Espafia gané tras derrotar
ssignificativamente» a la URSS en Madrid), motivo que en buena medida
esa instrumentalizacion del fatbol por parte de los dirigentes franquistas
se trasladase hacia un equipo de club: el Real Madrid, que estaba
obteniendo éxitos deportivos a nivel doméstico e internacional y cuyas
relaciones implicitas con el régimen franquista han constituido siempre
motivo de discusion (Shaw, 1987; Eiré, 1998; Colomé, 1999).

Hoy en dia, la pregunta es, en un contexto democratico ¢qué papel juega
la prensa como elemento transmisor y estructurador de la identidad a
través de sus informaciones referidas a la Seleccion Espanola? Desde
luego no se puede dar una respuesta sencilla, fundamentalmente por
dos razones. Por un lado, hoy dia la instrumentalizacién del fatbol por
parte de los politicos canalizada a través de la prensa no es una realidad
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tan manifiesta como antafno (nazismo, fascismo, comunismo), si bien de
manera latente y, especialmente en el caso de las selecciones nacionales
y/o autondémicas, a través del flitbol cabe la posibilidad obtener réditos
politicos (y economicos, en el caso de la prensa deportiva) por el hecho
de presentar en los diarios a ciertos individuos y grupos sociales que
se sittan en el nosotros (los nuestros, nuestra seleccion) frente a los
otros, a ellos.

Pero, por otro lado, hay que considerar también que en democracia y en
un marco politico e identitario plural, «el fatbol se convierte en cauce
expresivo para diversos vectores etnoterritoriales e identitarios |[...] el
fatbol permite la integracion y la conjuncion identitaria lo que impediria
su asociacién a una Unica perspectivar (Llopis, 2006: 56). Este caracter
multi-identitario que comporta el fatbol ha generado una cierta «crisis
de identidad nacional» tanto en jugadores como en aficionados de la
Seleccion Espanola’.

Es evidente que los colectivos que se configuran como realidades
humanas diferenciadas pueden expresar y «sentir» su identidad a
través de las selecciones de futbol®. Ciertos Estados ya consolidados
o en proceso de construcciéon nacional pueden ayudarse del fatbol
para afianzar los sentimientos identitarios de su poblaciéon con
respecto al marco institucional, esto es, con respecto al Estado. Es
el caso de algunas de las «nuevas naciones politicas» como Letonia,
Lituania, Moldavia, Bosnia, Montenegro, etc. O bien otras bajo
régimen de ocupacién militar como el caso palestino o iraqui, con
una seleccion nacional que expresa su afirmacion nacional. Pero
también nos encontramos con grupos poblacionales enmarcados
habitualmente en un ambito estatal superior que demandan que
se reconozcan sus diferencias. En Espana nos encontramos con
el caso de las reclamaciones politicas, culturales e identitarias de
algunas de las denominadas «comunidades histéricas» o «naciones
culturales» que, en este marco de pluralidad identitaria tienen sus
propias selecciones (cono son la vasca, catalana y gallega) que,

"El propio Llopis (2006: 57) resalta el articulo escrito por J. I. Wert publicado en El Pais (21 de marzo
de 2001), bajo el titulo «Anorexia patriética» donde se pone de manifiesto como algunos entrenadores
como Camacho, Del Bosque o Cruyff vinculan los mediocres resultados de la Seleccion Espanola
de futbol a la falta de sentimiento nacional de los espanoles y de sus seleccionados, circunstancia
que «les llevaba a perder nervio competitivo, ilusién y bravura en la peleanr.

8 Norbert Elias, junto con Eric Dunning, han profundizado en el sentido emocional del deporte en
el marco del proceso de civilizacion y la formacién del Estado (1989, 1992). Y lo han hecho no sélo
en términos teodricos, sino experimentandolo y viviéndolo en primera persona: «Elias y yo lo vivimos
juntos por television, como la mayoria de los encuentros de los Mundiales de 1966 que fueron
televisados. Llevabamos estudiando el fatbol unos 7 anos, pero fue la experiencia de los Mundiales
de 1966 la que ayudé a cristalizar nuestra atencion sobre la importancia de las emociones en las
actividades de ocio. De hecho, Elias se alter6 tanto cuando Alemania Occidental gand a Rusia por
2 a 1 en las semifinales que llegé a afirmar que “los alemanes veran en este partido una venganza
por su derrota en Stalingrado”. En aquella época Elias estaba en la fase inicial de la reconciliacion
con su pais de nacimiento, del cual se habia visto forzado a huir en 1933» (Dunning, 2003: 34).
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pese a no gozar de reconocimiento oficial por parte de la Federaciéon
Internacional de Futbol Asociacién, constituyen sin embargo, todo
un simbolo de identidad para muchos individuos que se ven y se
sienten mas representados por sus respectivas selecciones que por
la Seleccion Espanola®.

En este contexto nos disponemos a analizar el fenémeno social de la
comunicaciéon deportiva que, a diferencia de periodos no democraticos,
no consiste en la mera transmision de unos valores ideolégicos e
identitarios a través del deporte de un extremo a otro (de los gobernantes
a la prensa y de ésta a la poblacion), sino que, como senala Grandi
(1995: 20), estamos ante un proceso «complejo, articulado, de
construcciéon de sentido. Un proceso que, en primer lugar, tiene que
tomar en consideracion los textos, las relaciones entre receptores,
textos y medios de comunicacion de masas, asi como las numerosas y
diferentes conexiones que los distintos sujetos [...] implicados en este
proceso instauran entre si». Es por ello que un detallado analisis de
las informaciones referidas a la Seleccién Espanola publicadas en la
prensa deportiva nacional editada en Madrid y en Barcelona, nos puede
arrojar un poco mas de luz sobre la cuestion de la identidad contada,
construida, por los medios.

Consideraciones metodolégicas

El analisis de la informacion deportiva en torno a la Selecciéon Espafnola
se llevo a cabo a partir de las informaciones futbolisticas publicadas
sobre ella durante su participacion en el Mundial de Alemania 2006,
celebrado entre el 9 de junio y el 9 de julio; si bien por motivos
competicionales la participacion espanola se restringi6é a las fechas
del 14 al 27 de junio, enfrentandose sucesivamente a Ucrania, Tunez,
Arabia Saudi y Francia. Dichas informaciones fueron analizadas a
partir del conjunto de técnicas de analisis de las comunicaciones
referida al analisis de contenido (Bardin, 1996; Krippendorff, 1997).
Concretamente se analizaron las informaciones futbolisticas de la
Seleccion Espafiola publicadas inmediatamente antes y después de
esos partidos en los cuatro diarios deportivos de circulacion nacional:
Marca, As, Sporty El Mundo Deportivo. Los dos primeros editados en
Madrid y los dos ultimos en Barcelona.

Sin abundar en la importancia que tienen las cabeceras deportivas en
Espana, Diaz Nosty (2001) asegura que estos cuatro diarios deportivos
espanoles de ambito nacional se encuentran entre las diez cabeceras
deportivas europeas de mayor difusion. Y, en el caso concreto del diario
Marca, tnico diario deportivo que se lee en todas las comunidades

9 Sobre selecciones autonémicas y pluralidades identitarias puede verse Gonzalez Ramallal y Ramos
Benitez (2006).
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autonomas espanolas, es desde hace mas de una década el perioédico
de mayor audiencia en Espafia con 2.391.000 lectores, segiin datos del
Estudio General de Medios!'®.

Para llevar a cabo este estudio se analizaron las informaciones
deportivas referidas a la Seleccion Espanola de un total de 32
diarios, equitativamente repartidos entre los cuatro mencionados,
correspondientes a las publicaciones de los dias en los que la Seleccion
particip6 en el Mundial de fatbol de Alemania durante el mes de junio
de 2006. En total se registraron 666 informaciones deportivas referidas
a la Seleccion Espanola que fueron analizadas directamente sobre
el texto periodistico, recogiendo y codificando, entre otras, variables
como el orden de aparicion de la informacion; el tamano del titular
y el nimero de subtitulares; la existencia y el nimero de leads o
entradillas; el género periodistico empleado; la existencia de graficos,
su numero y su tipologia; los actores principales y mencionados de las
informaciones, su categoria (club, deportista, entrenador, directivo, etc.)
y la seleccion y/o el club de pertenencia; los actores principales de los
graficos, categoria y seleccion y/o club; las funciones del lenguaje; la
valoracion y el tratamiento de la informacion; etc.!! Una vez registrada
y codificada la informacién se llevo a cabo un analisis estadistico de la
misma empleando el programa estadistico SPSS.

La identidad contada
La cobertura informativa: seguimiento desigual

Como cabia esperar, la mayor cobertura informativa que recibe la
Seleccion Espanola viene por parte de la prensa deportiva nacional
editada en Madrid mas que de la de Barcelona como se puede apreciar
enla Tabla 1., circunstancia que refleja el desigual interés que despierta
Espana en las areas de influencia de unos y otros diarios. De hecho,
mientras que en Marcay As, durante el periodo de participacion espanola
en el Mundial de Alemania, la portada siempre fue copada a gran tamafo
y a grandes titulares y graficos por la Seleccion Esparfiola (16 dias de
16 posibles), sin personalizar «exactamente» en ningun jugador, sino
en Espana (en el equipo espanol), en Sporty en El Mundo Deportivo
esta circunstancia se dio en una relacion de 12 a 16, con el anadido
de que en un par de casos de los 12, el protagonista de la portada no

19 Al igual que los demas diarios deportivos de ambito nacional Marca refuerza su difusién con el
mayor portal de Internet del mundo sobre deportes en lengua espanola, el segundo sobre cualquier
tematica y el primero de deportes de toda Europa (www.marca.com). Pionero absoluto en Internet, al
haber nacido en noviembre de 1995, marca.com tenia en enero de 2007 cinco millones de usuarios
unicos mensuales. Asi mismo, en el caso de Marca, hay que referirse a la primera radio tematica
deportiva existente en Espafna con cobertura nacional, Radio Marca, cuya audiencia se sitia en
torno a los 352.000 oyentes en 2007.

11 Para un conocimiento mas detallado de las categorias analizadas y de los valores asociados a
cada una de ellas, ver Gonzalez Ramallal (2004b: 217-235).

n2Q
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era exactamente la Seleccién como equipo, sino algtin jugador concreto
de la misma perteneciente al Futbol Club Barcelona. Por ejemplo, la
portada del Sport el 23-06-06 senalaba «Iniesta, hoy es tu dia». Otro
buen ejemplo lo representan las portadas correspondientes al dia del
debut de la Seleccion Espanola en el Mundial (14 de junio de 2006), ya
que los dos diarios editados en Barcelona apenas si dedican un pequefio
espacio al partido entre Espana y Ucrania en unas portadas copadas
por la Seleccion Brasilefa y su jugador Ronaldinho, perteneciente al
Fuatbol Club Barcelona (Sport), y la llegada de un nuevo fichaje a ese
mismo club, Gudjohnsen (El Mundo Deportivo).

Tabla 1. Informaciones deportivas. N = 666. Elaboraciéon propia.

L. Informaciones Deportivas referidas a la
Diarios L ~
Seleccion Espaiiola
Marca 29,7%
As 33,0%
El Mundo Deportivo 21,9%
Sport 15,3%

La emocion de las imdagenes

La informacion grafica es un recurso empleado de forma bastante
habitual en la prensa deportiva. Hasta el 66,1% de las informaciones
deportivas analizadas iban acompafiadas de uno o mas graficos (sobre
todo fotografia —-93,1%- y en muy menor media infografia —5,2%-),
empleados habitualmente como refuerzo a la informacién escrita pero,
sobre todo, por el valor testimonial que contienen en si mismos. Al fin y al
cabo, como ya hemos senalado, el fitbol conlleva una importante carga
emocional, que el caracter visual del recurso grafico permite reflejar de
manera significativa: la celebracion y alegria por marcar un gol, el llanto
y el lamento por la derrota, etc. Circunstancias que potencialmente
permiten al lector autoidentificarse como simpatizante de Espana y
ver reflejados los sentimientos que habitualmente experimenta como
seguidor-sufridor de la Seleccion Espanola.

Fuentes y géneros periodisticos: del desconocimiento a la trascendencia

Otro dato a resaltar es la tendencia existente en todos los diarios
deportivos nacionales a presentar la informacion sin explicitar la fuente
(ver Tabla 2.). Es cierto que en muchos casos la procedencia de la
informacion parece obvia (redaccion, agencias, fuentes oficiales, etc.), si
bien en muy pocos casos esta procedencia se hace evidente de manera
manifiesta en el propio diario. De este modo, la responsabilidad de buena
parte de lo publicado (¢quién lo dice?) queda velada y difuminada.
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En contraste con el alto grado de indeterminacién en mas de la mitad
de las fuentes informativas nos encontramos con la relevancia que
cobra el acontecimiento futbolistico de un Mundial a nivel global, y
que se ve reflejado en el alto numero de enviados especiales que los
cuatro diarios despliegan fundamentalmente en los lugares donde
juega la Seleccién Esparfiola, algo infrecuente en las competiciones
domésticas. Esta trascendencia del evento deportivo se refleja también
en la profusion de firmantes de articulos de opinién en los diferentes
medios, ya sean periodistas de plantilla, ya sean profesionales activos
o inactivos del fatbol'2. Esta incidencia y trascendencia plasmada en
la profusion de opiniones e interpretaciones, en la valoraciéon y en el
analisis de la realidad de la Seleccion Espanola tampoco se corresponde
con la tendencia habitual de la prensa deportiva espanola durante las
competiciones domésticas (Liga Espafola) e internacionales (Liga de
Campeones, Copa de la UEFA).

Tabla 2. Fuente de informacion de las unidades de informacién deportiva.
N = 666. Elaboracién propia.

Desconocida 53,9%
Enviado especial 23,1%
Articulista 15,6%
Redaccion 6,3%
Otros 1,1%

Los cuatro «pilares» de la identidad contada

Junto a los aspectos ya mencionados en el punto anterior, algunos
de ellos puramente formales desde el punto de vista periodistico, pero
sin duda reveladores desde la optica de su significacion sociolégica
(seguimientos desiguales, manejo de los componentes emocionales de
caracter visual, trascendencia concedida al acontecimiento deportivo),
la identidad contada emana en buena medida del contenido mismo de
las informaciones sobre la Seleccion Espanola, y mas concretamente de
los protagonistas habituales de las informaciones. Se trata, en definitiva,
de indagar quiénes son los que constituyen la imagen de la Seleccion
ante los lectores, cual es su procedencia y a quiénes representan, qué
nos cuentan y como (los medios) nos lo cuentan.

En este sentido podemos hablar de cuatro grandes referentes, centros
o «pilares» informativos a partir de los cuales se organiza y se asienta
la identidad contada: la nacion, el seleccionador, el jugador-lider y la

12 Cabe destacar la firma como articulista en el diario Marca del lider de la oposicion parlamentaria
Mariano Rajoy durante la Eurocopa de baloncesto de 2007 celebrada en Espana, asi como alguna
que otra opinién firmada por él mismo en ese mismo diario durante la Vuelta Ciclista a Espana
2007 o ciertos partidos de la propia seleccion espanola de futbol. Desconocemos si se tratara de un
acontecimiento puntual o de un ejercicio futuro que se puede generalizar en la prensa deportiva.
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aficion. Y esta estructura informativa responde tanto a la realidad de
la prensa deportiva editada en Madrid como a la de Barcelona, si bien
veremos que existen ciertas diferencias de matiz en el tratamiento de
cada uno de estos cuatro grandes protagonistas en funcién si lo dicho
procede de Madrid o de Barcelona.

Espania: un equipo, una nacion

El primer gran elemento informativo es Espafa. La propia Seleccion
Espanola, que representa a la Nacion-Espana en el Mundial de
Alemania. Espana es la principal aglutinadora de los diferentes y
multiples contenidos que podrian tener lugar en los medios, con una
frecuencia de aparicion significativamente mayor a todos los demas
«pilares» de la identidad (ver Tabla 3.). Sin duda la dinamica de la propia
competicion deportiva incide en que el marco referencia sea ante todo
espafol, ya que siguiendo una légica politica de caracter institucional,
se limita la participacion en los Mundiales a estados reconocidos!®.

Tabla 3. Principales actores protagonistas de las unidades de informaciéon
deportiva. N = 1.617. Elaboraciéon propia.

Actor protagonista Total Prensa Madrid | Prensa Barcelona
Espana 22,5% 22,5% 22,6%
Luis Aragonés (seleccionador) 8,8% 8,4% 9,3%
Raul (futbolista) 5,8% 4.7% 7,6%
Aficionados 5,3% 6,1% 4,1%

Un populismo exacerbado, la presentacion de una realidad idilica y
magnificada de Espana, el juego emocional y la complicidad de la prensa
involucrandose ellos mismos e involucrando al lector en la competicion,
la presentacion de «<héroes nacionales» frente a «villanos extranjeros» (en
ocasiones faltando al respeto al rival), son s6lo algunos de los mecanismos
habituales que la prensa deportiva tiende a emplear en este periodo
mundialista de «fervor» nacional. A esta realidad no es ajena la prensa
deportiva editada en Barcelona, si bien es cierto que se muestran mucho
mas tibios en la puesta en escena de Espana respecto a sus colegas en
Madrid, entre los cuales existe una predisposicion a contar la realidad
(sobre todo en portada) en los términos antes senalados a través de
funciones lingtisticas de tipo emotivo-expresivo, conativo y poético.

Unos cuantos ejemplos: antes de jugar contra Ucrania «¢Has visto
algin equipo mejor que Espana?» (Marca, 14-06-06), «;A por ellosl,
«Casillas, un patriota convencido» (As, 14-06-06), «jA por ellos!»

13 Excepcion hecha de casos como Escocia, Pais de Gales, Irlanda del Norte o las Islas Feroe que,
por sus especiales connotaciones historicas, culturales y juridicas, la FIFA y la UEFA les permiten
participar en las competiciones organizadas por ellas.
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(El Mundo Deportivo, 14-06-06). Después de golear a Ucrania «A que
ganamos el Mundial ... jQué partidazo!, Habéis dejado al mundo con la
boca abiertar, «Por primera vez en la historia somos lideres del mundo»
(Marca, 15-06-06), ««Miedo? Ni al mismisimo diablo» (Marca, 20-06-06),
«Espana es la mejor (As, 15-06-06); «jQué siga la fiestal» (Sport, 19-06-06).
Tras remontar el partido ante Tunez: «Subidén Nacional» (As, 20-06-06),
«Sufriendo (también) somos los mejores», «(Qué buenos somos pasandolas
canutash (Marca, 20-06-06). Antes de la pirrica victoria 1/0 ante Arabia
Saudi: «Te vas a llevar un saco», «Vuelve la ‘Espana Cani» (Marca, 23—
06-06); Previamente a enfrentarnos y perder contra Francia: «Hay que
desplumarlos!», «Vamos a jubilar a Zidane», <Doménech tiene celos y cree
que Luis le engana», «Francia ya provoca con el incidente Luis-Henry»
(Marca, 27-06-06), «A por Francia, oé», «Los buenos se visten con la roja.
jPonte la rojab (As, 27-06-00), «<Espana quiere cortarle la cresta al gallo»
(El Mundo Deportivo, 27-06-06), «Ganar o morir» (Sport, 27-06-00).

Cuando llega la derrota y la eliminacion del Mundial se aprecia una forma
diferente de tratar esta realidad por parte de la prensa deportiva nacional
editada en Madrid y Barcelona. Para la primera ciertos fenémenos
«sobrenaturales» y humanos son recurrentes en el discurso que explica
el fracaso: «Sigue el gafe», «<La maldicion de Francia contintia», «Asi no
se puede jugar al fitbol. El arbitro pité una falta cada 112 segundos»
(Marca, 28-06-06). Se observa también una mayor propension al
consuelo y a los «panos calientes» en la derrota tanto en Marca como
en As: «Fue bonito mientras duré» (As, 28-06-06), «No llores. Tenemos
equipo y volveremos», «No te resignes porque no es lo de siempre. Nos
volvemos a casa pero tenemos un equipo, un estilo, una aficiéon y un
futuro» (Marca, 28-06-06). Sin embargo, la prensa catalana es critica,
irénica y mordaz en el momento de la derrota: «;Decepcion total!, |Ni a
cuartos!» (Sport, 28-06-06), «Fracaso», «Como siempre (pero un poco
antes)», «jOpal! Espafia al corral» (El Mundo Deportivo, 28-06-06).

El «sabio» seleccionador

Muy por debajo de la significacion de Espana —del equipo espafol- como
referente informativo, nos encontramos con una triada de protagonistas
que representan fielmente a tres de las categorias centrales en el mundo
del futbol: el seleccionador (el patrén, Luis Aragonés), el jugador (el lider,
Raul) y la aficion (espafiola, el pueblo), constituyen el contrafuerte del
imaginario social asociado a (la Selecciéon de) Espana.

El seleccionador espanol Luis Aragonés es, en los cuatro diarios
analizados, el segundo elemento de referencia de las informaciones
deportivas. Toda nacion que aspire a la victoria ha de tener un jefe,
un patrén, un patriarca (nos estamos refiriendo al mundo del ftatbol
en términos metaféricos, pero las semejanzas con la realidad politica
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son evidentes) y es el seleccionador quien cumple ese papel. Luis
Aragonés es presentado como un lider carismatico en todos los diarios
deportivos, independientemente de la procedencia de su edicion.
Ademas de su reconocimiento anos ha como Sabio de Hortaleza, los mas
destacados articulistas de los diferentes diarios reconocen la sensatez
del seleccionador («La sensatez de Luis», Marca, 14-06-06; «Luis aposto
al Plan By gané», As, 20-06-06; «El plan de Luis sali6 a la perfecciony,
El Mundo Deportivo, 15-06-06), a la vez que su determinacién como
patron («El punetazo en la mesa de Luis», Marca, 14-06-06; «Confio
en Luis como bombero», As, 19-06-06; «La apuesta valiente de Luis
Aragonés», Sport, 14-06-06). Gracias a Luis, Espafna es mas sabia («La
Espana mas sabia», As, 14-06-00), mas franca («<Una Espana que mire
a los ojitos»'*, As, 14-06-06) y hasta los mas tibios diarios deportivos
editados en Barcelona se hacen eco, justo la vispera de caer eliminados
del Mundial, de «El milagro de Luis» (El Mundo Deportivo, 27-06-06).

El controvertido jugador-lider

El segundo elemento de la triada es un jugador, en este caso el jugador
del Real Madrid Raul, lider y simbolo, como veremos, positivo y negativo
de la Seleccion Nacional. Curiosamente, para la prensa deportiva editada
en Madrid, Raul no fue tanto objeto de atencion informativa como lo
fue para la prensa deportiva de Barcelona. El porcentaje de aparicion
de Raul en las informaciones deportivas, ya sea como protagonista
principal o secundario, o como protagonista grafico, fue del 4,75% en
el caso madrilefio y del 7,64% en el catalan. De hecho el diario Sport,
estrechamente vinculado al Fatbol Club Barcelona, fue el que mas se
«ocupo» de Raul (8,89%). Ahora bien, el tratamiento informativo por
parte de Marca y de As, por un lado, y de El Mundo Deportivoy Sport,
por otro, difiere bastante en el contenido de las informaciones sobre éste
controvertido lider mediatico que es Raul Gonzalez. Asi, mientras que
los primeros, ante la suplencia del jugador del Real Madrid, destacan
en una entrevista al jugador ucraniano Shevchenko que «Es un pecado
que no juegue Raul» (Marca, 14-06-06) y cuando juega recalcan que
«Raul abri6 la puerta», que «Raul supera a Zarra como goleador y va
a por el récord» (Marca, 20-06-06), porque «Siempre nos fiamos de
Raul» (palabras del seleccionado espafiol Pablo en As, 20-06-06); los
diarios deportivos editados en Barcelona recurren a la metafora para
mofarse de la suplencia de éste («“Manita” de Puyol a Raul», El Mundo
Deportivo, 14-06-06; «Luis confirma que Raul “chupara” banquillo»,
Sport, 14-06-06); le ponen en el disparadero recordandole su mal
juego («Barthez la gran obsesion de Raul»'s, Sport, 27-06-06), «Raul no

14 Siendo entrenador del Valencia Luis Aragonés popularizo la frase «<Mireme usted a los ojitos» en
un enfrentamiento que tuvo con el jugador brasilefio Romario.

15 Sport recuerda el penalti que le pard el portero francés Barthez a Raul en la Eurocopa del ano
2000 y que supuso la eliminaciéon de Espana.
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estuvo, pero “Zizou” si», El Mundo Deportivo, 28-06-06); o directamente
le suspenden («Suspenso para el madridista Raul», articulo de José Luis
Carazo en Sport, 20-06-06). En éste ultimo titular resulta significativo
comprobar como el suspenso es para el «<madridista», a pesar de que
en Alemania esta representando a la Seleccion Espanola.

La aficién espanola

El cuarto, y ultimo gran referente de la identidad contada, tercero
de la triada sobre la que se asienta (la Seleccion de) Espana, son
sus seguidores, sus aficionados, cuya presencia es mas habitual
en los diarios editados en Madrid (6,17%) que en los de Barcelona
(4,14%). Los aficionados configuran el soporte humano y emocional,
componente fundamental del fenomeno futbolistico. Ademas de con la
propia Espana, que les representa, los aficionados protagonistas en los
medios, constituyen el elemento mas proximo al lector, con el cual éste
se siente mas identificado. Esta aficién espanola que «se merece ganar
un Mundial» (Marca, 28-06-00), es la que sufre en primera persona
(«Marabunta Roja a 39 grados» en As, 24-06-06; «jQué no te de algoh
en Marca, 27-06-06; «No llores» en Marca, 28-06-06) y como se puede
apreciar en los titulares sefalados a modo de ejemplo, los diarios se
dirigen directamente a ellos (a nosotros).

El papel que juega el aficionado en la prensa como elemento transmisor
de identidad se enmarca en un ambito nuevamente populista y
marcadamente orientado hacia los «tipicos tépicos espanoles», lo que
constituiria en palabras de Billig (1995) un nacionalismo banal. En
este sentido, nuevamente el lenguaje visual adquiere un protagonismo
central, especialmente en el caso de la prensa deportiva nacional editada
en Madrid, donde abundan fotografias de aficionados disfrazados de
toreros, otros lucen cuernos e imitan ser un toro, apareciendo junto a
ellos elementos como monteras, capotes, trajes flamencos de «faralae»,
gorros cordobeses y hasta algin que otro tricornio de la Guardia Civil.
Algunos pies de fotos corroboran esta atmésfera: «La cuadrilla. De luces
por las calles de Stuttgart», «Por sevillanas. Al ritmo de las palmas y
las castafiuelas» (As, 20-06-06). Toda esta parafernalia tiene también
sus iconos caracteristicos, entre los que destaca por su sempiterna
presencia como aficionado «Manolo el del bombo», cuya fotografia en
tamafio pequefio ilustra incluso parte de la portada del As del 28-06-06.
Junto a Manolo, nuevos personajes con un marcado estilo «friki»'® se
van configurando como representantes de la aficion: «<Las Supremas de
Moéstoles», «La Terremoto de Alcorcon», «Tofiin el torero», e incluso algiin
que otro periodista como el del diario As, Tomas Roncero, que aparece

16Término coloquial empleado para referirnos a personas de apariencia o comportamientos extranos,
extravagantes, fuera de lo habitual.
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en las fotografia con la cara pintada de rojo y gualda, un niqui de la
Seleccion Esparfiola con el namero 12 (el representativo de la aficién) y
una bandera de Espana sostenida entre sus dientes.

Para finalizar senalar que dentro del grupo de aficionados espanoles
destacan dos elementos singulares por la forma en que son presentados.
Nos referimos al papel de la mujer y al de la Familia Real.

Habitualmente, la mujer apenas forma parte de la informacién
deportiva cotidiana. Su presencia o bien es inexistente o bien se
limita a informaciones de caracter breve (normalmente resultados y
clasificaciones de competiciones femeninas), anecdéticas y telenovelescas
(idilios amorosos de una deportista) o excepcionales en forma positiva
o negativa (consecucion de un éxito deportivo, casos de dopaje, etc.).
Sin embargo, durante el periodo mundialista la mujer pasa a ocupar
un lugar relativamente importante en los medios, y no precisamente
en relacion a tratar la problematica que encierra la prostitucion
generalizada durante los periodos en que se celebran los Mundiales y
las Eurocopas de fitbol!'”, sino como un elemento decorativo—vistoso—
atractivo que aparece en las informaciones fotograficas, muy poco o
nada relacionado con la competicion deportiva en si'é.

En los cuatro diarios analizados abundan las mujeres que son
presentadas en relacion a sus atributos fisicos, existiendo una especial
predisposicion por parte de los medios a retratarlas en ciertas posiciones
pseudoeroticas, especialmente si en ese momento se estan agachando
y se aprecia de manera copiosa su escote. Asi mismo, se destaca
visualmente la belleza de las mujeres de las diferentes nacionalidades
presentes en el Mundial de Alemania, aunque en un arranque de
patriotismo se alaba sobre todo a la mujer espafiola («jViva la mujer
espafolal», pie de foto del As, 20-06-06).

El segundo elemento singular que aparece contextualizado como aficion
espanola, pero que en realidad se trata de un componente institucional
es la Familia Real Espafola, que como actor protagonista de las
informaciones deportivas ocupa el puesto 15° del ranking de presencia
que, dado el alto numero de potenciales protagonistas de la informacion
deportiva, supone una privilegiada posicion. La Familia Real, en la
figura de alguno de sus miembros, es presentada por los medios como
los primeros y mas importantes aficionados que siguen a Espana en el
Mundial: «<Los Reyes encabezan la gran marcha espanola» (As, 23-06—
06), «Juan Carlos Primero ... y Espana también» (Marca, 24-06-06). La

17 Durante el Mundial de fatbol de Alemania 2008 varias organizaciones no gubernamentales
estimaron el desplazamiento de entre 30.000 y 60.000 prostitutas a Alemania procedentes en su
mayoria de Europa Central y del Este.

18 De hecho, el diario As incluye diariamente en su contraportada la fotografia de una mujer en
una pose sensual.
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Familia Real ademas se une al pueblo en las celebraciones: «Los Reyes
celebraron el gol de la seleccién desde el campo» (Marca, 24-06-06),
trayéndole suerte al combinado nacional espafol: «Principes de Asturias
y de la suerte. Don Felipe y Dona Letizia fueron talismanes en Leipzig»
(Marca, 15-06-06)%.

Reflexiones e insinuaciones

En un complejo escenario social y politico, marcado por tendencias
globales y locales que tienen su fiel reflejo en el terreno deportivo,
el futbol de las selecciones nacionales tal y como es contado por los
medios de comunicaciéon contribuye a reforzar el universo simbolico
e identitario vigente de la nacion de referencia. En el caso espanol
el analisis de contenido de la prensa deportiva de difusion nacional
nos ha permitido comprobar la tendencia existente al centramiento
informativo, consistente en una dinamica basada en la transmision
de determinados valores que poco o nada tienen de transgresores con
respecto a la realidad oficial establecida y que en buena medida parecen
ser heredados de épocas anteriores al periodo democratico actual. La
estructura y la tematica de las informaciones en torno a la Seleccion
Espanola se articulan sobre diferentes elementos figurados: la Nacion
(Espana), el patron (el seleccionador), el lider (el jugador carismatico)
y el pueblo (la aficién). En la aficion, en la que supuestamente han de
verse reflejados los seguidores de nuestro equipo nacional (el equipo de
todos), es en el ambito donde mas se cargan las tintas en la exposicion
de un nacionalismo banal, lleno de juegos pasionales y de topicos.

Esta realidad contada periodisticamente se enfatiza mas en los diarios
deportivos editados en Madrid que en los de Barcelona, los cuales,
aun sin salirse de la realidad oficial, se muestran ligeramente mas
contestatarios en torno al contenido informativo. Asi, resulta palpable
la solapada demanda por parte de los diarios barceloneses de un lider
para Espana encarnado en algin jugador —por ejemplo, Puyol, Xavi o
Iniesta—, mas afin al area de influencia de sus lectores (y de sus equipos
favoritos, en este caso, el Futbol Club Barcelona), circunstancia que sin
duda haria que el producto (el diario) fuese mas vendible. Ademas, el
seguimiento informativo que hacen de la Seleccion Espafiola es menor,
como menor es la insistencia en algunos de los «tipicos tépicos» con
los que se caracteriza a sus aficionados. Sin embargo, participan de
algunos de los elementos singulares de la aficién espafnola, como son el
tratamiento sexista en la informacién (el papel «decorativo» de la mujer)
y la presencia institucional de la Familia Real contada como si de unos
seguidores mas se tratasen.

“La idea aqui presentada se refuerza con la manifiesta aficién deportiva de algunos miembros
de la Casa Real, habituales seguidores y practicantes de diversos deportes como la vela, la hipica
o el balonmano.
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Se aprecia, pues, que la linea informativa en torno a la identidad
contada de la prensa deportiva editada en Madrid es mas homogénea
y se centra mas en el significado univoco de la Selecciéon Espafola,
mientras que la prensa deportiva editada en Barcelona se mueve en
un contexto mas proximo al caracteristico de los periodos informativos
no mundialistas, donde lo que se presenta es la eterna confrontacion
entre el Real Madrid (el centralismo) y el Barcelona (autonomismo),
trasladada en este caso al terreno informativo de la Seleccién. Atn
asi, en lineas generales podemos afirmar que existe un reforzamiento
mutuo en lo que respecta a la tematica, la estructura y la dinamica de
la prensa deportiva en la presentacion de la informacion en torno a la
Seleccion Espanola de fatbol que en buena parte parecen responder a
determinadas rutinas y habitos periodisticos consolidados.

En definitiva, el modo en el que los medios de comunicacion presentan
las informaciones referentes a la Selecciéon Espanola actiia como
catalizador de ese proceso individual y grupal que es la construccion
de la identidad. Este proceso que vincula ideologia, medios y deporte
es sustancialmente diferente a lo que acontecia en épocas pasadas
(nazismo, fascismo, comunismo) donde la instrumentalizacién del
deporte al servicio del poder se hacia mas evidente desde el punto
de vista analitico. Hoy esa presencia tiene un caracter mas latente
que manifiesto, pero el papel que juega la identidad contada a través
del deporte existe y sus consecuencias reales aun deben se ser mas
ampliamente estudiadas a nivel sociopolitico, econémico y cultural. Sin
embargo, como este fenéomeno identitario se produce en un contexto
futbolistico y mediatico teéricamente poco serio e «inocente» (el ambito
de la «frivola» e intrascendente prensa deportiva), se estima poco
oportuno llevar a cabo minuciosos analisis en torno al mismo. Este vacio
analitico se debe también en parte a que estamos ante una realidad
intuida, —especialmente por aquellos que siguen criticamente la realidad
deportiva contada en los medios de comunicacion—, mas no clarificada
sobre el papel en forma de articulos, libros e investigaciones con un
minimo caracter cientifico. Se esta asi menospreciando desde el punto
de vista académico el poder que tiene el fitbol como acontecimiento con
sentido, influencia y significado para una buena parte de la poblacion
mundial. Alguien dijo que el fatbol es «a cosa mas importante de las
cosas menos importantes», pero la trascendencia que el fatbol tiene
como fenémeno social total nos lleva a concluir reproduciendo la famosa
frase del novelista, ensayista y dramaturgo francés Albert Camus: «Todo
cuanto sé con mayor certeza sobre la moral y las obligaciones de los
hombres, se lo debo al fatbol».
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