LOS IMAGINARIOS
POETICOS*

Julio Cesar Goyes Narvaez **

Yo en todas partes 0igo voces y relaciones dialdgicas entre ellas.
Mijail Bajtin

-Mamd, jqué es lo dnico que tiene seguro uno en la vida?
Nifio en un bus por la Caracas

Sin titulo. Litografia

ste ensayo propone la necesidad de un estudio que permita reformular y repensar la estética poética
en medio de la discusién modernidad/ postmodernidad, proceso que integre los imaginarios populares,
los medios masivos y el entorno urbano/rural de las comunidades.

*El artfculo Los Imaginarios Poéticos de la Cultura Popular> hace parte del libro en preparacién: La Imaginacién Poética: A(E)fectos en la Educacion, la
Estética y la Cultura.

** Poeta y ensayista. Profesor de la Maestrfa en Literatura en la Pontificia Universidad Javeriana.
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os Senderos A(E)Fectivos

Una nueva imaginacién honda e
iluminadora es posible como dialogia
entre los imaginarios de la cultura, la
infancia y la poesia, entendida esta
tiltima no solamente como rasgos
diferenciadores en la plasmacién del
poema, sino ante todo como practica del
lenguaje, experiencia de la sensibilidad y
energfa creadora, “secreta de la vida
cotidiana, que cuece los garbanzos en la
cocina, y contagia el amor y repite las
imdgenes en los espejos” (Garcia
Mérquez); “prueba concreta de la
existencia del hombre” (Cardoza y
Aragén); “la que ofrecemos a nuesiros
amigos/ la que acufiamos/ para el amor
la queja/ la lisonja/ moneda de sol/ o de
plata/ o moneda falsa/ en ella nos
miramos/ para saber quiénes somos”
(Aurelio Arturo); “triunfo de los sentidos
sobre la muerte” (Héctor Rojas Herazo).
Estas simbologfas son dispositivos
abiertos a una nueva cultura popular,
iniciadores, divergentes, vivos, capaces de
constituirse en una via de transformacion
histérica, de ser ventanas al horizonte de
la memoria y creacién colombiana, en
didlogo con las manifestaciones
culturales internacionales.

Me propongo sefialar algunos afectos y
efectos de la mirada imaginaria en su
multiculturalidad popular; los estudios
relacionales los circunscribo a un
apartado distinto por ser etnograffa en
proceso. Parto de los rasgos conceptuales
mds redundantes de la cultura popular en
la discusién posmoderna. No es el
nostdlgico romanticismo que intenta
evitar el derrumbe de lo rural folcldrico,
tampoco es la disolucin de lo tradicional
en la masificacion capitalista, proceso de

modernizacién que le resta inventiva a
las clases populares y a las culturas no
occidentales para producir una
modernidad propia y distinta !. La idea
de una emancipacion no utdpica de las
clases populares luchando por una nueva
sociedad seduce, pero la evito por la
manipulacion totalitaria que promueve.
Prefiero quedarme con la movilidad
conceptual que resemantiza y reconvierte
la cultura popular en sus dimensiones
cotidianas y artisticas; desde mi punto de
vista los imaginarios de la cultura
popular estin (re)haciéndose
continuamente y son complejos. Esta
autopoiésis emparenta con la
imaginacion poética, ademds de las
razones ya anotadas, por sus distintas
formas expresivas y variadas
manifestaciones regionales tanto rurales
como urbanas; el peligro de estas
hibridaciones radica en que siempre
estdn acosadas por la cultura de masas
que las saca del anonimato disolviendo
su originalidad en un suceso farandulero
y publicitario.

La cultura popular, vista a 1a luz de una
reconceptualizacion folclérica y
comunicativa, hace tambalear los
paradigmas de cultura “auténtica” y los
juicios alusivos a la “identidad”
populista, ademds pone en duda las
teorfas literarias y de historia del arte,
como las de Realismo.* La cultura
popular se ha mantenido en constante
resistencia frente a la cultura de clase
dominante o “nacional”, produciendo
procesos violentos de acomodacidn e
imposicién a través de lo que Althuser
denoming “aparatos ideoldgicos del

1 ROWE, William y SCHELLING, Vivian.
Memoria y modernidad. México: Grijalbo.
1993.

2 Ibid., p.26.
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estado” . La cultura agenciada de tal
modo excluye, reprime, obliga, selecciona
y clasifica como supersticién, fetichismo,
artesanfa, oralidad, magia, pensamiento
primario o silvestre a los territorios
sublternos; pero también, como enseiid
Michel Foucault, el poder crea procesos
microculturales de resistencia que niegan
la universalizacién burguesa. No
obstante, el modo de produccién
capitalista termina manipulando los
imaginarios populares para el mercado y
los museos: mitos, creencias, ceremonias,
carnavales, artes, tradiciones orales
narrativas, fusiones expresivas y demds.
Una vez que la cultura se convierte en
mercancia esta «viene de arriba para
abajo, es cultura para el consumo,
homogénea y masificadora. En ello estd
su distincién de la cultura popular pues
esta no es cultura para ser vendida, sino
para ser usada. Sin embargo, la cultura
de masas toma prestados elementos de la
cultura popular y los resemantiza,
mistificAndolos y empobreciéndolos y
colocdndolos en nuevo contexto™

La cultura popular es un entramado
experiencial y una practica de conflictos
socioecon6micos, ideolGgicos,
metafisicos, estéticos y antropoldgicos,
que hacen preciso “tener a nuestra
disposici6n algo asf como un mapa
nocturno que nos permita...marcar
articulaciones entre las operaciones —de
retirada, rechazo, asimilacién,
refuncionalizacion, redisefio—, las
matrices —de clase, territorio, etnia,
religién, sexo, edad—, los espacios —el
hibitat, la fabrica, la vecindad, la cdrcel—
y los medios —micro, como las
grabaciones en cinta magnetofénica y la
fotografia, meso, como el disco o el libro,

3 RUEDA, José Eduardo (Comp.) En: Los
imaginarios y la cultura popular. Bogold:
CEREC., 1993. p.18




macro, como la prensa, la radio o la
television”*

El “mapa nocturno” del que nos habla
Barbero se muestra para nosotros en su
simbologia creadora, en su lucidez
poética que expresa un mundo poblado
de im4genes, una infancia siempre
renovada regida por la nocturnidad
lunar, maternal y liberadora. Nuestra
cultura se ha ocupado demasiado del
régimen diurno, solar, patriarcal,
racional y 16gico. Desde el mito de la
caverna platénico la oscuridad se
desvanece con la deslumbrante luz del sol
que se yergue como autoridad inteligible,
moralizando la sensibilidad de la madre
tierra y restdndole credibilidad a la
“doxa” de los seres que el “nous” cree
encadenados. La luna, stmbolo
matriarcal, mediadora entre el sol y la
tierra ha sido marginada por el discurso
filoséfico-educativo® . La luna es sifmbolo
de cambio, de devenir constante, por
contraste con el sol que permanece
siempre idéntico. La luna, nos recuerda
Mircea Eliade, “crece y decrece,
desaparece, su vida estd sujeta a la ley
universal del devenir, del nacimiento y de
la muerte”®. La luna es dramdtica como
el hombre, muere no obstante “renace”,
su acabar es eterno retorno.

Mirando C6mo Nos Miramos
La realizacin de un proyecto cultural

diferente surgird de la experiencia
productora y receptora del acto creativo

4 BARBERO, Jesis Martin. De los medios a las
mediaciones. México: G.Gili. 1987. p.135

5 MELICH, Jean-Carles. Antropologia
simbdlica y accion educativa. Barcelona:

Paidds. 1996. p.100

6 Ihid.,p.101
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en diferentes expresiones, de la practica
educativa y de una idea obsesiva y
central: la dialogfa imaginaria del
hombre cotidiano, de! hombre de todos
los dfas con la infancia y Ia poesfa. Con
el concepto de dialogfa retomado de la
propuesta bajtiniana de la novela, quiero
considerar la pluralidad del sujeto y la
necesidad del otro; esta relacién
intersubjetiva destruye el criterio de
verdad absoluta con las voces que
provienen de diferentes contextos sociales
y origenes diversos, abriendo el camino
hacia la construccién continua de un
saber significativo’. En adelante
utilizaré este concepto en tal sentido.

Cuando la cultura se convierte en
mercancia, viene de arriba para
abajo, es cultura para el consumo,
homogénea y masificadora;
mientras que a cultura popular no
es cultura para ser vendida, sino
para se usada.

El imaginario que despliega la
interrelacién humana en su
contextualizacién social es, ademds de
expresivo y comunicativo, un espacio de
conocimiento ético. Armando Silva
denomina a esta produccién simbélica
del acontecer diario “la interfabulacién
del mundo”® . El poeta como el hombre
comin est4 en contacto con las viejas y
nuevas palabras-imdgenes, activa

7 BAJTIN, Miajil. Problemas Literarios y
Estéticos (La épica y la Novela). La Habana:
Editorial Arte y Literatura. 1986.

ZAVALA, Tris M. La posmodernidad y Mijail
Bajtin. Madrid: Espasa Calpe.1991.
___________ . Escuchar a Bajtin. Madrid:
Montesinos. 1996.

8 SILVA, Armando. Los imaginarios urbanos
en América Latina. En: Los Imaginarios v la
ctltura popular. Bogoid: CERERC. 1993,
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mediante una constante evocacién la
creacién simbélica de su pueblo,
desencadenando un tejido de deseos y
acciones que lo humanizan haciéndolo
sentirse participe de la vida colectiva,
posibilitando la conciencia de lo que
significa y puede significar ser
colombiano. Gerome Bruner, en un
esfuerzo por sacar la psicologfa general
de su estado de inanicién cientifica, ha
planteado una apertura hacia lo cultural
popular en los siguientes términos: “una
psicologfa sensible a la cultura
(especialmente si se otorga un papel
fundamental a la psicologfa popular
como factor mediador) estd y debe estar
basada no sélo en lo que hace la gente,
sino también en lo que dicen que hacen,
y en lo que dicen que los llevé a hacer lo
que hicieron. También se ocupa de lo que
la gente diice que han hecho los otros y
por qué y, por encima de todo, se ocupa
de c6mo diice la gente que es su
mundo™ . De manera que la
autobiograffa del "yo” poético no es cosa
distinta a un tejido cultural de
creencias(pasado), intenciones (presente)
y deseos (futuro). Cuando la voz poética
se sittia fuera de la cultura lo hace como
critica y por la renovacién, pero pronto
desciende a lo popular, es huésped de sus
goces y abatimientos.

Este umbral dialdgico permite a la poesia
ser sombra al tiempo que iluminacién,
amar la verdad pero no “excluyente, no
la verdad imperativa, electora y
seleccionadora de aquello que va a
erigirse en duefio de los demds, de
todo”*? | sino la verdad que se hace con

9 BRUNER, Gerome. Actos de Significado
(mds alld de la revolucién cognitiva).
Madrid: Alianza. 1991.

10 ZAMBRANO, Maria. Filosofia y poesia.
México: Fondo de Cultura Econdmica. 1996.
0,24
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escepticismo y lucidez, con amor
paciente pero también desesperado, con
instantes cargados de plenitud y de
imborrables im4genes hacia la muerte.
“Tustamente porque no olvido 1a muerte
es que creo con pasion en este mundo”,
escribi6 en su diario el poeta Jorge
Gaitdn Durdn, y Rojas Herazo en
“Elegia”: ©
una ventana / o un trigal en la tarde./

La muerte es un perfume o

Nos piensa destruyéndonos./ La muerte
nos sostiene”. También la musica
popular —para citar sélo algunos textos—
nos recuerda la funcién del ser en
nuestra tierra cuando Ekhymosis repite
“ama la tierra, ama la raza, /ama tu
sangre y no la riegues por ahi... / por que
mi corazén/ ya est4 fuera de este
mundo,/ de este mundo sofiadot/ que te
atrapa en un rincén,/ te castiga con
pasién/ ay que mundo sofiador/ falta,
falta, falta amor/ falta, falta, falta
coraz6n/ en la tierra del dolor/ hace falta
corazén”. O la effmera existencia cuando
Darfo Gémez canta: “no me lloren que
nadie es eterno,/ nadie vuelve / del suefio
profundo,/ sufrirds,/ llorards,/ mientras
te acostumbres / a perder,/ después te
resignards/ cuando ya no me/ vuelvas a
ver” 1,

11 Qué decir del Vallenato y sus relaciones con
los imaginarios frovadorescos y el romance:
Ja qué causas mercantiles o poéticas obedece
la masificacion de este aire folclorico? jPor
qué se ha vallenatizado el pais?. Lo propio
podriamos decir del bolero, la ranchera v la
balada, que parecen resurgiv continuamente,
quizd porgue como dice Helio Orovio,
refiriéndose al bolero, “las gentes, un poco
saturadas de letras insulsas y prefrabicadas,
de ritmos frenéticos y sonoridades estridentes,
han visto en su remanso romdntico y
tranquilo el elixir ariorado” (¢f. El Bolero
Latino.La Habana: editorial Letras Cubanas.
1995. P.6) Todos estos son fendmenos de la
cultura popular que en juego con los medios
de comunicacion terminan agenciando,
legitimando y/0 transformando las axiologias,
los prdcticas sociales y las mentalidades del
pueblo.
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La salsa que fue una irrupcién musical
de “La jungla de cemento” y una
expresion popular narrativa de profunda
significacién étnica, no ha dejado de
representar los nudos pasionales y
mortales del pueblo, tal vez por ello hoy
todavia es diffcil reemplazarla por el Rap
y el Rock alternativo'? . La historias de la
salsa y su musica “no son meros
inventos creados por que si, son en
realidad un palido reflejo de una vida
dura y de una existencia miserable, triste
e inevitable”'? . Recordemos a Willie
Coldn en el “Vigilante” y a Rubén Blades
en “Pedro Navajas”, respectivamente:
“La calle estd desierta/ 1a noche ya no es
nuestra/ todos tiemblan al oscurecer”; y
“créanme gente que aungue hubo ruido,
nadie salid./ No hubo curiosos, no hubo
preguntas, nadie llor6./ Sélo un borracho
con los dos muertos se tropezd, y/ cogid
el revlver, el pufial, dos pesos y se
marchd/ y tropezando se fue cantando
‘desafinao’ el coro que aquf les traje/ y
del mensaje de mi cancién./ La vida te da

12 La cancién Rock y el Rap son imaginarios
urbanos cargados de emociones directas,
sensaciones conlrastantes y gestos exagerados
que irrumpen socialmente presentando (mds
que re-presentando) no el arte sino el artista
como cullo de los jovenes de fin de siglo. Estos
rituales criticos, que queman la sensibilidad
burguesa, son curados por la imagen
mesidnico-mercantil de los medios de
comunicacion bajo la figura de la
autenticidad y el estrellato nuevo, y por la
idea politica de construir ciudad con los
“conciertos al parque”, donde quedan
reducidos a un espectdculo sin
mads,programados y dominados por las
instituciones contra las cuales nacieron. (Véase
el ensayo que sobre rock y word music escribe
Ana Maria Ochoa Gautier. Bl desplazamiento
de los espacios de autenticidad, en revista
Niimero 20, Bogotd,D.C. 1998).

13 ARTEGA, José. Las ciudades de la noche
roja. La cultura de la violencia a través de
la salsa. En: Los Imaginarios y la cultura
popular. Bogotd: CERERC., 1993.p.134.




sorpresas, sorpresas te da la vida, ay
Dios”. Tal vez no tinicamente debamos
pensar una cultura urbana, ambiental y
de la infancia, sino una cultura tandtica
y de la violencia, pues nos educan para
la vida pero ésta nos la arrebatan en las
esquinas. De ese oximoron vital y fugaz
se cargan las voces poéticas que anidan
en la cultura popular, tal vez s6lo
dejandolas apalabrarse y mirando c¢6mo
lo hacen encontremos un porvenir nuevo.

En la cultura popular encontramos
la imaginacién poética como su
reverso insospechado, a veces
imprevisto o desapercibido de la
realidad institucionalizada y
oficial

La preocupacién por estos imaginarios de
la vida cultural surge de la indiferencia
de la academia y los intelectuales, hacia
las manifestaciones estéticas de la
imaginacion poética y su interconexién
con 1a cultura popular. Si bien los
intelectuales se han ocupado de escuchar
los relatos rural/urbanos o han hecho
arqueologia de stmbolos e im4genes
(iconografia), o bien han configurado
un discurso explicativo del
comportamiento de las mentalidades
populares, no han intentado una
aproximacion creativa frente a los
imaginarios estéticos que crea el poeta
(artista) como artesano y creador
colectivo. Este silencio quizd se deba a la
injusta visién que otrora tuvieron los
investigadores culturales sobre el afecto y
el efecto de la imaginacién poética en la
yida y en la produccién simbélica de la
sociedad. Sin embargo, los actuales
etndlogos(grafos), investigadores
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interdisciplinarios, ven la importancia de
recuperar la imaginacién creadora,
empefio directo o indirecto en el que se
ubican los estudios actuales y decisivos
de la antropologfa cultural y urbana; las
reflexiones esenciales de la sociologfa del
arte y critica literaria; la validacion de la
visién psicoandlitica y narrativa; la
mirada a la imaginacion y sus fuentes
lddicas; la proyeccion de la nueva
hermenéutica v sus derivas en la
posmodernidad; 1as preocupaciones
decisivas por la imagen y los massmedia;
las inquietantes meditaciones sobre la
cultura popular (arte/artesania), la
globalizacion y los medios masivos de
comunicacion.

El listado anterior no corresponde a una
clasificacién académica sino a una
situacion contextual, en realidad estos
campos son investigaciones protagénicas
que intentan derivar el especialismo
limitado y 1a propiedad intelectual del
tema, por una concepcion
interdisciplinaria. La estetizacién de la
cultura de nuestros dias arroja como
resultado 1a transgresion de los géneros
cldsicos, la aparicion de manifestaciones
etnoficcionales y alternativas de arte
como el bricolage, el pastiche, el
happening, el performance, el grafitti, el
collage, el videoarte, el videoclip, el
nuevo cine, la television melodrdmatica y
seriada, las mezclas musicales, el
hipertexto, la multimedia, etcétera; el
resurgimiento de otras expresiones como
la narracién oral escénica, el teatro
callejero, la instalacidn, el folletin, la
novela rosa, la fotonovela, el comic, las
historietas, la poesfa sonora, las fusiones
musicales, la artesania y dems.

Todas estas manifestaciones de la cultura
popular y su contemporanizacion, o lo
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que Canclini denomina como procesos de
“hibridacién” o “mezclas
interculturales”, hacen que un estudio
libre en su coherencia, creativo y critico
como el que propongo sea de sumo
interés a fin de repensar y reformular la
estética poética en medio de la discusién
modernidad/posmodernidad, proceso que
integra los imaginarios culturales
populares, los medios masivos de
comunicacién y la produccion artistica.
Una pedagogfa de 1a imaginacién
poética, lejos de anclarse en un
acercamiento puramente descriptoldgico
e historiografico, es un acercamiento
critico y creativo a la realidad poética en
su interlocucion popular, en un pais que
requiere de sus escritores,
comunicadores, docentes y discentes, una
comprension y valoracién de lo que el
pueblo v sus “voceros artistas” poetizan;
esto es, mirando c6mo nos miramos. Es
decir, que la representacién que el
hombre crea del otro y de si mismo, hace
posible una concepcion ciudadana en
términos ya no de un “deber ser” sino de

un “querer ser”.

La Imaginacion Relegada

La cultura del siglo XX hegemonizada
sobre la base de 1a inteligencia
racionalista del calculo y la medida,
extrafiamente ha relegado el lugar que
ocupa la imaginacion poética en la
educacién de la sensibilidad y el
conocimiento creativo. La historia de la
imaginacién de la psique estd por hacer,
dice Cornelius Castoriadis, y agrega que
la “imaginacién radical, imaginario
social instituyente”, puede reconstruir las

significaciones centrales de la filosoffa y
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del pensamiento sociolGgico y polftico a
lo largo de la historia! “. Esta vision del
mundo es imprescindible para activar la
energia creadora dormida sobre calles,
pupitres y pasillos. Devolvdmosle a la
imaginacién la dignidad gnoseolGgicay
ontoldgica de la que fue privada por la
doctrina clésica occidental, que la relegé
auna «facultad inferior de error y
falsedad», privilegiando el pensamiento
conceptual y «el auténtico conocimiento
directo»'>. La teorfa cldsica dicotomiza
al hombre por una ruptura o distincién
radical entre cuerpo y alma, entre clara
conciencia racional y fendmenos
psiquicos tenebrosos, corruptos, hasta
que la definicidn aristotélica retumbé por
todos los siglos: el hombre es «animal
racional». De lo que se trata, entonces, es
de revalorar la imaginacion y el cuerpo
(su textura, su olor, su volumen, su
serpenteo), superando el dualismo
exacerbado en una concepcidn mas
unitaria y global, que contempla la
totalidad de la psique como integrada a
la funcién simbélica. Se trata de meditar
sobre las esferas imaginarias que
conduzcan a la iniciacién y valoracién de
lo humano trascendente desde el
dispositivo popular de la cultura
colombiana. La imaginacién poética es
vida porque posee placer, juega en las
diferencias, desacomoda las normas,
hace saltar todo cuanto nos oprime y

limita.

14 CASTORIADIS, Cornelius. Ontologéa de la
creacién. Bogotd: Ensayo & Error.
1997.p.131-132.

15 DURAN, Gilbert. Estructuras

antropoldgicas de lo imaginario: Madrid:
Taurus. 1982.
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Una dialogfa de la poesfa con los
imaginarios de la cultura popular
intenta dar respuesta a interrogantes
como: ;qué imagina el hombre
colombiano actual?, jcudles son las
imdgenes que el poeta colombiano hace
del Otro y de Si mismo?, jqué espera el
colombiano de la cultura poética que lo
precede y lo sobrepasa?, ;cémo concibe la
imaginacién poética nuestra cultura del
desarraigo y la violencia?, ;como
emergen y se sumergen los imaginarios
poéticos populares?, jcudles son las
diferencias y/o similitudes (si las hay)
entre las poéticas elitistas, populares y de
masas?, ;cémo participa el lenguaje
poético en la configuracién de las
diferentes manifestaciones estéticas de la
realidad cotidiana y viceversa?, ;de qué
manera y a razén de qué los medios
masivos de comunicacion estin ligados
en produccion y consumo a las
manifestaciones de los imaginarios
populares?. Las preguntas podrian
multiplicarse pero articular sabidurfa
popular a imaginacién poética es ya
penetrar en lo esencial, accediendo a una
comprensién e interpretacién del sentido
y sinsentido que integra la escena

continental y universal.

La espacio-temporalidad poética popular
no se ve ni se escucha por causa de la
invalidez sensitiva e intelectual a que nos
tiene abocados la crisis histérica de la
razén positivista, instrumental y
consumista que, querdmoslo o no,
penetra desestabilizando y confrontando
las practicas y discursos artistico-estéticos
de la cultura colombiana. Los sectores
cultos han hecho con los territorios

populares v los medios de comunicacién




una aleacién de “incultura” y desprecio.
A la televisidn, especialmente, la han
convertido en “chivo expiatorio al que
cargarle las cuentas de la violencia, del
vacfo moral y de 1a degradacién
cultural”*® . Si la escena popular se
ha adivinado y se percibe es por las
acciones politicas v la terquedad de la
mente artistica que recoge, asimila y
provyecta, a veces abiertamente, en
latencia o de forma marginal las
estructuras y funciones imaginarias
populares. Otras se manifiestan de
forma distorsionada, populista y
mercantil, haciendo pasar a la
cultura de masas por el auténtico arte
del pueblo, la homogeneizacion a
partir de un sector cultural por el arte
nacional, limitando mds que abriendo
las oportunidades del mercado
simbdélico. Pensemos sélo en el
“realismo mdagico”'" el par

16 BARBERO, Jesiis Martin. Experiencia
audiovisual y desorden cultural. En.
Cultura, medios y sociedad. Ces/Universidad
Nacional. 1998.p.29.

17 Hace poco la gerente de una nueva cadena
lelevisiva, descendiente directa de la radio y
que rellena con enlatados el cincuenta por
ciento de la programacion, dijo entusiasta
ante el balance econdmico que pronto
comenzard a exportar, puesto que “el
producto colombiano gusta cada vez mds en
el exterior por su autenticidad, por el
tratamiento de los temas con el realismo
mdgico de este pais”. (Una Historia de
negocios para ver: El Espectador: 9 de abril:
1999, 2-B, Diario Econdmico.. La negrita es
mia). La directora de un noticiero declard
que quiere darle credibilidad y frescura
restandole frivolidad; para ello eligid a un
presentador que refiriéndose a la diva que
invita a su programa dice a los televidentes:
“que tal el bagre que les traje”. (¢f. El
Espectador, martes, 20 de abril de 1999,
Cultural 7-C)
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café/ciclismo'®, que terminaron siendo,
junto al boxeo y el fitbol, los simbolos de
la cultura nacional.

El origen ético y estético de la
imaginacion poética estd mellado por el
discurrir de la tradicién, 1a subversién de
los valores y las visiones populares del
mundo. Es en este afecto y efecto de lo
sublime, banal, grotesco, carnavalesco,
trigico, cémico, donde se pone en
escena lo oscuro de 1a vida y el misterio
de la existencia. Ya Gramsci habia
afirmado que la crisis consiste en el
hecho de que lo viejo muere y lo nuevo
atin no puede nacer. Es en esta abscisa
que se construye [a heterogeneidad
multitemporal de cada territorio social;
es decir diversos espacios en los que se
“forman sujetos populares, como entes
diferentes a los miembros de los grupos
dominantes”!?. El resultado es la

18 £7 café unido al ciclismo desveld a
Colombia expresando la victoria efimera
del tercemundo; luego, al reafirmarse el
complejo de melancolia y bajar e/
rendimiento por las carreteras europeas,
el ciclismo cayo 'y con €l el mercado del
grano cuya magia se transfirio al
melodrama «Café...con aroma de
mujer». Hoy lo encontramos como
“egranito de café”’ que al pasear por el
bosque convulso del pais clama al
«genioy para que le conceda el deseo
vacio y manide de paz y el amor sin
injusticia social . Con la Seleccion
Colombia, en cambio, se construyd un
simbolo matrimonial de curio
sadomasoquista, puesto que estamos
condenados a amarla para toda la vida,
pase lo que pase. El boxeo por su parte
es el suefio “americano” de las clases
deprimidas, nos representa
existencialmente puesto que es en una
especie de combate historico en el ring
social de la violencia, un recibir golpes
pactado a doce meses por cuatro y por
stempre. La literatura costeria ha dado
buena cuenta de la indisoluble dialogia
entre vida popular y golpes.

19 ROWE, William y SCHELLING,
Vivian. Memoria y modernidad, México:
Grijalbo. 1993.
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consideracién de identidades que corroen
la cultura hegeménica y que se imponen
como alternativas ante el enrarecido aire

de los monopolios.

La poesia se constituye como tejido
imaginario de la cultura popular que a
su vez se materializa y transforma: a) En
la tradicion oral y el folclor (mitos,
narracién, danzas, artesanias,
carnavales vy fiestas, juegos

infantiles,

trabalenguas, coplas, chistes, etcétera),
revalorando el hasta ahora espectdculo
turistico v el producto de exportacién
exotico; b) en la literatura, al pulsar
como universos que sostienen y vehiculan
sentidos de pertenencia, deseo de
transformacion y comprensién de crisis;
¢) en las expresiones artisticas
audiovisuales (arte pldstico, escultura,
teatro, cine, radio, video, etcétera); d) en
la educacién y la vivencia urbana,
reemplazada por la tecnologfa educativa
y los programas politiqueros urbanos; e)
en la idiosincrasia y en el paisaje que
envuelve la vida del hombre. Es lo
simbdlico v sus espacios imaginarios lo
que se temporaliza en la historia e
irrumpe fuera de ella, como puesta en

juego de un ethos y un ludus.

Los imaginarios poéticos son un
conocimiento indirecto, intuitivo,
epifdnico de la realidad. Es lo popular y
su imaginieria lo que activa el dispositivo
cultural, configurdndolo y d4ndole a su
vez “una vuelta de campana” 4 la
normatividad que se anquilosa por el
ejercicio mecdnico del poder. En la
cultura popular encontramos la
imaginacién poética como su reverso

insospechado, a veces imprevisto o




Sin titulo. Acrilico sobre tela

desapercibido de la realidad
institucionalizada y oficial. La “tradicién”
deja de ser tradicional, normativa,
esclerdtica, compulsiva, para convertirse en
transicién-transe; es decir reinterpretacién
del pasado y el futuro por medio de la
memoria en presente continuo, vidente y
creadora, y no como simple recuperacién
cronolGgica e inventarial. De allf que este
estudio cuestiona la linea historiografica de
la cultura colombiana e intenta ir m4s alla,
pero también, mas acd del devenir de cada
practica poética, derivando la apologia
sobre la configuracion de grupos o
generaciones que se irrumpen entre s
creando nuevas estéticas, a una
recontextualizacion imaginaria. Hay que
intentar una visin critica y creativa que
acceda a la totalidad del fenémeno poético
y-su dialogismo cultural con lo popular,

observando qué y como los afectos-efectos
imaginarios est4n representados total o
parcialmente en algunas de las poéticas
contemporaneas.

El efecto del consumo y la
industria pueden hacer pasar por
auténtico unproducto que se
confecciona para lograr
determinados fines mercantiles o
politicos.

Se trata de re-figurar, re-velar y re-valorar
las imdgenes del cuerpo, el corazén y el
carnaval que habitan en la poesfa, como
conocimiento y accién ltidica, desbordando
la critica formal de la “literaturiedad” a
una reinsercion no sélo en la tradicién de
la poesta, sino y ante todo, en un campo
variado y complejo que es el de la cultura
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popular. Apalabrar los universos populares
como imaginarios que tejen el mapa
poético a fin de escucharlos hablar, traerlos
a la imaginaci6n para luego devolverlos al
silencio, allf donde continua su
refiguracion. El pueblo a través de la
imaginacién poética habla sin hablar, sus
voces requieren desvelos, accesos y
cuidados. Algunos han crefdo “escuchar”
su lenguaje descifrando su comunicacion
como reductivismo “folcldrico” o como
“expresion populista”, conceptos con los
cuales la “cultura oficial” establece una
degradacion ideolégica. “En América
Latina, la cultura elevada se califica de
cultura ilustrada, erudita o letrada,
términos éstos que conllevan opuestos
implicitos, aunque mds dificiles de definir,
cuyo comtin denominador es el
analfabetismo. La cultura elevada ha
empleado al arte como marca clave de
distincion, en la inteligencia de que las
producciones estéticas del sector popular
no merecen el calificativo de artisticas.
De hecho, el calificativo de ‘estéticas’ ha
sido negado a las producciones artisticas
populares, porque éstas incorporan usos
rituales y de otro tipo. Por lo tanto, es
evidente que la oposicién entre alta
cultura y cultura popular no es simétrica,
y el concretarnos a invertirla no ayuda a
deshacerse de las distorsiones que
origina”*®

Estas afirmaciones de “Memoria 'y
Modernidad” nos dan a pensar que hasta
ahora la produccién simbélica de 1a
cultura popular no es considerada arte,
la violencia interpretativa de la estética
clasica dicotomiza el arte/artesania, lo
hermoso/til, lo artistico/estético, la
forma/contenido, etcétera. El arte
popular (artesanfa, folclor...) posee
funciones rituales, estéticas, ladicas,
religiosas, politicas entretejidas en
convivencias particulares y sintesis
culturales.

20 Ibid.,p.233-234.




¢Por qué debemos acceder a una
comprension e interpretacién de la
imaginacion poética desde lo popular?
Las razones son distintas y variadas, no
obstante referiré algunas: En primer
lugar, porque las culturas se
autoconciben a partir de imagenes y
territorios simbélicos: formas psiquicas,
el cuerpo humano, el espacio geografico
y el orden social. El hecho de que tanto
los matices como los sentidos sean
multiples, emparenta a los campos
simbélicos con el arte v su dispositivo
imaginario integrador. Es a través de la
imaginacién poética como podemos
saber qué sienten y piensan, c6mo se
expresan y comunican, cudndo crean los
hombres v 1a mujeres que conforman la
cultura popular. En segundo lugar, en sus
axiologias y simbologfas tiene lugar la
identidad y la diferencia de los pueblos,
puesto que sus im4genes son auténticas,
originales v también conformadoras de
etnoimaginarios hibridos.El tercer
aspecto a contemplar es que los valores y
creaciones poéticas se consolidan a través
de un lenguaje diferente pero concreto,
cosmoldgico, onirico e intimo. El cuarto,
un estudio comprensivo de 1a poesia en
dialogia con las creaciones del pueblo
nos da luz sobre ¢cémo asumir nuestra
cultura ciudadana, cémo, incluso,
imaginarla para transformarla. Los
imaginarios poéticos son dinamismos
que crean una escena cultural digna, tal
vez justa y quizd realmente humana.
Quinto, la imaginacién poética pone en
evidencia y destruye las representaciones
estereotipadas de la cotidianidad,
suscitando en el hombre diario una
renovacion de la realidad; de allf la
necesidad de que los imaginarios
poéticos se conviertan siempre en una
propuesta inicidtica, ritual, carnavalesca.
Y, por tltimo, todas las culturas en
desarrollo mantienen métodos

interpretativos aplicables a sus propios
simbolos y mitos. El conocimiento de
esas claves y el ejercicio de una
experiencia personal (€tico-estética)
de los textos poéticos constituye una
préctica espiritual importante, puesto
que se reconocen los valores que le
dan sentido a la cultura. Todo esto
parte de la dignidad otorgada a la
poesfa y de la integracién comunitaria
alrededor de sus nticleos ético-miticos.
Si las culturas se sustentan de acuerdo
con las diferentes visiones imaginarias
que sobre el lenguaje tienen, el
conocimiento de este lenguaje se
vuelve clave insoslayable para la
comprension de lo popular y via de
perfeccionamiento en la construccion
de sus universos.

La autobiograffa del "yo” poético
no es cosa distinta a un tejido
cultural de creencias(pasado),
intenciones (presente) y deseos
(futuro)

La imaginacién es un proceso creativo
en el cual lo simbélico despliega una
accién psicolégica y social. El texto
poético y sus manifestaciones
imaginarias (verso, gesto, narracion,
imagen, silencio, ritmo, msica, rito,
mito, acontecimiento, etcétera), no es
una “obra cosa” sino una obra viva
que se teje v desteje. En su urdimbre
convergen multiples y variadas
textualidades culturales, es 1a escena
previa desde 1a cual podemos
comprender y vivenciar las estéticas y
éticas a lo largo de la produccion
histérica de la razén y la sinrazén
tecnoldgica, politica, simbélica; las
imdgenes, la oralidad y la escritura.
La cultura, lejos de ser una simple
suma de sentidos, es el proceso de
sintesis imaginaria en el que se
realizan, por consiguiente, los
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imaginarios poéticos territoriales, se
articulan a la macroescena de la
cultura entrafiando perspectivas
miltiples que dinamizan las esferas
del ser, el sentir y el pensar del
colombiano actual.

La Imaginacidn y Los Medios
de Comunicacion

Ubicar la reflexién pedagégica de la
imaginacién poética popular en los
medios masivos de comunicacion es
inaplazable, no sélo por la actualidad de
los estudios sino porque su presencia
diaria estd cambiando nuestras
percepciones sensoriales v las formas de
pensar los 6rdenes real, imaginario y
simbélico. Tenemos que superar las
posiciones maniqueas que hacen de los
medios audiovisuales un apocalipsis que
anuncia un Frankenstein auténomo, o la
integracién de éstos a la vida como si se
tratara de la gran respuesta iconosférica
a nuestros preguntas mas antiguas y
recénditas. Con la sutileza y la
penetracién de la imaginacién poética
podriamos controlar el mercado
discursivo que hace que los heterénomos
se vendan al mejor postor, proponiendo,
en cambio, seres humanos anténomos y
creativos que como insinda Pierre
Bourdieu , no busquen la figuracién
narcisista rdpida, precoz, prematura y
effmera, sino que sepan superar la
dificultad consolidando lo que él llama
“buenas condiciones de difusién” y “de
niveles de recepcién”.

Hasta la llegada de la televisién a
mediados de nuestro siglo —nos recuerda
Giovanni Sartori— la accién de “ver” del
hombre se habfa desarrollado en dos
direcciones: “sabfamos engrandecer lo
mds pequefio (con el microscopio), y
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sabfamos ver a lo lejos (con el bindculo y
atin mds con el telescopio). Pero 1a
televisién nos permite verlo todo sin tener
que movernos: lo visible nos llega a casa,
practicamente gratis, desde cualquier
lugar”. Anota, ademds, que “la
televisién nos muestra imédgenes de cosas
reales, es fotografia y cinematografia de
lo que existe. Por el contrario, el
ordenador cibernético (para condensar la
idea en dos palabras) nos ensefia
imé4genes imaginarias. La llamada
realidad virtual es una irrealidad que se
ha creado con la imagen y que es
realidad sdlo en la pantalla”'. Creemos
que 1a television nos muestra imdgenes
de “cosas reales”, el trucaje y montaje o
la “tecnofascinacion” como dice Barbero,
engafian nuestra percepcién sin poder
“tocar madera”. De la misma forma el
disefio de programas, la postura verbo-
corporal de los presentadores y
animadores estimulan un determinado
proceso de conocimiento, unas conductas
y hébitos reconocibles.

De manera que estamos abocados a una
reconceptualizacion ontoldgica de lo
real. Con Ernest Cassirer tenfamos claro
que el hombre no tnicamente vivia en
un universo fisico sino también en un
simbdlico y, que al lado del lenguaje
conceptual, [dgico o cientifico, hay un
lenguaje del sentimiento y la
imaginacién poética. Estos presupuestos
del fildsofo de las “Formas simbdlicas”
nos hicieron pensar que la capacidad
simbdlica era civilizatoria en el sentido
de una ruptura con el orden salvaje; no
obstante, la imagen electrénica no nos
da a ver ms que lo que vemos, por
consiguiente en vez de alejarnos nos
acerca a nuestros ancestros. Del animal

simbalico al animal vidente, el hecho de
hablar es sustituido por el de ver que
aunque también habla es secundario,
puesto que habla a partir de la imagen.
Es aqui donde vemos dialogfa con la
imaginacion poética: jserd que estamos
perdiendo nuestra capacidad simbélica?,
70 quiz4 estemos adquiriendo otra?, ;qué
relaciona la imaginacién poética a la
imaginacién virtual multimedidtica?,
¢cudles son las semejanzas entre el
videoclip o mareo informativo con la
escritura poética de dltimas horas?, y,
finalmente, ;no es la imagen
(imaginario) la que conecta a lo real con
lo simbélico?. Nuestro propdsito no es
desarrollar estas preguntas aqui,
requieren espacio aparte; sin embargo,
nos abren el camino para plantear
algunas ideas con respecto a la poesia y
su relacién con los medios de

comunicacién y la cultura popular.

La homogeneizacién o desaparicién de
las diferencias culturales en América
Latina no se dio como en Europa
mediante la alfabetizacion, la educacién
y la prensa, sino por la industrializacién
de la cultura y de los medios masivos de
comunicacién, “la modernidad llegd
junto con la televisién y no con la
Tustracién, y la television suministrd el
capital cultural de las clases medias™%.
Los medios de comunicacién han
originando un proceso de hibridacién en
el cual los simbolos culturales juegan en
vaivén entre lo nacional y lo
internacional, traspasando fronteras
sociales, culturales y étnicas. Los

21 SARTORI, Giovanni. Homo videns (La
sociedad telefivigida). Barcelona:
Taurus. 1998.p.32-33.
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22 ROWE, William y SCHELLING, Vivian .
Memoria y modernidad. México: Grijalbo.
1993.




conceptos elevados y elitistas quedan asf
cuestionados por 1a mentalidad popular,
que aunque que no reemplaza los valores
clasistas, por cuanto la globalizacion
impide la diversidad y autenticidad
cultural, si deja un malestar en la
cultura. El efecto del consumo y la
industria pueden hacer pasar por
auténtico un producto que se
confecciona para lograr determinados
fines mercantiles o politicos. He aqui
entonces la responsabilidad de los medios
de comunicacién en la consolidacién de
una pedagogia de la imaginacion poética
popular. No obstante, ha sido Jests
Martin-Barbero®* quién ha hecho caer en
la cuenta que los medios ante todo son
“mediaciones”, efectos y no causas; por
consiguiente hay que prestar atencién a
la recepcidn, al pablico consumidor, pues
los medios de comunicacién se
consolidan por los afectos y efectos
imaginarios de la cultura y no al revés.

Sefialemos el caso de las telenovelas: jpor
qué tanto éxito?, ;por qué secuestran la
atenci6n de sus televidentes?. Lejos de
hacer un comentario intelectual o juicio
estético, observo que tal vez estos
melodramas estdn diciendo algo a los
espectadores que ellos mismo quieren ver
y ofr, representando su violencia, su
desilusion y sus suefios; sus ganas de
amar y de que la justicia, al fin de toda
truculencia, llegue. Las telenovelas son
nuestros nuevos cuentos de hadas,
arrullos antes del suefio, desvio de la
carga mortecina de los noticieros; pero
claro, también ajuste de cuentas y

sostenimiento de los ojos ante el rating

23 BARBERO, Jesiis Martin. De los medios a
las mediaciones. México: G.Gili. 1987.
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de la violencia®* . Estos imaginarios
son el Frankenstein de un pafs dividido,
de una cultura sin capital simbélico
porque “‘para que zapatos sino hay casa”
(La vendedora de rosas) o “para qué la
dignidad” (La estrategia del caracol). La
clase dirigente y los intelectuales cultivan
un ghetto alimentado por sus ambiciones
y defendido por su miedo; la telenovela
nacional es un culebrén truculento,

mentiroso y de nunca acabar.

Ahora bien, lo anterior no exonera 4 los
medios masivos de comunicacion de su
apertura ética y su buisqueda estética. Lo
que estamos proponiendo es que al
accionar y superar la calidad de vida
popular, quizd nos acerquemos a la idea
poética de lo medios de comunicacion
comprometidos con lo humano. Hasta
ahora los hemos visto como un espejo de
la realidad reproducida tal cual es, o
como ventana del mundo, puesto que a

través suyo podemos obtener

24 Bl melodrama, género popular por
excelencia, reactiva la memoria gestual, el
espectdculo y la feria, ademds de los
universos narrativos rurales. Una vez que
han llegado a la ciudad los buscadores de
gloria, dinero o los desplazados por la
violencia, se urbanizan “a marchas
Jorzadas”; pronto, ante la imposibilidad de
bienestar social y de cumplir con la utopia
propuesta, los nuevos ciudadanos
encuentran en el melodrama radial y luego
televisivo algunos de sus imaginarios poéticos
perdidos. (Ver: Barbero Martin. De los medios
a las mediaciones: Comunicacion, cultura y
hegemonia. Editorial Gili S. A.., Barcelona,
1987. Maririo Germdn. Fotonovelas: andlisis y
elaboracion. Bogotd, D. C; enda América
Latina, 1990). Digamos también que a finales
de siglo las telenovelas ya no son audiencia
Dpatrimonial de un sélo y dnico sector social,
El pais se ha entelenovelado, vende y se puede
elegir de acuerdo con la raza, sexo, edad o
posicién econdmica. De este melodramdtico no
se han salvado ni las comunidades primarias
ni la infancia.
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conocimiento “objetivo”, formas de
pensar y valorar las cosas. No hemos
criticado los mensajes explicitos y
subyacentes que recibimos, ni reparado
en los estereotipos y redundancias, menos
en el tratamiento de la imagen que
fascina; tampoco en la audiencia o las
intenciones que ella absorbe, las
tecnologfas que combinan, el espectdculo
que venden, etcétera.

El imaginario que despliega la
interrelacion humana en su
contextualizacion social es,
ademds de expresivo y
comunicativo, un espacio de
conocimiento ético.

Una pedagogia de la imaginacién poética
popular tiene que entrar a plantearse

los medios de comunicacién como
constructores de realidad, y por
consecuencia, esta nueva realidad
depende de ideologfas e intereses de
grupos v comunidades que detentan
cualquier tipo de poder, desde el
econémico, pasando por el politico, hasta
el esotérico. La democracia que
promueven, por ejemplo, es un videoclip
coca-colesco apoyado en la imagen sabia
del wuayil, las playas, el teson del
cafetero y el maestro jovial extramuro;

la sensacion de multiculturalidad pronto
queda globalizada por una identidad
nacionalista que construye simbolos que,
como el de la paz, no queda mds que
pintado en el muro. La publicidad
condiciona lo deseos y determina los
mitos de los colombianos implantando la
hipérbole absorvente de las ‘gelsec’ v
‘rapigel” que no tnicamente congelan la
vida, sino que “parten en dos la

proteccion de la mujer”, puesto que “la
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verdad estd dentro de nosotras”.
Promueve el machismo, la inanicién
creativa y el servilismo tradicional a
los arroces y al caldo “dofia gallina”
que, variando el cliché del nifio
Johnson’s por el calentano de “Pipe”,
formula un acertijo al tendero con
juegos no verbales, quedando el
pueblo de la infancia aparentemente
recobrado.

Una accién democritica
comenzari a darse por la
educacién dentro de una
cultura que critica, piensay
crea; una cultura que reconoce
en la poesia no el
exhibicionismo, el
sensacionalismo y los discursos
poemiticos, sino los
imaginarios vivos y auténticos
donde el hombre se representa
con dignidad y carencia, se
conmueve, sufre, canta, bailay
suefla.

La cultura negra también queda
desterritorializada y se
etnoficcionaliza nada mds que como
oralidad, mdsica y goce; la adiccién a
la vida se da a través de la marimba
(en su doble acepcién popular) que se
repite co mpulsivamente en la cabeza
del teledependiente que demora el
zapping: “Marimba la la / ritmo para
el cuerpo y el alma/ armonia que
despierta los sentidos/ susurros falicos
para los oidos/ estimulante de
pasiones/ todo para los pies/
alucinaciones para el corazén/ todas
estas notas te dardn control/ enviciate
a la misica.../ enviciate a la vida”.
/Quién cae en la cuenta?, jnadie?,
Jmuy pocos?; no voy a contestar quién

tiene la pieza del “jaque mate”, sino
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insistir en que una accién democrdtica
(si el término ya no estd en desuso)
comenzard a darse por la educacién
dentro de una cultura que critica,
piensa y crea, una cultura que
reconoce en la poesia no el
exhibicionismo, el sensacionalismo y
los discursos poemadticos, sino los
imaginarios vivos y auténticos donde
el hombre se representa con dignidad
y carencia, se conmueve y sufre, canta,
baila y suefia.

Para que la imaginacién poética
popular alcance el dinamismo creativo
y critico frente a los medios masivos
de comunicacion, evitando que los
receptores consoliden una percepcién
realista y totalitaria de lo que ven y
escuchan, es preciso abrir las puertas
a la recepcion de dichas fuentes
expresivas y comunicativas. Los
estudios sobre sus usos y beneficios,
las investigaciones de la critica
literaria y los estudios culturales,
tienen que poner la pauta para
comprender esta construccion
imaginaria. Ademds, la prdctica
educativa tiene que ir més alld de la
imagen instrumentalista, vehiculo
diddctico como lenguaje para, a una
pedagogia del lenguaje de la imagen,
a una textualidad de su expresion,
comunicacién y significacién, a un
conocimiento verbal y no verbal de lo
que se vale la sociedad para educar,
seducir, persuadir, mentir, conocer,
convencer...etcétera; porque tener
acceso a la imagen es tenerlo a la
civilizacion®® . Esto quiere decir que
no tnicamente vemos la imagen sino

25 MENTZ, Cristian. Ensayos de signifiacion
en el cine. Buenos Aires:, Tiempo
contempordneo. 1972




ademds la miramos, evocamos,
convocamos, invocamos. Pontenciar el
nivel creativo significa que la visién
misma es una funcién de la
inteligencia, que las cosas no las
vemos sino que las percibimos y que la
percepcién es un proceso cognitivo-
creativo que nos permite relacionarnos
con nuestro entorno fisico y social,
pues toda imagen se halla integrada al
contexo®®. Asi, quién imagina mds,
piensa més y por consiguiente ve més.

El orden polifonico y polisémico de la
cultura popular colombiana
contemporanea, tanto en recepcion como
en produccion re-inventa la realidad
nacional y propaga una critica frente a
los condicionamientos que obstruyen el
pleno desarrollo social. Asi mismo,
sostener los imaginarios poéticos
populares en el umbral del asombro, lo
lidico y lo creativo, re-construyendo la
voz imaginaria (textual y discursiva) de
manifestaciones poéticas colombianas,
logra desarticular la demagogfa
orientada por los sondeos de opinién y
las encuestas e indices de audiencia,
articulando su urdimbre etnogréfica a la
macroescena de 1a cultura internacional,
sin necesidad de masificarlas como
entregas consumistas donde las
diferencias quedan anuladas por el
precio y la marquilla.

La imaginacién poética propicia una
Lectura-Escucha de universos simbélicos
diferenciales, porque consolida un
imaginario capaz de guiar al ciudadano
de hoy en la buisqueda de valores
auténticos que lo habiliten a con-vivir en

26 RUDOLE Arnbeim. Consideraciones sobre
la educacion artistica. Barcelona: Paidos.

1993.
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la ciudad. Estas practicas al bordear los
caminos del sonido, el silencio, la
palabra y la imagen, al reparar en su
tejido, logran un deslumbramiento
metaférico v mitico hacia la imaginacién
universal.

Reconfiguracion
“Dialégica”

+Cémo explorar, comprender e
interpretar la dialogfa entre imaginacién
poética y cultura popular? La respuesta,
sin duda, es por el método y éste lo
perfilamos desde una 6ptica que borra la
demarcacién puramente estructuralista y
aislada del contexto, la sociolégica
reductiva o monoideolégica y la
antropoldgica tradicional, aferrada a una
etnograffa cldsica y realista, puramente
descriptiva de lo arcaico. La
reconfiguracién metodolégica que se
revela ante tal estudio es 1a etnograffa
narrativa, critica, integradora, polifona,
interdisciplinar, lidica; en una palabra:
Poética.

El método cientifico estarfa dado como
investigacion sistemdtica desde el
régimen inductivo-descriptivo o el
andlisis hipotético-deductivo que
controla las interpretaciones con los
datos empiricos. En cambio, un método
imaginario y estético considera que la
realidad debe ser comprendida, recreada,
inventada y no Gnicamente inventariada
y conocida como dato. La mentalidad
estruturalista 16gico-matematica de la
cultura oficial y el modelo racionalista
neoliberal insiste en acurnular més
informacién sobre la realidad popular
que apropiarse de la imaginacion
valordndola poéticamente. El describir y
el explicar es parte del conocimiento de
la ciencia, pero ésta es s6lo una parte de

Serie "Fragmentos". Collage

la imaginacion radical o el imaginario
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instituyente*’ que requiere ser
completado por la comprension e
interpretacién creativa. El imaginar es
un saber profundo, un espacio que
desborda la teorfa como puesto de accion
voyerista, pues ésta se desliza por 1a percepcién
y su experiencia creadora, honda,
iluminadora. Si 1a ciencia es ojo de dguila, la
imaginacién poética es el aire entre el que ella
vuela.

Hay una dimensién mds originaria de la
racionalidad y la vemos operando en la
sabidurfa de los pueblos, es 1a imaginacién
simboélica. Se trata de dar cabida a la poesfa
del pueblo v a su incidenciaen la
configuracién de las poéticas colombianas.
Esta participacién no podemos seguirla viendo
como simple “momento infantil” u
“horizonte de madurez” de la experiencia
“absoluta” de la racionalidad cientifica, sino
como estructura de la imaginacién total,
reubicando el conocimiento mismo de [a
ciencias sociales, curando la fisura entre éstas
y la poesta, reconociendo el mismo estatuto
epistemoldgico a 1a etnografia y a la poética.
¢Por qué esa asimetrfa entre 1a literatura y las
ciencias sociales?, se pregunta William Rowe,
“porque el estudio de la literatura se
consideraba el lugar privilegiado de las
ciencias humanas: vale decir, que la critica
literaria tenfa una relacién determinada con
la estratificacion social. A partir del final de la
década de los sesenta y a lo largo de la de los
setenta, las ciencias sociales le hacen
competencia epistemoldgica a la critica
literaria. Después (...) comienza a manejarse
12 nocién de la cultura como un campo que
abarca —al menos idealmente— todas Ia
practicas, sin exclusién. Es decir, no sélo las de
los sectores ilustrados sino las de los grapos
étnicos, la de las clases dominadas; no sélo la
produccién del arte y la literatura, sino la de la

27 CASTORIADIS, Cornelius. Ontologia de la
creacién. Bogotd: Ensayo & Error. 1997
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Es a través de la imaginacién
poética como podemos saber
qué sienten y piensan,

c6mo se expresan y
comunican, cuiando

crean los hombres y la
mujeres que conforman la
cultura popular.

artesania y de lo medios como la radio y la
television?#

Es la inteligencia poética la que opera en
la cultura popular, cuya estructura y
funcién podemos develar mediante una
reinterpretacion del lenguaje, la culturay
la estética, a partir de la mirada poética
que se constituye como imagen-ritmo-
palabra-silencio; se expresa en sonidos-
sentidos melddicos o armdnicos, lineales,
superpuestos o simultdneos; comunica
estados de dnimo, experiencias psiquicas
a veces intraducibles; contiene
conocimientos profundos, valores
atévicos y crea mundos biograficos o
virtuales que poseen capacidad de
sugestion y evocacion de fuerzas
pragmdticas interiores: tension, paz,
asombro, dolor, escepticismo, atavismo,
nihilismo, creencia, desilusion, inercia,
rebeldia o meditacion. El trabajo con la
lengua, por ejemplo, escenifica los
desfases: “entre la expresion literaria, los
procedimientos de la lectura y las
instituciones que lo apuntalan, de un
lado, y Ia formacion de la percepcion por
los medios electrénicos, de otro, asf como
entre el lenguaje comiin y la fisica
cudntica, base ésta de las nuevas

28 ROWE, William. Poética, cosmologia y
modelos de la cultura en la época de los
medios electromicos. En: Cultura, medios y
sociedad. Ces/Universidad Nacional, 1998.
.78
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cosmologfas de la segunda mitad del
siglo”??

Lo que sostengo como punto de partida
de esta meditacion, es que las diversas
formas en que se manifiesta como
constituide para un pueblo los
sentimientos, 1as cosas, los
acontecimientos, los suefios, tienen su
unidad en una experiencia originaria y
absoluta que puede ser comprendida
poéticamente desde sus formas mas
inmediatas, y ademds, puede ser
traducida poéticamente mediante el
apalabramiento del imaginario. Esta
experiencia originaria y simbélica no
puede ser juzgada al margen de lo que el
oficialismo denomina “la verdadera
cultura”, que es elitista y reductiva; sino
desde la cultura popular, transgresora y
plurivoca®® .

Los métodos aislados terminan
confrontados y convertidos en principios
de autoridad que pelean por su
hegemonia, incapaces de dar una
vision local-universal de la cultura
popular. Si bien el Positivismo arrojé

el Formalismo y el andlisis intrinseco

29 Thid.,p.95.

30 Desde una dptica bajtiniana tendriamos
la dialogta (poliglosia, beteroglosia), el
enunciado (composicion y estilo: recursos
especificos; rasgo expresivo: punto de vista;
entonacion expresiva: uso individual); y la
carnavalizacion (parodia,
corporalizacion, etcétera) (Ver: Bajtin
Mijail. Problemas literarios y Estéticos (La
épica y la Novela). La Habana: Editorial
Arte y Literatura, 1986; o su estudio sobre
la carnavalizacion en la Edad Media a
partir de la novela de Rabelais, la Poética
de Dovstoyevsky, entre otros. Los textos que
resultan beneficiosos desde la lectura de
Iris Zavala son: La posmodernidad y Mijail
Bajtin. Madrid, Espasa Calpe, 1991 y
Escuchar a Bajtin. Madrid: Montesinos,
1996).



que alejé fo humano de su ser social,
la semiética mat el

relato metafisico y se quedé en los
acontecimientos fenoménicos del puro
desciframiento. Por su parte el
Psicoandlisis Freudiano mostré como
el pasado interfiere en el sistema
cognitivo mediante alucinaciones y
realizacion de deseos (incluso su
interpretacion final fue también
metafisica), no se preocup6 de como la
imaginaci6n trata de imponerse a s
misma fundando el porvenir. Y que
decir de la Psicologfa Piagetiana,
espistemnologia para conocer la
naturaleza de la “estructura de
conjunto” de un hombre solitario,
abrumado por el desarrollo del presente
mediante un monélogo. Por otro
lado, 1a Sociocritica intenta
recuperar lo social y su
encarnizamiento en las estructuras
verbales, pero corre el peligro de
encontrar siempre ideologias
petrificadas que se sirven de la
imaginacién poética a favor de un
poder-saber. Vygotsky y Bajtin estdn
mds cercanos a nuestro proposito,
puesto que reconocen en la
codificacién simbélico-social (en el
lenguaje) una mediacién entre la
objetualidad histérico-cultural y su
desarrollo subjetivo, siempre en
colaboracidn con los Otros.
Finalmente tenemos la etnografia en
su deriva poética, que respeta el
mundo de la experiencia, penetra
critica y creadoramente en los
niveles del significado, adopta el
papel del Otro como escucha de su
universo, recupera en su dimensién
simbélica la nueva axiologia y las
cosmovisiones del mundo y de la
vida.
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La representacion que el hombre
crea del otro y de si mismo, hace
posible una concepcién
ciudadana en términos ya no de
un “deber ser” sino de un
“querer ser”.

La practica metodoldgica es, entonces,
interdisciplinar; su convergencia se da en
y desde lo poético, que es tanto como
decir desde la infancia, puesto que esta
es dinamismo organizador de toda
representacion y comunicacién. Como
escribié Walter Benjamin a Adorno: “mis
recuerdos infantiles son la rafz de mi
teorfa de la experiencia” . La infancia
tiene el poder de la poesia para regenerar
la existencia, ella estd en el origen
entrépico de la cultura populary a
menos que la sociedad se interese por
ella, el hombre confundird la creacién
con e} uso, la renovacion con la
imitacién, el juego con la movilidad. La
infancia dota de sentido al sinsentido de
los residuos y desechos: rehace, combina,
superpone, fabula, integra; el nifio
configura mapas, crea territorios donde
la felicidad todavia no estd disciplinada.
Tal vez al participar en las relaciones
imaginarias de la infancia podamos
aprender de su mundo: primero al leer
sus mapas y escuchar las voces que lo
configuran, luego al habitar en sus
territorios sin prejuicios ni esquemas, y
finalmente, al convivir sin destruir lo
inédito, lo concreto y lo posible. Cultura
popular, Infancia y Memoria son derivas
que mueven el horizonte del ser y que
instauran la identidad y la diferencia en
una dialogfa del “yo” al “otro”, del que
soy al que quiero ser. Porque como
escribe Jean-Francois Lyotar en la
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“Posmodernidad”?* la infancia es el
monstruo v el complice de los filésofos,
ella les dice que la mente no es dada sino
posible.

Se trata de mirar cémo la cultura
popular colombiana en su dialogia
poética despliega universalidad y cémo
ese universo se encarna en el suceder
popular e imaginario del colombiano.
Ya no podemos hablar de la identidad
tan anhelada por una supuesta
filosoffa y literatura latinoamericanas,
que encierran la cultura provincial sin
dejarla expandirse e interrelacionarse
con las esferas globales de la cultura,
ni tampoco desvanecernos en una
globalizacion que niega los rasgos y
los territorios. Nos queda la diferencia
como didlogo, la convergencia de lo
propio v lo ajeno, la comprension y el
respeto a los miltiples saberes y
poderes culturales. La imaginacién
poética de la cultura popular serd una
mirada desde el hombre vivo, desde su
prictica social y su deseo.

31 LYOTAR, Jean-Francois. La posmodernidad
(explicada a los nisios). Barcelona: Gedisa.
1995




